S\TAT/S

£\ Uniwersytet Studia Ekonomiczne. Zeszyty Naukowe
- 2] Ekonomiczny Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach
R m\&o w Katowicach ISSN 2083-8611 Nr 392 - 2020

Zarzadzanie 22

Katarzyna Wieczorek

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie
Kolegium Nauk o Zarzadzaniu i Jakosci
Instytut Zarzadzania

Katedra Turystyki
kasiulawieczorek@o2.pl

CZYNNIKI WPLYWAJACE NA AKTYWNOSC
TURYSTYCZNA I WYBOR DESTYNACJI
TURYSTYCZNYCH WSROD STUDENTOW

Streszczenie: W ciagu ostatnich lat turystyka stata si¢ szybko rozwijajacym si¢ sektorem
gospodarki ogdlno§wiatowej. Ma duze znaczenie zaré6wno spoteczne, jak i gospodarcze
w krajach rozwijajacych si¢ i tych rozwinigtych. Turystyka ma charakter wielowymia-
rowy, dlatego jest rozpatrywana w roznych kontekstach, m.in. spolecznym, ekonomicz-
nym, psychologicznym, kulturowym oraz przestrzennym. Uczestnictwo w turystyce,
a co si¢ z tym wigze — wybor destynacji turystycznych, to przedmiot niniejszego artyku-
hu. Jego celem jest rozpoznanie determinant aktywnosci turystycznej i wyboru miejsc re-
cepcji turystycznych wsrdd studentdw uczelni wojewodztwa matopolskiego. Na potrze-
by realizacji celu zostaty przeprowadzone badania ankietowe wsrod studentow.

Stowa kluczowe: turystyka, aktywno$¢ turystyczna, destynacja, motyw.

JEL Classification: Z300.

Wprowadzenie

Wspolczesna turystyka stala si¢ jednym z najbardziej optacalnych bizneséw
na $wiecie oraz jednym z wazniejszych elementéw zycia cztowieka. Jest inter-
pretowana jako zjawisko, ktore charakteryzuje si¢ ciagtym rozwojem [Kordek,
2011, s. 3]. Ze wzgledu na wiele aspektow, ktore wchodza w jej sktad, moze by¢
definiowana na rézne sposoby. Tym samym mozna j3 opisa¢ jako zjawisko wie-
lowymiarowe rozpatrywane w kontekscie kulturowym, przestrzennym, ekono-
micznym, psychologicznym, spolecznym. Znaczenie turystyki doskonale oddaja
stowa Urry’ego [2007, s. 17], ktory twierdzit ze ,,[...] bycie turysta to jeden
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z wyznacznikow bycia nowoczesnym. Nigdzie nie wyjezdzac, to tak, jak nie
mie¢ samochodu albo tadnego domu. W spoteczenstwie nowoczesnym turystyka
stata si¢ symbolem statusu, a przy tym uchodzi za warunek zdrowia”.

Uczestniczenie w turystyce wigze si¢ ze zwigkszong aktywnoscia tury-
styczng oraz konieczno$cia wyboru migjsca destynacji turystycznych. Jest to
powigzane z motywami oraz potrzebami, ktore determinujg wybor turystow.

Celem artykutu jest zglebienie determinant aktywnosci turystycznej i wybo-
ru miegjsc recepcji turystycznych wsérod studentéw uczelni wojewodztwa mato-
polskiego. Jako metod¢ badawcza wybrano metodg statystyczng, a narzedziem
badawczym zostat kwestionariusz ankiety.

1. Turystyka, aktywnos$¢ turystyczna i destynacje

Literatura przedmiotu ukazuje kilka sformutowan wyjasniajacych pojecie
turystyki — odnoszg si¢ do tego m.in. Gaworecki [2003, s. 20] i Kurek [2007,
s. 12]. Zasadnicza definicja zostata zaprezentowana przez World Tourism Orga-
nization — UNWTO (Swiatowa Organizacja Turystyki). Wedtug niej , turystyka
obejmuje ogodt czynnosci osob, ktore podrozuja i przebywaja w celach wypo-
czynkowych, stuzbowych lub innych nie dtuzej niz jeden rok bez przerwy poza
swoim codziennym otoczeniem” [World Tourism Organization, 1995, s. 5].

Definicja turystyki podana przez Przectawskiego [2001, s. 52] mowi o tym,
ze ,turystyka w szerokim znaczeniu jest to caloksztalt zjawisk ruchliwosci prze-
strzennej zwiagzanej z dobrowolng czasowa zmiang miejsca pobytu, rytmu i $ro-
dowiska zycia oraz z wejSciem w styczno$¢ osobistg ze srodowiskiem odwie-
dzanym (przyrodniczym, kulturowym badz spotecznym)”.

Wedtug Kruczka [2005, s. 9] turystyka to ,,0g6t zjawisk zwigzanych z po-
dréza i pobytem 0s6b przebywajacych czasowo i dobrowolnie poza swoim co-
dziennym s$rodowiskiem zycia, a takze wielorakie skutki wynikajace z interakcji
zachodzacych migdzy organizatorami a uslugodawcami turystycznymi, spolecz-
nosciami terenow odwiedzanych oraz samymi podr6éznymi, o ile gtownym ce-
lem ich wyjazdu nie jest dziatalno§¢ zarobkowa wynagradzana w odwiedzanej
miejscowosci”.

W zwigzku z réznymi kryteriami klasyfikacji turystyka przyjmuje rézno-
rodne formy i rodzaje, co zaprezentowano w tabeli 1.
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Tabela 1. Klasyfikacja wybranych rodzajow turystyki

Kryterium Rodzaj turystyki Opis/przyklad
Pochodzenie Krajowa podréze mieszkancow po wiasnym kraju
turysty Przyjazdowa przyjazdy do kraju 0sob mieszkajacych na state gdzie indziej
Motywacja Kulturalna alternatywna, poznawcza, pielgrzymkowa
wyjazdu Wypoczynkowa przeprowadzana dla regeneracji sit fizycznych

i psychicznych (np. urlopowa, lecznicza)

Towarzyska klubowa, rodzinna

Sportowa aktywna zwigzana z uprawianiem sportu, pasywna
zwigzana z wyjazdami na sportowe imprezy

Zwiazana z polityka dyplomatyczna, powigzana z politycznymi

uroczysto$ciami

Zwiazana z aktywnoscia | uczestnictwo w konferencjach, wystawach;

zawodowa motywacyjna; wyjazdy w interesach
Czas pobytu Krotkotrwata wycieczka jednodniowa, weekendowa turystyka
Dlugotrwata dtuzszy pobyt urlopowy
Sposob Lotnicza podroz transportem lotniczym
podroézowania Morska podroz transportem morskim
Samochodowa podroz transportem samochodowym
Kolejowa podroz transportem kolejowym
Cel podrozy Wypoczynkowa urlop, rekreacja, odwiedziny u znajomych i krewnych
Religijna poszukiwanie wiary, odwiedzanie miejsc kultu
Lecznicza odbudowa zdrowia
Inne motywacyjna, kwalifikowana
Liczba Indywidualna samotne podroze, proba odnalezienia siebie
uczestnikow Zbiorowa klubowa, masowa

Zrodto: Opracowanie wiasne na podstawie: Kielan, Pokora [2006, s. 32].

Najczesciej pod terminem aktywnosci turystycznej pojmuje sie catoksztalt
czynnosci i poczynan ludzi powigzanych z uprawianiem turystyki. W nawiaza-
niu do okreslonych podrdzy jest to cykl, ktdry rozpoczyna si¢ juz przed wyjaz-
dem, przebiega przez pewien okres po powrocie. Powoduje to mozliwos¢ wyod-
r¢bnienia w nim czterech etapow:

e pojawienie si¢ oraz spostrzeganie sprecyzowanych pragnien, potrzeb, ktore
w zwigzku z motywami przeobrazajg si¢ w konkretne cele podrozy, tworzac
aktywnos¢ turystyczna,

e kompletowanie danych i postanowienie o rozpoczgciu turystycznej aktywnosci,

e udzial w turystyce,

e postepowanie powigzane z uczestnictwem w turystyce, nastepujace po po-
wrocie z podrozy [Alejziak, 2011, s. 7].
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B. Wiodarczyk [1999, s. 194] tak oto wyodrgbnia konteksty aktywnosci tu-
rystycznej:

e celowe przeksztalcanie przestrzeni geograficznej” — dotyczace nieformal-
nych czynnosci, ktérych zadaniem jest dostosowanie obszaru do swoich po-
trzeb rekreacji 1 odpoczynku;

e aktywnos$¢ turystyczna sensu stricto” — obejmujgca uprawianie turystyki;

e aktywnos$¢ turystyczna sensu largo” — dotyczaca czynnos$ci na rzecz turysty-
ki, predyspozycji cztowieka do zajmowania si¢ turystyka, uprawiania tury-
styki, czynnego oddawania si¢ turystyce;

e dzialania na rzecz turystyki” — sktadajace si¢ z r6znych rodzajow dziatalno-
sci formalnych, przeksztalcajace obszar geograficzny w celu zajmowania si¢
turystyka dla uzyskania korzysci;

e _nicumyslne przeksztalcanie przestrzeni geograficznej” — wszystkie oznaki
aktywnosci turystycznej niezostawiajace diugotrwatych fragmentéw tury-
stycznego zagospodarowania.

A. Niemczyk [2010] zauwaza, ze aktywno$¢ turystyczna czesto jest ograni-
czana przez ryzyko, ktore turysci zauwazaja w powigzaniu z uprawianiem tury-
styki. Jest ono powigzane z pewna doza niepokoju, czy prezentowana oferta do-
starcza wymiernych korzysci, ktére moglyby uzasadni¢ jej pochlebne oceny.
Turysta podczas wyboru turystycznej oferty jest narazony na:

e ryzyko psychologiczne — jakie uczucia wigza si¢ z wykorzystaniem danej
oferty, jej ocena,

e ryzyko fizyczne — ocena bezpieczenstwa skorzystania z ustugi,

e ryzyko spoleczne — ocena przez osoby trzecie turysty, ktoéry podjat decyzje
o skorzystaniu z oferty,

e ryzyko zwigzane z utratg czasu — czas, jaki zostanie poS§wigcony przez turyste
na wykorzystanie danej ustugi,

¢ ryzyko funkcjonalne — czy turystyczne obiekty zaspokoja nadzieje turysty,

e ryzyko ekonomiczne — czy dana ustuga jest warta swojej ceny [Niemczyk,
2010, s. 32-33].

Podjecie aktywnosci turystycznej jest powigzane z wyborem celu podrozy,
wyborem destynacji turystyczne;j.

Termin ,,destynacja turystyczna” jest uzywany do okreslania kierunkéw ru-
chu turystycznego. Okreslenie to pochodzi z literatury angloj¢zycznej i jest sto-
sowane w badaniach przestrzennych turystycznego ruchu. Dotychczas w pol-
skiej literaturze byly uzywane inne terminy, tj.: ,kierunki przyjazdow”,
»przestrzen turystyczna”, ,,obszar recepcji turystycznej”, ,,zasig¢g przestrzenny
wyjazdow” [Delekta, 2013, s. 10]. Niekiedy okreslenie destynacji turystycznej
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jest traktowane jako wyraz bliskoznaczny przestrzeni turystycznej [Parzych,
2011, s. 359-367]. Zas$ ta ostatnia jest okreslana jako element przestrzeni tury-
stycznej, jednostki geograficznej wybranej przez turyst¢ jako docelowe miejsce
wyjazdu [Ziotkowska-Weiss, 2017b, s. 123].

2. Determinanty aktywnosci turystycznej oraz ich wplyw
na wybor destynacji turystycznej

W ostatnich kilkunastu latach nastapily znaczace zmiany w strukturze potrzeb
i preferencji ludnosci, wzrosta wartos¢ i istotno$¢ potrzeb rzedu wyzszego. Zjawisko
to w bardzo duzym stopniu oddziatuje na przemiany modelu konsumpcji spotecznej,
co wywoluje przemiany na rynku ushug, podazy doébr oraz struktur produkcji. Na-
stepuje ciagly wzrost mozliwosci zaspokajania potrzeb, zmieniaja si¢ upodobania
1 przyzwyczajenia konsumentow [Sobczyk, 2014, s. 93-94].

W ramach przedsiewziecia badawczego przeprowadzanego w latach 2006-
2007 Alejziak [2009] wprowadzit typologizacje aktywnosci turystycznej. Wynikiem
jego badan jest wyszczegolnienie trzech bazowych kategorii uwarunkowan aktyw-
nosci turystycznej: modyfikatorow, generatorow oraz aktywatorow. Generatory sa
opisywane jako elementy wywotujace aktywnos$¢ turystyczng poprzez zrozumienie
pragnienia zainicjowania turystycznej aktywnosci przez czlowieka i predyspozycji
do rozpoczecia dziatan zmierzajacych w tym kierunku — nie jest to jednoznaczne
z zainicjowaniem wyjazdu. Do najwazniejszych generatoréw sg zaliczane tury-
styczne potrzeby oraz motywy uprawiania turystyki. Aktywatory sg natomiast opi-
sywane jako czynniki, ktore umozliwiajg podjgcie aktywnosci turystycznej poprzez
poznane wczesniej generatory mobilizujace do podjecia rzeczywistych dziatan
zmierzajacych do wyjazdu. Za najwazniejsze aktywatory uznaje si¢: czas wolny,
czynniki ekonomiczne (a wsrod nich np.: dochod, ceny ushug turystycznych, podaz
1 popyt tychze ustug). Modyfikatory za$ okresla si¢ jako czynniki, ktore oddziatuja
m.in. na charakter i ksztalt turystycznej aktywnosci. Alejziak [2009] wskazuje waz-
ne modyfikatory, ktorymi s3: czynniki przyrodniczo-geograficzne (np. klimat, miej-
sce zamieszkania), spoleczno-kulturowe (np. oddziatywanie grup odniesienia, styl
zycia), wybrane czynniki ekonomiczne, czynniki biologiczne (np. stan zdrowia,
kondycja fizyczna), a takze wiele innych. Mimo ze modyfikatory sa najliczniejsza
grupa czynnikéw, to wedlug autora typologizacji wywieraja one mniejszy wplyw
niz aktywatory i generatory. Warto rowniez zwroci¢ uwage na podzial dokonany
przez Alejziaka. Wyr6znia on czynniki subiektywne (wewngtrzne), a takze czynniki
obiektywne (zewnetrzne). W pierwszej grupie znajdujg si¢ motywy uprawiania tury-
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styki, potrzeby turystyczne, ambicje, postawy, a takze irracjonalne czynniki. Do
drugiej grupy czynnikéw obiektywnych zalicza on: ekonomiczne uwarunkowania,
wolny czas, warunki zdrowotne i biologiczne, uwarunkowania technologiczne, de-
mograficzne, polityczne, spoteczno-kulturowe, przyrodniczo-geograficzne oraz po-
zostale [Alejziak, 2009, s. 143-384].

Wedtug Ziotkowskiej-Weiss [2017a, s. 66] sprecyzowanie czynnikow, ktore
majg wplyw na wybor turystycznej destynacji, jest nicodzowne przy budowaniu od-
powiedniej marketingowe;j strategii. Migdzy innymi na wybér destynacji turystycz-
nej wptywaja ple¢, osobowos¢, wiek, koszty, przychody, odlegtos¢, wyksztatcenie,
narodowos¢, ryzyko oraz motywacja. Posrod tych czynnikow to wlasnie motywacja
jest uwazana za bardzo wazny temat.

Niemczyk [2010, s. 23] tak przedstawia wybrane motywacje udziatu w turystyce:
1. Ucieczka od zgietku miasta i powr6t na fono natury.

2. Motywacje interpersonalne:
e wzigcie udzialu w imprezach towarzyskich,
e wizyta u rodziny, znajomych,
e stwarzanie okazji do nawigzania nowych kontaktow.
3. Odnowa sit fizycznych:
e sport, rekreacja,
e regeneracja,
e poprawa stanu zdrowia.
4. Powiazane z relaksem, rozrywka:
e zakupy dla przyjemnosci,
e wrziecie udzialu w zawodach sportowych,
e spedzanie czasu w parkach rozrywki, wesolych miasteczkach.
5. Odnowa psychiczna:
e rozrywka,
¢ poszukiwanie wrazen duchowych,
e odejscie od rutyny dnia codziennego.
6. Edukacyjne, kulturowe, psychologiczne:
e che¢ wzigeia udziatlu w koncertach, festiwalach, przedstawieniach teatral-
nych,
e zwiedzanie obszardéw cieckawych pod wzgledem przyrodniczym, kulturalnym,
e zainteresowanie sztuka,
e pragnienie odkrycia nowych regionoéw, miejsc, kultur i zwyczajow, tradycji
regionalnych i jezyka,
e zrealizowanie celow powigzanych z hobby, zainteresowaniami.
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7. Religijne:

e udziat w pielgrzymkach,

e medytacja.
8. Powigzane z pracg zawodowq:

e podroze zwigzane z wykonywang praca,

o dziatalno$¢ gospodarcza w sektorze publicznym i prywatnym.
9. Powiazane ze statusem spotecznym:

o zwickszanie kwalifikacji zawodowych, rozwoj osobisty,

e pragnienie zdobycia powazania, uznania.

3. Rozpoznanie determinant aktywnosci turystycznej i wyboru miejsc
recepcji turystycznych wsrod studentow

Na potrzeby artykulu przyjeto nastgpujace hipotezy:
1. Studenci odbywajg podréze turystyczne.
2. Najwigksze motywacje do odbycia podrozy to che¢ relaksu, odpoczynku oraz
poznanie nowych miejsc, kultur.
3. Wybdr destynacji turystycznej w gldwnej mierze jest motywowany przez du-
73 liczbe atrakcji turystycznych w miejscu docelowym oraz cene.

W niniejszym artykule jako metode badawcza przyjeto metode statystyczna.
Metoda ta jest wykorzystywana do zgromadzenia i uporzadkowania danych, infor-
macji dotyczacych jakiego$ procesu, zdarzenia [Apanowicz, 2002, s. 61-77]. Bada-
nie zrealizowano w formie kwestionariusza ankiety stworzonego za pomocg Formu-
larza Google. Bylo to badanie internetowe, przeprowadzone jednokrotnie.
Zastosowano pytania zamkniete jednokrotnego i wielokrotnego wyboru. Badania
zostaly przeprowadzone w styczniu 2020 roku. Skonstruowany formularz zawierat
11 pytan dotyczacych tematu badan (pytania dotyczyty czgstotliwosci podrozo-
wania, kierunku i dlugosci trwania wyjazddéw, obszaru wyjazdow, sposobu
podroézowania, probleméw w rozpoczeciu podrdézy, motywacji do rozpoczgcia
podrdzy, towarzyszy podrdzy); w drugiej czesci znajdowaty sie pytania charak-
teryzujace badang zbiorowos$¢ (m.in. wiek, pte¢, stan cywilny). Na poczatku
kwestionariusza uzyto pytan wprowadzajacych, a w kolejnych, powiazanych
z poprzednimi pytaniami, zaj¢to si¢ kwestiami bardziej problematycznymi.
Kwestionariusz ankiety zostal przeprowadzony wsrod studentéw uczelni woje-
wodztwa malopolskiego, ktorzy stanowili grupe docelowa przeprowadzonych
badan. Probe badawcza stanowito 100 studentdow, ktdrzy zostali wybrani do ba-
dania ze wzgledu na ich duze zainteresowanie podrézami turystycznymi. Bada-
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nie miato na celu sprawdzenie, jakie czynniki kierujg studentami przy rozpocze-
ciu aktywnosci turystycznej, oraz poznanie motywow wyboru destynacji tury-
styczne;j.

Lacznie w badaniu udziat wzieto 100 osob, z czego 75% stanowity kobiety,
natomiast mezczyzni 25%. Ze wzgledu na wybrang grup¢ spoteczna, jaka s stu-
denci, w 67% badane osoby byly z przedziatu wiekowego 19-24 lata.

Przedziat wiekowy

Powyzej 29 roku Zycia

25-29

19-24

Rys. 1. Przedziat wiekowy

Zrédto: Opracowanie whasne.

Badanie ukazuje, ze respondenci w 84% deklaruja, Ze sa stanu wolnego, co jest
zwigzane z pewnoscig z ich mlodym wiekiem, a takze opdznionym w czasie mode-
lem zaktadania rodziny.

Pytanie decydujace o dalszych etapach kwestionariusza byto nastepujace: ,,Czy
Pan/Pani odbywa podréze turystyczne?”. Az 97% badanych udzielilo na nie odpo-
wiedzi twierdzacej. Wérod osob, ktore udzielity odpowiedzi negatywnej, byla jedna
kobieta oraz dwdoch mezezyzn.

Czestotliwosé podrézowania

Rzadzie) it raz w roku —

Cagicie] ni raz w miesigeu =

Raz w miesigeu

Kika razy w roku

Rys. 2. Czestotliwo$¢ podrézowania

Zrédto: Opracowanie whasne.
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Pytanie dotyczace czgstotliwosci podrozowania ukazuje, ze az 51,5% respon-
dentéw podrozuje kilka razy w roku, raz w roku podrozuje 19,6%, raz w miesigcu
14,4%, czgsciej niz raz w miesigcu 9,3%, natomiast rzadziej niz raz w roku 5,2%.
Az w 54,6% byly to wyjazdy krajowe. Wyjazdy zagraniczne stanowity 45,4%,
z czego 32% tych wyjazdow trwalo od 5 dni wzwyz.

Pytanie odnoszace si¢ do wyboru preferowanego obszaru podrozy uzyskato
bardzo zr6znicowane odpowiedzi. Miasto jako destynacja turystyczna byla wybie-
rana przez 29,9% respondentdw, ktorzy w 13% jako $rodka transportu uzywali sa-
mochodu. Zaledwie jedna osoba (1%) zdeklarowata, ze jej kierunkiem podrozy jest
wies, a Srodkiem podrozy samochdd.

Wybrany obszar podraézy

1% W Wies

4%

17%

Dzikie obszary

30%

139%

Rys. 3. Wybrany obszar podrozy

Zrédto: Opracowanie whasne.

Najczescie] wybieranym $rodkiem transportu byt samochdd — wybralo go
35,1% ankietowanych; kolejno 30,9% wybrato samolot, 17,5% ankietowanych pre-
ferowato podréz autobusem/autokarem, a 16,5% wybrato podroz pociagiem.

Jako najwiekszy problem w rozpoczeciu podrézy badani wskazywali brak
wolnego czasu — az 61 respondentow wskazywato na t¢ odpowiedz. Jako nastgpny
problem w kolejnosci wskazano uwarunkowania ekonomiczne — tak odpowiedziato
55 ankietowanych. Brak osob towarzyszacych rowniez zostal wskazany jako pro-
blem — 24 osoby wybraly taka odpowiedz. Badani respondenci mieli mozliwo$¢
wybrania trzech wariantow odpowiedzi spo$rdd siedmiu.

W nastepnym pytaniu rowniez istniala mozliwo$¢ wybrania trzech odpowiedzi
sposrdd siedmiu. Pytanie to dotyczylo motywaciji do odbycia podrozy. Az 75 bada-
nych jako motyw wskazalo na ch¢¢ odpoczynku, relaksu, 55% osob wybrato cheé
poznania nowych miejsc, kultur, tradycji. Atrakcyjnos¢ turystyczna wybranych
miejsc motywuje 48 0sob.
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Respondenci na pytanie o osoby, z ktérymi najczgsciej podrozuja, wybierali
partnera — 40,2% wskazanych odpowiedzi. Tylko 4,1% badanych wybierato gru-
pe/stowarzyszenie — osoby, ktore wybraty taka odpowiedz, jednoczes$nie deklarowa-
ly, ze w 100% przynaleznos¢ do grupy/stowarzyszenia zwigksza ich aktywnos¢ tu-

rystyczng.

Z kim Pan/Pani wyjezdza najczesciej w
celach turystycznych?

W Zpartnerem
Sam/Sama

7 grupa/stowarzyszenie m

W Zrodzing

W Ze znajomymi

Rys. 4. Osoby, z ktérymi respondenci wyjezdzaja najczesciej

Zrédto: Opracowanie wlasne.

Wsrod czynnikéw wptywajacych na wybdr danego kierunku podrézy badana
grupa mogta wybra¢ 5 odpowiedzi (sposrdd 11) 1 az 53 osoby wybraly duzg liczbe
atrakcji turystycznych. Kolejnym wyborem 52 respondentdow byta niska cena oraz
opinie znajomych, ktore wybrato 49 badanych. Najrzadziej wybierang odpowiedzig
byt czas dojazdu do miejsca docelowego — odpowiedz tg wybrato 21 badanych oséb.

Co sprawia, ze Pan/Pani wybiera dany kierunek podrézy? (maksymalnie 5 odpowiedzi)

97 odpowiedzi

Niska cena
Duza liczba atrakcji turystycznych
Moda
Opinie znajomych
Klimat
Bezpieczeistwo
Zroznicowana oferta turystyczna
Imprezy kulturalne i rozrywkowe

Poprzednie doswiadczenia
Dobrze rozwinigta baza
noclegowa, gastr.
Czas dojazdu

25 (25,8%)

—31(32%)
22 (22,7%)
31 (32%)
22 (22,7%)
23 (23,7%)
—21(21,6%)

—52 (53,6%)
53 (54,6%)

49 (50,5%)
—43 (44,3%)

60

Rys. 5. Czynniki wptywajace na wybor danego kierunku podrozy

Zrédto: Opracowanie wlasne.
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Przeprowadzone badania kwestionariuszowe wykazaly, ze wigkszos¢ przeba-
danych studentéw podrozuje. Moze to $wiadczy¢ o upowszechnieniu si¢ zjawiska
turystyki. Nie jest juz ona potrzeba drugiego rzedu, a stala si¢ wrecz potrzeba pod-
stawowg. Przebadani studenci czgsciej wybierajg kilka podrézy w roku, ktore trwaja
krécej niz 7 dni, preferujg oni wyjazdy 3-4-dniowe — moze to by¢ spowodowane
uwarunkowaniami ekonomicznymi, brakiem wolnego czasu w dluzszym okresie,
a takze pragnieniem poznania wickszej liczby regiondéw. Jak wykazujg badania,
milode osoby rzadko wybieraja wies jako swoj cel podrozy. Mozna przyjac, iz jest to
spowodowane m.in. checig uczestnictwa w zyciu kulturalnym, imprezach rozryw-
kowych. Dla wigkszos$ci respondentow barierg w rozpoczeciu podrozy jest brak cza-
su wolnego oraz uwarunkowania ekonomiczne.

W gléwnej mierze wynikaja one z tego, ze studenci podczas nauki podejmuja
prace w niepelnym wymiarze godzin. Z tego rowniez powodu ich motywacja do
podrézowania jest che¢ odpoczynku, relaksu, a dopiero w nastepnej kolejnosci pra-
gnienie poznania nowych miejsc i kultur. Dodatkowa motywacja do podrézowania
dla studentow jest przynalezno$¢ do grup/stowarzyszen. Przy wyborze destynacji tu-
rystycznej kieruja si¢ oni gtéwnie duzg liczbg atrakcji turystycznych, ktore znajduja
si¢ w miejscu docelowym podrozy, a takze niskg ceng. Dla poréwnania badania
przeprowadzone przez U. Koprowska i S. Dudziak [2015, s. 52] wskazuja, iz mto-
dziez akademicka za gléwny cel wyjazdu przyjmuje urlop, odpoczynek, relaks
(72%). Przy wyborze miejsca destynacji podrozy kierujg si¢ za$§ atrakcjami tury-
stycznymi dostgpnymi na miejscu (58,76%). Waznym czynnikiem jest rowniez ce-
na, ktora czgsto jest czynnikiem rozstrzygajagcym.

Dzieki przeprowadzonemu badaniu mozna stworzy¢ opis sylwetki studenta,
ktory motywuje swoja 3-4-dniowa podrdz krajowa potrzeba odpoczynku. Celem je-
go wyjazdu jest miasto pelne atrakcji turystycznych, podrézuje autem, natomiast
przeszkoda w rozpoczeciu podrozy jest brak czasu wolnego.

Podsumowanie

Turystyka jest zjawiskiem powszechnym. Jest ona ksztattowana przez cig-
gle zmieniajace si¢ preferencje konsumentéw. Podjecie aktywnosci turystycznej
jest umotywowane pewnymi czynnikami, ktore oddziatujg na turystow — w tym
wypadku badanych studentow. Czynniki te s3 zazwyczaj bardzo réznorodne
1 w roznym stopniu wpltywaja na dane grupy spoteczne. Postawione w artykule
hipotezy zostaty potwierdzone przez badania kwestionariuszowe. Dla przebada-
nych studentow najwazniejszym motywem zachecajacym do odbycia podrdzy
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jest potrzeba relaksu, odpoczynku. Jezeli za§ chodzi o destynacje, studenci wy-
bieraja miejsca z wieloma atrakcjami turystycznymi oraz niska ceng. Badania te
ukazuja, jaka grupe stanowig studenci w segmencie aktywnosci turystycznej, ja-
kie sg ich zachowania nabywcze oraz charakterystyczne preferencje. Pomaga to
w tworzeniu ofert turystycznych dla danej grupy docelowe;j.
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FACTORS AFFECTING TOURIST ACTIVITY AND CHOOSING TOURIST
DESTINATIONS AMONG STUDENTS

Summary: In recent years, tourism has become a rapidly growing sector of the global
economy. It is of great social and economic importance in both developing and devel-
oped countries. Tourism is multidimensional, which is why it is considered in various
contexts, including social, economic, psychological, cultural and spatial. Participation in
tourism, and thus the choice of tourist destinations will become the subject of the article.
Its purpose will be to recognize the determinants of tourist activity and the choice of
tourist reception destinations among students. For the purposes of this goal, student sur-
veys will be conducted.

Keywords: tourism, tourist activity, destination, theme.



