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AKTORZY, KREATORZY, KONSUMENCI WIDOWISKA SPORTOWEGO.
RZECZ O POLSKICH KLUBOWYCH KIBICACH PILKARSKICH

Tekst przedstawia typologie kibicow pitkarskich na przyktadzie klubu Polonia Warsza-
wa. Celem jest opis dziatan i postaw kibicow oraz ocena, jak dalece proponowana typologia
modyfikuje i wzbogaca dotychczasowe ustalenia. Pole porownawcze stanowi podziat fanow
pitki noznej na: ultras, hooligans, ,,szalikowcoOw” i ,,pikniki” oraz typologia Antonowicza
i Wrzesinskiego (2009), ktora opisuje kibicow klubowych jako cztonkow specyficznej gru-
py religijnej. W badaniu zastosowano swobodne wywiady ukierunkowane oraz obserwacje
uczestniczacg. Glownymi czynnikami réznicujacymi widownie pitkarska sa: wiek, dlugosé¢
stadionowego stazu, poziom zaangazowania w doping oraz przynaleznos$¢ grupowa. Propono-
wana nowa typologia kibicow klubowych wyr6znia osiem kategorii: przywo6dcow, ruch ultras,
kibicéw stowarzyszonych, aktywistow, meczowych fanatykow, pasjonatow, prekursorow oraz
widzow.

Gloéwne pojecia: socjologia sportu; kibice pitkarscy; typologia; badania terenowe; Polonia
Warszawa.

Historia badania

Ponizszy tekst dotyczy klubowych kibicow pitkarskich rozumianych jako grupa
spoleczna, w ktorej mozemy obserwowac rozmaite procesy, postawy i zaleznosci jak
w kazdej innej. Material empiryczny, stanowigcy podstawe artykutu, zostat zebra-
ny w trakcie ponadpodtrocznych badan terenowych, przeprowadzonych na przetomie
2011 12012 roku. Wybrang strategia bylo case study, dzigki czemu badanie przyjeto
charakter eksploracyjny i jednoczes$nie niereprezentatywny. Postanowitam skupic¢
si¢ wyltacznie na kibicach jednego klubu pitkarskiego, przyjmujac, ze sympatycy
Polonii Warszawa moga stanowi¢ grupe-model polskich kibicow klubowych. Nie
jest to najbardziej utytutowana druzyna pitkarska z duza rzesza wielbicieli, jednak
ci, ktorzy ja wspieraja, sg w swoich sympatiach wierni i stanowig specyficzng grupe.
Mata liczebnos¢ sympatykow Polonii z jednej strony powoduje, ze wickszo$¢ z nich
zna si¢ z trybun i powszechne staje si¢ zawigzywanie stadionowych znajomosci. Po
drugie, wszelkie charakterystyki tatwiej odnies¢ do niezbyt wielkiej grupy, ktora
skupia w swych szeregach podobnych cztonkéw, a przynajmnie;j takich, dla ktorych
wazne s3 podobne wartosci 1 ktorych charakteryzuje zblizony styl kibicowania.

W grupie badanych znalezli si¢ zar6wno me¢zczyzni (14), jak i kobiety (3)
w réznym wieku, dobrani w odpowiednich proporcjach w stosunku do ogdlnego
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przekroju kibicow. Juz w trakcie badan, wyréznitam trzy podzbiorowosci kibicow:
grupy kibicowskie, kibicow aktywnych dzialajacych na rzecz klubu oraz zwyktych
kibicow. Badaniem zostali objgci cztonkowie formalnych grup kibicowskich: gru-
py ultras Enigma, grupy Emeriten Gang oraz cztonkowie Stowarzyszenia ,,Wielka
Polonia”; osoby skupione wokot dwdch najwickszych i najpopularniejszych forow
internetowych: dumastolicy.pl oraz wielkapolonia.pl, a takze widzowie, ktorzy sa
kibicami klubu, ale nie zaliczaja si¢ do powyzszych zbiorowosci. Mojg ambicjg nie
byto uzyskanie petnej reprezentatywnosci, aczkolwiek dobor oparty na zrdéznicowa-
niu ptciowym i1 wiekowym respondentéw oraz odmiennych formach zaangazowa-
nia w dziatalnos$¢ kibicowska mogt mnie do tego celu nieco przyblizy¢.

Podstawowg metoda zbierania danych byto 17 indywidualnych swobodnych wy-
wiadow ukierunkowanych. Miaty one form¢ w miar¢ luznej rozmowy, ktora byla
prowadzona przy wykorzystaniu wczesniej przygotowanej dyspozycji do wywiadu.
Jednoczesnie moglam sobie pozwoli¢ na duza swobodg¢ w formutowaniu pytan i do-
stosowywac ich tres¢ oraz swoj jezyk do wieku oraz typu osoby badanej. W wyniku
takiej rozmowy zdobytam dane, ktore w spontaniczny i zindywidualizowany sposob
ukazuja doswiadczenia kibicow, a zadne kategorie opracowane wczesniej przez ba-
dacza nie s3 im narzucane. Scenariusz wywiadu obejmowat trzy obszary tematyczne,
ktore zostaly podjete przy okazji kazdej rozmowy: indywidualne doswiadczenie ki-
bicowskie badanego, stosunek do innych kibicow Polonii (w tym do grup kibicow-
skich) oraz stosunek do klubu i znajomo$¢ jego historii.

W zwiazku z faktem, ze kibicow najbardziej statych w swoich sympatiach oraz
takich, ktorzy nie opuszczaja niemal zadnego meczu, mozna znalez¢ na tak zwa-
nej Trybunie Kamiennej, postanowitam rekrutowaé¢ rozmdéwcow jedynie z grupy
0s6Ob tam zasiadajacych. Ten krok podyktowany jest zatozeniem, ze wtasnie ta czgs¢
stadionu skupia najwigksza liczbe takich sympatykow Polonii Warszawa, ktorych
mozna okresli¢ jako kibicow tego klubu, majac na mysli robocza definicje, ktora
zostanie podana ponizej. Ponadto Trybuna Kamienna jest zawsze liczniejsza w po-
rownaniu do przeciwleglej Trybuny Gtownej. Jesli chodzi o cztonkéw oficjalnych
grup kibicowskich, stalym miejscem, z ktorego ogladaja mecz, jest zawsze Trybuna
Kamienna.

Zdecydowatam si¢ podzieli¢ badana grupe na trzy kategorie wiekowe: 18-28 lat,
29-39 lata oraz 40+. Zalozytam, iz osoby z kategorii wieckowej 18-28 lat stanowia
70% populacji kibicow, 20-25% to kibice w wieku od 29 do 39 lat, a 5-10% to
osoby powyzej 40. roku zycia. Na podstawie wiasnych obserwacji w czasie meczow
przyjetam rowniez, ze 80% kibicoOw stanowig mezezyzni, 20% za$ to kobiety. Takie
wstepne wyliczenia, ktore na pewno nie oddaja stanu faktycznego, pozwolity cho-
ciaz w niewielkim stopniu zblizy¢ si¢ do ideatu reprezentatywnosci oraz utatwity
dobieranie odpowiednich osob.

Swoich rozmoéwcow postanowitam rekrutowac na trzy sposoby: droga elektro-
niczng za posrednictwem forum internetowego kibicow Polonii Warszawa, poprzez
kontakt osobisty w czasie meczow lub poza nimi oraz metoda friend of a friend.
Dzigki temu ostatniemu sposobowi przeprowadzitam wywiady z piecioma sposrod
siedemnastu rozmoéwcow. Dodatkowo wsrod swoich znajomych miatam jednego
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kibica Polonii. Do reszty osob, ktore spetniaty odpowiednie cechy, musiatam dotrze¢
sama, co byto dos$¢ czasochtonne, czesto nietatwe i wiele razy powodowato zwatpie-
nie, czy cate badanie uda si¢ mi ukonczyc¢.

Na moja niekorzy$¢ przemawiat fakt, ze nie bytam znana w $rodowisku kibicow
Polonii, ktdre jest stosunkowo mato liczne, co automatycznie budzito tez nieufnosé
potencjalnych rozméwcow, zwlaszcza gdy kontaktowatam si¢ z nimi za posrednic-
twem forum internetowego. Ta metoda rekrutacji okazata si¢ najbardziej zawodna
i niewdzieczna, ale jednoczes$nie pozwalata kontrolowac zmienne, ktore bratam pod
uwagg, poszukujac odpowiednich kandydatow, a mianowicie pte¢, wiek oraz przy-
nalezno$¢ do ktorejs z wybranych grup kibicowskich. Nierzadko zdarzato sie, ze po
wstepnym umoéwieniu si¢ na rozmowg, kibic wigcej si¢ nie odezwal.

Duze znaczenie dla poszukiwania kolejnych Polonistoéw miat fakt, z kim udato
sie¢ mi do tej pory przeprowadzi¢ wywiad. Gdy wsérdéd moich rozmowcow zdarzyta
si¢ osoba powazana i powszechnie znana, dostgp do srodowiska kibicow byt tatwiej-
szy. Takim przetomowym momentem byt wywiad z kibicem z jednej z grup kibicow-
skich, ktéry po rozmowie ze mng poinformowat swoich znajomych, Zze mozna mi
zaufac i zbieram materiaty do pracy naukowej. Wowczas w niedlugim czasie ode-
zwaly si¢ do mnie trzy osoby, do ktorych wczesniej skierowalam prosbe o wywiad
za posrednictwem forum.

Postanowilam wykorzysta¢ zdobyte do tej pory kontakty i uzy¢ tak zwanych
,»odzwiernych” (zob. Hammersley i Atkinson 2000: 73-77), aby uzyska¢ zgode na
rozmowg¢ z cztonkami grupy ultras Enigma. Moi dwaj ,,odzwierni” byli znani ws$rod
kibicow Polonii, z dlugim stazem kibicowskim, a co najwazniejsze, $ci§le wspotpra-
cowali z grupa ultras, z ktorg taczyty ich kontakty kolezenskie. Jednak niewiele to
pomogto. Opdr i nieche¢ dziwity mnie o tyle, ze kilkukrotnie cztonkowie Enigmy
widzieli mnie przeprowadzajaca wywiad w barze kibicow Polonii, siedzgc niemal
tuz obok mnie. W ten sposoéb mogli przyjrze¢ si¢ rozmowie i zobaczy¢, jaka ma
forme oraz jak wyglada.

Udalo si¢ mi przeprowadzi¢ wywiad z kibicem, ktéry byt jedng z osob, ktora
zapoczatkowata ruch ultras na Polonii. Przez wiele lat aktywnie uczestniczyt w jego
rozwoju, przygotowujac oprawy meczowe i jezdzac na mecze wyjazdowe. Nie jest
oficjalnie cztonkiem grupy Enigma i sam o sobie mowi, ze jest bylym ,ultrasem”,
aczkolwiek pomaga grupie w wolnych chwilach, cieszac sig, ze ktos mogt przejac
po nim sched¢. Jedyny wywiad z czlonkiem grupy ultras udato si¢ mi przeprowadzi¢
po siedmiu miesigcach staran. Byla ta osoba odpowiadajaca za przygotowywanie
opraw meczowych. Do 0s6b ze $cistego kierownictwa nie udato si¢ mi dotrze¢. Po
kilku miesiacach otrzymatam pierwsza i jedyna wiadomo$¢ od grupy Enigma, Ze nie
zgadzajg si¢ na zadng rozmowg.

Zadziwiajaco mato skuteczne okazaly si¢ moje prosby kierowane do 0sob, z kto-
rymi przeprowadzitam juz wywiad, o pytanie znajomych, czy nie zgodziliby si¢ po-
rozmawia¢ ze mng o swojej historii kibicowskiej. Prosba ta byto o tyle uzasadniona,
ze wszyscy rozmoéwcy wspominali, iz przychodza na mecz ze znajomymi lub tez
maja grono znajomych na trybunie. Najbardziej doskwieral mi brak kibicek, ktore
bylyby chetne do rozmowy. Znalezienie pierwszej kobiety do badania zajeto mi az
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trzy miesigce. Poprzednie kandydatki, zaczepione po meczu lub znalezione na forum
internetowym, po wstepnym wyrazeniu zgody ostatecznie odmawialy. Bylo to dla
mnie zadziwiajgce, biorac pod uwage fakt, ze sama jestem kobieta.

Na wywiady najcze$ciej umawiatam si¢ w kibicowskim pubie, ktory miesci sie
na stadionie Polonii Warszawa. Jest to miejsce znane i lubiane, gdzie moi rozmowcy
mogli poczu¢ si¢ swobodnie. Wlasnie ze wzgledu na te okolicznosci za kazdym
razem wychodzitam z propozycja spotkania si¢ wlasnie tam i tacznie przeprowa-
dzitam w nim 11 wywiadow. Pozostale spotkania odbyly si¢ w innych miejscach
w Warszawie.

Stosunek kibicow do mojej osoby byt bardzo r6zny. Zazwyczaj wywiad przebie-
gal w mitej atmosferze, ale dato si¢ odczu¢ pewne zdystansowanie moich rozmow-
cow. Propozycja nagrywania wypowiedzi na dyktafon powszechnie budzita lekka
nieche¢ i zaniepokojenie, cho¢ wszystkie osoby zgodzily si¢ na nagranie glosowe
tre§ci wywiadu. Wyjasniatam, ze wglad do nagran i stworzonych na ich podstawie
transkrypcji mam tylko ja i sa one absolutnie anonimowe. Ponadto jest to niezbed-
ny material, na ktorym bede pdzniej bazowac, wykorzystujac specjalistyczny pro-
gram do analizy tresci. Przed kazda rozmowa informowatam rowniez o mozliwosci
przeczytania transkrypcji i autoryzacji wywiadu, z czego skorzystato tacznie siedem
0s0b.

W ramach badania dodatkowo przeprowadzilam obserwacje uczestniczaca
w czasie o$miu meczow rozgrywanych w Warszawie na stadionie Polonii. Jako ob-
serwator znalaztam si¢ wérdd kibicoOw na Trybunie Kamiennej, najczgéciej stojac na
samej gorze trybuny nad wszystkimi krzesetkami, skad rozciagat si¢ dobry widok na
kibicow. Niekiedy siadatam w$rdéd innych widzow. Staratam si¢ jak najwiecej prze-
mieszcza¢ w czasie meczu, cho¢ najczesciej lokowatam sie w okolicach tak zwanego
~mtyna”, skad wodzireje prowadza doping i1 gdzie zasiadajg najbardziej zagorzali
kibice. Wowczas stawatam si¢ aktywnym uczestnikiem widowiska i bratam czynny
udziat w dopingu. Aby nie wzbudzaé zbytniego zainteresowania poprzez robienie
szczegotowych notatek w czasie meczu, bytam zmuszona jedynie obserwowac kibi-
cow, a wszelkie wrazenia spisywac juz po opuszczeniu miejsca obserwacji.

Zrezygnowatam z uczestniczenia w meczach wyjazdowych, gdyz biorg w nich
udziat zazwyczaj osoby, ktore dobrze si¢ znaja i w podobnym sktadzie jezdza na
kazdy mecz. Moja nagta obecnos¢ — jako osoby nowej i szerzej nieznanej — wzbu-
dzitaby z pewnosciag podejrzenia. Oprocz tego chciatam uniknaé sytuacji, w ktorej
bytabym zaklasyfikowana jako osoba, ktdra na meczu wyjazdowym szuka chlopaka.
Nie jest to sytuacja abstrakcyjna, gdyz jeden z kibicow w czasie rozmowy stwierdzit,
ze pomyslano by w taki sposob o samotnej dziewczynie.

Badacz kibicoéw pitkarskich musi wzia¢ pod uwage fakt, ze jest to grupa bardzo
hermetyczna, lojalna i nieufna, ktéra z niech¢ciag dopuszcza do siebie osoby z ze-
wnatrz. Szczegblnie tyczy to grup ultras, ktore nie cheg ujawnia¢ swoich sekretow
i nierzadko boja si¢ 0sdb nieznanych. Jeden z kibicoéw powiedzial wprost po wywia-
dzie, ze nigdy nie mozna by¢ pewnym, czy aby nie jestem wtyczka Legii. Dlatego
jednym z naczelnych probleméw okazalo si¢ wejscie do badanej zbiorowosci. Innym
ciekawym zagadnieniem jest problematyka ptci badacza oraz kwestia stereotypow
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panujacych wsréd mezczyzn-kibicow wobec kobiet interesujacych sie pitka nozna.
Srodowisko kibicow klubowych jest wybitnie zmaskulinizowane, co utrudnia zaak-
ceptowanie przez te osoby roli kobiety-badaczki oraz kobiety-kibicki, w jakie wcie-
litam si¢ w trakcie swojej pracy terenowej.

Jak wspomnialam, zaskoczyl mnie fakt, ze mialam az tak duze trudnosci ze zna-
lezieniem kobiet-kibicek. W moim odczuciu bycie kobieta nie pomogto mi w prze-
prowadzeniu badania. Nierzadko spotykatam si¢ z pytaniami, dlaczego chce badac
kibicow, a niemate zdziwienie wsrod mezczyzn-respondentow wywotywat fakt, ze
wiem cokolwiek o pitce noznej 1 wdaje¢ si¢ z nimi w dyskusje na temat Polonii. By¢
moze zanadto naiwnie zatozylam, ze bycie kobietg pomoze mi w znalezieniu roz-
moéwcow, jako ze powszechnie funkcjonuje krzywdzacy stereotyp na temat tego, ze
panie niewiele wiedzg o sporcie. A skoro pojawila si¢ kobieta, ktora chce badac ki-
bicoéw, tym bardziej nalezy jej pomoc i jak najbardziej utatwic¢ dotarcie do kolejnych
rozméwcow. Nic bardziej mylnego.

Socjologiczne aspekty sportu i widowiska sportowego

Czynne uprawianie sportu lub chociazby bycie sympatykiem danej dyscypliny
1 uczestniczenie w widowisku sportowym niesie ze soba wazne spoleczne impli-
kacje. Jak wskazuje Susan Birrell (2011: 39), sport to przede wszystkim znaczaca
agenda socjalizacyjna. Dla przyktadu, w starozytnej Grecji w gimnazjonach wycho-
wano poprzez sportowa rywalizacjg. Wartos$ci 1 funkcje, ktore niesie ze soba sport,
by wymieni¢ chociazby przestrzeganie zasady fair play, zdobywanie umiejetnosci
wspolpracy grupowej i przyjmowania porazek, aspekt zdrowotny uprawiania sportu
oraz stawianie za wzdr sportowcow, sa powszechnie znane.

Ponadto, szeroko rozumiana dziatalno$¢ sportowa wigze si¢ z pojeciem kontroli
spotecznej, ktora moga sprawowac pozostali wspoluczestnicy aktywnosci sporto-
wej lub widowiska sportowego. Gdy dana norma jest tamana, zbiorowo$¢ podejmu-
je kroki, aby jednostke przymusi¢ do jej respektowania. Mamy tutaj do czynienia
przede wszystkim z nieformalng kontrola spoteczng, sankcje przybieraja za$ postaé
powszechnej dezaprobaty, pogardy lub wykluczenia z grupy. Tego typu kontrola spo-
eczna jest szczegdlnie widoczna w nielicznych zbiorowosciach, a odtracenie jest dla
jednostki szczegolnie dotkliwe.

Ostatnim aspektem, na jaki zwraca uwage Birrell, jest fakt, iz sport nadaje tozsa-
mo$¢ grupom mniegjszosciowym. W tym miejscu mozna przywotaé casus pitkarskiej
federacji FIFA, ktorej liczba cztonkow jest wicksza od liczby panstw narodowych.
Panuje przekonanie, ze zostanie cztonkiem FIFA jest pierwszym waznym krokiem
w walce o suwerennos¢ i niepodlegtos$é niektorych regionow $wiata.

Pierre Bourdieu wskazat, iz sport stanowi pole rywalizacji klasowej oraz repro-
dukcji pozycji spotecznej (2005: 215-222, 260-275). Jednak w przypadku zamito-
wania do tej samej dyscypliny, bez wzgledu na jej elitarny badz masowy charakter,
mamy do czynienia ze zjawiskiem zgota odmiennym. Sport zaczyna petni¢ bardzo
wazng funkcje spotecznej integracji, taczac jednostki z réznych grup, odmiennych
srodowisk i warstw spotecznych w jeden kolektyw. Tworzy przy tym $§wiadomos¢
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przynalezno$ci do pewnej wspdlnoty i otwiera mozliwos¢ identyfikacji z nig (He-
inemann 1989: 247). Co charakterystyczne i niezwykle istotne, owa przynaleznos¢
zaktada rownos¢ wszystkich cztonkow, zmniejszajac spoteczny dystans migdzy po-
szczegblnymi osobami i stwarzajac pole do krotko- lub dlugotrwatej wiezi emocjo-
nalnej i psychospotecznej. Na trybunach niemal wszyscy i wobec wszystkich wy-
stepuja w jednej roli widza sportowego, bez wzgledu na status spoteczny lub kapitat
ekonomiczny.

Przywolujac przyktad stadionu pitkarskiego, mozna bez trudu zauwazyc¢, ze spo-
tyka si¢ tam caty przekroj spoteczny i ludzie z ré6znych kregéw: dziennikarze, po-
litycy, aktorzy, ale roéwniez przedstawiciele marginesu spotecznego oraz gangow.
Kobiety, dzieci, osoby starsze i mtodsze — wszyscy potaczeni sg wsp6lng idea dopin-
gowania swoich ulubiencéw i solidaryzowania si¢ z pozostatymi cztonkami widowi-
ska sportowego. Stosunki interpersonalne staja si¢ bardziej bezposrednie i poufale.
Nikt nie zwraca si¢ do drugiej osoby w sposob oficjalny, a rozmowy dotycza niemal
prawie wszystkiego (Matusewicz 1990: 62—63). Na porzadku dziennym jest wtra-
canie si¢ do konwersacji 0os6b nam nieznanych oraz zawiazywanie stadionowych
Znajomosci.

Emocje przezywane przez widzow sa potegowane przez fakt, iz sa oni zwrdceni
twarzami do siebie, moga nawzajem si¢ obserwowac i widza swoje reakcje, kto-
re do$¢ szybko przenoszone sa na cala zbiorowos¢ — to tak zwany efekt zarazenia
(Matusewicz 1990: 58). Swiadomos¢, ze inni nas otaczajg, a przy tym przezywaja
podobne emocje powigzane z odpowiednia gestykulacja, mimika i postawa ciata,
sprawia, ze intensywnos¢ przezywania wiasnych emocji wzrasta. Stad konkluzja, iz
widz ogladajacy mecz lub inne zawody sportowe na ekranie telewizora zamiast na
trybunach nigdy nie dozna tak intensywnych emocji i wiezi psychospoteczne;.

Zaktadanie na mecz koszulek i szalikow danej druzyny jest wzorcowym przy-
ktadem ,,flagowania”. To dziatanie jak najbardziej uswiadomione, ktore ma zade-
monstrowac jedno$¢ 1 przewagg danej grupy kibicow nad innymi (Billig 2008: 225).
Gdzie$ w tle mozna dostrzec paralel¢ migdzy walka pitkarzy na boisku i walka kibi-
c6w na doping a dziataniami wojennymi. Istnieje przeswiadczenie, ze obecnie futbol
zastapit wojny 1 walki gladiatoréw (Elias i Dunning 1986). Dzigki flagowaniu moz-
liwe jest rowniez zaznaczenie swojej obecnosci w przestrzeni miejskiej, szczegolnie
gdy mamy do czynienia z obecnoscig dwoch druzyn w jednym miescie. Wowczas
wymiar wojenny przybiera jak najbardziej realny charakter i ma miejsce walka
o zdobycie barw druzyny przeciwnej, by nastepnie spali¢ je w czasie kolejnego me-
czu i tym samym pokazac¢ swoja wyzszos¢ i sife.

Kim jest kibic?

Kto znajduje si¢ w obszarze mojego zainteresowania badawczego i kogo tym
samym mozna nazwac kibicem pitkarskim? Sformulowanie definicji kibica jest za-
daniem trudnym, na co zwracaja uwagg badacze zajmujacy si¢ ta tematyka (Sahaj
2007: 81-82). W polskich opracowaniach, zwlaszcza prasowych, rozumienie stowa
,Kibic” przyjmowane jest implicite 1 brakuje namystu nad tym, na kogo mozemy
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natozy¢ te kategorie i jakie kibicom mozna przypisa¢ cechy. Przewaza potoczne
i utarte myslenie o tej kwestii.

W pierwszym kroku chciatlabym wskaza¢ réznice miedzy pojeciem ,,fana” i ,.ki-
bica”, gdyz w jezyku potocznym oba okreslenia funkcjonuja jako synonimy. W tym
celu postuzg si¢ rozrdéznieniem zaproponowanym przez Richarda Giulianotti, ktory
charakteryzuje te dwie postawy jako opozycje migdzy tradycja a konsumpcjoni-
zmem (2002: 31). W podobnym duchu do tematu podchodza Dominik Antonowicz,
Radostaw Kossakowski i Tomasz Szlendak, ktorzy z kolei przeciwstawiaja kibicow
industrialnych, zwigzanych z klubem silnymi wi¢ziami i nalezacych do epoki przed-
komercyjnej, tak zwanym konsumentom wrazen sportowych (2011: 114, 2012: 4-5).

W zwiazku z tym przez ,,fana” rozumiem sympatyka réznych dyscyplin sporto-
wych, ktory je niejako konsumuje niczym produkty oferowane w réznych sklepach.
Jego przywiazanie do danego klubu pitkarskiego, konkretnej dyscypliny lub zawod-
nika bywa zmienne — od silnego utozsamiania si¢ do zupetnego zdystansowania sie.
Rodzaj i intensywno$¢ jego wigzi zalezy od wplywu mediow i tego, co lub kogo w da-
nej chwili najbardziej promuja (Giuliantotti 2002: 36-38). W publikacjach angloje-
zycznych wystepuje rowniez pod nazwa glory hunter (Giulianotti 2005: 391-392).

Natomiast kibic (supporter) to osoba, ktora charakteryzuje dtugotrwate zaanga-
zowanie emocjonalne wobec danego klubu, dyscypliny lub zawodnika. Dodatkowo
utozsamianie si¢, na przyktad z klubem pitkarskim, jest bardzo silne, ale nie wyklu-
cza interesowania si¢ pozostalymi klubami i ich zawodnikami (Giulianotti 2002:
33-34). Oznacza to, ze kibic ma bardzo szeroka perspektywe i sport stanowi gtowne
pole jego zainteresowan, ktoremu oddaje si¢ z wielka pasja. Rozwijajac dalej te
charakterystyke, nalezatoby doprecyzowac, kto podpada pod kategorig kibica pitkar-
skiego. Jest to zadanie nietatwe, szczegolnie jesli ma sie na celu 0golng i szeroka, ale
jednoczesénie trafng charakterystyke kibica, ktora wykraczataby poza stereotypowy
i utarty obraz przedstawiany chociazby w prasie.

Powszechnie i do$¢ intuicyjnie uznaje si¢ za niego osobg, ktora regularnie chodzi
na mecze 1 aktywnie uczestniczy w dopingu, przez co wptywa na atmosfer¢ calego
widowiska sportowego. Szczegoélnie akcentuje si¢ fakt utozsamiania si¢ z danym
klubem i jego barwami, zwlaszcza poprzez noszenie klubowych koszulek i szalika.
Jednak skupienie si¢ wylacznie na zewngtrznych i tatwo obserwowalnych oznakach
bycia kibicem powoduje, ze z tego grona wylaczamy pokazng grupg osob, ktore
z 16znych powodow preferuja raczej bierny i niejako ukryty sposob kibicowania.

Powstaje rowniez pytanie, czy kibicami mozna nazwac tylko tych, ktorzy dzia-
taja w jakiej$ zorganizowanej strukturze kibicowskiej obejmujacej najzagorzalszych
lub najwierniejszych sympatykoéw danego klubu. W ten sposob niektore osoby za-
spokajaja swoja potrzebe afiliacji. W moim mniemaniu warunek przynaleznosci do
jakiej$ grupy bylby zbyt duzym uproszczeniem i tak samo wylaczatby z pola zainte-
resowania znaczny odsetek kibicow.

Biorac pod uwage powyzsze watpliwosci, wstepnie zaktadam, ze postawa ki-
bicowska jest stopniowalna. Dlatego znajdziemy wsrdd kibicow zarowno zagorza-
tych sympatykéw, catkowicie oddanych klubowi, ktérzy podporzadkowuja roz-
grywkom meczowym niemal cate swoje zycie, jak i osoby, ktore preferuja bierny
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typ kibicowania. Nie sposéb wyodrebnic¢ cech konstytutywnych badanej grupy ze
wzgledu na jej heterogeniczno$¢ oraz réznorodne postawy i potrzeby kibicow. Dla
czesci z nich kupowanie biletu i ogladanie meczu na zywo jest znaczacg aktywno-
$cig i w ten sposob wspieraja swoj klub. Zdecydowana mniejszo$¢ poswigca swoj
czas wolny na inicjowanie dziatan na rzecz klubu i czynne wspieranie srodowiska
kibicowskiego.

Warto jednak uwypukli¢ fakt, ze wszyscy moi rozméwcey podkreslali wage oso-
bistego uczestnictwa w widowisku sportowym. Ich zdaniem aktywny udziat w do-
pingowaniu powinien stanowi¢ niezbywalny element bycia kibicem, aczkolwiek nie
ma zadnego przymusu kibicowania i stanowi to osobisty wybor kazdej osoby. Jak
wyznat jeden z kibicow: Jesli ktos zasiada w miynie [miejsce na trybunach, skad
prowadzony jest doping i gdzie zasiadajg najzagorzalsi kibice], to jego obowigzkiem
Jjest dopingowad. Jezeli siada z boku lub na innej trybunie, to jest jego prawem, jako
ze wykupit bilet, oglgdanie meczu. Tym bardziej ze sq osoby w wieku Srednim lub
starsze. Trudno od nich wymagac, aby — znam osoby, ktore sq w tym wieku i aktywnie
dopingujg, ale trudno powiedziec, aby to byt ich obowiqzek — zeby ktos w wieku pigc-
dziesieciu lub wiecej lat zdzieral gardio lub skakat przez pét meczu [10.M.32.G]".

W konsekwencji, przedmiotem mojego zainteresowania sg osoby regularnie cho-
dzace na mecze jednej druzyny od przynajmniej dwdch lat. W ten sposob wykluczam
z grona potencjalnych rozmowcow fandw pitki noznej, ktorzy przypadkowo znalezli
si¢ na meczu oraz tych, ktérzy bywaja tam sporadycznie, w zalezno$ci od wolnego
czasu i checi obejrzenia meczu na zywo lub innych okolicznosci, takich jak odno-
szenie sukcesow przez dang druzyne. Nie bior¢ rowniez pod uwage osob Sledzacych
mecze w telewizji lub w Internecie, ktorych na gruncie literatury anglojezycznej
okresla si¢ mianem armchair fans (Giulianotti 2005: 390). Majac na uwadze cel
pracy, czyli opis dziatan, postaw i zaleznosci pomi¢dzy poszczegoélnymi aktorami
spotecznymi, konieczne wydaje si¢ przyjecie kryterium regularnego i trwatego oso-
bistego uczestnictwa w wydarzeniach sportowych (regular match-goers).

Podzialy stadionowe

We wczesniejszym fragmencie wspomnialam, ze widownia stadionowa, cho¢
ztozona z ludzi z réznych srodowisk spotecznych, charakteryzuje si¢ tym, ze jej
cztonkowie na trybunach sg sobie rowni. Jednak jesli czytelnik ma cho¢ mgliste po-
jecie o specyfice srodowiska kibicowskiego lub zetknat si¢ z niektérymi doniesienia-
mi prasowymi, mogt natrafi¢ na pojecie lidera ruchu kibicowskiego danej druzyny.
Najbardziej medialnym kibicowskim przywddca w Polsce jest szef kibicow Lecha
Poznan ,,Litar” oraz ,,Staruch” ze stotecznej Legii Warszawa. Swiadczy to o tym, ze
nierzadko mamy do czynienia ze §wiadomym podziatem roél uczestnikow widowiska
sportowego.

! Cytowane wypowiedzi oznaczam kodem, w ktorym pierwsza cyfra oznacza numer respondenta,
litera to pte¢ rozmowcy (K-kobieta, M-mgzczyzna), liczba oznacza wiek, a ostatnia litera to typ wy-
ro6znionej podzbiorowosci (G-grupy kibicowskie, A-kibic aktywny, Z-zwykty kibic).
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W swoim badaniu traktowatam klubowych kibicow pitkarskich jako specyficzna
grupe spoteczng. Mamy tu do czynienia z tworzeniem si¢ pewnych norm ulatwiajg-
cych podejmowanie decyzji i wspolnych dziatan. W przypadku kibicow pitkarskich
mozemy to odnies¢ do przepisdéw obowigzujacych na stadionie pitkarskim. Jest tylko
jedna grupa kierujaca dopingiem — wspomniani ,,ultras”, trybuny za$ sa podzielone
na sektory, nazwijmy to tematyczne: rodzinny, dla kibicow gosci, dla najbardziej
zagorzatych kibicow, dla VIP-6w itp. W kazdym obowigzuja pewne reguly i ograni-
czenia, ktorych sie przestrzega.

Ponadto istotnym elementem jest struktura grupowa, na ktorg sktadaja si¢ relacje
grupowe oraz pozycje wszystkich cztonkow w grupie. Poszczeg6lni cztonkowie ze
wzgledu na swoje cechy (np. sita fizyczna, wiedza, odwaga, zdolnos$ci przywodcze,
sie¢ kontaktow) zajmuja rézne pozycje w strukturze grupy. Im relacje migdzy akto-
rami spolecznymi sa glebsze i majg silniejsze poczucie przynaleznosci do danego
kolektywu, tym bardziej angazuja si¢ w dziatalno$¢ grupowa i tym bardziej zalezy
im na podtrzymywaniu tych relacji.

W grupach kibicowskich zawsze mamy do czynienia z liderami obdarzonymi,
przynajmniej w zatozeniu, charyzmg i powazaniem. Czasem sg to liderzy nieformal-
ni, o ktérych istnieniu nie wie duza czeéé pozostatych kibicow. Zadne dzialanie nie
moze zosta¢ podjete bez ich zgody i1 konsultacji z nimi. Tym samym mozemy mowic¢
o tworzeniu si¢ hierarchii wsrod kibicow — od mniej zaangazowanych w struktury ki-
bicowskie do tych skupionych w szeregach roznych organizacji przystadionowych,
ktorzy podejmuja rozmaite inicjatywy i narzucaja ustalone przez siebie reguty resz-
cie widzoéw przychodzacych na stadion.

W przypadku Polonii Warszawa narzuca si¢ spostrzezenie o rozgraniczeniu ki-
bicéw zasiadajacych na Trybunie Glownej i Trybunie Kamiennej, ktora stanowi
przedmiot mojego zainteresowania. Podziat ten jest potegowany dzigki specyficznej
budowie stadionu, ktérego dwie trybuny sa umieszczone naprzeciwko siebie w dos¢
duzej odlegtosci. W trakcie rozméw z kibicami interesowalo mnie, jaki stosunek
majg do innych os6b znajdujacych si¢ na stadionie — nie tylko znajomych z Trybuny
Kamiennej, ale rowniez tych, ktorzy zasiadaja na Trybunie Glownej. Przyjeto sie
mowié, ze Trybuna Glowna jest miejscem dla nieaktywnych kibicow, ktorzy rzadko
przytaczaja si¢ do kibicowania, a przez to nie majg zbyt pochlebnej opinii wérod
reszty sympatykéw Polonii. Niemniej obie trybuny s3 nieodtacznym elementem wi-
dowiska sportowego.

Wsrod Polonistéw mozna wyrdzni¢ dwie frakcje. Pierwsza jest zdania, iz kazdy
ma prawo przyjs¢ na mecz, nawet jesli przez caly czas siedzac, biernie obserwuje
widowisko. Osoby te — zdaniem tej frakcji — sg rownoprawnymi kibicami, a ponadto
ich liczna obecno$¢ sprawia, ze klub ma coraz wigksze przychody ze sprzedazy bi-
letow, dzigki czemu moze si¢ rozwijac. Stad postulat, aby otoczy¢ tego typu widzow
naleznym powazaniem w mysl zasady, ze im jest nas wiecej, tym lepiej: Trybuna
Glowna nie jest weale bierna. Trybuna Glowna dobrze si¢ bawi, zwlaszcza ze jej
zabawy sq oparte na przyjetym przez tych ludzi poziomie. Oni si¢ odzywajq, oni sq do
ruszenia bez problemu. Przeciez to sq normalni ludzie. Mysle, zZe tu nie ma zadnego
problemu z tym. Ja raczej przypuszczam, zZe to wynika z tego, ze kibice na Kamiennej
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czujq sig lepsi od tych z Glownej. I w pewien sposob ich nie szanujg. Jakby niedoce-
nianie takich zwyklych ludzi, ktorzy cheq przyjs¢ na mecz [9.M.45.A].

Z kolei druga frakcja uwaza, ze zwigkszenie liczby kibicow na Trybunie Glownej
wecale nie generuje lepszego dopingu w czasie meczu, ktory przede wszystkim za-
swiadcza o kondycji danego ruchu kibicowskiego i potrafi wzbudzié¢ respekt wsrdd
kibicow innych druzyn: Jezeli nie potrafig pociggngc¢ dopingu, to jest zenujgce. Nie
powinno tak by¢. Szanuje piknikow [biernych kibicoéw, ktérzy nie uczestnicza w do-
pingu i skupiajg si¢ na ogladaniu meczow| oczywiscie, szanuje ludzi, ktorzy przycho-
dzq na Glowng — na Glowng tez przychodzq ludzie, ktorzy szanujq jg z namaszcze-
niem, przychodzq od lat kilkudziesigciu, ale niech zaspiewajg pare razy to «Czarne,
Czarne Koszuley, ewentualnie « Druga strona odpowiada — kto wygra mecz?». No to
rzeczywiscie kibice gosci moggq sie tylko smia¢, jezeli to jest taka dysproporcja mie-
dzy Kamienng a Glowng. To jest wlasnie ten negatywny aspekt kibicow z Glownej,
ze rzadko kiedy udaje sie im pociggng¢ ten doping [5.M.23.G]. Inny z rozmowcow
dodaje: Fajnie, ze przychodzq na stadion i tu zostawiajq jakies tam pienigzki, ale dla
mnie to nie jest jakies takie prawdziwe kibicowanie. Dla mnie to jest substytut, takie
bardziej oglgdanie pitki niz kibicowanie [2.M.23.Z].

Typologie kibicowskie

Zréznicowanie widowni pitkarskiej byto przedmiotem licznych analiz, ktore nie
zawsze zdawaty sprawe z faktycznego podzialu zbiorowosci kibicow. Co wigcej, za-
liczaty do tego grona osoby, ktore trudno okresli¢ mianem kibica, biorac pod uwage
charakterystyke zaproponowang przez Giulianottiego. Dotychczasowe opisy uczest-
nikow widowiska pitkarskiego albo traktowaty zbiorowos¢ kibicow zbyt szeroko,
albo zbyt wasko. W tym miejscu chciatabym si¢ blizej przyjrze¢ dwom typologiom
kibicowskim, z ktorych jedna funkcjonuje w kibicowskim dyskursie juz od bardzo
dawna i stanowi niemalze kanon, a druga zostata zaproponowana w 2009 roku i zy-
skuje coraz wigksza liczbg sympatykow i popularyzatorow.

W trakcie wywiadoéw pytalam moich rozméwcow, co sadza o ,klasycznej” ty-
pologii kibicéw z podzialem na ultras, hooligans, ,,szalikowcoéw” i ,,pikniki”. Czes¢
z nich byla przeciwna szufladkowaniu widowni meczowej i kreowaniu sztucznych
podziatoéw. Inni stwierdzali, ze wspomniana typologia jest trafna, lecz gdy zapyta-
tam, do ktorej kategorii sami siebie zaliczaja, zaczynali ja modyfikowa¢ lub zauwa-
za¢ jej wady 1 niedociagnigcia. Jeden z kibicow byt rowniez zaznajomiony z typo-
logia Antonowicza i Wrzesinskiego, nie kryjac poparcia dla tego pomystu. Zyczyt
mi powodzenia w przeprowadzeniu badania i stworzenia jeszcze lepszej typologii,
aczkolwiek byt do tego sceptycznie nastawiony.

Ultras, hooligans, ,,szalikowcy”, ,,pikniki”

Trudno si¢ doszuka¢ korzeni niniejszej typologii, ale obecnie stanowi najbardziej
znany podzial widowni pitkarskiej. Przytaczaja ja zarbwno osoby piszace prace na
temat fanow pitki noznej, jak i publicysci oraz sami kibice. Istnieja roznice dotyczace
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opisu poszczeg6lnych kategorii; dla potrzeb niniejszego artykutu bede postugiwac
si¢ nizej przedstawiong charakterystyka, ktora opracowalam na podstawie rdéznych
zrodet (Piotrowski 1999; Kowalski 2000; Dudata 2001; Kowalska 2007; Sahaj 2007):

,Pikniki” to osoby, ktore interesuja si¢ przede wszystkim $ledzeniem widowiska
sportowego. Bywa, ze przylaczaja si¢ do kibicowania, aczkolwiek ich doping jest
krotki i mato zazarty. Nie sg przywigzani do symboli kibicowskich, takich jak szalik
lub koszulka druzyny. Cze$¢ z nich przychodzi regularnie na stadion, pozostali za$
ogladaja mecze na zywo sporadycznie, w zaleznosci od odnoszonych przez druzy-
ne¢ sukcesow. Nierzadko sg wyszydzani przez reszt¢ kibicow ze wzgledu na swoja
bierng postawe.

Ultras to najaktywniejsza i najbardziej zaangazowana cze$¢ widowni, zajmujaca
si¢ prowadzeniem dopingu i tak zwanymi ,,oprawami”, czyli ubarwianiem wido-
wiska sportowego za pomocg flag, transparentow, balonikow, sektorowek (ogrom-
nych flag przystaniajacych czgs¢ trybuny), jednolitego koloru koszulek, szalikow
klubowych lub kartonéw wznoszonych nad glowe i tworzacych obrazy. Przyktadaja
niezwykta wage do frekwencji 1 to najczesciej oni organizujg mecze wyjazdowe.
Nie akceptujg spontanicznego aplauzu, ktory psuje misternie koordynowany doping.
Ultras dbaja o wizerunek klubu, aktywnie wystepuja na rzecz ruchu kibicowskiego,
czesto stojac w opozycji do oficjalnych klubowych dziataczy i zwigzkéw sporto-
wych. Sprzeciwiajg si¢ komercjalizacji klubow sportowych, wykupywaniu zawodni-
koéw i sprzedawaniu nazw druzyn. Wspieraja swoich pitkarzy bez wzgledu na wyniki
sportowe. Niektorzy uczestnicza w bojkach, wspierajac w nich hooligans.

Hooligans sa wojownikami klubu, ktorzy stoja za nim murem i bronig jego hono-
ru i barw. Ich najwickszym wrogiem jest policja. Przejawiajg duze zainteresowanie
sportem i silng identyfikacje z klubem — to dla nich dwie podstawowe wartosci. Moz-
na ich zaklasyfikowa¢ jako fanatykow. Wystepuja w imieniu klubu na tak zwanych
,ustawkach”, czyli ustalonych uprzednio bitwach kibicow. Niekiedy inicjuja bojki
stadionowe lub inne zamieszki bezposrednio zwigzane z imprezg sportowa. Ale ro-
big to coraz rzadziej, by nie psu¢ widowiska sportowego. Na co dzien noszg szaliki
swojego klubu niczym relikwie.

Kibole, pseudokibice, szalikowcy to najbardziej znany i eksponowany typ
uczestnika widowiska sportowego. W doniesieniach prasowanych okreslani jako
»chuligani”. Czgsto nie interesuje ich mecz, nie znaja nazwisk poszczegodlnych za-
wodnikow, nie $ledza loséw zadnej druzyny. Ich celem jest zaktocenie przebiegu
meczu, agresywne wytadowanie frustracji i popsucie widowiska sportowego. Cza-
sami biorg tez udziat w ,,ustawkach”, wspierajac hooligans. W przypadku niektorych
0s0b moze wystepowac utozsamianie si¢ z klubem pojmowanym jako pewna nazwa,
etykieta, pod szyldem ktorej dziataja, nie za$ rozumianym jako instytucja. W tej gru-
pie nierzadko wystepuja cztonkowie grup przestgpczych i osoby wczesniej karane.
Gloéwne przejawy ich dziatalnosci to naruszenie porzadku w czasie meczow oraz
przed lub po spotkaniach; bdjki z innymi kibicami i policja, niekiedy zakonczone
powaznymi obrazeniami ciala lub $miercig kibica; akty wandalizmu na trybunach,
ulicach miast lub w pociagach; naruszanie zasad fair play poprzez wulgarne okrzyki,
gesty 1 przy$piewki wymierzone w kibicow obcej druzyny oraz odpalanie i rzucanie
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zakazanych rac w czasie meczu. Grupy szalikowcow sa tworzone gltdwnie przez
mlodych me¢zezyzn. Mecz, niekoniecznie ogladany na trybunach, staje si¢ dla nich
jedynie pretekstem do zachowan agresywnych oraz okazjg do wykazania si¢ i odre-
agowania frustracji dnia codziennego. Charakterystyczne dla tej grupy jest dziatanie
irracjonalne i podleganie mechanizmowi psychologii ttumu.

* * *

W odniesieniu do powyzszego podziatu widowni pitkarskiej chciatabym po-
czyni¢ kilka uwag. Po pierwsze, moim zdaniem nie powinno si¢ o niej mowic
jako o typologii kibicow pitkarskich, lecz o réznych kategoriach uczestnikow wi-
dowiska sportowego. Nie jest ona rownoznaczna z podziatem na rézne postawy
kibicowskie, biorac pod uwage wstepnie zaprezentowang definicje kibica jako oso-
by regularnie chodzacej na mecz i wspierajacej swoja druzyng. Moje najwigksze
zastrzezenie kieruje¢ przede wszystkim w stron¢ dwoch kategorii: ,,piknika” 1 ,,sza-
likowca”, ktorych zachowanie znacznie odbiega od mojej intuicji wobec postawy
kibicow pitkarskich.

Druga watpliwo$¢ wiaze sie z faktem, iz powyzsza klasyfikacja wylacza z opi-
su znaczng liczbg uczestnikow widowiska sportowego. W szczegdlnosci chodzi mi
o kibicow, ktorzy nie sa ,,piknikami”, lecz stawiaja si¢ na mecz regularnie, a z drugiej
strony nie mozna ich przypisa¢ do kategorii ultras, a tym bardziej hooligans. Obecnie
stanowig dos¢ liczny, jesli nie najwigkszy odsetek wszystkich widzow znajdujacych
si¢ na trybunach i w moim przekonaniu, mozna ich okresli¢ mianem kibicow.

Kibice pilkarscy jako wyznawcy niewidzialnej religii

Kolejna z typologii dotyczy w ogolnosci kibicow klubowych, co oczywiscie
umozliwia przetozenie jej na zbiorowos¢ kibicow pitkarskich. Na podstawie osobi-
stej konsultacji z jednym z jej tworcow — Dominikiem Antonowiczem, uzyskatam
wiedze dotyczaca tego, na jakiej podstawie zostala skonstruowana. Postuzono sie¢
metoda triangulacji opartej na badaniach jako$ciowych, w ramach ktérych uzywa-
no nastgpujacych technik: obserwacji uczestniczacej, analizy tresci polskiej prasy
kibicowskiej, analizy tresci zawartej na internetowych forach kibicowskich oraz
analizy tresci kibicowskich przyspiewek oraz okrzykow. Autorzy zdecydowali si¢
zastosowa¢ poréwnanie grup kibicowskich do cztonkow grupy religijnej, analizujac
stopnie i formy zaangazowania, ktére mozna w niej wyrdzni¢. Przeprowadzone ba-
danie przyniosto skutek w postaci wylonienia nastgpujacych kategorii (Antonowicz
i Wrzesinski 2009: 132-139):

FundamentaliSci sa fanatycznie oddani klubowi. Cechuje ich wyjatkowe poczu-
cie wspolnoty z pitkarzami i kibicami ze swojego najblizszego kregu oraz aktywna,
zaangazowana postawa, nierzadko ocierajgca si¢ o radykalizm. Sg przekonani o wia-
snej wyjatkowosci i podporzadkowuja swoje codzienne zycie rozgrywkom pitkar-
skim. Dla nich istnieje tylko klub i nic wigcej. Sa nieche¢tni biernym kibicom i nie
darzg ich szacunkiem.



AKTORZY, KREATORZY, KONSUMENCI WIDOWISKA SPORTOWEGO 163

Ortodoksi nie s3 az tak radykalni jak fundamentalisci, ale rowniez sa bardzo
emocjonalnie zaangazowani w zycie druzyny. Biora czgsto udzial w meczach wy-
jazdowych. Mimo to istnieje dla nich zycie takze poza wspdlnota kibicowska: maja
rodziny, pracuja, ucza si¢. Patrza przychylnym okiem na kibicéw biernych i nie chca
ich wykluczaé ze swojej wspolnoty. Cechuje ich niski poziom tolerancji wobec ki-
bicow innych druzyn.

Kibice malej wiary w mniejszym stopniu identyfikuja si¢ z klubem i barwami,
co skutkuje mniejszym przywigzaniem do tradycji oraz zwickszong tolerancja na
odmiennos¢. W pierwszej kolejnosci to sympatycy danej dyscypliny, a dopiero p6z-
niej fani klubu. Zbytnio nie angazuja si¢ emocjonalnie, a chodzenie na mecze mozna
uzna¢ za dziatanie rutynowe.

Wierzacy, ale niepraktykujacy identyfikuja si¢ z klubem, ale nie uczestnicza
bezposrednio w zawodach z rozmaitych powodow. Czasem jest to kwestia wy-
boru, a czasem wynik koniecznosci. Ich poziom zaangazowania moze by¢ rozny,
ale przyjmuje sie, ze s w wiekszosci emocjonalnie zaangazowani. Nie lubig brac¢
udziatu we wspdlnotowych rytualach, bo kibicowanie ma dla nich wymiar §cisle
prywatny.

Dewotéw charakteryzuje ostentacyjne demonstrowanie przynaleznosci do wspol-
noty poprzez noszenie koszulek, czapeczek lub innych gadzetow. Brak zaangazo-
wania emocjonalnego wiaze si¢ z sezonowym chodzeniem na mecze, by jedynie si¢
pokaza¢ oraz z brakiem glebszej refleksji nad rolg i funkcjonowaniem wspdlnoty.

Ateistow nie mozna zakwalifikowac do grupy kibicow zadnego klubu z powodu
ich indywidualnego i konsumpcyjnego podejscia do sportu. Jednak interesuja si¢
sportem i potrafig doceni¢ jego pigkno. Trudno im wytworzy¢ jaka$ wigz emocjo-
nalng z pozostatymi kibicami, szczegdlnie ze odbieraja ich jako opetanych i nie-
racjonalnych. Sami sg zdystansowani i krytycznie nastawieni wobec wigkszoS$ci
rytuatow.

Przedstawiona typologia, jak wskazuja autorzy (Antonowicz 1 Wrzesiniski 2009:
131-132), ma niewatpliwa zaletg — odbiega od utartych i stereotypowych podziatow
uczestnikow widowiska sportowego na tak zwanych kibicéw i pseudo-kibicow, ani
nie odwotuje si¢ do pierwszej i najbardziej popularnej typologii. To nowatorskie
podejscie do tematu, cho¢ w wielu punktach zbiezne z intuicjami i narzucajacymi si¢
poréwnaniami, jak na przyktad odbidr stadionu pitkarskiego jako $swiatyni i miejsca
kultu, a 0s6b prowadzacych doping jako kaptandw odpowiedzialnych za przebieg
ceremonii.

Jednak moje zastrzezenie budzi fakt, ze przedstawiona typologia jest za szeroka
i obejmuje kategorie, ktore nie dotycza kibicow pitkarskich sensu stricto, lecz jest
niewatpliwie uzyteczna jako drobiazgowy opis wszystkich sympatykow danej dys-
cypliny. Rzeczg najbardziej istotng w moim mniemaniu jest poznanie opinii samych
kibicow na temat kibicowania oraz ich obrazu widowni pitkarskiej. Przedmiotem
mojego zainteresowania sg wytacznie osoby regularnie chodzace na mecze od kilku
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lat, gdyz kryterium trwatego i regularnego osobistego uczestnictwa pozwala zglebic¢
postawy i zachowania kibicow oraz dotrze¢ do znaczen i funkcji, jakie przypisuja
swojej obecnosci na stadionie, a w przypadku niektorych — takze dzialajac w zorga-
nizowanych grupach kibicowskich.

W strone nowej typologii widowni pilkarskiej

W toku zbierania i analizowania danych udalo si¢ mi wyrdznic¢ osiem kategorii
kibicow regularnie chodzacych na mecze pitki noznej i zasiadajacych na Trybunie
Kamiennej na stadionie Polonii Warszawa. Niniejsze typy zostaly wyodrebnione na
podstawie badania terenowego na konkretnej i specyficznej zbiorowosci kibicow
pitkarskich, wiec zdaj¢ sobie sprawe, iz nie wszystkie kategorie moga znajdowac
odzwierciedlenie na innym gruncie. Ponizsza typologia odnosi si¢ w gldwnej mierze
do kibicéw druzyn z wyzszych lig pitkarskich, ktore wzbudzaja wigksze zaintere-
sowanie i charakteryzuja si¢ obecnoscia mniej lub bardziej zorganizowanego ruchu
kibicowskiego.

Przywédcy

Pierwszg kategorig kibicow sg przywodcy. To bardzo nieliczna grupa, sktadajaca
si¢ z 5-10 osob. W niektorych klubach mozna wyrdzni¢ rowniez tak zwanego capo,
czyli gtownego lidera (wspomniany ,,Litar” lub ,,Staruch”). W jej sktad wchodza
osoby decyzyjne z grupy ultras oraz z oficjalnego stowarzyszenia kibicow. Wspolnie
rozstrzygaja o poczynaniach ruchu kibicowskiego: decyduja o pojawieniu si¢ opra-
wy meczowe]j 1 jej motywie, kontaktuja si¢ z wltadzami klubu, mediami, pitkarzami
oraz sympatykami innych druzyn, wystosowuja oficjalne komunikaty oraz organizu-
ja mecze wyjazdowe. Wylacznie od nich zalezy, czy taki kibicowski wyjazd w ogodle
si¢ odbedzie, gdyz jako jedyni zamawiaja bilety i zgltaszaja listg uczestnikow sthuz-
bom porzadkowym. Dysponuja roéwniez Srodkami finansowymi, ktére sg przekazy-
wane przez pozostatych kibicow i maja nad nimi autonomiczng kontrolg — nikt nie
rozlicza ich z wydatkow ani celu, na jaki sg przeznaczane pienigdze.

Cechg charakterystyczng przywodcow jest fakt, ze nie wyrdzniaja si¢ z thumu
i nie biorg udzialu w czynnym dopingu. Najczesciej staja gdzie$ z boku, obserwuja
mecz i kibicow, zachowujac si¢ niczym nadzorcy. Nie etykietuje ich strdj — nie maja
na sobie kurtek lub koszulek z logo klubu, czesto rowniez szalika z barwami druzy-
ny. Ta niepozornos$¢ sprawia, ze wielu kibicow nie jest §wiadomych ich pierwszo-
rzgdnej roli, a nieliczni znajg ich z imienia. Rowniez czg$¢ cztonkoéw ruchu ultras nie
ma pelnej wiedzy na temat ich pozycji w grupie: Nie do korica odpowiem na pytanie,
powiem tylko, ze jest tylko jeden taki podzial. Jest czes¢ osob, ktora wszystko wie,
a czegsé 0sob, ktora dowiaduje sie dopiero po czasie, w trakcie realizacji projektow,
aby za duzo informacji nie hulato [17.M.25.G].

Aby zosta¢ przywoddca, nalezy by¢ zwigzanym z danym ruchem kibicowskim
przez wiele lat, cieszy¢ si¢ duzym powazaniem i podejmowac si¢ rdznorakich ini-
cjatyw na rzecz tego Srodowiska. Nie bez znaczenia jest tez rozlegla sie¢ kontaktow,
rowniez z przedstawicielami kibicow innych druzyn.



AKTORZY, KREATORZY, KONSUMENCI WIDOWISKA SPORTOWEGO 165

Ruch ultras

Druga grupa sa wspomniani juz ultras. Jest to kategoria dobrze znana i zako-
rzeniona w $wiadomosci kibicow, dlatego postanowitam uwzglednic¢ ja w swoim
opracowaniu, dokonujac lekkiej modyfikacji jej potocznej charakterystyki. Ultras
to grupa 20-30 osob, ktore poswiecaja swoj czas wolny na dzialanie na rzecz klu-
bu i srodowiska kibicowskiego, podejmujac si¢ roznorakich dziatan. Ich najbardziej
widoczng i ceniong aktywnoscia jest przygotowanie opraw meczowych oraz orga-
nizowanie dopingu w czasie meczu poprzez kierowanie zachowaniem pozostatych
kibicow. Wyro6znikiem ultras jest przede wszystkim mtody wiek — wielu rozmowcow
przyznawalo, ze sa juz za starzy na zostanie ,,ultrasem”. Ponadto wigkszos$¢ czton-
koéw tej formacji jest dobrymi znajomymi, stad jest ona raczej zamknigta dla poten-
cjalnych chetnych, ktérzy nie sa dobrze znani w srodowisku kibicowskim.

Gdy na danym meczu ma pojawi¢ si¢ oprawa, cztonkowie ultras stawiajg si¢ na
stadionie wiele godzin przed pierwszym gwizdkiem, by wszystko przygotowaé. Po
zakonczeniu spotkania, opuszczaja stadion jako ostatni, zbierajac pozostawione sek-
toréwki, flagi i transparenty. Te najczesciej sg palone, aby nie trafily w niepowotane
rece lub chowane w tylko im znane miejsce. Ale zanim oprawa meczowa pojawi si¢
na trybunie, nalezy spedzi¢ wiele godzin, czasem nawet dni na jej wykonanie oraz
zakup odpowiednich materialow. Moi rozmoéwcy, ktorzy mieli okazje przygotowy-
wac oprawy meczowe, podkreslali fakt, Ze jest to cigzka praca, wymagajaca wielu
wyrzeczen i wspotpracy duzej grupy osob. Aczkolwiek niesie to z sobg wymierne
korzysci w postaci osobistej satysfakcji oraz szacunku i pochwat ze strony reszty
kibicow: Ja bytem specjalistg od robienia transparentow. To robilisSmy tutaj w sali
koszykarskiej na gorze. To jeszcze byla stara sala i tg podioge mozna bylo zabrudzic.
Tam zawsze bylo strasznie ciasno i nikt nie chciaf pisac tych liter [13.M.30.G]. Z kolei
inny wyznat: Moze powiem, dlaczego to robig. Sprawia mi to trochg przyjemnosc. Ale
najbardziej lubig to uczucie, ze ludziom to si¢ podoba, zZe to dla nich. Oni widzg, Ze
cos sie dzieje, czasami tez angazujq si¢ w inne rzeczy i tak to si¢ nakreca. Osobiscie
to jest czasem cigzka praca i nie zawsze si¢ chce, ale robig to dla innych [17.M.25.G].

Na kazdym stadionie wydzielony jest specjalny sektor, ktory zajmuja cztonkowie
ultras oraz osoby, ktére do miana ultras aspirujag. Obowiazuje tam specjalny strdj
oraz reguty zachowania — kazdy jest zobowigzany $piewac narzucane piosenki i wy-
konywac polecenia wodzirejow. Cztonkowie ultras czasami wyrdzniaja si¢ poprzez
str6j — nosza specjalne bluzy z nazwa danej formacji lub z logiem klubu, zdarzaja si¢
takze identyfikatory. Swoja obecno$¢ na stadionie zaznaczaja wywieszaniem trans-
parentdw z nazwg swojej grupy, kibicowskimi hastami (czg¢sto podszytymi ideolo-
gicznie) lub nazwami dzielnic, z ktorych si¢ wywodza. Stanowia zbiorowos¢ dos¢
hermetyczna, a jeden z kibicow w nastepujacy sposob przedstawit polonijng grupe
ultras: Na wyjazdach raczej spedzajq czas gtownie ze sobq. To zamknigta grupa.
To sq raczej dobrzy znajomi, znajq sig juz jakis czas. Zdarza sie nawet, ze si¢ pod-
Smiewajq z innych kibicow Polonii. Oczywiscie tak sympatycznie, ale raczej oni by
chcieli wies¢ prym. Na Polonii nie ma takiej hierarchii, ze ultrasi rzqdzq i trzymajq
za twarz tych kibicow. Raczej jest dos¢ przyjazna atmosfera i wszyscy sig tam szanujg
[5.M.23.G].
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Ultras sa doceniani przez innych kibicow i budza ich szacunek: Cenig ich, bo
w sumie poswiecajq swoj czas i pienigdze. Glownie czas i sily na konstruowanie
opraw, a to nie jest proste malowac olbrzymie wizerunki na kilkusetmetrowych ptot-
nach. I rozrysowaé, i malowa¢ farbami, i sprayem. Mysle, ze jest to dla nich kwestia
wielu wyrzeczen i rezygnacji z wielu spraw [10.M.32.G].

Najwazniejsze grupy ultras wspierajace obecnie druzyne Polonii to wspomnia-
na juz Enigma oraz Emeriten Gang — ten ostatni zrzesza najstarszych kibicow.
W ostatnim czasie utworzono nowe stowarzyszenie pod nazwa K6, w ktorego sktad
w glownej mierze wchodza cztonkowie grupy ultras Enigma. Gtownym celem sto-
warzyszenia jest organizowanie wyjazdow grupowych, opraw w czasie meczu oraz
kierowanie dopingiem. Osoby z kierownictwa grup kibicowskich czuwajg nad tym,
aby wszelkie oprawy meczowe, transparenty i akcje zwigzane z ruchem kibicowskim
byly konsultowane z osobami odpowiedzialnymi za podejmowanie tego typu decy-
zji. Wyklucza si¢ samowolke oraz wypowiadanie si¢ w imieniu ruchu kibicowskiego
Polonii na r6znego rodzaju forach. Takim praktykom stuzy wytacznie forum oficjal-
ne, wokot ktorego sa skupieni. Ruch ultras jest bardzo hermetyczny i ma na celu
zdobycie monopolu na dziatalno$¢ kibicowska i wszelkie aspekty z nig zwigzane.

Wraz z koncem roku 2009 wszedl w zycie nowy regulamin dotyczacy kibico-
wania w centrum Trybuny Kamiennej — w tak zwanym ,,mlynie”, gdzie skupieni sa
wszyscy najbardziej zagorzali kibice. Jego autorami byli czlonkowie grupy Enig-
ma. Od kibicow wymaga si¢, aby na mecz przychodzili ubrani na czarno. Wszyscy,
ktorzy beda oszczedzac sity na $piewanie, klaskanie lub podskakiwanie w czasie
meczu, zostang wyproszeni z ,,mtyna”. W czasie jednej z moich obserwacji bytam
swiadkiem sytuacji, gdy kilku kibicom w jasnej odziezy zwrocono uwagge na nicod-
powiedni stroj. Co wigcej, wodzireje niemal na kazdym meczu otwarcie krytykuja
mato zaangazowany doping.

Kibice stowarzyszeni

Trzeci typ kibicow odnosi si¢ do 0sob nalezacych do oficjalnego stowarzysze-
nia. Niemal kazdy wiekszy klub pitkarski moze pochwali¢ si¢ formalng organizacja
kibicowska, gdzie warunkiem cztonkostwa jest oplacenie corocznej sktadki. Dzigki
temu mozna czerpac profity z uczestnictwa w zorganizowanych strukturach kibicow-
skich, jak na przyktad branie udziatu w zamknigtych spotkaniach z pitkarzami i tre-
nerem, mozliwos$¢ korzystania z klubowego parkingu w czasie spotkan pitkarskich
lub pierwszenstwo w zakupie biletu na najbardziej atrakcyjne mecze.

Czes¢ cztonkoéw stowarzyszenia stanowig tak zwane martwe dusze, ktore zna-
lazty si¢ tam tylko dla prestizu lub z checi korzystania ze wspomnianych dobro-
dziejstw. Mniej liczni aktywnie angazuja si¢ w dzialalno$¢ na rzecz kibicow 1 klubu,
pomagajac w kwestiach prawnych, finansowych lub organizacyjnych. Jedna z oséb
nalezacych do Stowarzyszenia ,,Wielka Polonia” w ten sposob opisata powody wsta-
pienia w jego szeregi: To w zasadzie pierwsza wigksza rzecz, jakq zrobitem dla Po-
lonii. Wszyscy kibice Polonii, tacy bardziej zaangazowani, wplacili po prostu te 100
z{. Nie jest to duza kwota, ma si¢ wtedy te karte tego stowarzyszenia. Dlaczego to
zrobitem? To byl impuls po prostu. Akurat mialem pienigdze, mozna bylo jakos wspo-



AKTORZY, KREATORZY, KONSUMENCI WIDOWISKA SPORTOWEGO 167

moc stowarzyszenie, ktore moim zdaniem wcale wiele nie robi. Mogloby robié zde-
cydowanie wigcej. Jest to jakis kolejny stopien przywigzania do klubu [5.M.23.G].

Aktywisci

Kategorig kibicow, ktéra moze nie wystgpowaé we wszystkich klubach pitkar-
skich, sg aktywisci. Naleza do nich osoby niezwigzane z zadna oficjalng grupa kibi-
cowska, ktorym zalezy na dobru klubu i ktére wychodzg z wlasnymi inicjatywami.
Do takich inicjatyw mozna zaliczy¢ (biorac pod uwage dzialania moich rozmow-
c6w) krecenie filmu o druzynie lub kibicach, prowadzenie autorskich serwisoéw kibi-
cowskich, wydawanie ksigzek na temat najbardziej znanych zawodnikow w historii
klubu, projektowanie okoliczno$ciowych znaczkoéw kibicowskich, organizowanie
turniejow pitkarskich lub spotkan z kibicami.

Jednak wigkszo$¢ tego typu akcji musi mie¢ zgode oficjalnego stowarzyszenia
kibicow, dlatego sita rzeczy aktywisci musza wspolpracowac z jego cztonkami. Ich
swoboda dziatania w duzej mierze zalezy od przychylnosci zorganizowanych struk-
tur kibicowskich, ktore czesto niech¢tnie wspierajg dziatania podejmowane przez
osoby niezrzeszone w mysl zasady, ze matka sukcesu powinna by¢ tylko jedna. Jak
stwierdza jeden z kibicow: Jesli jest wspolny cel, jesli zgadzamy sie co do tego, co
trzeba robic i jak trzeba robié, to da sie wspolpracowac [8. M.28.Al.

Z kolei inny rozméwca wskazal, ze trudno przebi¢ si¢ ze swoimi inicjatywami,
zwlaszcza mlodym osobom. Bolaczka kibicow jest — nazwijmy to — pewne sekciar-
stwo, duza nieufno$¢ oraz niech¢¢ do otwierania si¢ na innych kibicéw. Dlatego waz-
ng cechg aktywistow jest nieztomno$¢ i pewna doza odwagi: To jest bardzo widoczne
przy probach realizacji czegokolwiek. Jest kilka 0sob w towarzystwie kibicow, ktorzy
sq w stanie zgasi¢ kazdq inicjatywe. I wynika to z ich sily fizycznej, nazwijmy to,
z jakiegos takiego... Oni nie majq charyzmy. Z jakiegos szacunku, ktorym sie darzq.
Ich zdanie jest wazniejsze niz pigcdziesigciu innych osob [9.M.45.A].

Meczowi fanatycy

To dos¢ liczna grupa, w sktad ktorej wehodza najmiodsi kibice. Ich wiek waha
si¢ od 15 do 25 lat. Sa to zagorzali sympatycy danej druzyny, ktdrzy regularnie zaj-
muja sektor zarezerwowany dla osob niestrudzenie dopingujacych pitkarzy przez 90
minut. W ich mniemaniu o wartos$ci kibica §wiadczy jego zaangazowanie w doping.
Wiekszos¢ z tych 0sob regularnie jezdzi rowniez na mecze wyjazdowe, gdyz praw-
dziwy kibic jest zawsze ze swojg druzyna. Nieodtagcznym elementem ich meczowego
wizerunku jest szalik oraz koszulka danej druzyny. Niektorzy z nich méwia o sobie
ultras lub aspiruja do tego miana, cho¢ nie zaliczaja si¢ do zadnych zorganizowanych
struktur kibicowskich. Zdarza sie, ze przychodza na mecz z grupa znajomych, nie-
rzadko poznang wiasnie na trybunie. Postaw¢ meczowego fanatyka oddaje ponizsza
wypowiedz: No przede wszystkim w mojej opinii kibic powinien by¢ zawsze ze swoim
zespolem. Zawsze go wspierad, od pierwszej do dziewieédziesigtej minuty, chocby
nie wiem, co si¢ dziato. Chocby nawet nas Legia w derbach foita, nie wiem, §8:0,
to my zawsze dopingujemy, caly czas jestesmy z Polonig. To powinien by¢ szczery
i prawdziwy kibic. Nigdy nie powinien sig¢ wstydzi¢ tego, kim jest [1.M.21.A].
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Pasjonaci

Pod te pojemng kategori¢ podpadajg kibice, ktorzy regularnie chodza na mecze,
z duzym zaangazowaniem dopinguja druzyng, przejmuja si¢ jej wynikami sporto-
wymi i silnie utozsamiajg si¢ z klubem, ale niekoniecznie znajduja si¢ w pierwszym
szeregu i sg najbardziej widoczni. Zazwyczaj sa to osoby, ktore ukonczyty 25 lat
i majg bardzo dtugi staz kibicowski. Duza cz¢$¢ z nich kibicuje danej druzynie od
dziecka. Ze wzgledu na rozmaite zobowigzania zawodowe nie sg w stanie jezdzi¢
na mecze wyjazdowe, a czasem bywa i tak, ze sg zmuszeni opuscic jakie$ spotkanie
rozgrywane na wlasnym stadionie. Jednak najczgsciej podporzadkowujg swoj czas
rozgrywkom pitkarskim — wyj$cie na mecz to swego rodzaju rytual i wielkie swigto.
Barwy klubowe sg ich nieodlacznym atrybutem. Staraja si¢ wspiera¢ klub finanso-
wo, angazujg si¢ w akcje wymyslane przez kibicow i biorg udziat w wydarzeniach
organizowanych przez organizacje kibicowskie. Jak opowiadal jeden z kibicow:
Przestatem jezdzic na mecze wyjazdowe. Dorosle Zycie, obowiqzki jakies. Jezdzitem
duzo, mam okolo pigcdziesigciu meczow wyjazdowych, ale od kilku lat jezdze spo-
radycznie. Na jakies wyjazdy bardziej liczne. Rok temu bytem w L.odzi i Kielcach.
Kiedys jezdzilem duzo wiecej. Nawet mam epizod, Ze pojechatem sam jedyny na
wyjazd do Wronek. I bylem na sektorze ja i dwoch kibicow Arki Gdynia [13.M.29.G].

Prekursorzy

Tym mianem okreslam nieliczng grupe najstarszych kibicow, ktorzy w latach sie-
demdziesiatych i osiemdziesigtych poprzedniego wieku zapoczatkowali pr¢zny ruch
kibicowski na stadionie. Wiele osob pomija ich rolg lub sobie jej nie uswiadamia.
Jako ojcowie, a potem dziadkowie przyprowadzali na stadion swoje dzieci i wnuki,
zaszczepiajac w nich mitos¢ do danego klubu. Od lat zajmuja te same miejsca na
trybunie i maja duze grono stadionowych znajomych. Szaliki, jakie przynosili na
mecze, byly szyte recznie przez ich zony. Wymyslali rowniez pierwsze przys$piewki
kibicowskie. Obecnie ze wzgledu na liczne zobowiazania oraz wiek nie sa juz tak
aktywni 1 bardziej interesuja ich wyniki sportowe druzyny i dobro klubu niz to, co
dzieje si¢ na trybunach i wsrod kibicow. W dopingu sa raczej powsciagliwi, gdyz
bardziej interesuje ich ogladanie meczu. Jak wspomina jeden z kibicow: W latach
80., kiedy studiowatem, kibicowanie byto catkowicie passé. Nikt nie kibicowat prak-
tycznie na roku. Bylo moze dwoch, trzech kibicow na sto osob. Oczywiscie ludzie
interesowali si¢ futbolem, ale to byt ten futbol z wysokiej potki zagranicznej. Klubo-
wym tym, to mato kto. Nawet jak na Warszawe mato kto si¢ tym interesowal. Teraz
inaczej, teraz jest troszke inaczej [9.M.45.A].

Widzowie

Jest to bardzo szeroka grupa osob, ktora przychodzi regularnie na mecz i zaleznie
od okoliczno$ci bierze udzial w dopingu, szczegolnie w przypadku meczow z silny-
mi przeciwnikami i derbow. Trudno wskazac¢ jej cechy konstytutywne ze wzgledu na
r6znorodno$¢ osob do niej zaliczanych. Cze$¢ ma na sobie szalik i ubiera si¢ zgodnie
Z panujacym zwyczajem, inni za$ preferujg swobod¢ i nie przejmujg si¢ odgoérnymi
ustaleniami. Siadaja zazwyczaj daleko od ,,mtyna”, skad rozlega si¢ najglosniejszy
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doping. Preferuja spokojne ogladanie meczu nad czynne uczestnictwo w widowi-
sku sportowym. Przyczyny, dla ktérych przychodza na mecz, sa rozmaite: niektorzy
z nich sg sympatykami pitki noznej, drudzy pojawiaja si¢ na stadionie ze wzgledu na
swego rodzaju rozrywke i atmosfere panujaca w czasie meczu, a cze¢$¢ — zwlaszcza
kobiety — towarzyszy swoim parterom, ktorzy sa oddanymi kibicami danej druzyny.
Biorac pod uwage rozpietosc tej kategorii postanowitam wyr6zni¢ w jej obrebie na-
stepujace podkategorie kibicow:

e grupy znajomych i rodziny z dzie¢mi — kibicowanie stato si¢ w ostatnich
latach niezwykle modne. Pewien odsetek osob w miarg regularnie pojawiajacych si¢
na stadionie stanowig osoby, ktore przychodza tam wylgcznie po to, aby mito spedzi¢
czas i doswiadczy¢ goracej atmosfery panujacej w czasie meczu. Tego typu kibice sa
coraz czg¢$ciej wabieni przez bardzo dobrg infrastrukture stadionowa, gdyz cze$¢ pol-
skich obiektow sportowych nie odbiega juz poziomem od zachodnich. W przypadku
rodzin z dzie¢mi niewatpliwg atrakcja jest mozliwo$¢ zdobycia po meczu autografu
od ulubionego zawodnika. Dla wielu klubow wlasnie ta grupa kibicow jest najbar-
dziej perspektywiczna, gdyz generuje najwyzsze zyski zwigzane z cateringiem oraz
zakupem gadzetow pitkarskich.

e kibice poczatkujacy — t¢ kategori¢ postanowitam zarezerwowac dla stadio-
nowych nowicjuszy i kobiet, ktore pojawiaja si¢ na meczach ze swoimi partnera-
mi. W wielu wypadkach bywa tak, Ze panie stawiajg si¢ regularnie na stadionie od
dhuzszego czasu, ale nie znaja zbyt dobrze regut pitki noznej, nazwisk zawodni-
koéw ani historii klubu. Jednak w miarg uptywu czasu i coraz wigkszej liczby obej-
rzanych meczy ich stosunek do klubu i kibicowania diametralnie si¢ zmienia. Po
poczatkowym poczuciu skrepowania wynikajagcym z faktu, ze futbol jest sportem
zmaskulinizowanym i niewiele pan oglada mecze na zywo, dotaczaja si¢ nawet do
zbiorowego dopingu i czerpia przyjemnos¢ z przychodzenia na stadion. Modelowy
opis tej kategorii stanowi wypowiedz jednej z kibicek: Moge powiedziec, ze jestem
kibickq poczqtkujgcq. Jeszcze nie jestem na tyle zaangazowana, nie wezuwam sig az
tak bardzo, aczkolwiek zauwazam, ze z biegiem czasu coraz wigkszqg wage przywiq-
zuje do jakiejs przyjemnosci, ktorq mam z chodzenia na mecze. Ale tez jestem takq
kibickq umiarkowang, niespecjalnie si¢ utozsamiam z tq Polonig, nie wchodze na te
fora internetowe, ale jak ktos mnie spyta, jakiego klubu jestem kibickg, to powiem,
ze Polonii [14.K.21.Z].

Zaprezentowana typologia kibicow pitkarskich zostata stworzona na podstawie
wieku, dlugosci kibicowskiego stazu, poziomu zaangazowania w doping oraz przy-
naleznos$ci grupowej. Na jej podstawie mozna stwierdzi¢, ze wsrod kibicow panuje
pewna siatka zaleznosci oraz do§¢ duzy stopien hierarchizacji. W przeciwienstwie
do innych grup spotecznych w przypadku kibicéw klubowych o pozycji w grupie
nie decyduje pochodzenie spoteczne, kapitat finansowy ani nawet charyzma przy-
wodcow, lecz sie¢ kontaktow i ilo$¢ czasu po§wigcanego sprawom kibicowskim.
Waznym aspektem jest fakt, iz czesto ta struktura hierarchiczna nie jest uswiado-
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miona przez wigkszos¢ kibicow, dzieki czemu moga poczué si¢ rowni pozostalym
cztonkom zbiorowosci, tworzac silny i stabilny kolektyw. Wszelkie podziaty staja
si¢ nieistotne w obliczu dobra wspolnego, jakim jest sukces wspieranej druzyny.

Nowoutworzong typologie wyrdznia przede wszystkim skupienie si¢ na sym-
patykach pitki noznej, ktorzy chodza regularnie na mecze tylko jednego klubu pil-
karskiego. Nie miatam na celu stworzenia typologii obejmujacej swym zasiggiem
wszystkich uczestnikow widowiska sportowego. Jak pokazaly juz wczesniejsze
analizy, nie mozna jednoznacznie wskaza¢ definicji kibica pitkarskiego, ale pewna
cechg konstytutywna jest fakt, ze oglada on mecze na stadionie. Cz¢§¢ wyrdznio-
nych przeze mnie kategorii pokrywa si¢ z tymi, ktére mozna spotka¢ w zaprezen-
towanych powyzej typologiach. Jednak moim celem byto skupienie si¢ bardziej na
opisie aktywnosci i dziatan osob z poszczegodlnych typow, niz odwotywanie si¢ do
dos¢ abstrakcyjnego konstruktu, jakim jest poziom utozsamiania si¢ z druzyng oraz
poczucie wspolnoty z innymi kibicami.

Moim zamierzeniem nie bylo stworzenie typologii warto$ciujacej i pokazanie,
kto jest kibicem lepszym, a kto gorszym. Kazda z wymienionych kategorii spetnia
specyficzng funkcje na stadionie, jej polozenie na trybunie ksztaltuje charaktery-
styczna morfologi¢ przestrzeni i kazda jest rownie potrzebna. ,,Widzowie” generuja
najwyzsze dochody dla klubu i stanowia najwigkszy odsetek wszystkich uczestni-
koéw meczu, natomiast ,,ruch ultras”, ,,meczowi fanatycy” oraz ,,aktywisci” sg odpo-
wiedzialni za budowanie wizerunku klubu w mediach oraz w oczach innych kibicow.

Swoja typologi¢ wystalam rozméowcom, ktorych adres mailowy wczesniej otrzy-
matam. Grupa, ktora miala okazj¢ ja przeczytac, sktadata si¢ z dziewieciu osob.
Dwie osoby przestaly mi swoje komentarze juz nastgpnego dnia. Cho¢ odsetek
wiadomosci zwrotnych byt znikomy, obie odpowiedzi byty pozytywne i — co zna-
mienne — obaj kibice przeczytali cale opracowanie, co dla osoby niezajmujacej si¢
socjologia byto z pewnoscig duzym wyzwaniem. Pozwole sobie zacytowac obie wy-
powiedzi, aby pokazaé, jak dalece poczynione charakterystyki oraz nowoutworzo-
na typologia jest zgodna z odbiorem $rodowiska kibicowskiego: Gratuluje, bardzo
ciekawy, gleboki tekst. Interesujgce spojrzenie na naszq spotecznosé. Z kolei drugi
rozmowca stwierdzit: Przeczytatem (cate), no i mnie si¢ podoba. Wedtug mnie za-
rowno podejscie, jak i metodologia, oraz oczywiscie temat i wyniki sq interesujgce
i oryginalne, a nawet w jakims stopniu nowatorskie (w kontekscie samego celu pracy
metodologia jest poprawna, moze proba nieco mala i niepeina, ale jest to wyjasnione
i uzasadnione). Ciekawie wyodrebnione grupy kibicow i opisane. Nie ze wszystkim
sig zgadzam, ale to moj problem.

Zakonczenie

Badanie przeprowadzone wsrdd kibicow klubu Polonia Warszawa, regularnie
chodzacych na mecze swojej druzyny od co najmniej dwéch lat, miato dwa gtowne
cele. Pierwszym bylo empiryczne opisanie srodowiska klubowych kibicow pitkar-
skich przy zastosowaniu metod jakosciowych. Po drugie, chciatam stworzy¢ nowa
typologie kibicow klubowych, uznajac, ze dotychczasowe podziaty widowni pitkar-
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skiej miaty dwa gtdéwne mankamenty: albo traktowaty zbiorowos¢ kibicow zbyt sze-
roko, albo zbyt wasko. Nowoutworzona typologia w zamierzeniu miata by¢ z jedne;j
strony daleka od teoretyzowania, a z drugiej — powinna jak najwierniej oddawac
kibicowskie do§wiadczenia.

Przystepujac do badania, zatozytam, ze sympatycy Polonii Warszawa mogg sta-
nowi¢ grupe-model polskich kibicow klubowych. Kibicow pitkarskich traktowatam
nie jako subkulture, lecz jako specyficzng grupe spoteczna, ktdéra ma swoje wyrazne
miejsce w spoteczenstwie. Przynalezg jej takze te same cechy, jakie mozna zaobser-
wowac¢ w innych grupach: wyrazna struktura grupowa, podziat rél, zréznicowany
stopien zaangazowania w zycie zbiorowe, podejmowanie wspolnych dziatan, eks-
kluzywny charakter grupy oraz wytwarzanie kapitatu spotecznego.

Przeprowadzenie dlugotrwatych badan terenowych i wniknigcie w $rodowisko
kibicow Polonii Warszawa pozwolito mi réwniez w sposob naukowy przyjrzec si¢
tej grupie spolecznej i zaprezentowaé¢ odmienne spojrzenie na sympatykow pitki
noznej od tego, ktdre najczgéciej mozna spotkaé w polskich publikacjach. Z reguly
tyczg one zjawiska chuliganstwa stadionowego, a ostatnio coraz chetniej podnoszona
kwestig jest problem komodyfikacji sportu, przez co kibic staje si¢ klientem klubow
sportowych, a jego wigzi z druzyng stabng. Na gruncie mojego opracowania nie jest
to dewiant ani konsument, lecz $wiadomy aktor spoteczny, dla ktérego kibicowanie
stanowi pewien styl zycia i wazny punkt odniesienia.

W teksécie wskazatam réwniez gldwne problemy i wyzwania, na jakie natrafia
badacz w czasie swoich prac terenowych prowadzonych wsréd klubowych kibicow
pitkarskich. Jednym z naczelnych probleméw okazalo si¢ wejscie do badanej zbio-
rowosci 1 zdobycie zaufania rozmowcow. Kibice nie lubig by¢ badani i wypytywani
o swoje §rodowisko, co nastrgcza wielu probleméw z dotarciem do potencjalnych
respondentow i moze skutkowac¢ przypisaniem badaczowi etykiety intruza. Rowniez
wiedza o prowadzeniu badan terenowych byla znikoma wsréd kibicow i najczest-
szym skojarzeniem bylo wypelnianie ankiet. Niebagatelng role w procesie badaw-
czym odegrala pte¢ badacza, ktora utrudnita, a nie ulatwita eksploracj¢ srodowiska
kibicow, ktore jest wybitnie zmaskulinizowane.

Niniejsze badanie miato przede wszystkim charakter eksploracyjny, a wnioski
z niego ptynace stanowiag tylko przyczynek do dalszych dociekan. Wstepnych od-
powiedzi na wiele interesujacych mnie pytan dotyczacych praktyk wystepujacych
w zbiorowosci kibicow dostarczyta analiza materiatu zebranego podczas wywiadow
indywidualnych oraz niejawnych obserwacji uczestniczacych przeprowadzonych
w trakcie meczow. Jest to jednak tylko podstawa wskazujaca dalsze zagadnienia
wymagajace doktadniejszych opracowan.

Dla uzyskania pehiejszego obrazu wydaje si¢ wskazane kontynuowanie badan
z uwzglednieniem perspektywy osob niechodzacych na mecze, a mimo to kibicuja-
cych od wielu lat danej druzynie oraz wzigcie pod uwage uczestnikow widowiska
sportowego, ktorych okresla si¢ mianem konsumentéw wrazen sportowych. Z pew-
nos$cia skupienie si¢ rowniez na kibicach klubowych innych druzyn (nie tylko pitkar-
skich) uwidocznitoby inne aspekty zwigzane z kibicowaniem oraz pozwolito zwe-
ryfikowac, czy wyroznione kategorie kibicow majg faktycznie wymiar uniwersalny.
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Actors, Creators and Consumers of Sport Show.
The Study of Polish Football Supporters

Summary

The article presents a typology of football supporters illustrated by the example of Polonia
Warszawa supporters. The aim of the paper is to describe activities and attitudes of supporters
and to assess to what extent the proposed typology modifies and enriches previous studies. As
a basis for comparison the article uses a popular division of football fans into ultras, hooligans,
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pseudo-fans, “picnics”, as well as the typology presented by Antonowicz and Wrzesinski (2009)
which describes supporters as members of a specific religion group. Qualitative techniques were
used in the research, including semi-structured interviews and hidden participant observation.
The main factors which differentiate the football audience are: age, stadium attendance seniority,
involvement in team supporting during the game and group membership. The proposed new
typology of football supporters distinguishes eight categories: leaders, ultras movement,
associated supporters, activists, match fanatics, soul-supporters, precursors and spectators.
Key words: sociology of sport; football supporters; typology; fieldwork; Polonia Warszawa.






