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SPRZEDAZ ODZIEZY SPORTOWEJ W KRAJACH
UNII EUROPEJSKIEJ — OCENA PODOBIENSTWA
POZIOMU I ZMIAN W CZASIE

Streszczenie: W artykule zamieszczono wyniki badan, ktérych celem byta ocena podobien-
stwa poziomu oraz podobienstwa zmian w czasie wielko$ci sprzedazy odziezy sportowej
w krajach Unii Europejskiej w latach 2007-2017. Dla realizacji celu badan uzyto odpowied-
nich miar statystycznych oraz miary podobienstwa funkcji. Nie stwierdzono podobienstwa
poziomu wielkosci sprzedazy odziezy sportowej w przeliczeniu na 1000 mieszkancow bada-
nych krajow. Stwierdzono natomiast wystgpowanie wérod badanych rynkéw: rynkow wio-
dacych (na ktorych zmiany w sprzedazy wystgpowaly wczesniej niz na innych rynkach),
zbieznych (na ktorych zmiany wystgpowaly w tym samym czasie, co na innych rynkach)
oraz rynkow nasladujacych (na ktorych zmiany wystgpowaty z opéznieniem).

Stoewa kluczowe: Unia Europejska, odziez sportowa, sprzedaz, zmiany.

JEL Classification: C10, C41, C52.

Wprowadzenie

Rosnaca §wiadomo$¢ spoteczenstwa oraz wzrost aktywnos$ci sportowej powo-
duja wzrost wielkosci sprzedazy na $wiatowych rynkach odziezy sportowej. Uwaza
sig, ze Swiatowy rynek artykutdw sportowych znacznie si¢ rozszerzy [www 1]. Jego
wzrost determinowany jest w znacznej mierze przez popularne imprezy sportowe,
takie jak igrzyska olimpijskie, puchar $wiata w pitce noznej itd. Innymi czynnikami
wplywajacymi na wzrost popytu na artykuly sportowe sa rosnace problemy zdro-
wotne spoteczenstw, rosnace dochody ludnosci, rozwdj infrastruktury sportowe;.
W dziatalno$ci podmiotow gospodarczych funkcjonujacych na rynkach odziezy
sportowej pomocne moga by¢ zatem analizy ksztaltowania si¢ wielkos$ci sprzedazy
odziezy sportowej na poszczeg6lnych rynkach lokalnych.
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Ksztaltowanie si¢ wielkosci sprzedazy na rynkach krajowych mozna rozpa-
trywaé w trzech aspektach. Po pierwsze, w aspekcie konwergencji zachodzacej
na rynkach, po drugie — w aspekcie podobienstwa poziomu sprzedazy na po-
szczegolnych rynkach oraz po trzecie, w aspekcie podobienstwa zmian zacho-
dzacych w wielkosci sprzedazy w czasie. Zagadnieniu konwergencji gospodar-
czej poswigcono wiele prac [Barro, Sala-i-Martin, 1992; Boyle, McCarthy, 1997;
Shintani, 2006; Iancu, 2007; Dittmann, 2014; Gnat, 2014; Pittau, Zelli, Massari,
2016; Konopczak, Welfe, 2017]. Wyniki przeprowadzonego badania zjawiska
sigma konwergencji 1 bezwarunkowej beta konwergencji zachodzacej na ryn-
kach odziezy sportowej w wybranych krajach Unii Europejskiej zamieszczono
w pracy [Werner, 2018].

Celem niniejszego badania byla ocena podobienstwa poziomu oraz podobien-
stwa zmian w czasie wielko$ci sprzedazy na rynkach odziezy sportowej w krajach
Unii Europejskiej. Dla jego realizacji sformutowano trzy pytania badawcze:

1. Czy na rynkach odziezy sportowej krajow Unii Europejskiej wystgpuje po-
dobienstwo poziomu sprzedazy?

2. Czy na rynkach odziezy sportowej krajow Unii Europejskiej wystepuje po-
dobienstwo zmian wielkosci sprzedazy w czasie (podobienstwo ksztattu)?

3. Czy wérdd krajowych rynkow odziezy sportowej mozna wyr6znic¢ rynki wio-
dace (na ktorych zmiany w sprzedazy wystgpowaly wczesniej niz na innych
rynkach), zbiezne (na ktérych zmiany w sprzedazy wystgpowaty w tym sa-
mym czasie, co na innych rynkach) oraz nasladujace (na ktérych zmiany
w sprzedazy wystepowaty pdzniej niz na innych rynkach)?

Identyfikacja rynkéw wiodacych umozliwi budowe prognozy sprzedazy
odziezy sportowej na rynkach nasladujacych za pomoca modeli analogowych.
Budowa prognozy polega¢ moze wowczas na przedtuzeniu szeregu czasowego
zmiennej prognozowanej (nasladujacej) na podstawie ostatnich fragmentéw
szeregow czasowych zmiennych z rynkoéw wiodacych [Cieslak, Jasinski, 1979].

1. Metodologia badawcza i dane statystyczne

Przedmiotem badan byta sprzedaz odziezy sportowej w krajach Unii Euro-
pejskiej w latach 2007-2017'. Zgodnie z baza Passport do odziezy sportowej
zalicza si¢ m.in. spodenki, spodnie, sukienki, spodnice, topy, swetry, kurtki,
ptaszcze, dresy, wyroby ponczosznicze, obuwie sportowe, stroje kapieclowe,

! Ze wzgledu na brak danych w badaniu nie uwzgledniono Cypru, Malty i Luxemburga.



Sprzedaz odziezy sportowej w krajach Unii Europejskiej ... 21

bielizng sportowa, rekawiczki, czapki, szaliki. Zrodtem danych statystycznych byty
bazy Passport i Eurostat. Na podstawie pozyskanych z nich danych obliczono wiel-
kos$¢ sprzedazy na 1000 mieszkancéw w poszczegdlnych krajach (w euro).

Do oceny podobienstwa poziomu sprzedazy odziezy sportowej na krajo-
wych rynkach odziezy sportowej uzyto rozstepu, za§ do oceny podobienstwa
ksztattu — miary podobienstwa funkcji’. Przyjeto, ze podobienstwo poziomu
sprzedazy bedzie wystgpowato wowczas, gdy w kazdym badanym okresie roz-
step, tzn. maksymalna roznica w wielko$ci sprzedazy pomiedzy badanymi kra-
jami, nie przekroczy przyjetej wielkosci progowej /#*, za§ podobienstwo ksztattu
— gdy warto$¢ miary podobienstwa funkcji m bedzie co najmniej rowna wielko-
sci progowej m* [Cieslak, Jasinski, 1979].

1 yn-1
— sy my-l<m<l

m =
gdzie:
m; =1-— %ai, gdy znaki wspolczynnikow kierunkowych prostej przechodzace;j
przez punkty (i, y;) oraz (i + 1, y;+ ) 1 prostej przechodzacej przez punkty (i, x;)
oraz (i + 1, x;+) sa takie same
lub:
m; = — %, gdy znaki wspotczynnikow kierunkowych prostych sa rozne,
o; — miara tukowa kata zawartego migdzy obu prostymi,
n — liczba obserwacji zmiennej Y oraz X w przedziatach podobienstwa,
X;, X; + 1 — wartosci zmiennej charakteryzujacej pierwszy obiekt w okresie/
momencie i, i + 1,
Vi, Vi+1 — warto$ci zmiennej charakteryzujacej drugi obiekt w okresie/momencie
ii+1.

Dodatnie warto$ci miary m wskazuja na site podobienstwa (wystgpowania
podobnych prawidlowosci w zmianach wielkosci sprzedazy w badanych kra-
jach), za$ ujemne na sil¢ niepodobienstwa (wystgpowania przeciwstawnych
prawidlowosci) badanych rynkéw odziezy sportowej. Najwyzsza wartos¢ miary m,
sposrod obliczonych dla przesuwanych wzgledem siebie szeregéw czasowych
sprzedazy w poszczeg6lnych krajach, umozliwia wskazanie rynkow wiodacych,
zbieznych oraz nasladujacych.

2 Takie podejscie zastosowano np. w pracach [Dittmann, 2012; 2013].
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2. Wyniki badania

Ksztattowanie si¢ wielkos$ci sprzedazy odziezy sportowej w 25 krajach Unii
Europejskiej przedstawiono na rys. 1°. Na jego podstawie mozna zauwazy¢, ze
w badanym okresie wystepowaty duze réznice w poziomach wielkosci sprzeda-
zy w poszczegodlnych krajach. W celu sprawdzenia tego przypuszczenia obliczo-
no warto$ci wybranych parametréw statystycznych (tabela 1).

Tabela 1. Sprzedaz odziezy sportowej na 1000 mieszkancow —
wybrane parametry statystyczne

Lata Rozstep w euro Srednia w euro Rozstep/Srednia
2007 134795 69 854 1,93
2008 140 692 70 676 1,99
2009 158 199 73 026 2,17
2010 166 713 75 728 2,20
2011 164 374 75034 2,19
2012 173 902 79271 2,19
2013 178 214 80 603 2,21
2014 181 531 82304 2,21
2015 188 628 86 086 2,19
2016 199 470 89 350 2,23
2017 196 097 92 578 2,12

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Aby uznaé, ze w badanym okresie wystgpowalo podobienstwo poziomu
wielkos$ci sprzedazy odziezy sportowej w badanych krajach, nalezatoby za war-
to$¢ progowa rozstgpu h* przyja¢ warto$¢ ponad dwukrotnie wyzsza od $redniej
wielkos$ci sprzedazy w tych krajach (tabela 1). Poniewaz wydaje si¢ to nieuza-
sadnione, nalezy stwierdzi¢ brak podobienstwa poziomu sprzedazy odziezy
sportowej na analizowanych rynkach w badanym okresie.

W celu uzyskania odpowiedzi na drugie i trzecie pytanie badawcze obliczo-
no wartosci miary podobienstwa funkcji, przyjmujac za maksymalng wielkos¢
opoznienia 3 lata oraz progowa warto$¢ miary podobienstwa m* réwna 0,7°.
Uzyskane wyniki zamieszczono w tabeli 2.

3 Na rysunku zamieszczono nazwy krajow wedtug symbolu ISO 3166 z wykazu pafstw UE
przedstawionego na stronie Gtownego Urzgdu Statystycznego.

* Nastepnym etapem badan byta konstrukcja prognoz kombinowanych sprzedazy odziezy spor-
towej. Przyjecie wyzszej wartosci progowej miary m” powodowato zmniejszenie liczby krajow
wiodacych, na ktorych podstawie byly budowane prognozy sprzedazy. W niektérych przypad-
kach uniemozliwiato budowg prognoz.
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Rys. 1. Sprzedaz odziezy sportowej w latach 2007-2017 na 1000 mieszkancow w euro

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Tabela 2. Krajowe rynki odziezy sportowej — nasladujace, zbiezne i wiodace

Kraje Nasladujace* Zbieine Wiodace**
1 2 3 4
Austria Belgia (0,748;2), Czechy (0,799) Chorwacja (0,776;1),
Dania (0,748;2), Estonia (0,748;2),
Szwecja (0,750;2), Lotwa (0,748;2),
Wielka Brytania (0,748;2), Litwa (0,748,2),
Butgaria (0,997;2), Polska (0,748;2),
Estonia (0,748;2), Francja (0,749;2),
Wegry (0,714;3), Niemcy (0,997;3)
Lotwa (0,748;2),
Litwa (0,748;2),
Rumunia (0,747;2),
Polska (0,748;2)
Belgia Holandia (0,710;3), - Butgaria (0,749;2),
Portugalia (0,714;3), Chorwacja (0,714;3),
Hiszpania (1,000;3), Czechy (0,75052),
Wegry (0,750;2), Rumunia (0,748;2),
Rumunia (0,998;2) Austria (0,748;2),
Szwecja (0,750;2)
Butgaria Stowacja (0,749;2), Estonia (0,800), Chorwacja (0,999;2),
Belgia (0,749;2), Lotwa (0,800), Czechy (0,999;2),
Dania (0,750;2), Litwa (0,800), Wegry (0,778;1),
Niemcy (0,999;2), Polska (0,800), Austria (0,997;2),
Wielka Brytania (0,750;2) Francja (0,800) Wielka Brytania (0,750;2)
Chorwacja Czechy (1,000;1), Wielka Brytania (0,800) Estonia (1,000;1),
Wegry (1,000;2), Lotwa (1,000;1),
Rumunia (0,998;3), Litwa (1,000;1),
Belgia (0,714;3), Polska (1,000;1),
Austria (0,776;1), Francja (1,000;1),
Dania (0,999;1), Niemcy (0,778;1),
Hiszpania (0,750;2), Szwecja (0,778;1)
Buigaria (0,999;2)
Czechy Rumunia (0,749;2), Weery (0,799), Chorwacja (1,000;1),
Belgia (0,750;2), Austria (0,799), Estonia (1,000;2),
Hiszpania (0,750;2), Dania (0,800), Lotwa (1,000;2),
Butgaria (0,999;2) Wielka Brytania (0,800) Litwa (1,000;2),
Polska (1,000,2),
Francja (0,999;2),
Niemcy (0,750;2),
Szwecja (0,750;2)
Dania Czechy (0,800) Butgaria (0,750;2),
Chorwacja (0,999;1),
Estonia (0,778;1),
Lotwa (1,000;2),
Litwa (1,000;2),
Polska (1,000;2),
Austria (0,748;2),
Francja (0,999;2),
Niemcy (0,750;2),
Szwecja (0,750;2)
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Estonia Wegry (0,750;2), Lotwa (1,000), Austria (0,748;2),
Rumunia (0,715;3), Litwa (1,000), Szwecja (0,778;1)
Austria (0,748;2), Polska (1,000),
Dania (0,778;1), Francja (1,000),
Chorwacja (1,000;1), Butgaria (0,800),
Czechy (1,000;2) Niemcy (0,800)
Finlandia Szwecja (0,714;3), Irlandia (1,000) -
Francja Wielka Brytania (0,999;2), | Niemcy (0,800), Szwecja (0,777;1)
Chorwacja (1,000;1), Butgaria (0,800),
Czechy (0,999;2), Estonia (1,000),
Wegry (0,999;3), Lotwa (0,999),
Rumunia (0,715;3), Litwa (1,000),
Austria (0,749;2), Polska (1,000)
Dania (0,999;2)
Grecja - - Holandia (0,746;2),
Portugalia (0,750;2)
Hiszpania Stowacja (0,999;2), Butgaria (0,799) Chorwacja (0,750;2),
Niemcy (0,778;1) Czechy (0,750;2),
Wegry (0,999;2),
Rumunia (0,776;1),
Belgia (1,000;3),
Szwecja (0,777;1),
Wielka Brytania (0,999;3)
Holandia Grecja (0,746;2) - Wegry (0,747;2),
Rumunia (0,994;2),
Belgia (0,710;3),
Wielka Brytania (0,710;3)
Irlandia Szwecja (0,714;3) Finlandia (1,000) —
Litwa Rumunia (0,715;3), Polska (1,000), Austria (0,748;2),
Austria (0,748;2), Francja (1,000), Szwecja (0,778;1)
Dania (1,000;2), Niemcy (0,800),
Wielka Brytania (1,000;2), | Bulgaria (0,800),
Chorwacja (1,000;1), Lotwa (1,000),
Czechy (1,000;2), Estonia (1,000)
Wegry (1,000;3)
Fotwa Rumunia (0,715;3), Litwa (1,000), Austria (0,748;2),
Austria (0,748;2), Polska (1,000), Szwecja (0,778;1)
Dania (1,000;2), Niemcy (0,800),
Wielka Brytania (1,000;2), | Butgaria (0,800),
Chorwacja (1,000;1), Estonia (1,000),
Czechy (1,000;2), Francja (0,999)
Wegry (1,000;3)
Niemcy Wielka Brytania (0,750;2), Estonia (0,800), Butgaria (0,999;2),
Chorwacja (0,778;1), FLotwa (0,800), Estonia (0,750;2),
Czechy (0,750;2), Litwa (0,800), Wegry (0,715;3),
Austria (0,997;3), Polska (0,800), Hiszpania (0,778;1)
Dania (0,750;2) Francja (0,800)
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Polska Rumunia (0,715;3), Francja (1,000), Austria (0,748;2),
Austria (0,748;2), Niemcy (0,800), Szwecja (0,778;1)
Dania (1,000;2), Butgaria (0,800),
Wielka Brytania (1,000,2), | Estonia (1,000),
Chorwacja (1,000;1), Lotwa (1,000),
Czechy (1,000;2), Litwa (1,000)
Wegry (1,000;3)
Portugalia Grecja (0,750;2), - Wegry (0,713;3),
Wrtochy (0,999;2) Rumunia (0,748;2),
Belgia (0,714;3),
Wielka Brytania (0,714;3)
Rumunia Stowacja (0,712;3), Wegry (0,800) Chorwacja (0,998;3),
Belgia (0,748;2), Czechy (0,749;2),
Holandia (0,994;2), Estonia (0,715;3),
Portugalia (0,748,2), Lotwa (0,715;3),
Hiszpania (0,776;1) Litwa (0,715;3),
Wielka Brytania (0,998;2),
Polska (0,715;3),
Austria (0,747;2),
Belgia (0,998;2),
Francja (0,715;3),
Stowacja - - Bulgaria (0,749;2),
Rumunia (0,712;3),
Hiszpania (0,999;2),
Szwecja (0,749;2)
Stowenia - - -
Szwecja Wielka Brytania (0,750;2), | Butgaria (0,799) Austria (0,750;2),
Chorwacja (0,778;1), Finlandia (0,714;3),
Czechy (0,750;2), Irlandia (0,714;3)
Estonia (0,778;1),
Wegry (0,714;3),
Lotwa (0,778;1),
Litwa (0,778;1),
Polska (0,778;1),
Stowacja (0,749;2),
Belgia (0,750;2),
Dania (0,750;2),
Francja (0,777;1),
Hiszpania (0,777;1)
Wegry Niemcy (0,715;3), Rumunia (0,800), Chorwacja (1,000;2),
Holandia (0,747;2), Czechy (0,799) Estonia (0,750;2),
Portugalia (0,713;3), Lotwa (1,000;3),
Hiszpania (0,999;2), Litwa (1,000;3),
Butgaria (0,778;1) Polska (1,000;3),
Austria (0,714;3),
Belgia (0,750;2),
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Francja (0,999;3),
Szwecja (0,714;3),
Wielka Brytania (0,999;1)
Wielka Butgaria (0,750;2), Czechy (0,800), Butgaria (0,750;2),
Brytania Wegry (0,999;1), Dania (0,999), Lotwa (1,000;2),
Rumunia (0,998;2), Chorwacja (0,800), Litwa (1,000;2),
Holandia (0,710;3), Wielka Brytania (0,999) Polska (1,000;2),
Portugalia (0,714;3), Austria (0,748;2),
Hiszpania (0,999;3) Francja (0,992;2),
Niemcy (0,750;2),
Szwecja (0,750;2),
Wrtochy — — Portugalia (0,999;2)

W nawiasach podano warto$ci miary m oraz: * wielko$¢ opdznienia w latach lub ** wielko§¢ wyprzedzenia w latach.

Zrodto: Opracowanie wiasne.

W przypadku prawie wszystkich badanych krajowych rynkéw odziezy
sportowej zidentyfikowano dla nich rynki: wiodace, zbiezne oraz nasladujace
(tabela 2). Ewenementem okazata si¢ Stowenia, dla ktorej nie zidentyfikowano
zadnych rynkéw wiodacych, zbieznych oraz opdznionych. Swiadezy to o tym,
ze zmiany zachodzace w sprzedazy odziezy sportowej w tym kraju rdznia si¢ od
zmian zachodzacych w sprzedazy w pozostatych krajach. Stanowi to przydatna
informacj¢ w procesie prognozowania i planowania sprzedazy na tym rynku
odziezy sportowej. Nie zidentyfikowano takze dla: Belgii — rynkéw zbieznych,
Danii — rynkéw nasladujacych, Finlandii — rynkéw wiodacych, Grecji — rynkoéw
nasladujacych oraz zbieznych, Holandii — rynkéw zbieznych, Irlandii — rynkow
wiodacych, Portugalii — rynkow zbieznych, Stowacji — rynkéw nasladujacych.
Réwniez te wykryte prawidtowosci moga by¢ wykorzystane przy budowie pro-
gnoz i w planowaniu sprzedazy odziezy sportowej na tych rynkach.

Zidentyfikowanie rynkdéw wiodacych stwarza mozliwo$¢ budowy prognoz
wielko$ci sprzedazy na rynkach nasladujacych na podstawie modeli analogo-
wych [Dittmann i in., 2016]. Listg tych rynkow wraz z wykazem rynkéw moga-
cych by¢ podstawa budowy prognoz oraz z maksymalnym horyzontem prognoz
zamieszczono w tabeli 3.
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Tabela 3. Rynki prognozowane, rynki bgdace podstawa prognozy oraz maksymalny
horyzont prognozy w latach

Rynek . Maksymalny
Rynki bedace podstawa prognozy
prognozowany horyzont prognozy

Austria Chorwacja, Estonia, Lotwa, Litwa, Polska, Francja, Niemcy 3

Belgia Bulgaria, Chorwacja, Czechy, Rumunia, Austria, Szwecja 3

Butgaria Chorwacja, Czechy, Wegry, Austria, Wielka Brytania 2

Chorwacja Estonia, Lotwa, Litwa, Polska, Francja, Niemcy, Szwecja 1

Czechy Chorwacja, Estonia, Lotwa, Litwa, Polska, Francja, Niemcy, Szwecja 2

Dania Butgaria, Chorwacja, Estonia, Lotwa, Litwa, Polska, Austria, 5
Francja, Niemcy, Szwecja

Estonia Austria, Szwecja 2

Finlandia — -

Francja Szwecja

Grecja Holandia, Portugalia, 2

Hiszpania Chprwacja, Cz?chy, Wegry, Rumunia, Belgia, Szwecja, 3
Wielka Brytania

Holandia Wegry, Rumunia, Belgia, Wielka Brytania 3

Irlandia -

Litwa Austria, Szwecja 2

Lotwa Austria, Szwecja 2

Niemcy Bulgaria, Estonia, Wegry, Hiszpania 3

Polska Austria, Szwecja 2

Portugalia Wegry, Rumunia, Belgia, Wielka Brytania 3

. Chorwacja, Czechy, Estonia, Lotwa, Litwa, Wielka Brytania,

Rumunia . . . 3
Polska, Austria, Belgia, Francja

Stowacja Bulgaria, Rumunia, Hiszpania, Szwecja 2

Stowenia — -

Szwecja Austria, Finlandia, Irlandia 3

Weary Chorw?cja, Estonia, Lotwa, Litwa, Polska, Austria, Belgia, Francja, 3
Szwecja, Wielka Brytania

Wielka Brytania |Bulgaria, Lotwa, Litwa, Polska, Austria, Francja, Niemcy, Szwecja 2

Wiochy Portugalia 2

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Podsumowanie

Przeprowadzone badanie umozliwito udzielenie odpowiedzi na wszystkie
trzy postawione pytania badawcze, mozna zatem uznac, ze przyjety w badaniu
cel zostal osiagnigty. Odpowiedz na pierwsze pytanie jest negatywna. Okazato
sig, ze wystepuja bardzo duze réznice w poziomach wielkos$ci sprzedazy odziezy
sportowe] w przeliczeniu na 1000 mieszkancow poszczegolnych krajow. Zrdzni-
cowanie badanych rynkéw pod tym wzglgdem bylo bardzo silne. Generalnie
odpowiedzi na dwa nastgpne pytania badawcze sa pozytywne. Dla wigkszo$ci
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badanych rynkow zidentyfikowano rynki wiodace, zbiezne oraz nasladujace.
Identyfikacja rynkow wiodacych moze stanowi¢ podstawg do budowy prognoz
sprzedazy odziezy sportowej na rynkach nasladujacych za pomoca modeli ana-
logowych.

Wydaje si¢, ze w dalszych badaniach warto bytoby podja¢ probe uwzgled-
nienia w nich innych (poza liczba mieszkancow) czynnikow, np. liczby miesz-
kancow w okreslonym wieku czy dochodéw ludnosci.
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SALE OF SPORTSWEAR IN THE COUNTRIES OF THE EUROPEAN UNION -
EVALUATION OF LEVEL AND CHANGES IN TIME

Summary: The article presents the results of the research, which aimed at assessing the
similarity of the level and similarity of changes in the volume of sports clothing sales in
the European Union in 2007-2017. For the purpose of the research, appropriate statistical
measures and a measure of similarity of functions were used. There was no similarity in
the level of sales of sportswear per 1000 inhabitants of the countries surveyed. On the
other hand, there were found among the examined markets: leading markets (where
changes in sales occurred earlier than on other markets), convergent (where changes
occurred at the same time as on other markets) and imitating markets (where changes
occurred with a delay).

Keywords: European Union, sportswear, sales, changes.



