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KONSUMPCJA WSPOLDZIELONA
— MIT CZY RZECZYWISTOSC?

Streszczenie: Konsumpcja wspoldzielona stanowi jeden z wielu trendéw o charakterze
konsumenckim, jakie pojawily si¢ w gospodarce XXI w. i ktore przyczynity si¢ do
zmiany w sposobie uzytkowania dobr. Termin ,.konsumpcja wspotdzielona” pojawit si¢
w latach 70. XX w. i charakteryzowal rutynowe zachowania konsumentow oparte na
tzw. wspotuczestnictwie w konsumpcji. Obok wspoélnej produkceji, finanséw i edukacji
konsumpcja wspotdzielona stanowi fragment wspolnej gospodarki oraz obejmuje naste-
pujace sektory: rynek redystrybucji, system uzytkowania produktéow i wspoétdzielony styl
zycia. Perspektywy dalszego rozwoju konsumpcji wspotdzielonej sa uzaleznione m.in.
od samych konsumentow, ale w szczegdlnosci od prowadzonego przez nich stylu zycia,
sytuacji ekonomicznej, warto$ci, umiejgtnosci, jak rowniez wspolnego dzialania. Celem
opracowania jest odpowiedz na pytania, jakie jest miejsce konsumpcji wspotdzielonej
w gospodarce XXI w. oraz jakie argumenty przemawiaja za tym, ze analizowany rodzaj
konsumpcji nie jest jedynie mitem, ale staje si¢ rzeczywisto$cia XXI w.

Stowa kluczowe: gospodarka, konsumpcja, trend, wspotdzielenie.

JEL Classification: D16.

Wprowadzenie

Konsumpcja wspoétdzielona (inaczej: wspolna konsumpcja, konsumpcja ko-
laboratywna; ang. collaborative consumption) to pojgcie zwigzane z nowym
trendem, jaki pojawil si¢ w gospodarce XXI w. 1 nosi nazwe gospodarki wspot-
dzielonej, zwanej gospodarka kolaboratywna (ang. collaborative economy)'.

Gospodarka kolaboratywna to tzw. systemy unowocze$niajace tradycyjne zachowania rynkowe:
wynajmowanie, pozyczanie, wymienianie, dzielenie, wymiang bezgotowkowa w sposob i na
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Pojecie to zostato przedstawione juz w 1978 r. przez dwoch amerykanskich pro-
fesorow University of Illinois at Urbana-Champaign: Marcusa Felsona i Joe
L. Spaetha [Felson i Spaeth, 1978, s. 614-624]. Opublikowali oni artykul na
temat wspolnej konsumpcji, w ktorym badali codzienne, rutynowe zachowania
charakteryzujace si¢ nawiazywaniem relacji miedzy konsumentami. To w tej pracy
po raz pierwszy uzyto sformutowania collaborative consumption [www 1].

Biorac pod uwage formg uczestnictwa i partycypacji w obregbie wymienio-
nego trendu, wyroznia si¢ dwie zasady warunkujace ten stan. Naleza do nich:
zasada uczestnictwa tzw. rownorze¢dnego dostarczyciela (ang. peer provider),
ktory produkuje 1 udostepnia rézne dobra do wynajecia, podziatu, wypozycze-
nia, oraz uczestnictwo ,,rownorzednego uzytkownika” (ang. peer user), ktory
produkuje i konsumuje dostgpne ustugi i produkty. Wspdlna konsumpcja to za-
tem dostarczanie, kupowanie i wspdlne uzywanie dobr. Pomija produkcje fi-
zycznych obiektow, w ktorej ludzie dziela zasoby i1 produkuja oraz kreuja nowe
rzeczy razem, ale tworzy warunki dla umiejetnosci.

Celem artykutu jest odpowiedz na pytania: ,,Jakie jest miejsce konsumpcji
wspotdzielonej w gospodarce XXI w.?” 1 ,,Jakie argumenty przemawiajg za tym,
ze analizowany rodzaj konsumpcji nie jest jedynie mitem, ale staje si¢ rzeczywi-
sto$cig XXI w.?”.

1. Konsumpcja wspoldzielona w gospodarce opartej na wspolpracy —
geneza i charakterystyka zjawiska

Przygladajac si¢ zagadnieniu konsumpcji wspoétdzielonej, warto nadmienic,
ze koncepcja konsumpcji kolaboratywnej zyskala najwigksza popularnosé
w pierwszym dziesigcioleciu XXI w. wraz ze wzmozong aktywno$cig ruchu
open source. Stuzyla ona wowczas jako narz¢dzie pomocne w rozwigzaniu pro-
blemu tzw. tragedii wspolnego pastwiska (ang. tragedy of commons), w Swietle
ktorej ludzie, dziatajac w celu uzyskania wlasnej korzysci i prywatnego interesu,
wykazuja tendencje do marnotrawstwa zasobow [Kelly, 2014, s. 174]. Zapowie-
dzia dla upowszechnienia terminologii i wiedzy na temat konsumpcji kolabora-

skalg nie do zrealizowania przed epoka Internetu; inaczej ponowne odkrycie tradycyjnych za-
chowan rynkowych poprzez technologig. Do glownych aktywnosci wpisujacych si¢ w gospo-
darke wspotdzielong naleza: mozliwo$¢ wynajmowania ludziom swoich domdéw i niewykorzy-
stanych przestrzeni, np. pokoi dla gosci (Airnbn), pozyczanie pienigdzy nie tylko od rodziny
1 przyjaciot, ale od ludzi spoza spolecznego krggu (Zopa), podnoszenie rangi ,,wyprzedazy ga-
razowych”, oferujac dostgp do niechcianych doébr nie tylko najblizszym sasiadom, ale wszyst-
kim ludziom majacym dostep do sieci (eBay.com) i inne [www 5].
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tywnej byt natomiast artykut brytyjskiego konsultanta Raya Algara pt. Collabo-
rative Consumption, ktory zostal opublikowany w ,Leisure Report Journal”
[2007, s. 16-17]. Sama idea wspodtdzielenia zyskata popularno$¢ dopiero trzy lata
pézniej w Stanach Zjednoczonych i byta zwiazana z ukazaniem si¢ publikacji
autorstwa Rachel Botsman i Roo Rogersa: What'’s Mine Is Yours: The Rise of
Collaborative Consumption [www 2]. Publikacja ksiazki zbiegla si¢ z pierwsza
konferencja ,,TEDx” w Sydney w 2010 r. [www 3], podczas ktorej Rachel Bots-
man zaprezentowala poparty wieloletnimi badaniami autorski model wspdlnej
konsumpcji [Roebuck, 2012, s. 80], ktory zdefiniowata jako ,,nowa spoleczno-
-ekonomiczna »wielka ideg«, ktora stanowi zapowiedz rewolucji w sposobie
konsumpcji” [www 4].

Wspolna konsumpcja stanowi zbior dziatan opartych na réznych formach
tzw. wspotkonsumpcji 1 wspoétuzytkowania, czyli wspolnego zuzywania dobr
i ustug w celu bezposredniego zaspokojenia ludzkich potrzeb. Analizowany
rodzaj aktywnosci jest podejmowany zaréwno przez wspoiprace przedsigbiorstw
za posrednictwem operatoréw platform (model B2B% zwany enterprise model,
pol. firma-firma), wspolprace konsumentdw z wykorzystaniem posrednikow
(model B2C, pol. firma-konsument’), jak réwniez wspolne uzytkowanie przez
konsumentéw (model C2C, inaczej P2P; ang. consumer-to-consumer, peer-to-
-peer, people-to-people; pol. ,,osoba do osoby™).

Wspdlna konsumpcja, obok wspolnej produkcji, edukacji i finansow, sta-
nowi jeden z segmentdw wspdlnej gospodarki. Relacje¢ migdzy wspomnianymi
wczesniej komponentami zaprezentowano na rys. 1.

2 Zdaniem autorek wlasciwie zdefiniowany model relacji miedzy przedsigbiorstwami powinien
przybiera¢ postaé: B-O-B (inaczej: B202B). Taka posta¢é wzoru oznaczataby wspdtprace
firm za posrednictwem operatora platformy (czyli ,,0”). Skrot B2B odnosi si¢ do modelu
w e-commerce, w ktorym firmy dziela si¢ i wchodza ze soba w interakcje bez udzialu operatora
platformy.

Przy definiowaniu modelu B2C nalezatoby rozwazy¢, czy po stronie dostawcy dobr bedzie
wystepowala osoba fizyczna (tj. C, ang. consumer) czy podmiot gospodarczy (tj. B, ang. busi-
ness). Jesli bedzie nim konsument rozumiany jako osoba fizyczna, wowczas zastosowanie po-
winien znalez¢ skrot: C-O-C (lub C202C, tj. consumer-operator-consumer; pol. konsument-
-operator platformy-konsument), w bardziej precyzyjny sposob okreslajacy relacje, jakie zacho-
dza w ramach analizowanej aktywnosci. Jesli po stronie dostawcy dobr znajdzie si¢ podmiot
gospodarczy, wowczas zastosowany powinien by¢ skrot B2B2C (tj. business-operator-
-consumer, czyli firma-operator platformy-konsument).
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Rys. 1. Miejsce wspodlnej konsumpcji we wspolnej gospodarce

Zrédto: Opracowanie wiasne.

W modelu wspdlnej konsumpcji mozna wyrdznic¢ trzy gtdéwne systemy:

1. Rynek redystrybucji (ang. redistribution markets), w ramach ktérego ofero-
wane sa odptatnie lub nieodptatnie przedmioty (w zaleznosci od wykorzy-
stywanego modelu biznesowego), uzywane lub nieuzywane, niechciane badz
niepotrzebne poprzednim wiascicielom. Uczestnikami rynku redystrybucji
moga by¢ zarbwno znajomi, jak i obcy sobie ludzie, ktorzy ,.tacza si¢” za po-
srednictwem przeznaczonych do tego celu platform i serwiséw internetowych
badz tez za posrednictwem tradycyjnych kanatow wykorzystywanych we
wtornym obiegu rzeczy, np. second-handow, targowisk etc. System ten jest
charakterystyczny dla aktywno$ci bedacych podstawa zaré6wno gospodarki
dzielenia (ang. sharing economy), jak i gospodarki opartej na wzajemnosci
(ang. peer economy).

2. System uzytkowania produktow (ang. product service system), umozliwiaja-
cy pozyskiwanie dostgpu do ustug i korzysci, jakie zapewniaja produkty, bez
koniecznosci ich zakupu i posiadania na wlasnos¢. Konsumenci ptaca jedynie
za uzyteczno$¢, doswiadczenia i przezycia, jakie niesie ze soba dane dobro.
Mozna to wytlumaczy¢, postugujac si¢ nastgpujacymi przyktadami: konsu-
menci nie ptaca za samochéd, lecz za szans¢ dotarcia nim w okreslonym cza-
sie do okreslonego miejsca; nie ptaca za ptytg DVD, lecz za mozliwos$¢ obej-
rzenia filmu. System uzytkowania produktow wydaje si¢ by¢ korzystny dla
dwoch stron, gdyz rowniez ci, ktorzy wynajmuja (wypozyczaja) okreslone
przedmioty (tj. osoby prywatne lub przedsigbiorstwa), zyskuja dodatkowe
zrodto dochodow oraz czg$ciowa rekompensate za poniesione koszty, np. za-
kup samochodu.
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3. Wspotdzielony styl zycia (ang. collaborative lifestyles) wskazuje, ze mozna
czerpa¢ niematerialne korzys$ci, wymieniajac nie tylko przedmioty material-
ne, poniewaz zasoby, do ktérych naleza np. przestrzen, czas, umiejgtnosci,
kwalifikacje i pieniadze, rowniez moga podlega¢ wymianie i by¢ dzielone
miedzy konsumentami [Botsman, Rogers, 2011, s. 97 i nast.; Burgiel, 2014,
s. 1010; Wardak i Zalega, 2013].

Sektorowe ujgcie uczestnikow bioracych udzial w kolaboratywnej kon-
sumpcji (B2B, B2C i C2C) stato si¢ podstawa do wyodrebnienia dwoch innych
rodzajow aktywnosci w ramach dostepu i dzielenia si¢, mianowicie: gospodarki
dzielenia si¢ (ang. sharing economy) i gospodarki opartej na wzajemnosci, ina-
czej gospodarki rowiesnikow lub gospodarki wzajemnej (ang. peer economy).
Wspoélna konsumpcja jest modelem powigzan ekonomicznych opierajacym si¢
na wymianie o charakterze B2C i C2C (inaczej: P2P), podczas gdy peer econo-
my jest modelem taczacym cechy wspolnej produkcji i wspdlnej konsumpcji, ale
stanowiacym odzwierciedlenie relacji o charakterze P2P, tj. migdzy pojedyn-
czymi osobami — uzytkownikami Internetu. Model ten utatwia udostgpnianie
oraz bezposrednia wymiang (handel) produktami i/lub ustugami oparta na wza-
jemnym zaufaniu (ang. peer trust). Opisywane relacje w ramach konsumpcji
kolaboratywnej zaprezentowano na rys. 2.

konsumpcja kolaboratywna
(ang. collaborative consumption)

! )

gospodarka dzielenia gospodarka
(ang. sharing economy) oparta na wzajemnosci

| (ang. peer economy)

I T . 1 . !

rynek _system wspotdzielony - 1 - )

redystrybucji uzytkowzfma tryb zycia .
produktow rynek wspotdzielony
redystrybucji tryb zycia

Rys. 2. Relacje migedzy konsumpcja kolaboratywna a innymi rodzajami aktywnosci
opartymi na dzieleniu si¢

Zrodto: Opracowanie wiasne.
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W $wietle roznych definicji konsumpcje wspotdzielona charakteryzuja [por.
Bardhi 1 Eckhardt, 2012, s. 881; Belk, 2014, s. 1597; Botsman i Rogers, 2011,
s. 15; Felson i Speath, 1978, s. 614]:

— zdarzenie, w ktorym jedna lub wigcej osob konsumuje dobra, angazujac we
wspodlne dzialania inne osoby;

— tradycyjne dzielenie si¢, wymiana bezgotowkowa, handel, wypozyczanie,
obdarowywanie i zamienianie sig;

— aktywno$¢ ludzi koordynujacych akwizycje i dystrybucje zasobow za optata
lub inna forma kompensaty (definicja ta obejmuje rowniez wymiang bezgo-
towkowa, handel i zamiang, ktére zawieraja obdarowywanie i otrzymywanie
kompensaty innej niz pienigzna);

— ,,podzbidor” konsumpcji opartej na dostgpie, w ktorej konsumenci wybieraja
dostep do dobr i zaptate za tymczasowy do nich dostep, a nie zakup i posia-
danie rzeczy na wlasnosc.

Konsumpcja wspoétdzielona to zatem sktonno$¢ ludzi do wspotpracy, poma-
gania innym w dzieleniu si¢ swoim czasem oraz zasobami [Janczewski, 2017, s. 264].

2. Konsumpcja wspoéldzielona a inne formy gospodarek XXI w.

Konsumpcja wspoldzielona stanowi jeden z sektorow wspdlnej gospodarki.
Dziatania typowe dla wspomnianej wyzej aktywnosci, tj. wspotkonsumpcji,
wspotuzytkowania etc., znajduja zastosowanie takze w innych rodzajach (for-
mach) gospodarek, np. gospodarce obiegowej, gospodarce daru, gospodarce P2P,
gospodarce ,,wypozyczkowej”. Charakterystyke wybranych rodzajow gospoda-
rek, w ktorych mozna odnalez¢ cechy typowe dla konsumpcji wspotdzielone;,
zaprezentowano w tabeli 1.

Tabela 1. Rodzaje gospodarek, w ktdrych zastosowanie ma konsumpcja wspotdzielona

Rodzaj gospodarki Charakterystyka Przyklady

1 2 3
Gospodarka systemy umozliwiajace zaptatg — uzyskanie dostgpu do mediéw (Netflix,
dostgpu za dostgp do dobr (mozliwos¢ dostgpu), Spotify) badZ samochodu (Zipcar)
(ang. access a nie posiadanie ich na wlasnos¢
economy)
Gospodarka systemy skupiajace si¢ na korzysci — mozliwo$¢ kupowania uzywanych
obiegowa, zmaksymalizowania wydajnosci uzycia przedmiotéw firmy Patagonia poprzez Yerdle
gospodarka okrgzna [produktu, generujace najbardziej — mozliwo$¢ przetwarzania i ponownego
(ang. circular efektywne wykorzystanie zasobow uzywania odpadow z TerraCycle
economy) poprzez uzyskanie maksymalnej wartosci| lub Preservre
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cd. tabeli 1

(ang. gift economy)

1 2 3

z produktéow bedacych w uzyciu oraz

poszerzenie ich dlugowiecznosci przez

ponowne uzycie pod koniec ich cyklu

zycia
Gospodarka daru, |systemy odblokowujace warto$¢ mozliwos¢ kupowania energii
gospodarka niewykorzystanych zasobow poprzez bezposrednio od niezaleznych
podarunkowa taczenie 0sob potrzebujacych z osobami producentéw energii (Vandebron)

posiadajacymi w sposob omijajacy
tradycyjne posrednictwo i kanaty
dystrybucyjne

kupowanie $wiezych produktow

od lokalnych farmeréw (Food Assembly)
mozliwo$¢ wybrania i wynajgcia prawnika
bezposrednio z rynku pracy (UpCounsel)
uzyskanie ,,podwozki” bezposrednio od
kierowcow Uber znajdujacych si¢ w poblizu

Gospodarka fuchy,
gospodarka prac
dorywczych

(ang. gig economy)

systemy, ktore umozliwiajq i utatwiaja
ofiarowywanie (obdarowywanie) dobr
bez natychmiastowej zaptaty lub
oczekiwania przysztego rewanzu,

czyli postawy ,,co$ za cos”

mozliwo$¢ stworzenia sieci ludzi cheacych
da¢/dosta¢ rzeczy za darmo (Freecycle)
obdarowywanie czasem, umiejgtnosciami

i przedmiotami w obrgbie sieci spotecznej
(Impossible)

kontakt z ludzmi z catego §wiata
oferujacym u siebie darmowe miejsca
noclegowe (Couchsurfing)

Gospodarka
na zadanie

(ang. on-demand

systemy tamiace tradycyjna firmowa
»pracg” na rzecz indywidualnych
,Wystepow”, prac dorywczych

zaptata wykonawcom zlecen za kazda
wykonana pracg (TaskRabbit)
zaptata kierowcom za kurs wykonany

economy) wykonywanych przez indywidualne na rzecz pasazera (Uber)
osoby, ktore sa optacane za wykonanie zaptata pracownikom za dorgczenia, jakie
zadania w okre§lonych ramach sa w stanie zrealizowa¢ (Postmates)
czasowych; opisywany rodzaj gospodarki
zmienia naturg pracy i relacje migdzy
pracownikiem a dostarczycielem,
klientem i platforma posredniczaca
Gospodarka P2P,  |systemy, ktore tacza kupujacych dostarczenie klientom zakupow
gospodarka i sprzedajacych, by dostarczy¢ dobra spozywczych w ciagu godziny (Instacart)
réwnorzedna od razu, gdy sa potrzebne; skupione na mozliwos$¢ dowiezienia alkoholu ponizej
(ang. peer korzysciach ptynacych z czasu, w jakim godziny (Drizly)
economy) jest wykonywane zadanie; inaczej przyspieszenie robienia zakupdw i ich

platformy, ktore bezposrednio tacza
potrzeby klienta z dostawcami w celu
natychmiastowego dorgczenia rzeczy
lub ustugi

dostarczenie do klienta w ciagu godziny
w obrebie metropolii (Amazon Prime)
inne: Uber, Washio, Shuttlecook,
DeskBeers, WunWun
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cd. tabeli 1

1 2 3
Gospodarka systemy laczace kupujacych i sprzedajacych, |- taczenie ludzi oferujacych i poszukujacych
~wypozyczkowa” |ulatwiajac wymiang aktywow walut w celu wymiany pienigdzy
(ang. rental bezposrednio migdzy jednostkami (TransferWise)
economy) (wykorzystuja mechanizm P2P); inaczej |- faczenie rzemieslnikow z kupujacymi
system ekonomiczny zdecentralizowa- szukajacymi unikalnych i recznie
nych sieci i rynkow, ktory odblokowuje robionych produktow (Etsy)
warto$¢ niewykorzystanych zasobow — laczenie ludzi szukajacych ,,podwozek”
poprzez taczenie osob potrzebujacych przez codziennych kierowcow oferujacych
danej rzeczy z osobami je posiadajacymi | swoje ustugi (Lyft)
z pominigciem tradycyjnego — inne: Kickstarter, Vandebron,
posrednictwa LendingClub, Quirky, TaskRabbit
Gospodarka systemy umozliwiajace wspotdzielenie |- wspotdzielenie podrecznikow (Chegg)
dzielenia przedmiotéw migdzy wiascicielami — wspoldzielenie sprzgtu budowlanego
(ang. sharing (Getale)

economy)

Zrodto: Opracowanie wiasne na podstawie: [www 5].

Wskazane rodzaje gospodarek XXI w., uwzgledniajace systemy konsumpcji
wspotdzielonej, to takze nowe formy gospodarowania, jakie pojawily sig
w zwiazku ze zmiang paradygmatu dotyczacego wilasnosci, posiadania i uzyt-
kowania przedmiotow. Wystepuja réwniez sceptyczne podejscia do wspodlnej
konsumpcji, jak tez przyszilosci tego trendu. A. Dabrowska [2013, s. 134]
stwierdza, ze ,.trudno jest dzisiaj przesadzi¢, czy »wspolnotowa konsumpcja«
ma dalsze szanse rozwoju, bowiem bedzie to zalezalo od samych konsumentow,
ich stylu zycia, wyznawanych warto$ci, sytuacji ekonomicznej, ale i umiejgtno-
$ci wspolnego dziatania”. Z kolei Aleksandra Burgiel zaktada, Ze silne pragnie-
nie odrobienia zalegto$ci konsumpcyjnych po czasach drastycznych ograniczen
w sferze spozycia moze stanowi¢ site utrudniajaca wdrozenie idei wspdlnej kon-
sumpcji w Polsce. Koncepcja nie zostanie szerzej zaadaptowana, jesli zabraknie
odpowiednich postaw i motywacji, a warunki zewnetrzne nie beda sprzyjajace
[Burgiel, 2015, s. 154; www 4]. O ile trudno dzi$ stwierdzi¢, jaki udzial ma kon-
sumpcja wspotdzielona w konsumpcji zagregowanej, o tyle trudno nie uznac jej
istotnej roli we wspolczesnej gospodarce.
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Podsumowanie

O uznaniu konsumpcji wspoldzielonej za rzeczywisto$¢ gospodarcza XXI w.
(niekiedy poréwnywang do rewolucji na skalg rewolucji przemystowej) moga
zadecydowac¢ nastgpujace przestanki:

1. Zauwazalna od kilku lat przewaga ,,dost¢pu” nad ,,posiadaniem”, kojarzonym
bardzo czesto z cigzarem. Rozwoj technologiczny i cyfryzacja spoleczenstwa
zmienily utrzymujace si¢ od ponad dwoch dekad przekonanie, Ze posiadanie
na wtasno$¢ jest gwarantem niezaleznosci i stabilno$ci materialne;.

2. Wiazaca si¢ z powyzsza przestanka przynalezno$¢ zamiast posiadania czego$
na wylaczno$¢ jako skuteczna zapora ochronna przed skrajnym indywiduali-
zmem i atomizacja spoteczenstwa. Nowy typ konsumpcji dostarcza nie tylko
korzysci wynikajace z wymiany, oszczedno$ci czy zaradnosci, ale takze za-
pewnia satysfakcje z przynalezenia do wspolnoty.

3. Spotecznosciowy charakter wymiany handlowej ksztattujacy zaufanie w rela-
cjach miedzyludzkich. Partycypacja we wspdlnej konsumpcji wymaga wza-
jemnej ufnosci stron, gdyz transakcje w serwisach wymiany i dostgpu nie
przewiduja uméw z obszernymi merytorycznie uregulowaniami dotyczacymi
zabezpieczenia przed nieuczciwymi uzytkownikami. Instrumenty technolo-
giczne stosowane przez poszczegodlne serwisy wymiany (rejestracja i logo-
wanie, oceny kontrahentéw etc.) przyczyniaja si¢ w pewnym stopniu do we-
ryfikacji uzytkownikow; z kolei reguty te przyciagaja bardziej uzytkownikow
otwartych i zdecydowanych na relacje z innymi ludzmi.

4. Wpisanie w koncepcj¢ zréwnowazonego rozwoju. Dla wigkszosci uzytkow-
nikdéw propagowanie idei zrownowazonego rozwoju nie stanowi celu priory-
tetowego, a raczej jest efektem ubocznym nowego systemu konsumpcji.
Wozrastajaca moda na dostgp i dzielenie si¢ wptywa na fakt, Zze coraz wigcej
ludzi angazuje si¢ w procesy wymiany, a tym samym ($wiadomie i nieSwia-
domie) przyczynia si¢ do ochrony zasobow i surowcow, ktore moga by¢ wy-
korzystywane przez przyszte pokolenia [www 5].

Konsumpcja wspotdzielona istnieje w rzeczywistosci. Nie jest mitem go-
spodarczym, za$ o jej funkcjonowaniu $wiadcza chociazby serwisy internetowe
skupiajace osoby wspotdzielace i wspodtuzytkujace rézne dobra: samochody,
mieszkania, narze¢dzia etc.
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SHARED CONSUMPTION — A MYTH OR REALITY?

Summary: The shared consumption is one of the many consumer trends, which appe-
ared in the economy of the 21st century and have contributed to changes in the way we
use goods. The term collaborative consumption appeared in the 1970s of the 20th centu-
ry and described routine consumers’ behaviour based on so-called participation in con-
sumption. Along with the joint production, finance and education, shared consumption is
a part of the common economy and includes the following sectors: the redistribution
market, the system of using products and a shared way of life. The perspective of the
further development of shared consumption are dependent on: the consumers themse-
Ives, but in particular by their lifestyle, the economic situation, values, skills, as well as
joint action.

Keywords: economy, consumption, trend, sharing.



