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ROLA USLUG EDUKACYJNYCH
W KSZTALTOWANIU KLASY KREATYWNEJ
POLSKIEGO SPOLECZENSTWA INFORMACYJNEGO

Streszczenie: W artykule przedstawiono analizg rozwoju rynku pozaszkolnych ushig
edukacyjnych dla dzieci w Polsce. Jako tlo rozwazan do niniejszej analizy wykorzystano
zagadnienia bezpos$rednio lub posrednio zwiazane z tematyka gospodarki opartej na wiedzy.
Do zagadnien tych naleza przede wszystkim: teoria rozwoju gospodarczego J. Schumpetera,
koncepcja klasy kreatywnej R. Floridy oraz popularyzowane ostatnio pojecie pokolenia Z.
Przeprowadzone analizy wykazaly iz zauwazalny jest obecnie w polskim spoteczenstwie
trend zwiazany z pobudzaniem i wzbogaceniem kreatywnosci dzieci. Przektada si¢ on bez-
posrednio na wzrost zainteresowania zajgciami pozalekcyjnymi dla dzieci. Takie podejscie
ma na celu przygotowania ich w przysziosci do funkcjonowania na wymagajacym i uzalez-
nionym od gospodarki opartej na wiedzy rynku pracy.

Stowa kluczowe: klasa kreatywna, pokolenie Z, ustugi edukacyjne w Polsce.

Wprowadzenie

Celem artykutu jest zbadanie, na ile obecny jest w polskim spoleczenstwie
trend zwiazany ze wzbogaceniem potencjatu tworczego dzieci w celu przygoto-
wania ich w przysztosci do funkcjonowania na rynku pracy wymagajacego kre-
atywnos$ci 1 wdrazania innowacji. Przeprowadzono w tym celu analize zapytan
dotyczacych zaje¢ dla dzieci kierowanych do wyszukiwarki Google. Zbadano
takze, jakie ushugi edukacyjne pozaszkolne oferowane sa przez publiczne pod-
mioty funkcjonujace na polskim rynku. Dokonano zatem analizy raportow GUS-u
nt. kultury w Polsce w latach 2003-2013 oraz analizy stron internetowych wy-
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branych o$rodkow kultury i domow kultury. Tlem wspomnianych analiz i roz-
wazan stala si¢ teoria rozwoju gospodarczego J. Schumpetera, koncepcja klasy
kreatywnej R. Floridy oraz popularyzowane ostatnio pojgcie pokolenia Z.

Uktad artykutu odzwierciedla realizacjg zalozonego celu oraz teoretycznego
tta analiz. W punkcie pierwszym przedstawiono najwazniejsze informacje nt.
pokolenia Z, odnoszac si¢ réwnocze$nie do najwazniejszych postulatow teorii
J. Schumpetera oraz koncepcji R. Floridy. W punkcie drugim przedstawiono analizg
danych dotyczacych zatozonych zagadnien zawartych w raportach GUS, wykorzy-
stujac do tego celu statystyczne metody analizy dynamiki zjawisk. Punkt trzeci za-
wiera analizg oferty miejskich domow kultury i gminnych osrodkow kultury do-
stgpna na stronach internetowych. Na koncu artykutu podsumowano rozwazania.

1. Spojrzenie na pokolenie Z w kontekscie teorii J.A. Schumpetera
i koncepcji R. Floridy

Nowe technologie od zawsze powodowaly zmiany w strukturze spotecznej
i ekonomicznej spoleczenstw, co stawato si¢ podstawa rozwoju ludzkosci. Zja-
wisko to zostato wytlumaczone przez austriackiego ekonomiste J.A Schumpete-
ra jako kreatywna destrukcja, ktérej podstawa sa innowacje stosowane przez
przedsigbiorstwa w celu osiagnig¢cia przewagi konkurencyjnej [Hagemann,
2012/2013]. Innowacje te stale utrzymuja gospodarke kapitalistyczna w ruchu.
Oznacza to, iz pewne przedsigbiorstwa w wyniku zastosowania nowych techno-
logii wytwarzania lub zarzadzania staja si¢ liderami na rynku. Zaproponowane
przez nie rozwiazania przyciagaja klientow z innych firm doprowadzajac tym
samym do bankructwa przedsigbiorstwa, ktore nie potrafia dostosowaé si¢ do
nowych warunkow, nawet w sytuacji, gdy wczesniej byly wiodacymi markami
na rynku. Tym sposobem innowacje rewolucjonizuja struktur¢ ekonomiczna od
wewnatrz przez niszczenie jej starej wersji i nieustanne tworzenie nowej. Kre-
atywna destrukcja, rozpatrywana dlugookresowo sprzyja zatem poprawie dobro-
bytu spoleczenstw oferujac ulepszone produkty, jednak z perspektywy krotko-
okresowej doprowadza do bankructwa liczne podmioty funkcjonujace na rynku,
przez co wplywa negatywnie na sytuacj¢ rynku zatrudnienia. Co wigcej, per-
spektywa nieustannego wdrazania innowacji oraz nadazanie za zmieniajacymi
si¢ technologiami oznacza dla pracujacych cztonkéw spoteczenstwa koniecznosé
ciaglego doksztalcania si¢ oraz bycia kreatywnym. W tym duchu powstal nawet
socjoeckonomiczny termin klasa kreatywna [Florida, 2010], okreslajacy klasg
ludzi bedacych sita napgdowa postindustrialnej gospodarki opartej na wiedzy.
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Obejmuje ona ludzi pracujacych w takich dyscyplinach, jak: inzynieria, eduka-
cja, prace badawczo-rozwojowe, sztuka, projektowanie i media. W ramach swo-
jej pracy tworza nowe pomysty, rozwiazania oraz technologie, ktore uznawane sa za
uzyteczne i majace szerokie zastosowanie. Klasa ta uznawana jest za odpowiedzial-
ng za wzrost gospodarczy ze wzgledu na swoje umiejgtnosei osiagania i podwyz-
szania wynikow ekonomicznych dzigki swoim mozliwo$ciom tworczym.
Kreatywno$¢ uznawana jest zatem za atut i skutkuje okreslonymi postawa-
mi czlonkéw spoleczenstwa. Rodzice, znajac tak wygdérowane realia rynku pra-
cy, pragna jak najlepiej przygotowac dzieci do funkcjonowania na nim. Tym
sposobem inwestuja w ich edukacj¢ juz od najmtodszych lat. W takich warun-
kach dorastalo pokolenie Z, czyli generacja ludzi urodzonych po 1990 r. Czas ich
dorastania charakteryzowat si¢ silnym rozwojem Internetu i technologii z nim
zwiazanych. Pokolenie Z dorastalo w $wiecie nowoczesnych i szybko zmienia-
jacych si¢ technologii. Dzigki temu pokolenie to charakteryzuje si¢ wysoka
zdolnoscia obstugi nowych aplikacji, gadzetow oraz funkcjonowania w wirtual-
nym $wiecie. Wsrod zalet os6b wchodzacych w sktad tego pokolenia wymienia
sig: otwartos¢ 1 tatwo$¢ kontaktow (szczegolnie w $wiecie wirtualnym), znajo-
mos$¢ obstugi nowinek technologicznych, biegta znajomos¢ $wiata wirtualnego oraz
umiejetnos¢ wykonywania wielu czynnoéci naraz. Natomiast — dla rownowagi —
wymienia si¢ takze i wady, do ktoérych mozna zaliczy¢: zagubienie w realnym
$wiecie, egocentryzm oraz niecierpliwos$¢ (wszystko si¢ musi dzia¢ natychmiast,
dlatego sa okre$lani nieraz jako ,,pokolenie instant”). Jednak dost¢p do nowo-
czesnych technologii dla ludzi z tego pokolenia uzalezniony byt od statusu mate-
rialnego rodzin, w ktorych si¢ wychowywali. Wysoki status oznaczat dostep do
najnowszych gadzetow oraz ciekawych, ptatnych zaj¢¢ dodatkowych, rozwijaja-
cych uzdolniania i kreatywnosc¢. Jest to zatem pokolenie podzielone w sensie
kulturowo-ekonomicznym [Witt, Massman i Kackson, 2011]. Rodzice dzieci
z pokolenia Z, znajac wymagania wspotczesnego rynku pracy, staraja si¢ inwe-
stowa¢ w dzieci. Inwestycje te zwiazane sa glownie z wptywem sztuki na kre-
atywnos$¢ 1 inteligencj¢ dzieci [Southgate i Roscigno, 2009]. Zajgcia plastyczne
1 muzyczne, szczegdlnie wprowadzone od najmtodszych lat, wspomagaja rozwoj
tej cechy, stymulujac wszechstronny rozwo6j dziecka. Zajgcia plastyczne sa
szczegblnie pomocne w ksztaltowaniu sprawnosci manualnej dziecka. Zdaniem
S. Popka [Krygier, 2014] do funkcji zaje¢ plastycznych mozna zaliczy¢: po-
znawcza, rozwojowa, wychowawcza, ekspresyjno-kreatywna, kompensacyjna,
projekcyjna, motywacyjna oraz terapeutyczno-katarktyczng. Muzyka za to ma
wplyw na doskonalenie proceséw myslenia u dzieci [Wojtanowska-Janusz,
2014]. Badania wykazaly, ze ksztalcenie stuchu muzycznego wywiera pozytyw-
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ny wplyw na m.in. wyniki osiagane w zakresie gramatyki, ortografii, matematy-
ki i wychowania fizycznego, a ponadto wspomaga nauk¢ czytania, sprawnosci
manualne, wymowe, pamig¢ i umiej¢tnosci rozumowania. Stuchanie muzyki
stymuluje tworzenie si¢ nowych potaczen nerwowych miedzy poétkulami mézgo-
wymi, powoduje pobudzenie i poprawe nastroju, co skutkuje lepszymi mozliwo-
$ciami percepcyjnymi istotnymi w procesie uczenia si¢. Nauka gry na instrumencie
wplywa pozytywnie na umiejgtno$¢ skupiania uwagi oraz organizacj¢ pracy proce-
sow umystowych, koordynacje ruchowa, tempo, rytmiczno$¢ oraz rownowage
[Schellenberg, 2004, 2005]. Do dodatkowych, ale rownie istotnych rezultatow zajeé
plastycznych i muzycznych nalezy obniZenie poziomu agresji u dorastajacej mto-
dziezy, zwigkszenie zaradno$ci, samodzielno$ci, umiejetnosci organizacji zabawy
i czasu pracy. W literaturze stosowany jest termin arteterapia [Kubinska i Micha-
towska, 2012], czyli terapia sztuka. Ma ona funkcje: rekreacyjna, edukacyjna, eks-
presyjna, kompensacyjna oraz regulacyjna. Arteterapia skierowana do dzieci wspo-
maga ich rozwdj, zaspokaja braki emocjonalne, a takze niweluje Igki. Kreatywnos¢
jest bardzo istotnym elementem funkcjonowania na rynku pracy w spoteczenstwie
ekonomicznym. Gwarantowanie dzieciom twoérczych zaje¢ ogranicza takze za-
grozenia ptynace z korzystania z nowoczesnych technologii, takie jak chocby
uzaleznienia od gier komputerowych [Stetina i in., 2011].

2. Analiza ustug edukacyjnych dedykowanych pokoleniu Z

Omowione zjawiska obserwowane we wspolczesnym spoleczenstwie daly
podstawy do rozwoju rynku ustug edukacyjnych dla dzieci. Analizujac zapytanie
kierowane przez polskie spoteczenstwo do wyszukiwarki Google za pomoca
aplikacji Google Trends, mozna zauwazy¢ rosnacy trend zainteresowania hastem
»zajecia dla dzieci” (rysunek 1).

Uwaga

Rys. 1. Zainteresowanie hastem ,,zajecia dla dzieci” wedlug Google Trends

Zrédto: [www 1].
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Ponadto z wykresu na rysunku 1 mozna odczyta¢ pewna sezonowo$¢ zapy-
tan: najwigksza ich liczbg corocznie odnotowano we wrzesniu, co jest naturalnie
zwiazane z koncem wakacji. Widoczne sa takze wzrosty liczby zapytan na poczatku
wiosny: w marcu. W ciagu ostatnich siedmiu lat (liczac od wrze$nia 2007 roku do
sierpnia 2014, aby zachowa¢ zgodno$¢ z rokiem szkolnym — istotnym dla dzieci)
zainteresowanie zajg¢ciami dla dzieci z roku na rok wzrastato §rednio o 10,22%.
Przy czym w roku szkolnym 2013/2014 odnotowano az o 79% wigcej zapytan
niz w roku 2007/2008 (tabela 1).

Tabela.1. Wzrost liczby zapytan o zajgcia dla dzieci za pos$rednictwem
wyszukiwarki Google

Rok szkolny Liczba zapytan [2007/2008 = 100%]
2007/2008 100%
2008/2009 141%
2009/2010 167%
2010/2011 165%
2011/2012 170%
2012/2013 168%
2013/2014 179%
Przecigtny wzrost 10,22%

Zrodto: Na podstawie danych [www 1].

Najwigcej zapytan kierowanych do wyszukiwarki pochodzito z wojewodztwa
mazowieckiego, a najmniej z wojewodztwa $wigtokrzyskiego (rysunek 2), co moze
by¢ zwiazane zardwno ze zroéznicowanym poziomem zamoznosci, jak 1 z rozna
liczba ludnosci w tych wojewddztwach.

Podregion zajecia dla dzieci
mazowieckie 100
pomorskie 81
slaskie 76
dolnoslaskie 76
malopolskie 75
wielkopolskie 74
podlaskie 73
;'5 warminsko-mazurskie 72
i : kujawsko-pomorskie 70
k. . e zachodniopomorskie 68
T Tubuskie 67
' todzkie 67
opolskie 60
podkarpackie 60
lubelskie 60
swietokrzyskie 53

Rys. 2. Zainteresowanie hastem ,,zajecia dla dzieci” w ujgciu regionalnym

Zrodto: [www 1].
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Najpopularniejsze wyszukiwania hasta ,,zajecia dla dzieci” prezentuje rysu-
nek 3. Wida¢, iz najchetniej wyszukiwane sg informacje nt. zajg¢ plastycznych,
zabaw dla dzieci, zajec¢ sportowych, zaje¢ w przedszkolu i zajg¢ tanecznych.
Analizujac rysunek 3 mozna takze zauwazyc¢, iz zajecia zwiazane ze sztuka sta-
nowig dominujaca grupg zapytan.

Najpopularniejsze wyszukiwania hasla "zajecia dla dzieci"

zajecia plastvczne 100
zabawy dla dzieci 55
zajecia sportowe 50
zajecia w przedszkolu 45
zajecia taneczne 45
zajecia muzyczne 25
warsztaty dla dzieci 25
zajecia ruchowe 25
zajecia dla przedszkolakow 20
zajecia teatralne 20
Zajecia integracyjne 15
zajecia socjoterapeutvczne 15
balet dla dzieci 10
zajecia pozalekcyjne 10
zajecia artystyczne 10
zajecia terapeutyczne 10
rytmika dla dzieci 10
zajecia wyrownawcze 10
klub malucha 5

Rys. 3. Najpopularniejsze wyszukiwanie hasta ,,zajecia dla dzieci”

Zrodto: Na podstawie danych [www 1].

Istotnymi osrodkami o bogatej ofercie ustug edukacyjnych sa domy, osrod-
ki kultury, kluby i $wietlice zlokalizowane na terenie catego kraju. Wedhug ra-
portu GUS [Kultura w 2005-2013 r., 2006-2014] najliczniejszymi instytucjami
tego typu sa osrodki kultury, a najmniej liczna grupg stanowia kluby (rysunek 4).
Domeng terenow wiejskich sa gltownie $wietlice 1 o$rodki kultury, natomiast
w miastach dominuja domy kultury i kluby. Wigkszos$¢ z tych osrodkéw nalezy
do sektora publicznego, a ich dziatalno$¢ organizuje samorzad terytorialny.
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Bl domy kultury
[T osrodki kultury
B kiuby

B swictlice

Liczba instytucji
| 72-100
B 101 - 200
Hl 201 - 300
Il 0!-430

Rys. 4. Domy i o$rodki kultury, kluby i swietlice wedlug wojewodztw w 2013 r.

Zrodto: [Kultura w 2013 r., 2014].

W skali kraju liczba domow 1 os$rodkow kultury oraz klubow i $wietlic
zmieniata si¢ od 2001 do 2013 roku (rysunek 5).

Liczba domoéw, osrodkéw kultury, klubow i swietlic
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Rys. 5. Dynamika liczby doméw i osrodkow kultury, klubow i swietlic
Zrodto: [Kultura w 2005-2013 r., 2006-2014].
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Najmniej tych jednostek odnotowano w 2001 r. (3705). Ich liczba urosta do
roku 2007 o 12,5% (4169), po czym zaczgla spadac, by osiagna¢ w 2012 r. po-
ziom 3870 (tylko o 4,5% wyzszy niz w 2001). W 2013 r. widoczny jest nie-
znaczny, jednoprocentowy, wzrost liczby badanych osrodkéw do poziomu 3901,
co $§wiadczy o pewnej stabilizacji. Ogoélnie w badanych latach nastapit wzrost
analizowanych liczby obiektow o 5,3%, a liczba ta z roku na rok zwigkszata si¢
srednio o 0,43% (tabela 2).

Tabela 2. Zmiana liczby doméw, osrodkow kultury, klubow i §wietlic w poréwnaniu

z rokiem 2001
Rok Zmiana liczby domoéw, o$rodkéw kultury,
klubow i $wietlic [2001 = 100%)]
2001 100,0%
2003 100,3%
2005 106,3%
2007 112,5%
2009 108,7%
2012 104,5%
2013 105,3%
Przecigtny wzrost 0,43%

Zrédto: Na podstawie [Kultura w 2005-2013 r., 2006-2014].

W osrodkach takich prowadzone sa roznorodne pracownie specjalistyczne.
Wsréd tych pracowni mozna wyrdznié: fotograficzne, filmowe, komputerowe, pla-
styczne, muzyczne, politechniczne, studia radiowe i telewizyjne, sale baletowe
i taneczne. W roku 2013 najpopularniejsze byly pracownie plastyczne, muzyczne
oraz sale baletowe i taneczne. Na podstawie posiadanego zaplecza wspomniane
os$rodki organizuja zespoly: taneczne, instrumentalne, wokalne i chory. Organi-
zuja rowniez Kursy: jezykow obcych, plastyczne, gry na instrumentach, tanca,
wiedzy praktycznej oraz komputerowe. Do oferty wspomnianych osrodkow nale-
7a takze kota (kluby), w tym: politechniczne, komputerowe, plastyczne, fotogra-
ficzne i filmowe, turystyczne i sportowo-rekreacyjne, seniora, terapeutyczne oraz
dyskusyjne kluby filmowe. Nalezy wspomnie¢, o istotnej zaleznosci rodzajow
oferowanych zaje¢ od infrastruktury. Przyktadowo zespoly artystyczne byly za-
zwyczaj organizowane w os$rodkach posiadajacych salg¢ widowiskowa — dlatego
byly czesciej organizowane przy gminnych badz miejskich osrodkach kultury.
Wedhtug raportu GUS w 2013 r. 60% opisywanych osrodkéw kultury uzytkowata
odrebny budynek (61,9% klubow oraz 47,0% $wietlic w nie posiadalo swojego
budynku). Potowa instytucji posiadata salg widowiskowa, a 15,6% biblioteke
[Kultura w 2013 r., 2014]. Dynamika oméwionej oferty przedstawiona zostata
na rysunkach 6-8.



60 Anna Mularczyk, Iwona Zdonek
Zespoty artystyczne oraz liczba ich uczestnikow
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I zespoty artystyczne — essmmcztonkowie zespotdéw
Rys. 6. Dynamika liczby zespotow artystycznych i liczby ich uczestnikow
Zrodto: Na podstawie [Kultura w 2005-2013 r., 2006-2014].
Kursy oraz liczba ich absolwentow
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Rys. 7. Dynamika liczby kursow i liczby ich absolwentéw

Zrédto: Na podstawie [Kultura w 2005-2013 r., 2006-2014].
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Kota (kluby) oraz liczba ich uczestnikéw
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Rys. 8. Dynamika liczby kot (klubow) i liczby ich uczestnikow
Zrédto: Na podstawie [Kultura w 2005-2013 r., 2006-2014].

Liczba zespotow artystycznych w 2013 r. u w stosunku do roku 2003 nie
ulegta zmianie i wynosita 15,5 tysigca (tabela 3). Analizujac jednak poszczegol-
ne lata wida¢, ze w pierwszej fazie liczba ta wzrastala — osiagajac najwyzsza war-
to$¢ w 2009 roku (18,3 tys.), wyzsza o 18,1% w porownaniu z rokiem 2003 (oraz
2013). Nastepnie liczba ta zaczeta spadac, az do poziomu 14,1 tys. w 2011 roku, co
jest warto$cia o 9% nizsza w poréwnaniu do lat 2003 i 2013. Te 9% pokonane
zostato zatem w ciagu nastgpnych dwoch lat.

Tabela 3. Zmiana liczby zespolow artystycznych i ich cztonkow w poréwnaniu

z rokiem 2003
Rok Zmiana liczby zespolow artystycznych Zmiana liczby cztonkow
[2003 = 100%] zespotow [2003 = 100%]
2003 100,0% 100,0%
2005 112,3% 117,0%
2007 112,9% 119,3%
2009 118,1% 121,9%
2011 91,0% 96,3%
2012 98,7% 113,1%
2013 100,0% 112,6%
Przecietny wzrost 0,0% 1,19%

Zrodto: Na podstawie [Kultura w 2005-2013 r., 2006-2014].
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Nieco inaczej rzecz si¢ ma z liczba uczestnikow odnotowanych zespotow.
Liczba ta w 2003 r. wynosita 235,7 tys., a w 2013 — 265,4 tys., co oznacza taczny
wzrost 0 12,6%. Najwigksza liczbe czlonkow zespolow odnotowano w 2009 r.,
a wynosita ona 287,3 tys. i byta ona wigksza od wartosci z 2003 . 0 21,9%. W ciagu
badanych lat liczba uczestnikow zespolow artystycznych zwigkszata si¢ z roku na
rok $rednio o 1,19%. Na rysunku 9 przedstawiono udziat najmtodszego pokolenia
(w sktad ktorego wchodzi pokolenie Z) w zespotach réznego typu. Biorac pod
uwagg pokolenie Z, najwigkszym zainteresowaniem cieszyly sig zespoty tanecz-
ne, a po nich teatralne oraz muzyczno-instrumentalne. Za to cztonkowie zespo-
tow folklorystycznych oraz wokalnych i chorow w przewazajacej czgSci nie
naleza do opisywanego pokolenia.
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Rys. 9. Cztonkowie zespotdw artystycznych dziatajacych w domach i osrodkach
kultury, klubach i §wietlicach w 2013 .

Zrédto: [Kultura w 2013 r., 2014].

Zaréwno w liczbie kursow, jak i ich absolwentow widaé stala tendencjg
wzrostowa. W 2003 r. odnotowanych bylo 5,7 tys. kurséw oraz 94,2 tys. absolwen-
tow. Natomiast wartosci te w 2013 r. wynosily odpowiednio: 9 1 124,7 tys. W okre-
sie od 2003 do 2013 r. liczba kurséw wzrastala z roku na rok $rednio o 4,73%,
a liczba ich absolwentow o 2,85%. Przy czym w 2013 r. w poréwnaniu z rokiem
2003 odnotowano o 58,8% wigcej kursow, przy o 32,4% wigkszej liczbie absol-
wentow (tabela 4).
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Tabela 4. Zmiana liczby kurséw i ich absolwentéw w poréwnaniu z rokiem 2003

Rok Zmiana liczby kurséw [2003 = 100%] Z“lfjfs":,)i‘vc[zfgogbj"ll&%"w

2003 100,0% 100,0%

2005 100,5% 97.2%

2007 95.4% 102.2%

2009 125,3% 122,4%

2011 118.2% 120.2%

2012 139,4% 132.4%

2013 158,8% 132,4%
Przecigtny wzgrost 4,73% 2,85%

Zrédto: Na podstawie [Kultura w 2005-2013 r., 2006-2014].

Najwigkszym tempem wzrostu charakteryzowat si¢ rozwdj klubow i kot.
W ciagu badanych 11 lat liczba klubéw wzrosta z 6,9 tys. do 16,9 tys., co ozna-
cza wzrost az o 143,6%. Przy czym liczba ta zwigkszata si¢ z roku na rok $red-
nio 0 9,3%. Liczba uczestnikow tychze klubéw w 2003 r. wynosita 202,6 tys.,
podczas gdy w 2013 r. odnotowano ich 391 tys., co oznacza wzrost o 93,0% —
i staty §redni wzrost z roku na rok o 6,8% (tabela 5).

Tabela 5. Zmiana liczby klubow i ich cztonkéw w poréwnaniu z rokiem 2003

Rok Zmiana liczby klubow [2003=100%] Zﬁ;ﬁﬂ‘gg&fggﬁr

2003 100,0% 100,0%

2005 148,9% 117,4%

2007 154,0% 123,4%

2009 164,3% 135,4%

2011 206,1% 163,4%

2012 232,0% 178,9%

2013 243,6% 193,0%
Przecietny wzrost 9,31% 6,80%

Zrédto: Na podstawie [Kultura w 2005-2013 r., 2006-2014]

Zatem mimo iz liczba osrodkow kultury nie zmienia si¢ drastycznie, mozna
obserwowac ciagly wzrost zainteresowania zaj¢ciami dodatkowymi w nich pro-
wadzonymi, co skutkuje ciaglym poszerzaniem oferty.

3. Studium oferty miejskich domoéw kultury
i gminnych oSrodkow kultury

W celu zbadania zakresu zaje¢ dodatkowych dla dzieci, oferowanych w mie-
$cie analizie poddano strony internetowe miejskich domow kultury (dalej: MDK)
miasta Katowice. Przebadano 12 placowek (7 domow kultury wraz z filiami).
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Rys. 10. Najpopularniejsze zajecia w GOK wojewddztwa $laskiego

W badanych MDK najczgstszymi zajeciami byly zajecia taneczne oraz pla-

styczne (oba oferowane w 83% placowek — rysunek 10). W $lad za nimi jest
nauka gry na instrumentach (75%), nauka jezykéw obcych — glownie angiel-
skiego (przy czym mozna tez si¢ spotka¢ z kursami jezyka niemieckiego i wto-
skiego) dla réznych grup wiekowych (67%) oraz zajgcia teatralne (58%). Poto-
wa z badanych o$rodkow kultury miata w ofercie zajecia wokalne, malarskie
oraz z r¢kodzieta, a w prawie 42% odbywa si¢ kotko szachowe. W 1/3 dzialaja
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zespoly muzyczne, a w 1/4 prowadzone sa zajgcia komputerowe, treningi sztuk
walki oraz inne zajgcia sportowe.

Badajac zakres zajg¢ dodatkowych dla dzieci, oferowanych w pozamiej-
skich gminach analizie poddano strony internetowe gminnych o$rodkow kultury
(dalej: GOK) wojewodztwa $laskiego. Rozpatrzono 50 wybranych w sposob losowy
gmin (sposrod 96). W badanych gminach 6 nie posiada gminnego o$rodka kultury,
a4 strony internetowej. W 6 GOK-ach natomiast nie sa prowadzone zadne dodat-
kowe zajecia dla dzieci — sg to mate gminy o charakterze wypoczynkowym nasta-
wione glownie na turystykg. W gminach z aktywnie dziatajacym GOK-u rowniez
najczestszymi zajeciami sg zajgeia plastyczne (79%). Kolejno, w 62% prowadzona
jest nauka gry na instrumentach. Prawie rownie czgsto oferowane sa zajgcia ta-
neczne (59%), a w $lad za nimi teatralne (41%). Duza popularnoscia ciesza si¢
rowniez inne formy zaj¢¢ muzycznych, takie jak $piew (38%) oraz rytmika
(29%). W czesci GOK-6w funkcjonuja zorganizowane dziecigce zespoty muzyczne
o charakterze tanecznym lub wokalnym (32%). W 21% o$rodkéw mozna uczy¢ si¢
jezyka obcego, w tym gléwnie angielskiego, ale i niemieckiego. W ofercie GOK-6w
prowadzone sa tez zajgcia sportowe, zarowno o charakterze ogolnym (21%), jak
i sztuki walki — posrod ktorych dominuje karate (21%). Poza tym mozna znalez¢ tez
zajecia szachowe (18%) oraz ceramiczne (15%). Popularnos¢ zaje¢ dla dzieci zosta-
fa zilustrowana na rysunku 11. Oprocz stalych zaje¢ prowadzonych w GOK-ach
organizowane sa tez wydarzenia jednorazowe (badz o matej powtarzalnosci), jak np.
warsztaty 0zdob choinkowych czy zabawy z réznych okazji.

Przeprowadzone analizy wskazuja na wysoka popularno$¢ zajgé zwiaza-
nych ze sztuka (plastyka, muzyka, teatr itp.). W MDK-ach oferta ta stanowi
60%, a w GOK-ach nawet 67%. Mozna stad wywnioskowac, iz dzieci bardzo
chetnie akceptuja takie formy zaje¢ dodatkowych. Uczestniczac w nich dzigki
aktywnej i kreatywnej zabawie spgdzaja czas w sposob, ktory lubig — nawet
niejednokrotnie nie zdajac sobie sprawy, ze zaprocentuje on w przysztosci, gdy
beda musiaty wykazaé si¢ na wymagajacym rynku pracy.
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Rys. 11. Najpopularniejsze zajecia w GOK-ach wojewddztwa $laskiego

Podsumowanie

Wspblczesna gospodarka oparta na wiedzy sktania do refleksji nad rozwojem
w naszym spoteczenstwie tzw. klasy kreatywnej, ktorej pomysty i idee w opinii
R. Floridy odpowiedzialne sa za rozwdj gospodarczy. Rowniez w polskim spote-
czenstwie kreatywno$¢ postrzegana jest jako atut. Rodzice przygotowuja swoje
dzieci do nowych realiow rynku, co oznacza inwestowanie w potencjal tworczy
dzieci. Przeprowadzone analizy wykazaty wzrost zapytan o zajgcia dodatkowe
kierowanych do wyszukiwarki Google. Wzrost ten w roku szkolnym 2013/2014
ksztaltowal si¢ na poziomie 79% w poréwnaniu z rokiem szkolnym 2007/2008.
Obserwujac dane udostgpniane przez Google Trends mozna zauwazy¢, iz zajgcia
zwiazane ze sztuka stanowily dominujaca grupg zapytan. Analizujac dane za-
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warte w raportach GUS-u mozna réwniez odnotowac tendencje wzrostowa: licz-
by domoéw kultury (o 5%), liczby uczestnikow zespotow artystycznych (o 12,6%),
kurséw (0 58,8%) i liczby ich absolwentow (o 32,4%), liczby kot (o 143,6%) oraz
ich liczby uczestnikoéw (0 93%). Swiadczy to o rosnacym zainteresowaniu rodzicow
zajeciami dodatkowymi oferowanymi przez takie osrodki, jak miejskie domy kultu-
ry, gminne osrodki kultury, kluby i §wietlice. Najpopularniejszymi propozycjami
oferowanymi przez te osrodki dla dzieci zarowno w miescie, jak poza nim sa
zajgcia muzyczne i plastyczne oraz inne zajgcia uwrazliwiajace na sztukg. Prze-
prowadzone analizy wykazaly, iz tego typu oferty obecne byly w 60%-70%
badanych placowek. Popularnos¢ tych zajgé $wiadczy zatem o wysokiej $wia-
domosci rodzicow co do potrzeby rozwoju kreatywnosci swoich dzieci.
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ROLE OF EDUCATIONAL SERVICES IN FORMATION
OF CREATIVE CLASS IN POLISH INFORMATION SOCIETY

Summary: The article presents the analysis of the development of market-school educa-
tional services for children in Poland. As the background of this analysis we used some
issues directly or indirectly related to the subject of knowledge-based economy. These
include the theory of economic development by J. Schumpeter’s, R. Florida’s creative
class concept and the recently popularized term of generation Z. The analysis showed
that we could notice in polish society the trend connected to stimulation and enrichment
the creativity of children. This trend transfers indirectly to the increase of the interest of
market-school educational services for children. This approach intends to prepare chil-
dren to the future work on the exigent market labor.

Keywords: creative class, generation Z, educational services in Poland.



