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WSTEP

Nadzieja — to stowo, ktore czesto wraca jak refren w posoborowej Adhortacji
apostolskiej Eccesia in Europa. Dokument ten, bedacy owocem Il Zgromadzenia
Specjalnego Synodu Biskupow w 1999 r., jest jakby drogowskazem dla Europy
na poczatku Trzeciego Tysiaclecia Chrzescijanstwa, a drogowskazem tym jest
nadzieja w Jezusie Chrystusie. Spoteczenstwo polskie w tym szczegdlnym czasie
powinno doktadnie wstuchac¢ si¢ w gtos Papieza i Biskupow. Apel ten skierowany
jest do wszystkich wiernych, a szczegdlnie do katolikow pracujacych w $wiecie
mediow. Media w obecnym czasie sg czynnikiem opiniotworczym i moga w
ludzkie serca wlewa¢ nadzieje albo ja gasic.

Biskup Adam Lepa, jako jeden z Ojcow Synodu, postuluje od dawna ewan-
gelizacje przez media, a takze samego $rodowiska mediow. Gasnaca nadzieja, jak
czytamy w adhortacji, moze rozbtysna¢ nowym $wiattem, ktorym jest Ewangelia.
Biskup Lepa, od wielu lat zajmujacy si¢ problematyka medidéw, jest autorytetem
w tej dziedzinie, warto wigc zapoznac si¢ z jego pogladami. Ewangelizacja jest
wyzwaniem, na ktore w dobie infosfery katolicy musza aktywnie odpowiadac.
Niniejszy artykut jest proba prezentacji jego stanowiska. Biskup Lepa usituje od-
powiedzie¢ na pytanie, czy media mogg by¢ ewangelizowane i czy mogg by¢ uzy-
te do ewangelizacji.

* Autorem wszystkich publikacji ksiazkowych i artykutow w przypisach jest biskup Adam Lepa.
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1. PROPAGANDA W MEDIACH

Przez ponad 40 lat spoteczenstwo polskie byto manipulowane i poddawane
propagandzie. Dlatego upowszechniane po 1989 r. tresci propagandowe sg bez-
krytycznie, wrecz naiwnie przyjmowane przez Polakéw. Uleglo$¢ na propagande
1 z zwigzane czesto z nig manipulacje przejawiaja ludzie niezaleznie od wieku,
plci, przynaleznosci politycznej, poziomu wyksztatcenia. Odporni na te dziatania
sa jedynie psychologowie, socjologowie, politycy, ludzie mediéw. Swiat propa-
gandy i manipulacji jest coraz bardziej trudny do wykrycia ze wzgledu na jego
zakamuflowany charakter. Zjawisko to ksztaltuje nie tylko przekonania politycz-
ne, ale bierze takze udzial w procesie formowania postaw religijnych i moralnych.
Propaganda i manipulacja sa najpowszechniejszym sposobem atakowania Koscio-
ta katolickiego przez laickie media'. Ze strony mediow katolickich brakuje w tej
dziedzinie dobrze przygotowanych fachowcow, ktorzy stuzyliby spoteczenstwu w
demaskowaniu manipulacji i propagandy. Przecigetny Polak stoi wigc w obliczu
wielkiego zagrozenia, jakim jest ,,mentalno$¢ zmanipulowana™. Na ratunek przy-
chodzi jedynie publicystyka religijna, katolickie radio i telewizja. W nastepstwie
propagandy wystepuja zjawiska utrudniajgce dialog miedzyludzki, wplywajace
negatywnie na rozwdj cztowieka. Nadaje to propagandzie i manipulacji wymiar
moralny. W czasach komunizmu bezkarnie stosowano techniki propagandowe i
manipulacyjne w celu zniewolenia ludzkich umystéw. W PRL-u o manipulacji w
polskich mediach méwiono jedynie w kontekscie, jak to wtedy ujmowano tzw.
»kapitalizmu”, przeklamujac w ten sposdb samo pojecie kapitalizmu, ktérego
faktycznie zaden powazny publicysta ani dziennikarz nie uzywa; w tamtych cza-
sach kapitalizm, mial wywota¢ u odbiorcy bardzo negatywne skojarzenia. Publi-
cysci PRL-owscy, uzywajac pojecia kapitalizm, przedstawiajac go i oceniajgc
jako zjawisko moralnie zte, starali si¢ za wszelka ceng w §wiadomosci Polakow
zdeformowac i zafalszowac pojecie autentycznie obiektywnie dobrej demokracji.
Jeszcze dzi$ mowienie o manipulacji w mediach budzi zdziwienie z niedowierza-
niem. Tym bardziej ze spoleczenstwo posttotalitarne swa specyfike mentalnosci
wyprowadza gtéwnie z do§wiadczen obcowania z mediami, a w szczegolnosci w
nastgpstwie zaawansowanej ulegtosci wobec wplywow propagandowych radia i
telewizji. Jest to btedne koto. Najskuteczniejsza propaganda i manipulacja polega
na jej zakamuflowaniu’, np. reklamy (np. reklama todki ,,Bols”). Taka sytuacja
uniemozliwia stawianie krytycznych pytan w tej dziedzinie. Dlatego ,,cztowieko-
wi manipulowanemu” konieczna jest pomoc z zewnatrz, ktora ukazataby grozbe i
nastepstwa manipulacji i propagandy, tzn. zniewolenie ludzkiego umystu, bezkry-

' Pigé¢ lat ,, zdrowej krytyki” oblezonej twierdzy, ,Niedziela” nr 24, 1994.
2 Mentalnosé zmanipulowana, ,Niedziela” nr 49, 1994, s. 6.
? Swiat manipulacji, Czgstochowa 1997, s. 64.
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tyczne przyjmowanie tego wszystkiego, co serwujg wspolczesne media laickie®.
Propaganda medidw jest dzi$ nazbyt skuteczna, dlatego tez nie mozna nie zauwa-
zy¢ glebokiego moralnego wymiaru tego zjawiska. Dobrze opracowana propa-
ganda i manipulacja prowadzi do spustoszenia w obrebie osobowosci cztowieka
oraz licznych nieprawidtowosci w strukturach spotecznych. Gléwnym zadaniem
katolikéw $wieckich na tym polu jest przeciwdziatanie propagandzie i manipula-
cji, demaskowaniu ich. Swieccy katolicy powinni glo$no przeciwstawia¢ si¢ pro-
pagandzie i manipulacji m.in. poprzez wyrazista i jednoznaczna w duchu chrze-
Scijanskim interwencje na polu mediéw oraz poczucie odpowiedzialnosci za
wspottworzenie medidéw. Musza oni stawa¢ w obronie Ko$ciota katolickiego i
wypelnia¢ swoje apostolskie postannictwo wsrdd antykoscielnej propagandy i
mitologii, tym bardziej ze powodujg one niszczenie pozytywnych postaw, nato-
miast budujg i umacniaja postawy moralnie negatywne. Sg nimi postawa uzalez-
nienia od mediéw, konsumpcjonizm i makiawelizm’. Nikogo nie trzeba przeko-
nywac jak wielki wptyw na jednostke maja wspotczesne media. Jest on roznoraki
(posredni, bezposredni), wykorzystuje wiele technik psychologicznych, wptywa
na osobowo$é cztowieka krotko- lub dtugoterminowo®. Skuteczno$é tego oddzia-
tywania jest pozniej trudna do wyprostowania tak, aby cztowiek w swych co-
dziennych wyborach i decyzjach byt wolny. Rozbudowane poprzez oddziatywa-
nie $rodkéw masowego przekazu negatywne postawy powodujg marginalizacjg
stowa. Rozwinigta ludzka ikonosfera wypiera z jednostki jego logosfere, czynigc
pustke w jego umysle’.

Niniejsze rozwazania maja na celu pogtebienie tej jakze waznej problematyki
w zyciu cztowieka. Mimo ze tak bardzo ksztaltuje postawy cztowieka bywa baga-
telizowana i niezauwazana. Taki ksztalt wptywu mediow na osobowos¢ cztowie-
ka jest zamierzonym celem liberalnej koncepcji osoby ludzkiej. Tymczasem pro-
blemy propagandy, ksztaltowania postaw odbiorcy przez media czy w koncu lo-
gosfera sg ze swej natury obszerne 1 bardzo skomplikowane. Trzeba z nimi wal-
czy¢ i przeciwdziata¢ im.

By¢ moze niniejszy wywod przyczyni sig, aby katolicy $wieccy zrozumieli, ze
muszg zaistnie¢ w $Swiecie mediow z calym bogactwem swej chrzescijanskiej tozsa-
mosci, ktora przyczyni sie do ograniczenia laicyzacji wspotczesnego spoteczenstwa.

Wspdlczesny $wiat to §wiat informacji. Otaczajgca nas rzeczywisto$¢ nieu-
btaganie biegnie naprzod. W kazdej minucie dnia na $wiecie majg miejsce setki
tysigcy zdarzen. Zadaniem medidow i dziennikarzy jest donosi¢ o najwazniejszych
z nich spoteczenstwu, ktore okresla si¢ przymiotnikiem ,,informacyjne”. Czgsto
docierajace do nas informacje sg znieksztatcone. Co jest tego powodem? Biskup

* Tamze, s. 153-164.

5 Media a postawy, Archidiecezjalne Wydawnictwo Lodzkie, £.6dz 2001, s. 81 ns.

® Pedagogika mass mediéw, Archidiecezjalne Wydawnictwo Lodzkie, £6dz 2003, s. 132 ns.
" Obraz czy stowo, WAL nr 9, 2000, s. 563.



278 MIROSLAW L. KOWALSKI

Adam Lepa daje jasng odpowiedz: znieksztatcenie informacji stuzy szerzeniu
propagandy, manipulacji i tworzeniu nowej mitologii. Najtrudniejsza do wykrycia
technika propagandy jest przemilczenie®. Autor zwraca szczegélng uwage na fakt,
iz przemilczenie jest najtrudniejsza do zdemaskowania technika propagandy.
Znawcy problemu sg zdania, ze wazniejsze jest to, co zostaje przemilczane. Jest
to niewatpliwie instrument w praktykowaniu zaklamania informacyjnego. Tg¢
technike stosuje si¢ czesto w stosunku do Kos$ciota. Formg przeciwdziatania jest
glownie czerpanie informacji z réznych zrodet. Na temat niepokojacych przemil-
czen nalezy rowniez dyskutowaé z innymi odbiorcami mediéw. Skuteczng obrong
przed ta formg manipulacji dla katolika jest czytanie publikacji katolickich, tzn.
kontakt z logosfera (prasa katolicka, ksigzkami). Do obcowania z tzw. ,,autoryte-
tami” nalezy podchodzi¢ z dystansem. Machina propagandy siega po znane od-
biorcy autorytety’. Dysponenci propagandy czesto uzywaja ich do celéow manipu-
lacji. Znane odbiorcy osobistosci, czgsto nie bedace ekspertami w roznych dzie-
dzinach Zzycia spotecznego lub indywidualnego, wypowiadaja nieSwiadomie, nie
wiedzac, ze sami sg manipulowani tresciami propagandowymi (np. znani spote-
czenstwu dziennikarze wywodzacy sie z dawnej opcji PRL-owskiej wypowiadaja
si¢ na tematy stanu katolicyzmu w Polsce; oceniajg ten stan czesto w sposob dyle-
tancki i ignorancki). W tych przypadkach czesto mamy do czynienia z ,,autoryte-
tem przeniesionym”. Przeciwdziata¢ skutecznie temu zjawisku mozna jedynie
poprzez promowanie autorytetow moralnych i spotecznych np. Papieza, demasku-
jac przy tym autorytety przeniesione.

Propaganda sama w sobie jest zaplanowanym oddziatywaniem na spotecz-
no$¢ odpowiednimi tresciami perswazyjnymi, ksztattujacymi postawy i opinie, a
te z kolei sa waznymi warstwami osobowosci cztowieka'’. Propaganda ma de-
strukcyjny wptyw na odbiorcow, poprzez tresci, jakie z soba niesie. Najczescie]
wyroznia si¢ propagande ekonomiczna, polityczna, $wiatopogladowa'', dotykaja
one istotnych aspektow otaczajacej nas rzeczywistosci. Najniebezpieczniejsza z
wymienionych jest propaganda majaca na celu deformowanie $wiatopogladu
cztowieka, gdyz uderza one w jej istotng czes¢, jaka jest sfera religijna, jest sku-
tecznym narz¢dziem dechrystianizacji spoteczenstwa. Najcze$ciej w ogniu ata-
kow propagandy znajduje si¢ Kosciol i katolicy, jej celem jest urabianie wsrod
katolikow postaw laickich i wrecz wrogich Kosciotowi jako instytucji Boskiej,
zatozonej przez samego Chrystusa. Technikami propagandy antykoscielnej sa
sugestia, o$mieszanie i preparowanie danych'’. W jezyku propagandy katolik

8 Stare przemilczenia czy nowa cenzura?, ,Niedziela” nr 19, 1993.

? Autorytety wehikulem propagandy, ,Niedziela” nr 49, 1993.

1 Swiat propagandy, Czestochowa 1994, s. 16.

" Tamze, s. 27, Informacja spoleczna w praktyce wychowania chrzescijanskiego, WDL, nr 3—4,
1981, s. 66-75.

12 Propaganda antykoscielna, ,Niedziela” nr 15, 1993.
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zwany jest ,,fundamentalista” lub oszotomem". Stowa te funkcjonujg jako hasta.
To wlasnie hasta sg skutecznym narzedziem propagandy, gdyz uderzaja w psy-
chike. Pedzacy do przodu $wiat sprawia, ze do kazdego odbiorcy dziennie docie-
raja setki informacji. Naturalnie nie wszystkie sa zapamietane. Dlatego czesto np.
w reklamie nadawca postuguje si¢ hastem. Jego prostota tak wptywa na odbiorce,
ze ten potrafi zy¢, kierujac si¢ jego tre$cig. Postawa dociekliwego krytyka jest
obrong przed niszczaca moca propagandowych haset'*. Kiedy méwi si¢ dociekli-
wy krytyk, tzn. cztowiek, ktory stara si¢ w nattoku informacji selektywnie szukac
prawdy. Biskup Adam Lepa wskazuje jeszcze dwie postawy przeciwdziatajace
propagandzie: jest to emocjonalny dystans oraz metodyczna nieufnos¢, czyli po-
stawa wspomnianego wyzej dociekliwego krytyka — cztowieka, ktéry np. wsrod
wielu serwiséw informacyjnych umie szuka¢ i znajdowac to, co jest ,.esencjy”
informacji, czyli obiektywnoscig.

Wiele haset propagandowych mozna dostrzec w stereotypach dotyczacych
Kosciota (np. bogactwo Kosciota, rzekomy roztam Kosciota na tzw. czes¢ libe-
ralng 1 t¢ konserwatywna zwigzang z Radiem Maryja, rozwigzto$¢ seksualng kleru
itd.). Stereotypy sa tubg propagandy, ktéra je utrwala'. Propaganda, a szczegdl-
nie ta antykos$cielna, nie moze obejs¢ si¢ bez udziatu stereotypow. Antykoscielna
propaganda ma dwie warstwy: cele jawne i cele ukryte. Pierwsze z nich majg na
celu zjednywanie sobie nowych sprzymierzencow, a drugie majg eliminowac
przeciwnikow. Ze wzgledu na tre$¢ wyrdznia si¢ stereotypy osobowosciowe, czy-
li takie, ktére odnosza si¢ do osobowych cech cztowieka. Stereotypy polityczne
odnosza sie¢ do jednostki i grup spolecznych. Wystepuja rowniez stereotypy
utrwalone pod wptywem konkretnych sytuacji zyciowych. Nie mozna zapomniec¢
o stereotypach o tematyce religijnej, odnoszacych si¢ do prawd wiary i moralno-
$ci chrze$cijanskiej'®. Stereotypy tworza opinie publiczna. Ta z kolei jest ksztat-
towana przez mass media'’. Media laickie $wiatopogladowo wrogie Kosciotowi
majg jako narzedzie i zaplecze pedagogdéw i psychologdow reprezentujacych obcg
chrze$cijanstwu laicka wizje cztowieka. Zrgcznie postugujg si¢ nimi w tworzeniu
1 wpajaniu stereotypow, ktore staja si¢ ,,guma do zucia dla oczu” (Orson Wells).
Najskuteczniejsze sg popularne, szczegdlnie wsrod mlodziezy, kolorowe pisma,
ktore wiasnie za pomoca stereotypow, ksztaltuja postawy spoteczne. Réwnie nie-
bezpieczne sg sondaze, ktorych wiarygodnos¢ pozostawia duzo do zyczenia. Son-
daze powstaja na bazie badania waskiej grupy populacji, gdzie kryteria dobierania
ankietowanych nie zawsze sg sprawiedliwe. Wynikami badania socjologicznego
waskiej grupy badanych sugeruje si¢ wickszo$¢ spoleczenstwa. Skutecznym spo-
sobem otumaniania opinii publicznej jest rowniez reklama, ksztattujgca gusta i

B Fundamentalizm po polsku?, Niedziela” nr 26, 1996.

Y Powrét czarownic, ,Niedziela” nr 4, 1999.

15 Kariera stereotypow i sukces propagandy, ,,Niedziela” nr 11, 1994.
16 Katecheta i swiat stereotypow, ,Katecheta” nr 1, 1985, s. 6-7.

7 Media i opinia publiczna, ,,Zr6dto” nr 7, 2001.
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potrzeby konsumentéw'®. Media w pierwotnym zalozeniu miaty wspomagac
ewangelizacje. Obecnie czynia to tylko media katolickie. Natomiast mass media
swieckie propaguja negatywne wzorce postaw wystepujacych w krajach euroat-
lantyckich. Tymczasem gléwnym kierunkiem propagandy ideologicznej w pol-
skich mediach jest antykatolicyzm, a przedmiotem Kosciot'”.

Propagandg rzadzi wiele zasad, ktére w przeciwienstwie do technik nie sg
wybierane.

Zasady te wprowadzone zostaly z wykorzystaniem norm postgpowania i
prawidtowosci zycia psychicznego. Jako pierwsza biskup Adam Lepa przytacza
zasade zrozumiatosci®. Polega ona na wyrazaniu przestan i tresci propagando-
wych w sposob klarowny, czytelny, nie pozostawiajacy zadnych watpliwosci.
Zrozumiate tre$ci sa przyswajane w szybkim tempie przez odbiorcéw. Dlatego
gtéwng cecha jezyka propagandy jest prostota. Za przyktad niech nam postuzy
plakat. Cechuje go lakoniczno$¢, zwigzto$¢ oddziatywanie na zmyst wzroku. Wy-
starczy czgsto jedno spojrzenie, a obraz zapada w pami¢¢. Jego zrozumiato$¢ i
prostota zakorzeniajg si¢ w umysle odbiorcy. Autor zjawisko to nazywa ,,plaka-
towym mysleniem”.

Zindywidualizowanie dzialan jest druga zasadg skutecznie dechrystianizuja-
cej propagandy”'. Polega ona na skierowaniu propagandy w strone odpowiedniej
grupy spotecznej. Czesto jest ona kierowana do konkretnych grup odbiorcow, np.
mezczyzn, mtodziezy, kibicow sportowych. Ta indywidualizacja nie przeszkadza,
by dane treSci byly rowniez odbierane i zrozumiane przez szerszego odbiorcg.
Przyktadem takiego dziatania propagandy dechrystianizacyjnej jest obecnie sze-
rzacy si¢ czesto, szczegdlnie wsrdd starszego pokolenia wierzacych, stereotyp:
dobre Radio Maryja i zta reszta instytucji Ko$ciota katolickiego.

Zasada niestawiania kropki nad ,,i”** polega na uzaleznieniu odbiorcy od gto-
szonych tre$ci propagandowych poprzez wzbudzanie wysitku intelektualnego.
Jest on naturalnie niewielki, ale sprawia odbiorcy duzo satysfakcji. Chwilowa
refleksja nad tre$cig propagandowa zapewnia zapadanie w pamiec¢ i dluzsze jej
trwanie w §wiadomosci. Niestawianie kropki nad ,,i” jest propagandowym dziata-
niem majacym na celu wywotanie u odbiorcy wrazenia jakoby poprzez swa wila-
sng refleksje intelektualng doszedt do prawdy, a w rzeczywistosci jest to kolejna
manipulacja, poniewaz propagandowa zasada niestawiania kropki nad ,,i” wywo-
luje u odbiorcy bardzo czgsto ptytka i powierzchowng refleksje, ktora w efekcie
poglebia antykoscielny stereotyp.

'8 Dziennikarz a opinia publiczna, ,Niedziela” nr 3, 2001.

1 Ewangelizacja i nowa propaganda, w: Méwié¢ o Bogu, red. ks. Z. Kijas, Krakow 1997,
s. 189-205.

20 Swiat propagandy, Czestochowa 1994, s. 57.

2 Tamze, s. 58.

2 Tamze, s. 59.
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Tresci propagandowe nie moga by¢ skierowane do odbiorcy w sposob ma-
sowy. Ta zasada nosi miano stopniowania®. Bardziej skomplikowane tresci, by
nie spowodowac blokady intelektualnej, muszg by¢ dozowane. Daje to dodatkowe
efekty. Powolne ,,saczenie” do moézgu odbiorcy tresci propagandowych utatwia
dysponentom ideologicznym osiagnigcie celu, jakim jest zawladnigcie umystem.

Przekazywane w komunikatach informacje propagandowe zgodne z posiada-
na na ten temat wiedza spoleczenstwa sg zasada wiarygodnosci®*. Odwrotnym
efektem do zamierzonego, jest krotkotrwata propaganda ktamliwa.

Adresat dziatan propagandowych czesto ulega przekonaniu, ze proponowane
mu opinie podzielajg wszyscy. To wiasnie zaktada zasada powierzchownosci®.
Przyktadem moze by¢ tutaj podanie ktamliwej lub znieksztalconej informacji
antykoscielnej tego samego dnia w kilku w nastgpujacych po sobie serwisach
informacyjnych o podobnej lub identycznej tresci. Gtowna jej technika jest sze-
rzenie propagandy we wszystkich dostgpnych mediach masowych.

Dysponenci propagandy muszg liczy¢ si¢ z nastrojami spotecznymi, zycio-
wymi planami odbiorcow, ich hierarchig wartosci, by w petni funkcjonowata za-
sada informacji oczekiwanej™. Moze to byé na przyklad propagandowe dziatanie
majace na celu zaspokojenie oczekiwan na informacje o tym, ze zostanie zniesio-
ny celibat wérod ksigzy. Propaganda antychrzescijanska uzywa do tego celu
obietnic i pochlebstw, na ktore czekaja odbiorcy. Nierozerwalnie taczy si¢ to z
zasadg aktualnosci®’. Z ta roznica, ze ta dodatkowo uwzglednia najswiezsze fakty.
Brak aktualnosci, to jednoczesnie brak zainteresowania ze strony odbiorcéw. To z
kolei prowadzi do ,,$mierci” propagandy. Za pomoca naturalnych haset i sloga-
now jej dysponenci uaktualniajg ja w ten sposob. W tym celu pomocna jest zasa-
da rzekomej oczywistosci’®. Stosuje sie tu czesto wspomniang juz metode ,,auto-
rytetu przeniesionego”, czyli wypowiadane sg tresci propagandowe nie wprost,
tylko miedzy wierszami, czyli naktada si¢ na to metoda niestawiania kropki nad
»1” (autorytet przeniesiony wypowiada pdétprawde, a bezkrytyczny odbiorca do-
powiada resztg i w taki sposob rodzi si¢ mechanizm plotki). Pojawienie si¢ auto-
rytetu przeniesionego wzbudza w ludziach sympati¢ lub antypatie. Powoduje to w
konsekwencji powstanie emocji, ktore sprzyjaja propagandzie.

Latwo zauwazy¢, ze powyzsze zasady s3 ze sobg powigzane. Jedna wynika z
drugiej. Zadna z nich nie wyklucza drugiej. Niewatpliwie jest to spowodowane
sposobem funkcjonowania ludzkiej psychiki. Znajomos¢ jej stabych stron i ata-
kowanie ich jest gtownym celem dysponentow propagandy. To zwigksza szansg
przetrwania jej oraz zr¢cznego manipulowania umystami ludzi wierzacych.

2 Tamze, s. 59.
2 Tamze, s. 60.
2 Tamze, s. 62.
26 Tamze, s. 63.
2" Tamze, s. 68.
B Tamze, s. 65.
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W dzialaniach propagandowych oprocz oméwionych wezesniej zasad i tech-
nik wystepuja takze $rodki. Najczgsdciej stosowanymi sg stereotyp, plotka, kamu-
flaz i mit. Na poczatku artykulu w trakcie rozwazan nad antychrzescijanska pro-
paganda pojawito si¢ juz pojecie stereotypu. Ale aby w pelni zrozumie¢ stereotyp,
trzeba przyjrze¢ si¢ temu zagadnieniu z bliska, tym bardziej ze nie mowi si¢ o
nim publicznie. Stereotyp jest zwany inaczej schematem my$lowym. Podobnie
jak zasady propagandy zyje on dzieki wlasciwosciom psychiki odbiorcow. Zali-
cza si¢ do nich sktonnos¢ do uogolnien oraz brak dziatan zmierzajacych do kon-
troli stereotypéw™. W posttotalitarnym spoteczenstwie od lat zakorzenione sa
liczne stereotypy dotyczace grup etnicznych, spotecznych czy zawodowych, a
nawet roznorakich obrzedow. Najniebezpieczniejsze sg te stereotypy, ktore byly
wpajane przez komunistyczng propagande; szczegdlnie w naszej polskiej rzeczy-
wisto$ci stereotypy typu: Polak katolik, Polak bardziej wierzacy w Maryje niz w
Jezusa, Polak katolik, ale tzw. cwaniak, czyli podchodzacy relatywnie i selektyw-
nie do Dekalogu. W swoim funkcjonowaniu sg one tak donioste, ze tworza opini¢
publiczna, sg nosnikami kultury i sztucznie integruja spoteczenstwo. Ich funkcjo-
nowanie jest grozne, bo przyczynia si¢ do ciasnoty umyslowej, co niewatpliwie
stanowi przeszkode w poglebianiu wiedzy, prowadzi do uprzedzen i niechgci®’.
Utrwalone w czasach komunistycznych liczne stereotypy wynikajace z laicyzacji
spoleczenstwa sg obecnie gtdownym ,,pozywieniem” propagandy antykoscielnej,
np. klerykalizacja zycia publicznego’. Przykladem na to jest transmitowana w
telewizji publicznej parlamentarna dyskusja na temat uchwalenia konkordatu. W
tej dyskusji nie§wiadome spoteczenstwo byto odbiorca rozmaitych wypowiedzi
ignorantéw, nie znajacych absolutnie ani prawa mi¢dzynarodowego, ani prawa
kanonicznego. Réwnie rzadko, co o stereotypach méwi si¢ o réwniez o plotce,
ktora jest istotnym $rodkiem w dziataniach propagandowych. Plotka nie jest poje-
ciem nowym w otaczajacej nas rzeczywistosci. Jest statym sktadnikiem kontak-
tow miedzyludzkich®, polegajacym na dyskretnym przekazywaniu nieprawdzi-
wych informacji dotyczacych osoby trzeciej. Kazdy z nas miat do czynienia z tym
zjawiskiem, gdy byt autorem plotki, lub tez nieswiadomie przekazywat zmanipu-
lowane i znieksztatlcone informacje, byl przekaznikiem, lub tez ofiarg. ,,Zapalni-
kiem” do uruchamiania plotki, jako $rodka dziatalnosci propagandowej, jest rze-
koma koniecznos¢ demaskowania spraw zakrytych przed spoteczenstwem. Plotka
jest czesto sposobem do rozprawiania si¢ z przeciwnikami politycznymi i ludZzmi
niewygodnymi. Takimi metodami postugiwat si¢ np. w latach PRL-u stynny
IV Wydziat Stuzby Bezpieczenstwa. Te same metody, lecz o bardziej zakamu-
flowanym charakterze, przejela obecnie propaganda antykoscielna. Skutecznym

2 Tamze, s. 31.

30 Tamze, s. 42.

3! Klerykalizacja mediow?, , Niedziela” nr 21, 1991.
32 Swiat propagandy, Czestochowa 1994, s. 48.
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sposobem na ,,zatrucie” rzeczywistosci plotka jest rozpowszechnianie jej w gru-
pach nieformalnych (grupy kolezenskie). Wowczas cztowiek wyzbywa si¢ posta-
wy nieufnosci®. Oprocz funkcjonowania plotki w kontaktach interpersonalnych
mamy czesto z nig do czynienia w dziatalnosci mediéw masowych np. ,,jak nieo-
ficjalnie dowiedzieli$my si¢ ...”. Obie te plaszczyzny przenikajg si¢ wzajemnie i
sprawiaja, ze np. antykoscielna propaganda jest trudna do wykrycia i niestychanie
skuteczna. Plotka propagandowa przekazywana w mediach bywa upozorowana z
zastrzezeniem, co do jej prawdziwosci. Pomocne jest w tym funkcjonujace w
spoleczenstwie przeswiadczenie typu, ze ,,w kazdej plotce jest ziarno prawdy”.
Procz wskazanych przez biskupa Adama Lepe™ plaszczyzn koscielnych, ktore sa
wdzigcznym tematem plotki mozna wymieni¢: rewindykacje dobr koscielnych
bezprawnie zagarnietych, finanse Ko$ciota, wynagrodzenie ksi¢zy, nalezy jeszcze
doda¢ skandale natury obyczajowej kleru. Nietrudno wnioskowac¢, ze plotka pro-
pagandowa ma na celu ostabienie lub wrecz utrate dotychczasowego prestizu Ko-
$ciota, podwazanie autorytetu Boga Dawcy Przykazan i Autora Pisma Swictego,
jako zbioru Ksigg Natchnionych, a co za tym idzie catkowitego relatywizmu
etycznego i moralnego. W istocie wspodtczesnym tworcom propagandy antyko-
$cielnej — liberatom chodzi o to samo, o co walczono w czasach rezimu komuni-
stycznego, a mianowicie kierowaniem si¢ w podejmowaniu decyzji nawet przez
ludzi wierzacych etyka sytuacyjna.

Pojeciem kamuflazu w kontekScie propagandy dechrystianizacyjnej nalezy
obja¢ ktamstwa i fatszerstwa. Kamuflaz to inaczej maskowanie czy wprowadza-
nie w blad®*. W tym przypadku stuzy on ukryciu prawdziwych celow propagandy.
Rowniez ta technika propagandy jest trudna do wykrycia. W ramach kamuflazu
dana propaganda podszywa si¢ pod inng. Uwiarygodnieniu kamuflazu stuzy me-
chanizm autorytetu przeniesionego, wywotanie emocji i mechanizm powtarzania.
Niewatpliwie stuzy on do utrzymania skryto$ci podejmowanych przez dysponen-
tow dziatan propagandowych, a szczegolnie manipulatorskich. Na przyktad nie-
ktore wypowiedzi w $srodkach masowego przekazu znanych ludzi zwigzanych z
Kosciolem czesto nieprzemyslane, niekompetentne, majace na celu u odbiorcy
uwiarygodni¢ ktamstwo lub plotke, tak jakby odbiorca mial wrazenie, ze ma do
czynienia z autorytetem rzeczywistym, a nie przeniesionym.

Ostatnim $rodkiem propagandy, na ktory niewatpliwie nalezy zwrdci¢ uwa-
ge, jest mit. Nie chodzi tu jednak o mity archaiczne np. o Demeter i Korze, ale o
mity wspotczesne i te, ktore obecnie powstaja. Zwane sa mitami spotecznymi. Sa
one pozbawione warstwy symbolicznej*’. To poglad znieksztatcajacy fakty, kto-
rego przyczynag szerzenia si¢ jest uzupetnienie luk w naszej wiedzy np. Ojciec

33 Tamze, s. 50.
M Tamze, s. 52.
3 Tamze, s. 53.
3% Ratecheta i $wiat mitéw, nr 41, s. 66.
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Swiety jest schorowany i moze podaé si¢ do ,,dymisji”. Mit ten bierze si¢ z naszej
niewiedzy, co do Misji i Postannictwa Nastepcy Swictego Piotra w Kosciele.
Wspotczesne mity funkcjonuja na réznych obszarach ludzkiej aktywnosci i reali-
zuja rozne cele. W propagowaniu nowo powstatej mitologii niewatpliwie istotna
role odgrywaja $rodki masowego przekazu. Jak czytamy w Instrukcji duszpaster-
skiej U progu nowej ery: ,,dla wielu rzeczywisto$cia jest to, co srodki przekazu
uznaja za rzeczywisto$é”’. Podczas gdy obecnie nie zauwaza si¢ w funkcjono-
waniu mediow, mitow odnoszacych si¢ do takich wartosci: jak chwalebne karty
historii Polski, Polakéw, ,karier¢” robig mity antykos$cielne, szczegdlnie w przy-
padku tych chrzescijan, ktorych wiara nie zostala jeszcze skrystalizowana™.
Szczegolnie podatne na mity antykoscielne sg bardzo czesto nowo powstate po
Soborze Watykanskim II nieformalne ruchy koscielne, w ktérych niestety bardzo
czesto daje sie zauwazy¢ brak solidnej formacji katechetycznej i teologicznej.
Cztonkowie tych ruchow sg nieSwiadomie manipulowani przez propagandg anty-
koscielng. Wspomniana juz solidna formacja katechetyczna powinna by¢ polem
do dziatania mediow katolickich.

W grupie mitow antykoscielnych wyrdznia si¢ kilka ich rodzajow. Jednym z
nich sa mity odnoszace si¢ do negatywnych postaw cztonkow wspolnoty Kosciota
zaréwno $wieckich, jak i duchownych. Katolicy jawia si¢ w nich jako fanatycy
religijni’’, antysemici, nietolerancyjni. Od dawna styszy sie glosy, ze ,,religia jest
sprawg prywatng”. Owszem trudno si¢ z tym stwierdzeniem po czesci nie zgo-
dzi¢. Kazdy cztowiek sam podejmuje decyzje, do jakiej religii chee przynaleze€ i
jaki $wiatopoglad wyznawa¢. Nie mozna jednak zapominacd, ze religia, podobnie
jak polityka, jest zjawiskiem spotecznym i ,,wpdInototworczym™*’. Wielka wrza-
wa podnosi si¢, gdy zawieszamy krzyz na §cianie w publicznej instytucji. Czy
stusznie? Powszechna Deklaracja Praw Czlowieka gwarantuje prawo do manife-
stowania swojej religii*'. Po za tym warto zaznaczy¢, ze Polska jest krajem de-
mokratycznym, gdzie obok wolno$ci stowa jest wolno$¢ wyznania. Zdecydowana
wiekszo$¢ Polakow deklaruje sig jako katolicy. Dlaczego wigc ta wigkszos¢ spo-
leczenstwa nie moze manifestowac swojej przynaleznosci do Kosciota katolickie-
go? Zadziwia fakt jak wiele ,,szumu” zrobiono swojego czasu wprowadzeniem na
nowo lekcji religii do szkét w kraju, z ktéorego wywodzi sie papiez Jan Pawet II,
przed ktorym wladze $wieckie, a nawet ateisci chyla czota®. Jednym z najniebez-
pieczniejszych mitow wywodzacych si¢ jeszcze z czaséw komunistycznych jest
mit ,,wierzacy niepraktykujacy”, ,religia jest sprawg prywatng”. Owszem wszyst-
ko to gwarantuje demokratyczne ustawodawstwo, ale wierzgcy powinni pamigta¢

37 Aetatis nova, nr 4.

38 Katecheta i $wiat mitéw, nr 41, s. 72.

3 Fundamentalizm po polsku. .

40 Stare mity, ,Niedziela” nr 37, 1990, s. 4.

1 Powszechna Deklaracja Praw Czlowieka, art. 19.
2 Nowa warta?, ,Niedziela” nr 40, 1990, s. 1 i 5.
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o tym, ze zgodnie z Objawieniem 1 Tradycja Kosciota przynalezno$¢ do Ko$ciota
katolickiego zaktada aktywny udziat w zyciu Kosciota, a wigc zycie sakralne,
ksztattowanie swojej formacji intelektualnej i duchowej zgodnie z teologig i nau-
czaniem Urzedu Nauczycielskiego Kosciota.

Stowo ,tolerancja” jest jednym z najbardziej ulubionych w spoleczenstwie
postkomunistycznym. Mit tolerancji jest bardzo gleboko zakorzeniony w $wia-
domosci wspotczesnych Polakow. Idealng postawa cztowieka jest ,,by¢ toleran-
cyjnym”, co zastepuje mitos¢, wielkoduszno$¢, wyrozumialo$¢, uczynnosc.
Gtowng cnota cztowieka jest whasnie tolerancja®. Kosciot katolicki ukazany jest
jako zagrozenie tolerancji. Dzi$ juz nikt nie pamieta jak bardzo byt on dyskrymi-
nowany w czasach socjalizmu i sowietyzacji. ,,Licznych przejawow nietolerancji
doswiadczali zar6wno kaptani, jak i osoby §wieckie. Nie byli od niej wolni nawet
alumni seminariow duchownych. Kosciot katolicki w Polsce poznal, wigc nadto
smak goryczy, ktorg rodzita wymierzona wen i doktadnie przemys$lana nietole-
rancja”**. Wspolczesna propaganda antykoscielna ,,odgrzebuje” to stare o$wiece-
niowe hasto tylko po to, by usprawiedliwi¢ liberalng propagand¢ i manipulacje
hastem tolerancja w imi¢ tzw. nowoczesnos$ci; tworzy z pojecia tolerancja nowy
mit, ktéry mozna nazwaé indyferentyzmem religijnym®, a wigc np. matka kato-
liczka jest obojetna czy jej dziecko uczeszcza na katecheze, czy aby nie zastania-
jac si¢ mitem tolerancji? Od wielu lat media szerza intensywnie na biezaco fabry-
kowane mity na temat ksi¢zy. O duchowienstwie z reguty mowi si¢ zle. Pomijane
sg jakieckolwiek zastugi kaptanow, katechetow. Zapomina si¢ o ich poswigceniu i
zaangazowaniu w problemy spoleczne. Ksieza wykreowani zostali jako ludzie
chciwi, mieszajacy si¢ do nie swoich spraw, naiwni*®. Widaé to na przyktadzie
ostatnio tak czgsto nagtasnianych przez media prawdziwych lub nieprawdziwych
informacji w formie reportazy, wypowiedzi, felietonéw, na temat ,.ksiezy zdzier-
cow”, przed ktorymi ich wierni zamykaja koscioty. Sciagaja dziennikarzy, szcze-
golnie telewizji komercyjnych, ktorzy tego typu historie natychmiast upublicznia-
ja. W niektorych srodowiskach mozna nawet mowi¢ o fobii wobec grozacego
rzekomo klerykalizmu®’. Dzi$ juz niewiele os6b pamieta jak w przesztosci socja-
listycznej Narod Polski poktadal nadzieje wlasnie w duchowienstwie. Wowczas
nie mowiono o klerykalizacji. Autor publikacji definiuje klerykalizm jako zjawi-
sko podporzadkowania wptywom Kosciota ogétu zycia spotecznego, jego po-
szczegblnych odcinkéw lub pewnych instytucji panstwowych®. Klerykalizacja®
to kolejny mit, ktérym szafuje wspotczesny liberalizm. Stowem klerykalizacja

$0 nowej mitologii, WAL, nr 1, 2002, s. 47.

4 Stare mity, ,,Niedziela” nr 37, 1990.

* Tolerancja spaczkowana, ,,Zycie” z 9 12001 .

46 Katecheta i $wiat mitéw, ,Katecheta” nr 41, s. 70.

47 Stare mity, ,Niedziela” nr 37, 1990.

*® Klerykalizacja mediow, ,Niedziela” nr 21, 1991, s. 4.

4 Czy Kosciot w Polsce klerykalizuje spoleczerstwo?, Nasze Stowo™ nr 1, 1992.
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postuguja si¢ obecnie niektdrzy politycy przy okazji dyskusji, na temat eutanazji,
aborcji, legalizacji zwigzkow homoseksualnych i ewentualnego adoptowania
przez te pary dzieci. Zarzuca si¢, ze ksigza zbyt czesto wypowiadajg si¢ w me-
diach. Jeszcze kilkana$cie lat temu cenzura nie pozwalata na np. transmitowanie
mszy $wigtych, Kosciot w ogdle nie istniat w mediach. Jezeli jakie$ transmisje
miaty juz miejsce np. z pierwszej pielgrzymki Ojca Swietego do Polski w 1979 r.,
to dziennikarze nieudolnie ja komentowali™’. Kiedy oglada si¢ obecnie te archi-
walne transmisje, mozna zdziwi¢ si¢ stwierdzeniom: np. Papiez teraz okadza ol-
tarz w celu odpedzenia ztych mocy.

Dzi$ nie ma juz tzw. ,,czerwonej cenzury”. Ko$ciot moze wigc przeciwdzia-
fa¢ laicyzacji zycia spotecznego. Gloszenie Ewangelii jest gtownym zadaniem
Kosciota. Spoteczenstwo zapomniato, ze ewangelizacja winna odbywac si¢ row-
niez za posrednictwem nowoczesnych zdobyczy nauki, co za tym idzie nie mozna
wykluczy¢ w tym udzialu mass medidw, np. Internetu. We wspodlczesnej propa-
gandzie antykoS$cielnej niezawodng ,,karier¢” robig mity o mieszaniu si¢ Kosciota
do polityki®'. Jest to typowy przyklad mitu dlugofalowego, powstalego przed
1989 r.>>. Dysponenci tego mitu majg na celu zneutralizowanie wptywu Kosciota
na sprawy publiczne. Tymczasem Watykanska Kongregacja Nauki Wiary w No-
cie doktrynalnej dotyczacych pewnych kwestii zwigzanych z udzialem i postawa
katolikbw w zyciu politycznym postuluje, aby chrzeScijanie angazowali si¢ w
zycie publiczne, w tym polityczne, zgodnie z naukg Soboru Watykanskiego II.
Wedhtug tej Noty musi istnie¢ ,,zgodno$¢ migdzy wiarg i zyciem, migdzy Ewange-
lig a kulturg™. W tej wielkiej dyskusji niektorzy katolicy zapomnieli jednak o
autorytatywnych wypowiedziach Nastepcy Swietego Piotra albo ich nie chcieli
ustyszec i kierowali si¢ w swoich osadach i wypowiedziach autorytetami przenie-
sionymi. Manipulowano opinig spoteczna, ,,wskrzeszajac” stare hasto o sile prze-
wodniej narodu z tg roznica, ze tg sitg juz nie jest nieistniejgca PZPR, ale Kosciot,
robiono to ,,inteligentnie”, stosujac metode niedopowiedzen, czyli niestawiania
kropki nad ,,i”. Na bazie tych manipulacji skonstruowano mit Ko$ciota jako sity
przewodniej narodu™.

Najbardziej szkodliwym antyko$cielnym mitem jest mit Kosciota — ,,organi-
zacji””’. To dzialanie ma na celu uksztaltowanie negatywnego obrazu Kosciota
jako instytucji takiej samej jak kazda inna stworzona przez cztowieka. Wmawia
si¢ odbiorcy, ze zadaniem Ko$ciota jest dazenie do wiladzy, podporzadkowanie

0 Telewizji publiczna taska czy powinnos¢?, ,Niedziela” nr 18, 1999.

3! Straszak terrorysta, o micie mieszania sie KoSciota do polityki, ,,Nasz Dziennik” nr 9, 2001,
s. 15-16.

20 nowej mitologii, WAL, nr 1, s. 43.

33 Nota doktrynalna dotyczqca pewnych kwestii zwigzanych z udziatem i postawq katolikéw w
zyciu politycznym, nr 9.

* Powrét mitow, ,Niedziela” nr 42, 1997, Mity i polityka, WAL, nr 4, 1999, s. 355.

35 0 micie Kosciola — organizacji, ,,Niedziela” nr 48, 2001, s. 8.
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sobie ludzi i rzadzenie nimi. W tym celu eksponuje si¢ sprawne dziatanie mediow
katolickich, wptyw na spoteczenstwo, zaplecze finansowe, sie¢ parafii itd. Mit
Kosciota organizacji ,,ukazuje Kosciot w warstwie spotecznej i politycznej, eli-
minujac catkowicie jego nadprzyrodzone pochodzenie i zbawcza misj¢”*®. Trzeba
pamigtac, ze wszystkie mity maja charakter uzytkowy i zwalczaja oponentéw
ideologicznych®. Z tego tez powodu pojawiaja si¢ nowe mity antykoscielne. Pro-
pagowane sg one w licznych poczytnych czasopismach®. Biskup Lepa wskazuje
w swoich publikacjach, jak walczyé z mitami®. Skuteczna bronig jest nazywanie
rzeczy po imieniu, $wiadomo$¢, ze w kazdym micie tkwi oszustwo, taka postawa
daje odbiorcy mediéw mozliwos¢ selektywnego podejscia do informacyjnego
szumu, cztowiekowi wierzacemu za§ niezbedna jest $swiadomos$¢, ze zrodiem
wszelkiej prawdy jest sam Bog, ktory powiedziat przez Swojego Syna: ,,...Ja je-
stem... Prawda...”®.

Propaganda redaguje i przekazuje komunikat za pomoca swoich technik. De-
cyduja one o skutecznosci dzialan propagandy. Powtarzanie jest najwazniejsza
technika, ktorg postuguje si¢ propaganda dechrytianizacyjna. Wcigz powtarzany
komunikat zakorzenia si¢ w psychice i pamieci. Technika powtarzania ktamstwa
sprawia, ze gloszone komunikaty, ktore z poczatku wydaja sie nie do przyjecia,
po jakim$ czasie stajg si¢ oczywistym elementem rzeczywistosci®'. Tak jest we
wszystkich systemach totalitarnych, w ktorych najbardziej absurdalne dla zdrowo
myslacego cztowieka ktamstwa, dzigki technice powtarzania, stajg si¢ prawda.
Wsréd wielu przyktadow wykorzystania tej techniki wystarczy wspomnie¢ choé-
by rezim stalinowski lub istniejacy jeszcze na Kubie rezim Fidela Castro. To wla-
$nie ta technika przyczynita si¢ do skutecznosci mitologii antykoscielnej. Powta-
rzanie winno odbywa¢ si¢ we wszystkich dostgpnych mediach, nie wykluczajac
ulotek, graffiti, plakatow, ksigzek itp. W Polsce obecnie istnieje wiele wydaw-
nictw, ktore ,,specjalizuja si¢” szczegolnie w wydawaniu publikacji dotyczacych
Kosciota, majacych niewiele wspolnego z obiektywng prawda historyczng, a stu-
zacych szerzeniu wrogosci do instytucji Kosciota np. ,,intymne zycie papiezy” itp.
Technika ta zawiera w sobie fakty, oceny, argumenty i wezwania. Opiera si¢ na
stabosciach ludzkiej psychiki. Ludzie naiwni i ze swej natury niedociekliwi, osa-
czeni przez ciagle powtarzane ktamstwa, ulegaja im i uznajg je za prawde. Czgsto
zdarza si¢, ze podobnie jak $wiadkowie Jehowy, w rozmowach z przyjaciétmi
twierdza, iz ,,otworzyli oczy” i zaczynajg przekonywaé, ze to, co niedawno byto

% Media — czwarta wladza czy stuzba czlowiekowi, ,k.6dzkie Studia Teologiczne”, t. 9, 2000,
s. 173.

7 Mity uzyteczne, ,Niedziela” nr 24, 1998.

58 Fabryka mitow antykoscielnych pracuje nadal, WAL, nr 1-2, 1996, s. 44.

%9 Nie ulegac mitom!, WAL, nr 3, 1999, s. 281.

03 14,6.

' Powtarzane w mediach ktamstwo staje sie pseudoprawdg, ,Niedziela” nr 29, 1993,
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dla nich klamstwem, jest absolutnie objawiong im prawda. Taki jest wlasnie cel
dysponentow propagandy.

O technice przemilczania byla juz mowa. Trzeba doda¢, ze ta technika, w po-
faczeniu z powtarzaniem, sprawia, ze odwraca si¢ uwagg odbiorcoOw propagandy
od waznych rzeczy zycia publicznego, ktore pomijane s milczeniem®. Dobrym
przyktadem szczegoélnie w propagandzie antyko$cielnej jest przemilczenie roli
Kosciota w dziatalnosci kulturalnej, charytatywnej, katechetycznej. Obecnie w
wielo$ci programow nauczania historii w szkotach podstawowych, gimnazjalnych
i ponadgimnazjalnych sg i takie, ktore absolutnie nic nie méwig na temat roli Ko-
Sciota katolickiego w dziejach panstwa polskiego, o roli Kosciota w procesie
ksztattowania polskiej panstwowosci, rozwoju polskiej kultury, ktora u swych
korzeni jest przeciez chrzescijanska. Jest to, wigc pokrewne technice ukrywania,
bedacej bardziej ztozona od przemilczenia.

Propaganda postuguje si¢ czesto technika symbolu®. Symbol winien byé ko-
munikatywny, tatwy do zapamigtania, przekonujacy i powiazany z konkretng ideg.
Symbolami moga by¢ przedmioty, znaki graficzne, gesty, str¢j, fryzura. Wzbudza-
jace kontrowersje sg symbole krzyza ostentacyjnie noszone przez mtodziez. Nie
stuza one bynajmniej demonstrowaniu przynaleznosci do religii katolickiej. Wreez
przeciwnie, sg one ozdoba ciata. Nietrudno zauwazy¢ kolczyki w ksztalcie krzyzy
czy ogromne naszyjniki. Symbol krzyza jest lekcewazony i bezczeszczony. Wspo6t-
czesna propaganda laicka atakuje symbol Krzyza Swictego. Robig to zwlaszcza
media komercyjne, ktore ukazuja tzw. pseudoartystow ubranych ekstrawagancko,
noszacych bizuteri¢ w ksztalcie krzyzy. Dla mtodziezy ci ludzie sg idolami, symbol
krzyza za$ staje si¢ zwyktym elementem komercji.

Kazdy propagandowy komunikat musi przykuwa¢ uwage odbiorcéw. Osiagnig-
ciu tego celu stuzy technika niezwyklosci przekazu®. Polega ona na przedstawianiu
faktow w sposob sensacyjny. Nietrudno zauwazy¢, ze jak ,,ciepte buteczki” sprzedaja
si¢ gazety, w ktorych na pierwszej stronie wielkimi, ,,thustymi” literami, sensacyjnymi
stowami zapowiada si¢ zwykle fakty. Takie wydanie gazety jest naturalnie reklamo-
wane na plakatach, w witrynach kioskoéw i naturalnie w radiu i telewizji, co sprawia,
ze wzrasta liczba potencjalnych klientow zainteresowanych sensacyjnym tytutem.
Jest to technika stara jak $wiat propagandy. Postugiwat si¢ nig np. minister propagan-
dy III Rzeszy Joseph Goebbels w latach dwudziestych minionego stulecia w Niem-
czech, kiedy Adolf Hitler dochodzit do wiadzy. Zeby przyciagna¢ thumy na zjazdy
NSDAP w Norymberdze i Monachium uzywal metod nastepujacych: rozklejano
wielkie plakaty, na ktorych umieszczano ktamliwe informacje, ze np. w danym dniu
odbedzie si¢ spotkanie z cesarzem Chin, a tymczasem byl to prymitywny, ale bardzo
skuteczny chwyt propagandowy, majacy celu przyciagniecie jak najwigkszej rzeszy
stuchaczy Adolfa Hitlera.

2 Stare przemilczenia czy nowa cenzura, ,Niedziela” nr 19, 1993.
83 Swiat propagandy, Czestochowa 1994, s. 77.
 Tamze, s. 78.
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Innym narzedziem propagandy jest reklama®, w ktorej stosuje si¢ technike
mody®. W dzisiejszych czasach obserwuje si¢ swego rodzaju ,,owczy ped” ku
modzie. Psychologicznie uwarunkowane jest to tym, ze kazdy cztowiek odczuwa
potrzebg zrozumienia i przynaleznosci do grup formalnych i nieformalnych. To
jedna z naturalnych potrzeb sformulowanych przez Maslova. Nietatwo jest by¢
lubianym, kiedy jednocze$nie nie jest si¢ modnym. Stad bierze si¢ nasladownic-
two, lek przed o$mieszeniem, tendencja do nie wyrdzniania si¢. Kazda ekstrawa-
gancja i indywidualno$¢ jest niemodna, co za tym idzie niezrozumiata i godna
pogardy. Moda to nie tylko sposob ubierania si¢, ale sposdb postepowania, pa-
trzenia na swiat. Moda staje si¢ coraz czgsciej celem samym w sobie, sposobem
na zycie, kryterium bycia zaakceptowanym. Ludzie poszukujacy pracy, a w
szczegolnosci kobiety maja obecnie na rynku pracy wieksza ,.site przebicia”, kie-
dy sa eleganckie, modnie i wytwornie ubrane. Moda jest celem samym w sobie i
stylem zycia, jest owocem skomercjalizowanej wspotczesnej kultury, ktora nie
akceptuje tego wszystkiego, co wartosciowe, zmuszajace do refleks;ji i jakiekol-
wiek autoanalizy, czyli wniknigcia w gtab samego siebie. Duch ten jest obcy du-
chowi chrzescijanskiemu, pracy nad sobg, dazenia do $wigtosci.

Inng z kolei bardzo niebezpieczng technika propagandowa jest selektywnos¢
w przekazywaniu informacji. Czgsto staje si¢ to jedno z gtownych elementdéw
pracy dziennikarza®, ktory jest ,,na pierwszej linii” walki o informacje. Ta selek-
tywnos$¢ powoduje, ze odbiorca informacji otrzymuje to, co subiektywnie danemu
dziennikarzowi zdaje si¢ istotne, wazne i prawdziwe. Niebezpieczenstwo selek-
tywnosci rodzi si¢ w subiektywnym spojrzeniu medium informacyjnego na zaist-
niate wydarzenia, np. tzw. afera Rywina dla dziennikarza moze by¢ wazniejsza
niz kanonizacja Matki Urszuli Ledochowskiej wielkiej Polki i patriotki. Subiek-
tywnos¢ i zaktamanie faktow nie jest zgodne z etyka dziennikarska®®.

Na faktach, informacjach i ich ocenie opiera si¢ kolejna technika propagandy
zwana sformutowaniami eufemistycznymi®. Polega ona na ,,nienazywaniu rzeczy
po imieniu”. Wazne spoteczne problemy traktowane sg z ,,przymruzeniem oka”.
Przyktadem moze by¢ nazywanie aborcji czy eutanazji zamiast zabijaniem, zabie-
giem’’. Od niedawna dzigki wcigz postepujacej nauce i technice mozliwe stao sig
klonowanie zwierzat. By¢ moze za kilka lat bedg klonowani na skale masowsg
ludzie. Machina propagandy z technikg eufemizmu ruszyta i w tym kierunku.
Klonowanie, ktore jest nienaturalng ingerencja w powotanie nowego zycia, zwie
si¢ rozmnazaniem, szansg dla osob, ktore w naturalny sposob nie mogg mie¢ po-

63 Dlaczego etyka w reklamie?, WAL, nr 1, 1998, s. 28-30.

8 Swiat propagandy, Czestochowa 1994, s. 79.

57 Ostry kryzys dziennikarstwa, ,,Obserwator” nr 1, 2003.

8 Ochronié $rodowisko informacji, ,Niedziela” nr 43, 2000, Dziennikarstwo to powolanie,
,Niedziela” nr 23, 1993.

8 Swiat propagandy, Czestochowa 1994, s. 83.

™ Legalizacja aborcji Srodkiem ateizacji, w: Glosmy Ewangelie Zycia, Warszawa 1997, s. 173.
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tomstwa. Trzeba jednak podkresli¢, ze zaledwie kilkakrotnie zdarzylto sig¢ styszec
w mass mediach, ze mozliwo$¢ klonowania przyczyni si¢ do wydtuzenia zycia
ludzkiego. Kazdy obywatel w razie np. choroby nowotworowej bedzie miat moz-
liwos$¢ przeszczepienia chorego narzadu od swojego klona. Klonowanie moze
wigc okazac¢ si¢ ,,fabryka czesci zamiennych”. Mimo zakazow, jakie wiele krajow
wprowadzito, badania nad klonowaniem czlowieka sg nadal prowadzone.

Rowniez na faktach i ocenach opiera si¢ hiperbolizacja’'. Technika ta jest
podobna do omawianej wczesniej sensacyjnosci. Zaistniale wydarzenia przedsta-
wione sa jako bardzo niezwykte, jedyne w swoim rodzaju, przelomowe. Przykta-
dem moze by¢ niedawny przelom wieku. Zostal on tak nagto$niony jakby miato
to miejsce pierwszy raz w historii §wiata. Analizowano uktady planet, przepowia-
dano wojny, chaos, jaki spowoduje zmiana daty, ktorej prawdopodobnie nie od-
czytaja prawidlowo komputery. Najwigkszym ,,powodzeniem” cieszylo si¢ prze-
konanie, Ze w tym czasie nastgpi koniec §wiata. Zadna z tych tragicznych wizji
nie nastgpita. Technika wyolbrzymiania wykorzystata znane od lat zjawisko zwa-
ne z jezyka francuskiego finde sicle, co oznacza schylek wieku. W tych okresach
historycy, pisarze, poeci oddawali w swej tworczosci negatywne 1 pesymistyczne
czesto, wrecz katastroficzne nastawienie do zycia i $wiata, ktore tez jest obce
chrzescijanstwu, bedacemu religia nadziei, Zmartwychwstania i radosnego ocze-
kiwania na powtorne przyjscie Chrystusa jako Pana dziejow i historii.

Technika nadmiernego uogolniania jest podobna do omawianej wcze$niej
techniki mody. Propagandowe komunikaty tej techniki zawieraja sformutowania
»powszechnie”, ,,wszyscy”, ,.kazdy”, ,statystyczny”. Stosuje si¢ ja poprzez pu-
bliczne sugerowanie lub wyrazanie na marginesie komentarza. Podobnie jak
techniki poprzednie tak i ta sktada si¢ z faktu i jego oceny. Technika upraszczania
w swym funkcjonowaniu podobna jest do selekcji. Jej zadaniem jest przedstawie-
nie faktow gtownie w negatywnym $wietle. Wynikiem tego jest kamuflaz, ktory
ma za zadanie maskowac cechy pozytywne. Obserwuje si¢ to czgsto w prasie.

Jawno$¢, jako jedna z technik propagandy, ma za zadanie uwiarygodni¢ od-
biorcy, ze dysponenci propagandy nic nie kryja przed ludzmi, ze kieruja si¢ szla-
chetnymi pobudkami’. Jej charakterystyczna cecha jest dozowanie informacji w
sposdb odpowiadajacy dysponentowi. Ta technika opiera si¢ tylko na faktach.

Technike autorytetu przeniesionego dysponent stosuje, by podnies¢ prestiz w
oczach spoleczenstwa. Najczesciej wykorzystywane sg autorytety moralne i nau-
kowe””. O$miesza sie przy tym autorytety przeciwnika. W propagandzie antyko-
Scielnej atakuje si¢ autorytet Papieza. Technika ta jest stosowana gldwnie wobec
laikatu katolickiego, pelnigcego wazne funkcje spoteczne zyciu publicznym, np.
podwazanie dogmatu o nicomylnosci Papieza w sprawach wiary i moralnosci,
o$mieszanie politykoéw kierujacych si¢ chrzescijanskim systemem wartosci.

7 Tamze, s. 84.
2 Tamze, s. 90.
 Autorytet wehikulem propagandy, ,Niedziela” nr 28, 1993.
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Na argumencie opiera si¢ technika band wagon™. Polega ona na podkreslaniu
wlasnej przewagi nad przeciwnikami. Celem jej jest zjednanie nowych zwolenni-
kow. Przypomina ona werbowanie nowych cztonkéw do jakie$ sekty i poprzez
psychomanipulacje uzaleznienie ich od dysponenta informacji.

Elementy techniki sugestii pojawity si¢ juz przy omawianiu metody nad-
miernego uogodlnienia. Skuteczno$¢ tej techniki zalezy od tresci i formy komuni-
katu oraz od stopnia ulegania sugestii przez odbiorcow. Hasta i slogany formuto-
wane sg sugestywnie i zeruja na ludzkiej naiwnosci i braku krytycyzmu.

Oddziatywanie posrednie polega na kierowaniu przekazu propagandowego nie
bezposrednio do odbiorcy. Dobrze obrazuje t¢ technike reklama np. zabawek dla
dzieci. Adresowane sa one bezposrednio do dzieci, ale posrednio oddziatuja na ro-
dzicow. Swietnym przyktadem jest reklama lalek Barbie czy kucykow Punny. U
dziecka rozbudza si¢ che¢ posiadania. Komunikat wprost nakazywal dziewczyn-
kom opickowanie si¢ tg laka. Ta technika jest szczegdlnie niebezpieczna dla dora-
stajacej miodziezy, ktora spedza dlugie godziny przed komputerem z grami kompu-
terowymi, ktore czesto sg wyrafinowanym instruktazem jak zniszczy¢ przeciwnika.

Taka propaganda uprawiana czynem’® jest wzmocnieniem innych technik
propagandowych. Polega na wspieraniu inicjatyw akceptowanych przez spote-
czenstwo. Ma to na celu zwigkszenie liczby czytelnikow, widzow, stuchaczy.
Dzigki takim dzialaniom rosnie mozliwos¢ szerszego oddziatywania propagandy.

Technika chaosu pojeé i wartoéci’® jest gtownym skladnikiem propagandy
ideologicznej. Zadaniem jej jest zaburzenie hierarchii wartosci. W komunikacie
propagandowym widoczne sa dwa sktadniki: ocena oraz wezwanie. W jezyku ko-
munikatu lekcewazy si¢ i osSmiesza podstawowe warto$ci moralne. Czgsto ataki te
stosowane sg w tekstach piosenek. Przyktadem moze by¢ ,,przybiezeli do Betlejem
na czterech”, $§piewanej na melodi¢ staropolskiej koledy. Nagminnie zniewaza si¢
czystosé fizyczna'’, propagujac rozwiaztosé, np. stowami piosenki ,,potem mnie na
wycieczke wzigl 1 na wycieczce tej mag bieluska bluzke zmial”. Najwigcej atakow
na warto$ci moralne i religijne przeprowadzita w latach osiemdziesiatych amery-
kanska gwiazda muzyki pop — Madonna. Jedna z jej ostatnich ptyt fonograficznych
zostata w calosci sfinansowana przez Kosciol scjentologiczny. W zamian za to
gwiazda wyspiewala idee tej sekty w sposob nie zrozumiaty dla odbiorcy, ale trafia-
jacy do podswiadomosci. Innych atakéw propagandy antyko$cielnej kilka lat temu
dopuscita si¢ Shinead O’ Connor, kiedy na koncercie podarta zdjecie Papieza, i
Marilyn Manson szerzacy satanizm. Przenoszac t¢ technike w $wiat polityki, nalezy
przypomnie¢ o ministrze Marku Siwcu, ktory wychodzac z helikoptera, blogostawit
i catowat polska ziemie, parodiujac w ten sposob Ojca Swietego.

™ Swiat propagandy, Czestochowa 1994, s. 95.

75 Tamze, s. 99.

6 Tamze, s. 102, Wartosci chrzescijanskie w mediach, ,Niedziela” nr 51-52, 1992.
7 Katolicki sens narzeczenstwa, ,Biblioteka Kaznodziejska” nr 6, s. 310-313.



292 MIROSLAW L. KOWALSKI

Konczac rozwazania o propagandzie nalezy zastanowi¢ sie, w jaki sposob na-
lezy przeciwdziata¢ temu niebezpiecznemu zjawisku. W okresie totalitaryzmu
trudno bylo reagowa¢ na dziatania propagandowe. Panstwowe media byly jedy-
nymi zrodtami informacji. Po zaistnieniu w Polsce demokracji obserwuje si¢ w
dalszym ciagu podatno$¢ spoteczenstwa na dziatania propagandowe. Do niedaw-
na wolno$¢ stowa byta fikcja. Skutecznym zabiegiem uodparniajacym odbiorce
na propagande, ktora szerzg dysponenci jest wiedza polgczona z aktywnym two-
rzeniem kultury. Znajomos$¢ funkcjonowania mass mediow i uczestnictwo w zy-
ciu kulturalnym narodu jest silnym antidotum na mechanizmy propagandy. Klu-
czowe znaczenie w tej dziedzinie ma wychowanie do mediow, ktére obecnie w
Polsce jeszcze ,,raczkuje””.

Do odpornosci na propagande przyczynia si¢ znajomos$¢ podstawowych jej
mechanizméw oraz problemoéw biezacej polityki. Glownym tematem propagandy
jest wszak polityka i Kosciot katolicki. Stad tez wazna jest wiedza na temat polityki
wyznaniowej rzadu i rzadzacych partii politycznych. Wazna jest takze znajomosé
jezyka politycznego najwickszych mediéw masowych”. Kosciot w licznych wy-
powiedziach podkresla, jak wazna role petnia w kulturze i zyciu codziennym me-
dia. Znajomos¢ Instrukcji Zjednoczenie i postep pozwala w sposdb prawidlowy
spojrze¢ na $rodki masowego przekazu®. Pietnuje ona propagande, ktora wypacza
rzeczywisto$é i prowadzi do uprzedzen®'. Urzad Nauczycielski Ko$ciota na czele z
Papiezem dostrzega olbrzymie niebezpieczenstwo wspotczesnej laickiej propagan-
dy wymierzonej w Kosciét i Boga. Ojciec Swiety daje temu wyraz w Encyklice
Redemptor hominis** i Adhortacji apostolskiej Catechesi tradendae™. Do zjawisk
propagandy odnosi si¢ Papiez takze w innych encyklikach, adhortacjach i doku-
mentach®, a w szczegdlnosci w wydawanych co roku oredziach na Swiatowy
Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu. Wiedza na temat propagandy w mediach
musi by¢ polaczona u cztowieka wierzacego z pracg nad soba, co w konsekwencji
prowadzi do krytycyzmu w stosunku do emitowanych tresci oraz do selektywnego
odbioru przekazywanych przez media informacji. Nie jest to dzi$ tatwe, zwazywszy
na zywiotowy rozwdj prasy, ksiazki, technik mediéw audiowizualnych. Dlatego tak
wazne jest czerpanie informacji z kilku zrédet. Odbiorcy muszg dysponowac od-
powiednimi, réznorodnymi zrédtami informacji, spos$rod ktoérych moga wybieraé

8 Jak wychowywaé do mediow? WAL, nr 1, 2000, s. 70-75, Wychowywaé do mediow — szanse
i zagrozenia, WAL, nr 1, 2000, s. 62—69.

7 Swiat propagandy, Czestochowa 1994, s. 140.

80 Communio et progressio, nr 2 i 12.

81 Tamze, nr 29 i 30.

82 Redemptor hominis, nr 16.

8 Catheasi tradendae, nr 59.

8 Sellicitudo rei socialis, nr 25, Dives in misericordia, nr 11, Familiaris consortio, nr 76,
Christfideles laici, nr 5.
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najbardziej odpowiadajace wtasnym potrzebom®. Utatwia to samodzielne ksztatce-
nie w dziedzinie krytycznego odbioru mediow masowych i w praktycznym doko-
nywaniu selekcji. Wypracowanie w sobie okreslonej postawy jest niezwykle istot-
ne. Wyro6znia si¢ postawe odpornosci i ulegltoéci. Postawa odporno$ci na propagan-
de powinna by¢ ksztattowana od wczesnego dziecinstwa. Kosciot podejmuje pro-
blematyke $rodkoéw przekazu w ramach katechizacji. Jest to szczegoélnie istotne,
gdyz ,.$rodki przekazu potrafia umacnia¢, jak i niszczy¢ tradycyjne wartosci w sfe-
rze religii, kultury i rodziny” z tej tez przyczyny ,,powinny by¢ narzedziem w shuz-
bie prowadzonej przez Kosciot reewangelizacji i nowej ewangelizacji wspotczesne-
go $wiata™™. Stad ptynie wniosek, Ze media masowe moga pomagaé w ksztattowa-
niu u ludzi odpowiednich postaw w ich odbiorze, ale moga takze zniszczy¢ odpor-
no$¢ na propagande. Przed negatywnym wplywem, propagandy przestrzega nie
tylko Koscidt, ale i moralisci, pisarze, politycy, ludzie mediow, mysliciele i powaz-
ni socjologowie i psychologowie.

2. MANIPULACJA W MEDIACH

Obok zjawiska propagandy, ktore jest obecne w wiekszos$ci medidw, nie spo-
sob nie zauwazy¢ réwnie niepokojacej manipulacji. Jest to celowe i skuteczne
dziatanie, ktore narzuca falszywy obraz rzeczywistosci®’, a doktadniej rzecz uj-
mujac, jej czesci. Manipulatorskie dziatania sg gleboko utrwalone i przechodza w
kolejnych fazach w ,,pranie mézgu”*®. Kazda manipulacja jest skryta i planowana.
W manipulacji dysponent od poczatku kieruje si¢ obmys$lanym zamiarem zafal-
szowania obrazu pewnej rzeczywistosci w $swiadomosci masowego odbiorcy.
Cecha ta taczy wszystkie cele, jakie majg osiagna¢ dysponenci manipulacji oraz
mechanizméw stosowanych w ramach dziatan manipulatorskich. To wtasnie skry-
tos¢ decyduje w duzej mierze o skutecznosci manipulacji. Odbiorca nie jest w
stanie jej wykry¢. Utrzymywana konsekwentnie skryto$¢ prowadzi do jeszcze
bardziej skutecznego falszowania rzeczywistosci. Tak wykreowany obraz usuwa
ze $wiadomosci ludzkiej fakt istnienia dziatan manipulatorskich. Manipulacja
stowem, obrazem, informacjg zmierza do panowania nad cztowiekiem i dyspo-
nowania nim*. Dysponenci manipulacji osiagaja swoj cel, gdy pojawia si¢ zjawi-
sko zwane przez biskupa Lepe¢ ,,mysleniem plakatowym”, ,,zaémieniem telewi-

8 Communio et progressio, nr 34.

8 Aetatis novae,nr4111.

8 Manipulowanie ludzmi jako problem wspolczesnej pedagogiki, ,JEthos™ 1, 1992, s. 76-87.
8 Manipulacja czy ,, pranie mézgu”’?, Niedziela” nr 13, 1995.

8 Anatomia manipulowania, ,Niedziela” nr 46, 1990.
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zyjnym” i ,,mentalno$cia zmanipulowana™®. Najwazniejszy kanalem strategii
manipulacji s3 mass media’'.

Aby dobrze zrozumie¢ zjawisko manipulacji nalezy pozna¢ jej mechanizmy.
Nie jest to tatwe, gdyz zaangazowane sg do tego celu coraz to doskonalsze tech-
niki masowego komunikowania. Wyro6znia si¢ trzy grupy mechanizméw manipu-
lacji: $rodki, techniki i systemy.

Podstawowymi $rodkami manipulacji sa: stereotyp, mit, plotka, kamuflaz, a
wigc takie same jak w propagandzie. Uwage nalezy poswigci¢, zatem $rodkom
manipulowania podswiadomoscig. Najczgsciej stosowanymi $rodkami sa slowo,
obraz i muzyka. Stowo w tym przypadku ma szczegodlne znaczenie. Jest to za-
rowno stowo mowione, jak i drukowane. Jezyk stwarza coraz to nowsze szanse
manipulacji przede wszystkim w prasie, radiu i telewizji. W kontek$cie manipula-
cji jezyk jest srodkiem wprowadzenia do obiegu spolecznego nowych zwrotéw i
sloganow. Na podswiadomo$¢ oddziatluje rowniez obraz. Zaczyna on dominowac
nad stowem poprzez swa atrakcyjno$¢”. Jednak i tu stowo odgrywa wazna role,
gdyz wzmacnia obraz. Do celow manipulatorskich wykorzystuje si¢ film rekla-
mowy, fabularny itd. Réwniez muzyka jest §rodkiem manipulacji. Przyktadem
tego moze by¢ muzyka techno. Poczatki tych technik siegaja juz lat szes¢dziesia-
tych minionego stulecia, juz wtedy w niektorych utworach stynnego zespotu The
Beatles w tekstach wykryto przy wykorzystaniu komputeréw, zawarty przekaz do
podswiadomosci np. ,,zabij swoja matke”.

W technikach manipulatorskich stosuje si¢ takie ,,chwyty”, jak np. fragmen-
tacja’. Polega ona na wybidrczym przedstawianiu rzeczywisto$ci. Technike ta
stosuje si¢ w reklamie. Pokazywane sg tylko pozytywne strony oferowanych pro-
duktow i ushug.

Natychmiastowo$¢ w informowaniu. Przekazywanie informacji dzicki ta-
czom satelitarnym, Internetowi odbywa si¢ coraz szybciej. Z tego wynika wielos¢
informacji oraz potegujaca si¢ czestotliwos¢ przekazywania. Technika ta prowa-
dzi do uwiarygodnienia przekazywanych tresci oraz wzbudza szacunek odbiorcy
medidw. Dzigki tej technice dezaktywuje si¢ informacje niewygodne. Obniza ona
skupienie uwagi, co ulatwia eksponowanie tzw. nowych pseudowartosci i idei.
Wszystko to odbywa si¢ pod pozorem troski o poinformowanie spoteczenstwa’*.

Igracjacja jest przedostatnig technikg manipulacji. Funkcjonuje ona w sto-
sunkach migdzyludzkich i oparta jest na dwoch dziataniach. Pierwsze ma na celu
zdobycie zaufania odbiorcy manipulacji, drugie za§ ma za zadanie wykreowanie
w pozytywnym $wietle osoby dysponenta. Technika ta jest szczegdlnie widoczna
w kampaniach wyborczych kandydatow na wazne stanowiska panstwowe. Igra-

0 Mentalnosé zmanipulowana, ,,Niedziela” nr 49, 1994.

' Media masowe nosnikiem manipulacji, w: Czlowiek w zagrozeniu, 1.6dz 1991, s. 45-47.
2 Cywilizacja obrazu?, ,,Teo—Filos” nr 1, 1997, s. 3.

% Swiat manipulacji, Czgstochowa 1997, s. 71.

% Tamze, s. 75.
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cjacja postuguja sie jednostki bez kompetencji i talentu w danych dziedzinach
swojej pracy zawodowej, najczesciej odnosi si¢ to do politykow.

Techniki manipulowania pod§wiadomos$cia oddziatywuja najpierw na zmysty
cztowieka, dzigki ktorym nastgpuje jego intelektualny rozwoj. Za posrednictwem
stuchu do pod$wiadomosci cztowieka trafia technika wstecznego zapisu. Dzieje
si¢ tak za sprawa ciagle powtarzanego komunikatu, apelu itp. Przyktadem moze
by¢ reklama, muzyka odtwarzana z plyt CD, audycje telewizyjne, ktore dzieki
szybkosci przekazywaniu klatek emituje do podswiadomosci negatywne tresci. Sa
to swoistego rodzaju ,,mantry”, na ktorych dziatanie odbiorca informacji jest
praktycznie bezbronny, jezeli nie wie o istnieniu takich technik. Tragicznym wy-
nikiem manipulowania informacjom i jej odbiorcom jest coraz czgstsze wsrod
mlodziezy zjawisko tzw. wtornego analfabetyzmu®. W ekstremalnym wydaniu
mtodziez ,,wychowywana” przez manipulatorskie techniki mediéw nie umie pisac¢
i nie chce czytac. Jest to zjawisko swoistego rodzaju uposledzenia cztowieka w
jego sferze intelektualnej i duchowej, polegajace na niemoznosci bycia w petni
osobg warto$ciowo-tworcza, czyli wnoszaca co$ nowego, cennego do ludzkiej
spolecznosci.

System manipulacji jest zespotem potaczonych ze soba réznorodnych $rod-
koéw 1 technik. System dezinformacji spoteczenstwa wystepuje w stosunkach za-
rowno interpersonalnych, jak i ogdlnospotecznych. W pierwszym przypadku
przybiera form¢ ktamstwa, oszustwa. W drugim biorg czynny udzial media oraz
sztaby specjalistow od propagandy i manipulacji. Spoteczna dezinformacja na-
gminnie wystepowata w systemie totalitarnym, ale jest rowniez obecna w krajach
posttotalitarnych. System dezinformacji polega na przekazywaniu informacji naj-
pierw do przywodcow opinii, ktorzy dalej rozpowszechniang ja w kregach spo-
tecznych. Przywodca opinii musi wykazywaé postawe makiawelizmu, tzn. wyka-
zywaé sktonno$ci do manipulowania innymi (Lenin, Stalin, Hitler, Husajn; inni
przywodcey postugujacy sig informacja jako narzedziem wtadzy)’®. Logochomia z
kolei polega na zainteresowaniu informacja najpierw ludzi mediow’’. Trudnym
do wykrycia systemem dezinformacji jest szum informacyjny. W przekazie in-
formacji pojawiaja si¢ czynniki uboczne, ktére uwrazliwiajg jej odbiorcow. Bywa
i tak, ze wraz z informacja, na ktora spoteczenstwo czeka, przekazywane sg row-
niez antyinformacje. Powoduje to konsternacje¢ u odbiorcy.

System kreowania wroga polega na wskazaniu przeciwnika np. idei spolecz-
nej 1 uczynieniu z niego ,,kozta ofiarnego”, na ktorym ,,wiesza si¢ psy” (stynna w
latach sze$¢dziesigtych ,,amerykanska stonka” w Polsce, ktora spustoszyta upra-
wy ziemniakow). Gtownym celem atakéw w komunistycznej i postkomunistycz-
nej Polsce byt i jest Kosciot katolicki. Dziatania systemu kreowania wroga

% 0 dzieciach telewizji, ,,/Zrodlo” nr 52, 2002,
% Media masowe nosnikiem manipulacji, WDL, nr 4-5, 1991, s. 115.
97 Fundamentalizm po polsku, ,Niedziela” nr 26, 1997.
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wspomagane sg autorytetem przeniesionym. Zanim Kosciot zajat konkretne sta-
nowisko na temat wejscia Polski do Unii Europejskiej pojawiaty si¢ komentarze,
ze jest on zacofany i przeszkadza Polakom w marszu do Europy, co nie bylo
zgodne z prawda’. Po wypowiedziach Jana Pawta II, ktory podkresla, ze popiera
zjednoczenie Europy, ale tylko wowczas, gdy bedzie w niej miejsce dla wartosci
chrzescijanskich, dysponenci manipulacji zmienili front dziatania. Zaczgto wyko-
rzystywac papieski autorytet, by zjedna¢ sobie eurosceptykow. Powotywano si¢ w
mediach na stowa Ojca Swigtego, ale pomijano, a w zasadzie przemilczano, ze w
Unii Europejskiej nie moze zabrakng¢ wartosci chrzes$cijanskich, ktore sg funda-
mentem Zjednoczonej Europy. System kreowania wroga jest niebezpieczny, po-
niewaz prowadzi do atakow, nienawisci, agresji i nietadu spotecznego.

Zatrucie informacyjne” jest wyjatkowo szkodliwym sposobem manipulacji.
Odnosi si¢ bowiem do hierarchii wartosci. Polega na ukrywaniu spraw istotnie
waznych, jako nieznaczgcych i bez wartosci i wprowadza w to miejsce tzw. tema-
ty zastepcze' . Celem zatrucia informacyjnego jest falszowanie obrazu rzeczywi-
stosci na obszarze wartoéci'"', czyli wartosci strukturalnej maskujacej zachowanie
jednostki. Stosuje si¢ technike perswazji ukrytej. Polega ona na publicznym
przedstawianiu nowej hierarchii jako porzadku oczywistego, co powoduje niechec
odbiorcéw do dotychczasowych systemow wartosci. Takie wartosci, jak np. §wie-
towanie niedzieli zastepuje si¢ zakupami w marketach'”, brak zachowania czy-
stosci przedmalzenskiej jest usprawiedliwiane wszechwtadnie panujagcym w me-
diach erotyzmem i przez to ostabieniem wolnej woli cztowieka, prawo rodzicéw
do wychowywania w duchu chrzescijanskim jest zastepowane prawami dziecka,
co czasami doprowadza do absurdow typu: dziecigcy parlament. Inng technika
jest lekcewazenie i o$mieszanie wartosci chrzescijanskich, ktéra zostata przybli-
zona podczas rozwazan nad propaganda. Rownolegle do o$mieszenia wartosci
wprowadza si¢ do obiegu, antywartosci przedstawione w sposdb sugestywny i
atrakcyjny'”. Jeszcze inna technika jest wprowadzenie negatywnych stow, sym-
bolizujacych warto$ci. W zatruciu informacyjnym stosuje si¢ takze technike dzia-
tania posredniego np. istnienie sekt lub pornografii'™ jako naturalnego elementu
zycia cztowieka w XXI w. Zmierza to oczywiscie do laicyzacji spoteczenstwa.

Aktualnym celem uruchomienia systemu S-M-S jest wzmocnienie chaosu w
dziedzinie idei, poj¢¢ i wartosci oraz odwrocenie uwagi spoleczenstwa od istot-

% Sygnatariusz oredzia biskupéw polskich do biskupow niemieckich, ,kodzkie Studia Teolo-
giczne”, t. 2, 1993, s. 50.

9 Media czwarta wladza czy stuzba cztowiekowi, ,J.6dzkie Studia Teologiczne”, t. 9, 2000,
s. 171-180.

100 gatecheta i Swiat informacji, ,,Katecheta” nr 3, 1987, s. 106-116.

" Antykatecheza w mediach masowych? WAL, nr 10-11, 1999, s. 304-308.

102 Niedziela” w Zyciu rodziny chrzescijanskiej, ,,Biblioteka Kaznodziejska” nr 1, 1979, s. 54-58.

19 Swiat manipulacji, Czestochowa 1997, s. 105.

1% Inwazja pornografii, ,Niedziela” nr 5, 1991.
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nych probleméw w zyciu narodu'”. Skrot S-M-S oznacza sensacje, muzyke i seks
oraz dozowanie ich eskalacji'®. Reklama jest czynnikiem wspierajacym te dzia-
fania. Ta forma manipulacji jest wysoce skuteczna, gdyz oddziatuje na aktualne
potrzeby odbiorcéw. Zjawisko sensacyjnosci zostalo przyblizone i wnikliwie
omoéwione przy okazji propagandy. Sensacja jest wspomagana przez muzyke,
ktéra w sposdb manipulatorski nawoluje do apostazji, sodomizmu, zboczen sek-
sualnych. Dobrym przyktadem, na ktory powoluje si¢ Autor, jest telewizyjna sta-
cja muzyczna MTV, funkcjonujaca calg dobe i dzigki satelitom obejmujaca swym
zasiegiem caty $wiat'”’. Dzigki mediom muzyka wypetia domy rodzinne i zy-
wiolowo rozprzestrzenia si¢. Szczegélnie wazng role w tym systemie spetnia
seks, ktory stal si¢ nosnikiem tresci propagandowych i systemem manipulacji
szczegolnie w reklamach. Manipulacja ta przebiega ré6znymi kanatami. W stosun-
kach interpersonalnych jest to erotyczne stownictwo, dykteryjki czy gesty. Nato-
miast w mediach jest to o$mieszanie czystosci, wiernosci matzenskiej, naturalne-
g0 planowania rodziny. Przyktadem sa listy nastolatek do redakcji kolorowych
gazet o tematyce seksualnej. Manipulacja za posrednictwem seksu skutecznie
zniewala cztowieka, co pomaga w planowym sterowaniu jednostka i spoteczen-
stwem badz jego czescia.

Cele manipulacji istnieja poza czlowiekiem, ktéry jest ich bezposrednim
przedmiotem. Zauwaza si¢ to przy poréwnaniu aktywnosci cztowieka'®. Cztowiek
jest tylko narzedziem, dzigki ktoremu dysponenci manipulacji osiagaja swoje za-
kamuflowane cele. Natomiast w prawidlowym wychowaniu celem jest cztowiek i
jego dobro rozumiane podmiotowo. Wychowanie wyzwala z wszelkiego rodzaju
zniewolen, a manipulacja czyni czlowieka dyspozycyjnym i uzaleznia'”. Prawdzi-
we cele manipulacji nie sg jeszcze do konca jasne i oczywiste. Jesli jakis cel przy-
padkowo ujawni sig, zaraz dysponenci manipulacji dorabiaja do tego swoja ideolo-
gie, odwracajgc uwage zainteresowanych. We wcezesniejszych rozwazaniach przy-
toczone zostaty konkretne przyktady propagandy antykoscielnej. W zyciu codzien-
nym zauwaza si¢ rowniez manipulacj¢ antykoscielng. Po zdemaskowaniu tych dzia-
fan dysponenci ,,nieczystej gry” twierdza, ze jest to potrzebne Kosciolowi i nie-
zbedne do jego wewngtrznej naprawy i oczyszczenia, a takze odkrycia faktow z
historii Kos$ciota, ktore niby do tej pory byly ukryte przed spoteczenstwem. Idac
dalej tokiem myslenia dysponentow propagandy antykoScielnej, Koscidt powinien
by¢ im wdzigczny za ataki i dziatania, jakie przeciwko niemu si¢ tocza. To przeciez
przeczy zdrowemu rozsagdkowi! Dysponenci manipulacji sg jednak innego zdania.

195 Chaos ideowy w mediach, czy chrzescijanski system wartosci? ,Niedziela” nr 2, 1993,'s. 1i 5.

196 Ewangelizacja i nowa propaganda, w: Méwié o Bogu, red. ks. Z. Kijas, Krakow 1997,
s. 198.

17 Jak broni¢ sie przed manipulacjq, ,,Stowo” nr 43, 1996, s. 5.

1% Manipulowanie czlowiekiem jako problem wspélczesnej pedagogiki, ,,Ethos™ 1, 1992, s. 82 i ns.

19 Rodzina miejscem wychowania do mediow, w: Kalendarz 2001, red. ks. E. Marciniak, Wto-
ctawek 2000, s. 70-73.
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Innym argumentem jest wolno$¢ stowa i demokracja. Skoro jest manipulacja poli-
tyczna to, czemu mialaby nie istnie¢ antyko$cielna''’. Manipulacja antyko$cielna
realizuje cele zagrazajace egzystencji i funkcjonowaniu KoS$ciota. Pierwszy rze-
czywisty cel to marginalizacja Kosciota katolickiego, ktora ma doprowadzi¢ do
jego eliminacji z zycia spotecznego. Zjawisko to w historii Europy funkcjonuje juz
od czasow tzw. o§wiecenia, czyli okresu w dziejach europejskiej cywilizacji lansu-
jacego pozér nowoczesnosci, walke z ,,ciemnogrodem”, czyli Ko$ciotem i jego
»Zabobonami”, spychanie misji Kosciota do ,,zakrystii”, wpajanie, ze ludzie wierza-
cy nie maja prawa do aktywnego dziatania w duchu Ewangelii na polu spotecznym
i politycznym, a Koscidt jako instytucja ma tylko do spehienia zadania kultowe.
Przeczy to zupetlie nauczaniu Urzedu Nauczycielskiego Kosciota, poczawszy od
stynnej Encykliki Leona XIII Rerum novarum poprzez kolejne dokumenty Ko-
$ciota, w tym cate nauczanie Soboru Watykanskiego Il o misji i postannictwie
swieckich.

Wspdlczesni laiccy manipulatorzy postuguja si¢ mitologia, jako metoda skto-
cenia wiernych z Kos$ciotem hierarchicznym poprzez propagowanie rzekomego
braku troski o ludzi biednych, chorych, starych, pomijaja liczne inicjatywy chary-
tatywne Kosciota'''. Kolejnym celem jest doprowadzenie ewangelizacji do dzia-
fan nieskutecznych poprzez o$mieszanie warto$ci chrzescijanskich i narodo-
wych'"?. Atakowana rowniez w tym celu jest prasa katolicka, ktora zdaniem dys-
ponentdw manipulacji jest nieprofesjonalna i zasciankowa. Tymczasem Papiez
uswiadamia wszystkim, Ze ,.historia uczy, ze demokracja bez wartosci tatwo si¢
przemienia w zakamuflowany totalitaryzm™'". Celem manipulacji antykoscielnej
jest odwracanie uwagi od spraw najwazniejszych dla Kosciota i narodu. Przykta-
dem moze by¢ znieksztatcenie obrazu Papieza, niedopuszczenie pewnych infor-
macji do szerszych kregdw spoteczenstwa. Pozostaje pytanie, kto za tym wszyst-
kim stoi? Biskup Adam Lepa wskazuje ludzi mediow, politykow, artystow, nau-
kowcow, satanistow''*. Pytanie to pozostaje jednak bez ostatecznej odpowiedzi,
gdyz machina manipulacji i jej skryto$¢ utrudniajg dojscie do prawdy.

Skutki dziatan manipulatorskich dzielg si¢ na bezposrednie i trwate. Pierwsze
to te, ktore przewidzieli dysponenci manipulacji, drugie za$ pozostawiaja gteboki
slad w psychice cztowieka. Skutkiem bezposrednim jest pozbawienie odbiorcow
wiedzy w obrebie pewnej problematyki. Nadmiar informacji powoduje niezrozu-
mienie faktow i pogubienie si¢ we wlasnych opiniach na dany temat oraz zagu-
bienie. Bombardowanie psychiki sugestywnymi hastami sprawia, ze spoteczen-
stwo zmanipulowane odczuwa chaos w Zyciu codziennym. Manipulacja pocigga
za sobg skutki w zyciu emocjonalnym cztowieka. Wzbudza uczucia negatywne, a

"0 Chytra informacja czy zwykla propaganda?, ,Niedziela” nr 38, 1994.

" Manipulacja w propagandzie antykoscielnej i jej rzeczywiste cele, WAL, nr 6, 1995, s. 249.
12 Antykatecheza w mediach masowych?, WAL, nr 10-11, 1992, s. 307.

13 Centesimus annus, nr 46.

"4 Swiat manipulacji, Czgstochowa 1997, s. 149.
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jesli dysponent manipulacji chce, wzbudzi tez uczucia przyjazne do wybranych
ideologii. Do trwatych §ladow manipulacji zalicza si¢ zaufanie oséb zmanipulo-
wanych do ,,whasnych” mediow'"”’, niwelowanie indywidualnosci, wzbudzanie
negatywnych postaw, stan biernosci w odbiorze mediow''® jak np. zgody na ma-
nipulacje, ktora prowadzi do automanipulacji. Dtugotrwata manipulacja prowadzi
do zmanipulowania mentalno$ci''’, a w dalszej kolejnosci do prania mézgu''®.

Whiosek, jaki ptynie z powyzszych rozwazan, pozwala stwierdzi¢, ze media
w Polsce uprawiajg manipulacj¢ i robig to skutecznie. Sg osrodkami antyewange-
lizacji i laicyzacji spoteczenstwa'".

Reasumujgc rozwazania na temat manipulacji zmierzajacej do laicyzacji zy-
cia spolecznego, nalezy si¢ zastanowic, czy mozna temu niebezpiecznemu zjawi-
sku zapobiec? Jesli tak to, w jaki sposob? Trzeba przede wszystkim poglebiac
wiedze o manipulacji poprzez lekture czasopism katolickich'?. Ignorancja jest
pozywieniem dziatan manipulatorskich. Dlatego tez nalezy jak najglo$niej méwic
o niej, demaskowac i pigtnowac jej dzialania, podkreslajgc przy tym skutki, jakie
ze soba niesie'”'. Na manipulacje aktywnie i stanowczo trzeba reagowaé poprzez
interwencje w mediach. Nalezy tez dba¢ o to, by swoimi wypowiedziami nie
wspiera¢ dysponentéw manipulacji'®®. By skutecznie przeciwstawia¢ si¢ manipu-
lacji, trzeba propagowac wartosciowe programy, dyskutowac¢ o manipulacji, sto-
sowac technike ,,otwierania oczu”, ksztattowaé postawe krytyczng w odbiorze
mediow, rozmawia¢ z dziennikarzami i bra¢ czynny udziat w ksztattowaniu me-
diow'*. Rozmowy i dyskusje o tematyce manipulacji przyczyniaja si¢ do budo-
wania ,,Srodowiska stowa”, ktore ogranicza wptyw mediow w ich oddziatywaniu
na czlowieka'**. Nie mozna zapomnieé, podobnie jak w propagandzie, o modli-
twie do Ducha Swigtego, by dat nam dar madroéci, rozumu, rady i mestwa do
skutecznego przeciwstawiania si¢ manipulacji. Laska dziata zawsze, suponujac
naturg. Ta teologiczna zasada w dobie Nowej Ewangelizacji, do ktorej wzywa
Papiez, powinna mobilizowac chrzescijan do poglebiania swej formacji intelektu-
alnej i duchowej, tak aby natura byla bardziej podatna na to, co daje Chrystus
poprzez $wiatto swej Ewangelii, a nie to, co jest oferowane przez zlaicyzowany,
bez wartosci etyczno-moralnych $wiat.

5 Tamze, s. 159.

16 Czy polskie media zagrazajq ewangelizacji, WAL, nr 10, 1995, s. 420-427.

"7 Mentalnosé zmanipulowana?, ,Niedziela” nr 49, 1994.

18 Manipulacja czy ,, pranie mozgu?, ,Niedziela” nr 13, 1995.

119141ntykatecheza w mediach masowych?, WAL nr 10-11, 1992, s. 304-308, Ewangelizacja i
antyambona, ,,Niedziela” nr 51, 1995.

120 Jak sie przeciwstawiaé manipulacji w mass mediach?, WAL nr 7-8, 1995, s. 294.

2 Media masowe nosnikiem manipulacji, WDL, nr 4-5, 1991, s. 116.

122 Manipulacja w propagandzie antykoscielnej i jej rzeczywiste cele, WAL, nr 6, 1995, s. 246-253.

'3 Prawda i zaklamanie w mass mediach, WAL nr 10, 1996, s. 499-502, Katecheta i $wiat
manipulacji, ,,Katecheta” nr 2, 1995, s. 65-70.

124 Jak broni¢ sie przed manipulacjq, ,Stowo” nr 43, 1996, s. 5.
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3. KATOLICY WOBEC PROPAGANDY I MANIPULACIJI

W dobie postgpu cywilizacyjnego, jaki odnotowuje si¢ rowniez w dziedzinie
medidw, nie ulega watpliwosci, ze ludzka wiedza o zyciu i spos6b myslenia o nim
w duzym stopniu determinujg $rodki masowego przekazu. ,,Potega srodkéw ma-
sowego przekazu jest tak wielka, ze wptywaja one nie tylko na to jak ludzie zyja,
ale takze, o czym mysla”'?’. Postawa nazywa si¢ trwale pozytywne lub negatywne
ustosunkowanie si¢ cztowieka do konkretnego przedmiotu lub zjawiska. Biskup
Lepa wylicza postawy prospoteczne, egoistyczne, pozytywne, negatywne, natu-
ralne, zasadnicze, celowosciowe, bardzo trwale, trwale, nietrwale, stabe i silne,
uczuciowe i antywarto$ciowe'”®. Do postaw pozytywnych wlicza si¢ postawe
dialogu. Papiez Pawet VI trzydziesci kilka lat temu pisal, ze ,,najnowsze $rodki
przekazu, stuzac rozwojowi cztowieka, umozliwiaja mu wymiang informacji,
gromadzac ludzi w S$cista wspolnote, w ktdrej wszyscy uczestniczag w dialogu
zmierzajgcym do powszechnego braterstwa”?’. Czas zweryfikowal te stowa.
Obecnie spotkania migdzyludzkie nie wywotuja glebszego $ladu w psychice. Sa
obojetne i bez wyrazu. Rosnie popularno$¢ kontaktow migdzyludzkich nawigzy-
wanych przy wspotudziale mediow'?®. Sa to internetowe czaty, telefony, krotkie
wiadomosci tekstowe SMS i MMS. Nie tworzg one jednak wiezi migdzyludzkich.
Nagminne sg sytuacje, ze mtodziez spotyka si¢ w celu obejrzenia filmu w kinie.
Kino i sztuka filmowa w zalozeniu swoim powinno tworzy¢ szeroko rozumiang
kulture i przyczynia¢ si¢ do rozwoju duchowego cztowieka. Tymczasem komer-
cjalizacja kina, szczegdlnie amerykanskiego, powoduje, ze mtodziez oglada filmy
nie wnoszace zadnych wartosci kulturowych, ani tez nie mobilizuje do jakiejkol-
wiek refleksji nad soba, zyciem, swoim $wiatopogladem itd. W ostatnich czasach
zauwaza si¢ bardzo niepokojace zjawisko upadku sztuki filmowej w ogole, bar-
dzo trudno jest obejrze¢ warto$ciowy, nieckomercyjny film. Jest to swoistego ro-
dzaju upadek kina. Do tego przyczynia si¢ jeszcze Internet, dajacy mozliwosc¢
ogladania bezwarto$ciowych komercyjnych filméw w tzw. ,.czterech $cianach”
wlasnego domu przed komputerem, a wiec rowniez kino przestaje powoli mie¢
wymiar kulturotworczy. Postawa dialogu jest wigc bardzo mocno zagrozona i
wypierana przez media. Trzeba jednak podkresli¢, ze niektore media starajg si¢ te
postawe budowacé. W czasach gospodarki centralnie planowanej informacje prze-
biegaly jednostronnie: nadawca do odbiorcy. Zjawisko zwrotne nie wystepowato.
Wolnorynkowy rozwdj mediéw prywatnych i walka o odbiorce¢ zmienity nieco te
sytuacj¢. Coraz czes$ciej w mediach organizowane sg tzw. studia otwarte, w kto-
rych to np. za posrednictwem Internetu czy telefonu odbiorcy aktywnie uczestni-

125 fetatis nova, nr 4.

126 Media a postawy, Archidiecezjalne Wydawnictwo Lodzkie, £6dz 2001, s. 15-16.
127 Communio et progressio, nr 1.

128 Dominacja mediow, ,Niedziela” nr 51-52, s. 9.
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czg w przebiegu programu. Odbiorca jest w tym przypadku nie klientem czy pe-
tentem, ale partnerem dialogu. Niewatpliwie postawe dialogu wspiera cierpli-
wos¢, wielkodusznos¢, tolerancja i otwarto$¢. Postawa szerokich horyzontow
zwana jest inaczej postawa szerokiego patrzenia na $wiat'”. Buduja ja funkcje,
jakie spelniaja media, tj. informacyjna, wychowawcza i rozrywkowa. Media
sprawiaja, ze wszyscy ludzie na calej ziemi staja si¢ uczestnikami problemow i
trosk do§wiadczanych zaréwno przez jednostki, jak i przez cata rodzing ludzka'*’.
Postawa szerokich horyzontéw ujawnia si¢ w kontekscie biezacych wydarzen na
swiecie 1 w kraju. To pocigga za sobg aspiracje do zdobywania wiedzy. Postawa
ta pozwala jednostce budowac zycie na witasnej hierarchii wartosci oraz ustrzec
si¢ jednostronnosci w ocenie biezacych faktow. Niweczy ona stagnacje i lenistwo,
a poszerza zainteresowania i dociekliwos$¢ intelektualna. Postawa szerokich hory-
zontow skutecznie uodparnia jednostke na propagande¢ i manipulacje. Najwigksze
osiggnigcia na tym polu ma publicystyka, programy kulturalne, przyrodnicze z
udziatem wybitnych specjalistow, artystow czy naukowcow. Rodzi si¢ tylko jed-
no pytanie, czy przypadkiem w wielu sytuacjach ksztattowanie postawy szerokich
horyzontéw nie jest pozorne, kolejnym mechanizmem manipulacyjnym, jesli np.
tak modne ostatnio programy telewizyjne typu studio otwarte lansujace sensacyj-
no$¢, wszelkiego rodzaju tematy science fiction, czy tez tematy zwigzane z nauka
moralng Kosciota, ktore nie koncza si¢ zazwyczaj postawieniem kropki nad ,,i”,
czyli daniem jednoznacznej odpowiedzi, lub tez rozwigzania problemu; stajg si¢
doskonatym mechanizmem manipulacyjnym w rekach dysponentow mediow la-
ickich, antychrzescijanskich, propagujacych antywartosci.

Ostatnig pozytywng postawg ksztattowang przez media jest postawa toleran-
cji’?!, ktora wzbudza szacunek wobec drugiego cztowieka, respektowanie jego
praw, niweluje uprzedzenia i brak poszanowania. Postawa tolerancji nie ingeruje
w sprawy osobiste bliznich, ksztattuje indywidualizm, otwarcie na ré6znorodnos¢.
Jednostka cechujaca si¢ tg postawa nie jest ztosliwa, nie plotkuje, nie jest agre-
sywna, potrafi natomiast wypracowa¢ kompromis. W postawie tolerancji wazna
role odgrywa wola jednostki i intelekt. Stowo ,.tolerancja” po 1989 r. stato si¢
modne i powszechnie uzywane w mediach. Po§wigca si¢ mu wiele uwagi. Znacz-
ng role¢ w ksztattowaniu tej postawy odgrywajg programy geograficzne, kultural-
ne, przyblizajace sylwetki réznych ludzi. Media zdecydowanie potepiajg i nagta-
$niajg wszelkie przejawy braku tolerancji. Trzeba jednak by¢ ostroznym w ksztat-
towaniu tej postawy u mtodego pokolenia. Przyczyng jest fakt, jak to juz wcze-
$niej wspomniano, ze tolerancja czgsto bywa zle w mediach rozumiana 1 jest jed-
nym z tematow propagandowych i manipulacyjnych. Bardzo czg¢sto w mediach
laickich lansuje si¢ opatrznie rozumiang postawe tolerancji jako indyferentyzmu

12 Media a postawy..., s. 69.
B30 Communio et progressio, nr 19.
B! Media a postawy..., s. T5.
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w szczegolnosci religijnego. Media komercyjne wrogie Kosciotowi kreuja taka
postawe, a celem ich jest w imig¢ tolerancji walka z Bogiem. Jest to bardzo nie-
bezpieczne zjawisko niszczace 1 wypaczajace ksztattujacy sie swiatopoglad mto-
dego cztowieka, ktéry nie rozumie, czym w istocie jest prawdziwa tolerancja, w
sytuacji, kiedy media wrogie Kosciotowi lansuja ,,mitologiczny” model tolerancji.
Swoisty sceptycyzm jest z tego tez powodu bardzo wskazany.

Bardziej od postaw pozytywnych ksztalttowanych przez media zauwaza si¢
postawy negatywne. Skutkami negatywnego oddzialywania mass mediow jest
agresja, przemoc, narkomania, alkoholizm, seksoholizm, siecioholizm (uzaleznie-
nie od komputera i Internetu). Najbardziej niebezpieczne sg stosowanie przez
niektore media techniki oddzialywania na pod$wiadomos¢. Prowadzi to w konse-
kwencji do zjawiska juz wcze$niej przedstawionego zwanego ,,mentalno$cia
zmanipulowang”.

Postawa uzaleznienia od mediow jest coraz wigkszym problemem wspotcze-
snego $wiata'>’. Nie zauwaza si¢ uzaleznienia od stowa pisanego czy prasy. Urok
obrazu ruchomego, czyli telewizji i Internetu'” sprawia, ze pokusg¢ obcowania z
nimi trudno jest odeprze¢. Od niedawna uzaleznienie od Internetu psychologowie
nazywaja siecioholizmem'"* i traktuja to zjawisko jako chorobe. Cztowiek uza-
lezniony od Internetu spedza minimum 5 godzin na dobe w sieci. Ofiarami uza-
leznienia sg najczesciej jednostki, ktore maja problemy w kontaktach miedzy-
ludzkich, niskie poczucie wartosci, pustke swiatopogladowa, niski poziom prak-
tyk religijnych. Symptomami uzaleznienia od mediéw sa zaniedbywanie codzien-
nych obowigzkow na rzecz wiekszej ilosci czasu przeznaczonego do obcowania z
mediami, powstanie mentalno$ci odpowiadajacej danemu medium, fanatyzm w
odbiorze mediow, zobojetnienie na ludzka krzywde, ulegtos¢ wptywom propa-
gandowym, brak krytycyzmu do odbioru mediéw. Zmanipulowane stowo druko-
wane uzaleznia poprzez sensacjg¢, egzotyke, plotkarstwo.

Postawa uzaleznienia $ciSle powigzana jest z postawg konsumpcjonizmu.
Prowadzi ona do zaniku aktywnosci w codziennym funkcjonowaniu jednostki. W
postawie konsumpcjonizmu u jednostki dominuje element przejsciowy w obco-
waniu z mediami oraz egoizm, co wywoluje ignorancje drugiego cztowieka. In-
tensywne przezywanie odbieranych tresci goruje nad ich rozumieniem, przyczy-
niajac si¢ do braku dyskusji na ich temat. Pocigga to za soba samotnos¢ w kontak-
tach z mediami. Postawa konsumpcjonizmu powoduje chaos ideowy jednostki,
ktora w ,,nattoku” konsumowanych tresci gubi si¢ i nie jest w stanie rzeczowo
oceni¢ otaczajacej ja rzeczywistosci. Jest ona odpowiedzialna rowniez za paraliz
kontaktow migdzyludzkich, ktéore w oczach jednostki stanowia przeszkode w
konsumowaniu mediow. Czgsto te same media, ktore moéwig o zaniku wiezi mig-

132 Tamze, s. 81.
133 Oblicze Chrystusa i $wiat mediow, ,Niedziela” nr 33, 2001.
13 Tamze.
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dzyludzkich u wspoélczesnych Polakéw, lansuja postawe konsumpcjonizmu u
odbiorcy, emitujgc dziesigtki reklam, ktore tez sg towarem przynoszacym ol-
brzymie zyski, szczegdlnie komercyjnym stacjom telewizyjnym. Tak oto zamiast
rodzinnych spotkan i rozmow, czyli postawy dialogu, zanikajg wigzi nawet mig-
dzy najblizszymi, poniewaz rozbudzona zadza posiadania nawet rzeczy niepo-
trzebnych zostaje zaspokojona w hipermarketach, ktorym reklama napedza klien-
tele. Konsumpcjonizm powoduje bezrefleksyjny sposob odbioru mediow. Niekto-
re z nich uaktywniaja odbiorcg, co jednak nie ogranicza postawy konsumpcjoni-
zmu. Uspiony krytycyzm sprawia, ze jednostka jest bardziej podatna na manipu-
lacje i propagande'”. Telewizja i Internet przywiazuja do swojego odbioru jed-
nostke, wykorzystuja wlasnie biernosc.

,»Postawa makiawelizmu polega na dominacji w jednostce podejmowanej z
rozmystem czynnosci manipulowania drugim cztowiekiem”'*®. Makiaweliste ce-
chuje dyktatorstwo, przywodztwo. Animatorzy mediow i propagandy wykazuja tg
postawe. Media w tym celu przyblizaja odbiorcy ludzi przebiegtych, sprytnych,
postugujacych si¢ czgsto w swym zyciu oszustwem. Dlatego tez mtody odbiorca
jest zdania, ze ,,wszystkie chwyty” sg dozwolone w dazeniu do zamierzonego
celu. Makiaweliste cechuje interesownos¢ w kontaktach interpersonalnych i in-
strumentalne traktowanie drugiego cztowieka. Wérdéd mtodego pokolenia zanikaja
takie wartosci, jak przyjazn, a w to miejsce wchodzi egoizm, lub tez skrajny ego-
centryzm — twor uksztalttowany przez media lansujgce postawy zycia tatwego,
prostego i przyjemnego. Sam makiawelizm cechuje deficyt empatii, co prowadzi
w rezultacie do lekcewazenia praw i oczekiwan innych ludzi. Makiawelisci lek-
cewazg prawde, co jest spowodowane dlugotrwaltym manipulowaniem drugim
cztowiekiem, ktore polega na skrytym narzucaniu jednostce falszywego obrazu
okreslonej rzeczywistosci''. Makiawelista uodporniony jest na korekte swego
postgpowania, pochodzaca od innych. Jego metody w postegpowaniu z innymi sg
trudne do wykrycia, gdyz sa zakamuflowane. Te negatywne cechy jego postawy
powoduja, ze nie cieszy si¢ on w swym $rodowisku sympatig. Dazenie ,,po tru-
pach do celu” jest maksyma zyciowa makiawelisty. Wspolczesni yappis coraz
bardziej si¢ upowszechniajg rowniez w spoteczenstwie polskim. To mlodzi lu-
dzie, dla ktérych jedynym celem zyciowym jest biznes i ptynace z niego korzysci,
a wigc bycie i funkcjonowanie w ramach swojej klasy, z bezwzglednym egoi-
zmem w dazeniu do osiggnigcia celu, jakim jest pienigdz. Tak zwane wspotczesne
»~mtode wilki” eliminujg wszystkich i wszystko cokolwiek stanie im na drodze do
osiggnigcia okreslonego celu, czyli zaspokajanie swoich potrzeb.

Mowigc o rezultacie oddziatywan mediow na postawy czlowieka uzywa si¢
stow ,,ekspansja medidw”, ich ,,agresja”, ,,imperializm” c¢zy doznawany w obco-

135 Krytycznie wobec mediow, ,,Zrodto” nr 7, 2002.
136 Media a postawy..., s. 95.
17 Swiat manipulacji, Czestochowa, 1997, s. 23 nn.
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waniu z nimi ,,szok”"**. Autor w swych publikacjach wyrdznia trzy rodzaje od-
dziatywan: bezposredni, komunikatywny i podéwiadomy'*’.

W przeciwienstwie do oddzialywania posredniego, bezposrednie wywoluje
skutek natychmiastowy, zwany mechaniczng teorig oddziatywania. Obcowanie z
mediami sprawia, ze odbiorca psychicznie odreagowuje. Bezposrednim adresatem
oddzialywania mediéw sg postawy i opinie, ktore wspottworza osobowos¢ czto-
wieka. Postawe dostrzega si¢ poprzez zachowanie czlowieka, jego stosunek o
danego przedmiotu. Postawe takg charakteryzuje sila, tres¢, zakres i trwalosc.
Latwo wiec wysnu¢ wniosek, ze sg one nabyte. Trzonem opinii jest wartosciowa-
nie okre$lonych przedmiotéw, na ktére sktada si¢ sad wartosciujacy, kierunek
oraz sila oceny. Media swym oddziatywaniem na odbiorce moga tworzy¢ nowe
postawy 1 opinie, wzmacnia¢ lub ostabia¢ juz istniejace, a nawet je eliminowac.
Postawy najskuteczniej ksztattowane sa w krotkim czasie. W rekach ludzi pracu-
jacych w mediach ztozony zostal ogromny instrument oddzialywania na cztowie-
ka. Dlatego tez ludzie tworzacy media i pracujacy w nich sg odpowiedzialni za
przekazywane tresci. Ciazy na nich obowigzek bycia nauczycielami spoteczen-
stwa'*’. Dziennikarze nobilituja swoj zawod, natomiast niewiele czynig, aby ta
nobilitacja byla petna i skuteczna. Muszg przekonac sie, ze ich trudna praca to
zaszczytne powotanie'*'. Dziennikarze wierzacy powinni mieé¢ odpowiedzialnos¢
za kreowana przez ich media opinie publiczna'*. Nie powinno wystepowaé zja-
wisko manipulacji. Taki dziennikarz, ktory rozmija si¢ z prawdg i etyka zagraza
prawidtowo rozumianej demokracji w duchu chrzescijanskim. By skutecznie rea-
lizowa¢ swoje powotanie dziennikarz powinien:

a) obiektywnie i rzetelnie przekazywac informacje,

b) unika¢ manipulacji,

¢) mie¢ nieprzekupna postawe wobec prawdy'*.

Wszystkie media musza otworzy¢ sie szerzej na wartosci'**. Zadaniem me-
diow jest bowiem wzmacnianie i utrwalanie pozytywnych postaw. Stuzag temu
funkcje mediow, ktérymi sa informowanie, ksztaltowanie, oddziatywanie este-
tyczne, zabawa i rozrywka'*’. Sejm Rzeczypospolitej Polskiej w 1992 r. wyszedt
naprzeciw tym oczekiwaniom. Ustawa o Radiofonii i Telewizji zostata wzboga-
cona o zapis, iz media majg gwarantowac respektowanie chrzescijanskiego sys-

138 Agresja mediow?, ,Niedziela” nr 1, 1991.

139 Srodki spolecznego przekazu i osobowosé cztowieka, WDL, nr 1-2, 1984, s. 41-46.

1400 etyke dziennikarskq w Polsce, WAL nr 7-8, 1999, s. 564-566, Jaki dziennikarz, ,Niedzie-
la” nr 2, 1991, s. 6.

Y Dziennikarstwo to powolanie, ,Niedziela” nr 37, 1993.

"2 Dziennikarz a opinia publiczna, ,Niedziela” nr 3, 2001.

143 Stuzy¢ prawdzie, WAL, nr 9, 1998, s. 332-334, Dziennikarz nauczycielem, ,Niedziela”
nr 38, 2000, s. 8.

Y44 Media w stuzbie cztowiekowi, WAL, nr 9, 2001, s. 457-458.

195 Srodki spolecznego przekazu, zagrozenie czy szansa rozwoju? ,Biblioteka Kaznodziejska”
nr 2-3, 1979, s. 131-133.
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temu warto$ci. Oponenci podnie$li ogromna wrzawe, twierdzac, iz jest to
sprzeczne z zasada pluralizmu'*. Ten Zle pojmowany pluralizm wprowadzit na
polski rynek i do polskich mediéw, przemoc, lansowanie sekt jako ,,kosciotow”
alternatywnych wobec jednego powszechnego apostolskiego KosSciota. Jest to
inwazja mediow laickich na postawy czlowieka'’’. Nie nastrecza dzi§ wigkszej
trudnos$ci kupno pisma, czy tez filméw z tre§ciami zawierajacymi tematyke por-
nograficzng. Sa one szeroko dostepne w kazdym kiosku. Stolica Apostolska w
dokumencie Pornografia i przemoc w srodkach masowego przekazu” wylicza
negatywne wptywy tych zjawisk na postawy ludzkie. ,,Pornografia i sadystyczna
przemoc upadlaja seksualno$¢, wypaczaja stosunki miedzyludzkie, zniewalaja
jednostki, zwtaszcza kobiety i dzieci, niszcza malzenstwo i zycie rodzinne, budza
antyspoleczne postawy i ostabiaja moralna tkanke spoteczenstwa”'*®. Niewatpli-
wie, wiec pornografia zagraza rozwojowi kultury, w ktora aktywnie zaangazowa-
ne sg $rodki spotecznego przekazu'®. Media sa no$nikami zmniejszajacej sie
wrazliwo$ci czlowieka na prawde i zaktamanie. Utrudniajag one kontemplacje
oblicza Jezusa'™’. Obrazy emitowane przez mass media swoim hatasliwym od-
dzialywaniem zniewalaja jednostke i paralizuja jej ducha. Powoduja zamykanie
si¢ ludzi na tresci ambitne. Niewatpliwie takimi sg aspekty patriotyczne, narodo-
we. Media kreuja je jako niemodne, przestarzale i nieeuropejskie. Prowadzi to do
zagrozenia bytu narodowego. Zbyt mato miejsca w mediach poswigca si¢ tematy-
ce narodowowyzwolenczej. Prowadzi to do zatracenia tozsamosci narodowe;j, bez
ktorej Ojczyzna jest zubozata. Promowane przez srodki masowego przekazu
pragmatyczne myslenie lekcewazy fakty historyczne i tradycje narodu. Niweczy
poczucie tozsamosci i prowadzi do postaw antynarodowych'>'. Media skutecznie
wplywaja na opini¢ publiczna. Ich wptyw jest tak widoczny, ze nazywane sa
,.pierwsza wladza”'**. Ksztaltuja one nastroje spoteczne, zmieniaja rzady, urabiaja
mentalno$¢ jednostki 1 wzniecajg rewolucje. Losy tozsamosci narodow rozgrywa-
ja sie¢ w mediach. Dziatania $rodkow masowego przekazu bywaja opozycyjne
wobec powszechnych wartosci, zywotnych spraw narodu oraz interesoOw panstwa,
podkopuja fundamenty religii, dziedzictwa kulturowego, niszcza autorytety'™.
Media przestaty by¢ juz ,,czwarta wladza”, sg ,,pierwsza”. Z tego wynika wniosek
nastepujacy: czyje media, tego wladza. Obecnie media znajdujg si¢ w rekach lu-

Y6 wartosci chrzescijanskie w radiu i telewizji nikomu nie zagrazajq, ,,Niedziela” nr 5, 1999, s. 3.
Y Inwazja pornografii, ,Niedziela” nr 5, 1991, s. 11 6.

8 pornografia i przemoc w $rodkach spolecznego przekazu; odpowied? duszpasterska, nr 10.
" Prasa katolicka w Polsce czynnikiem kulturotworczym, WAL, nr 3, 1995, s. 117-124.

150 Oblicze Chrystusa i sSwiat mediow, ,,Niedziela” nr 33, 2001.

151 Czy stwardnialo serce tego ludu?, ,Niedziela” nr 30, 1996.

152 Mass media i kultura narodu, WAL, nr 9, 1997, s. 404.

153 Pierwsza wladza czy pigta kolumna?, ,Niedziela” nr 38, 1997, s. 9.
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dzi o lewicowych pogladach. Za posrednictwem manipulacji prowadza one dzia-
tania laicyzacyjne. Ich skutkiem jest ateizacja'™.

Wszystkie czynniki, ktore wywieraja wptyw na ksztaltowanie postaw dzielg
si¢ na: a) indywidualne, b) spoteczno-kulturalne'™.

Czynniki indywidualne, zwane endogenicznymi, wynikaja z cech indywidu-
alnych jednostki: potrzeby, motywacji, inteligencji, charakteru, temperamentu,
doswiadczenia, aspiracji, kondycji psychicznej, zycia religijnego i moralnego itp.
Sa one niczym odciski palcow, inne u kazdego cztowieka. Nie ma na $wiecie lu-
dzi z identycznymi czynnikami indywidualnymi.

Czynniki spoteczno-kulturalne inaczej egzogeniczne oddziatujg na postawy
jednostki. Wyodrebnia si¢ sposrod nich $rodowisko naturalne (flora, fauna, kli-
mat) i spoleczne. Te drugie sktadajg si¢ z czynnikoéw biospotecznych i psychospo-
tecznych. Pierwsze polegaja na obcowaniu z przyroda, a drugie na obcowaniu z
cztowiekiem, np. praca. Srodki spotecznej komunikacji zaliczane sa do czynni-
kow fizykospotecznych. W sklad $rodowiska medialnego wchodzi ikonosfera —
srodowisko obrazu, logosfera — $rodowisko stowa, sonosfera — Srodowisko
dzwicku oraz galenosfera — $rodowisko ciszy. Pozytywne postawy ksztattuja i
utrwalaja gtownie logosfera i galenosfera'*®. Mediosfera z zawartymi w niej in-
formacjami tworzy infosfere. Indywidualna specyfika odbioru i doboru mediow
sprawia, ze nie ma identycznych mediosfer.

Biskup Adam Lepa wskazuje jeszcze trzy inne grupy czynnikéw biorgcych
udzial w ksztaltowaniu postaw: cztowiek i jego interakcja, dziatalno$¢ wycho-
wawcza i oddziatywanie ze strony kultury'®’.

Interakcja powstaje pod wptywem obcowania jednostki z drugim czlowie-
kiem. Towarzyszy jej przekaz stow, gestow, standw uczuciowych. Wazna role w
kontaktach miedzyludzkich spetnia wzor osobowy, ktory moze sktoni¢ do nasla-
downictwa dzieki mechanizmowi identyfikacji. Interakcja wyzwala aktywno$¢ i
nowe kontakty. Bardzo niebezpiecznym zjawiskiem w tej dziedzinie wplywow
mediow laickich na postawy jest interakcja odbiorca mediow i ,,idol”. Model
wspotczesnego idola to bardzo czesto tzw. ,,macho”, niszczacy i eliminujacy
wszystkich, ktorzy stang na jego drodze. Szczegdlnie niebezpieczna interakcja
zachodzi migdzy mtodziezg a tak pojetym idolem, np. ktos$, kto w jakie$ dziedzi-
nie zycia moze odnosi¢ sukcesy, a jednocze$nie nie uznaje jakiegokolwiek syte-
mu warto$ci, dla mtodego cztowieka moze bardzo szybko sta¢ si¢ idolem.

Wazniejsza role w ksztaltowaniu postaw odgrywa wychowanie. Metody do-
biera si¢ do wieku, warunkow i sytuacji wychowanka oraz mozliwosci pedagoga.
Sa one skuteczne, jesli dobrane sa odpowiednie srodki.

154 Pierwsza wladza” ateizuje, ,,Niedziela” nr 25-26, 1996, s. 9.

135 Media a postawy..., s. 100 i nn.

13 Postulat ciszy w wychowaniu do mediow, w: Przygotowania do nauczania odbioru mediow,
Opole 2000, s. 19-34.

157 Media a postawy..., s. 104 i ns.
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Ogromne szanse w ksztattowaniu postaw ma oddziatywanie kultury na jed-
nostke. Jest to gldownie wpltyw na postawy cztowieka za pomocg dziet sztuki, lite-
ratury, muzyki. Jednym z najtragiczniejszych zjawisk $wiadczacym o braku
wptywu kultury na postawy czlowieka jest swoistego rodzaju ,,odpornos¢” na
wielkie ponadczasowe dzieta muzyki, sztuki, ksiazki, np. mlodziez zamiast czytac
lektury szkolne moze je naby¢ w tzw. ,,pigutce” w wickszosci ksiggarni w formie
»Sciag” szkolnych. Wsrod mlodziezy zanika umitowanie malarstwa, teatru, opery,
muzyki klasycznej, a w to miejsce wdziera si¢ tzw. kultura komercyjna. Dzieje si¢
tak, poniewaz dzi$ kroluje warstwa tzw. kultury mass mediow, ksztattujacej za-
miast postawy ,,by¢”, postawe ,,mie¢”.

Zdaniem niektorych psychologéw i socjologdéw logosfera, a wiec srodowisko
stowa, jest nieskuteczne, nieuzyteczne i przezyte. Nowym stylem zycia jest cywi-
lizacja obrazu, czyli ikonosfera. Ten stan rzeczy wymusza stosowanie nowocze-
snych srodkow medialnych do gloszenia Ewangelii. Szczegolng rolg stowa w
zyciu jednostki podkreslit Pawetl VI, przypominajac, ze ,,stowo ustyszane prowa-
dzi do wiary”"®. Tymczasem dominacja obrazu jest coraz wigksza. Pociaga za
soba marginalizacje stowa w §rodowisku kulturalnym jednostki. Sytuacja ta staje
si¢ nad wyraz widoczna w kolorowych pismach, w ktérych coraz mniej miejsca
przeznacza si¢ na tekst drukowany, a coraz wiecej na zdjecia i ilustracje. Faktem
budzacym niepokdj sa wszelkiego rodzaju wydania w formie komiksowej wiel-
kich dziet literackich, ktore same w sobie sa dobre, ale odciagaja widza od same-
go zrodta, ktorym jest dzieto, np. Potop, Ogniem i mieczem itd. Taka sytuacja
sprawia, ze bardzo czesto cztowiek staje si¢ uzalezniony od obrazu i by¢ moze za
kilka lat dojdzie do sytuacji powstania swoistego rodzaju nowej jednostki choro-
bowej podobnej do siecioholizmu, polegajacej na nieumiejetnosci czytania dtuz-
szego tekstu niz krotka wiadomosé tekstowa SMS; czyli powstanie choroby cywi-
lizacyjnej, nowego -izmu. Réwniez w wydawnictwach biblijnych zwigksza sig¢
element obrazu, co powoduje w konsekwencji zmniejszenie warstwy stowa'””. Z
dnia na dzien roénie zainteresowanie telewizja'®’. Spadek czytelnictwa jest symp-
tomem dominacji obrazu w kulturze jednostki. Zjawisko to prowadzi do wniosku,
ze cztowiek XXI w. oddala si¢ od kultury czytania'®'. Tymczasem budowanie
logosfery chroni skutecznie cztowieka przed szkodliwg dominacjg obrazu i mar-
ginalizacja stowa'®. Na to srodowisko sktadaja si¢ lektury, zywe stowo w dialogu
z drugim cztowiekiem, spotkania z mistrzami stowa, stowo odbierane z mass me-
di6éw, modlitwa i cisza'®. Wspolczesni specjalisci od marketingu maja za zadanie
tak ,,sprzedawac” oferowany ,,produkt”, by odpowiadato to konstrukcji psychicz-

158 Evangelii nuntiandi, nr 42.

1% Uwiezienie stowa czy ekspansja obrazu?, ,Ethos” 4, 1993, s. 20-35.

1 Dlaczego obraz?, WAL, nr 10, 1997, s. 76-81.

1! Magia obrazu, ,x.0dzkie Studia Teologiczneg, t. 6, 1997, s. 269-276.

192 Logosfera, LST, t. 4, 1995, s. 197 nn; Co to jest logosfera?, WAL, nr 12, 1995, s. 583-585.
1 Pedagogika mass mediow, Archidiecezjalne Wydawnictwo Lodzkie, £6dz 2003, s. 189.
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nej wspotczesnego odbiorcy, a wiec kolorowo, btyskotliwie, w chaosie szumu
informacyjnego — my ,,zaspokoimy wszystkie twoje potrzeby bez jakiegokolwiek
twojego wysitku”. W niewielkim stopniu w logosferze obecne sg réznorakie
dzwigki, obrazy i audiowizualizacje, ktore nawzajem przenikaja stowo i obraz.
Wyzej wymienione sktadniki logosfery sa dynamiczne. Obok nich wyr6znia si¢
rowniez czynniki statyczne. Pierwsze z nich aktywuja jednostke poprzez dialog z
drugim cztowiekiem, utozony przez siebie tekst czy odbidr stowa. Sktadniki sta-
tyczne przy okreslonych warunkach dynamizujg srodowisko stowa. Zalicza si¢ do
nich bibliotek¢ domowg, wideoteke, ptytoteke. Waznym czynnikiem $srodowiska
stowa jest cisza, ktora pozornie statyczna zalicza si¢ do sktadnikow dynamicz-
nych. Ulatwia ona percepcje stowa i jego rozumienie. W niej odbywa si¢ tworcza
medytacja, ktéra gromadzi bogaty materiat dla stow. Cisza jest wigc niezbedna do
prawidtowego rozwoju stowa. Biernie odbierany obraz nie rozwija cztowieka.
Cisza ubogacona skupieniem i medytacjag buduje dystans wobec medidéw. Jed-
nostka wlacza ja w strukture budowy whasnej logosfery'®*. W tym sensie logosfera
przeciwdziata i rownowazy zagrozenia ptynace z ikonosfery. Srodowisko obrazu
przestaje by¢ bierng konsumpcja, a staje si¢ aktywna komunikacjg. Logosfera po-
winna by¢ planowo organizowana i rozwijana. Jest ona miejscem formowania kry-
tycznego myslenia. Ponadto trzeba podkresli¢, ze jednostka aktywnie uczestniczaca
w logosferze nie jest podatna na dziatania propagandowe i manipulatorskie. Moze
si¢ to wydac paradoksalne dla cztowieka wychowanego w $rodowisku logosfery,
ale trzeba podkresli¢ znaczenie ciszy w formowaniu $rodowiska stowa. Swiat hata-
sliwych techno-dyskotek ogotaca cztowieka, szczegolnie mtodego z tego, co w nim
najwazniejsze — zubaza sfer¢ duchowa. Sfera duchowa czlowieka rozwija si¢ i
ksztattuje wiasnie w srodowisku ciszy'®. To cisza i zwigzana z nig refleksja nad
soba jest droga do budowania bogactwa swojej osobowosci. Nie mozna mowi¢ w
ogoble o sumieniu cztowieka, jesli on nie odnajdzie siebie w modlitewnej ciszy. W
ciszy cztowiek wstuchuje sic w wewnetrzny gltos Boga przemawiajacego poprzez
sumienie i w ciszy odbywa si¢ dialog migdzy Bogiem a cztowiekiem. Cisza jest
wiec poczatkiem tworzenia logosfery w sobie i wokot siebie.

Jezus Chrystus, Odwieczne Stowo Ojca, ktore stato si¢ cialem i zamieszkato
migdzy nami'®, jest fundamentem $rodowiska stowa, ,,niebo i ziemia przemina,
ale moje stowa nie przeming”'®’. Jego nauka zapewnia duchowy wzrost i rozwoj
osobowosci cztowieka. Chrzescijanin musi mie¢ §wiadomos¢, ze jego duchowym
centrum powinien by¢ Chrystus, czyli Bog, Sens. Stowo — Logos, oprocz Stowa
oznacza Ono wiasnie Sens'®®. Logosfere nalezy wigzaé z podstawowymi srodowi-
skami jednostki: sgsiedztwem, praca, szkota, parafig, ksiggarnig, biblioteka,

164 Cisza jako srodek wychowania do mediow, WAL, nr 12, 2000, s. 789.
1 Tamze, s. 787-791.

166 511, 14.

17 Mt 24, 35.

168 Medytujgc nad stowem, WAL, nr 4, 1998, s. 193.
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cmentarzem, ulicg. Ale znaczenie wyjatkowe w logosferze ma werbalny dialog z
drugim cztowiekiem. Szerzej rozumiany dialog to réwniez komunikacja za po-
mocg listu, telefonu, faxu, Internetu. Eliminuja one jednak mowe ciata, czyli
emocjonalny ruch, ktory jest znaczacy w przekazie i odbiorze stowa.

Niemata funkcje w ludzkiej logosferze maja spotkania z mistrzami stowa.
Polegaja one na czytaniu ksiazek czy publikacji znanych autoréw. Moga to by¢
takze emitowane w mediach audycje, w ktorych gos¢mi sg aktorzy, arty$ci, mow-
cy z wyrobiong juz renoma i niekwestionowanym autorytetem.

Znamienne miejsce w srodowisku slowa zajmuje cisza integrujaca, leczaca i
uspokajajaca'®’. Natomiast centrum logosfery musi by¢ Chrystus jako state odnie-
sienie w funkcjonowaniu wszystkich dynamicznych sktadnikow $rodowiska sto-
wa. Logosfera jest bardziej naturalnym $rodowiskiem czlowieka niz ikonosfera.
W logosferze istotng warstwg jest kontakt werbalny i interpersonalny z drugim
cztowiekiem. Wtedy tylko stowo zawiera bogaty kontekst emocjonalny i czaso-
wy. Logosfera w przeciwienstwie do ikonosfery jest srodowiskiem wyraznie
spersonalizowanym, ktore formuje w jednostce postaweg dawania siebie innym.
Ponadto logosfera jest bardziej dynamiczna i tworcza niz ikonosfera. Przyktadem
sa chocby wielkie greckie tragedie, ktore w starozytnych teatrach greckich i
rzymskich przy wykorzystaniu ubogich $rodkéw byly recytowane przez kilku
aktoréw, a w pozniejszych czasach teatr elzbietanski, w ktorym wystawiano wiel-
kie dramaty Szekspira.

Charakterystyczny prymat stowa nad obrazem, w logosferze utatwia kon-
struowanie tworczego dystansu w stosunku do naktadajacych si¢ obrazow i po-
maga w dokonywaniu roztropnej selekcji w nadmiarze informacji. Szczegdlnego
znaczenia nabiera logosfera rodziny, gdyz tam nastepuje inicjacja rzutujaca poz-
niej na cate zycie cztowieka'”’. W rodzinie chrzescijanskiej nobilitacji stowa do-
konuje zycie religijne. Ksztattowanie logosfery w rodzinie chroni jg przed licz-
nymi niebezpieczenstwami takimi, jak: marginalizacja stowa, nadmierna postawa
konsumpcji, zamkniecie na dzialanie Ewangelii, odbieranie tresci zagrazajacych
wieziom rodzinnym, psychiczna blokada, zatrucie wewnetrznej wolnosci itp.'”".

Niebagatelng zaletg logosfery jest to, ze dowarto$ciowuje prawde i uwrazli-
wia jednostke na zaktamanie, ktore zniewala'’>. Natomiast nadmierny kontakt z
obrazami prowadzi do Igku przed refleksjg i ciszg. W konsekwencji powoduje to
ucieczke jednostki w hatas i rozrastanie si¢ duchowej pustki poprzez eliminacje
myslenia' . Obecnie wielu mtodych ludzi ucieka przed cisza, boi si¢ jej. Czesto
wypelniajac swoje obowigzki, np. podczas nauki, stucha glosnej muzyki. Sku-
tecznym antidotum jest aktywizujaca do myslenia logosfera. Tymczasem cisza

19 Wobec mediéw w postawie wyciszenia, WAL, nr 9, 2001, s. 448.

170 Rodzina $rodowiskiem stowa, WAL, nr 9, 2001, s. 450 i ns.

! Tamze, s. 449-459.

"2 Prawda i zaklamanie w mediach, WAL, nr 10, 1996, s. 491-502.

'3 Pedagogika mass mediow, Archidiecezjalne Wydawnictwo Lodzkie, £6dz 2003, s. 195.
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ubogaca tworczo zycie czlowieka i stanowi szans¢ na wigksze otwarcie si¢ czlo-
wieka na rézne formy komunikacji miedzyludzkiej. Jezyk moéwiony sprawia, ze
jednostka zapomina o sobie, co wspomaga walke z egoizmem.

Poprawne budowanie srodowiska stowa to rowniez ksztattowanie postawy kry-
tycznej w odbiorze mediow. Logosfera powinna sta¢ si¢ przedmiotem zaintereso-
wania ze strony pedagogow, katechetow i duszpasterzy'’*. Przede wszystkim jed-
nak catego laikatu katolickiego, ktdrego zadaniem jest na mocy chrztu $wigtego
ewangelizowanie samych siebie 1 wspotczesnego $wiata, a w szczegdlnosci §wiata
mediéw; moze si¢ to prawidlowo dokonywaé, gdy swiecki laikat odkryje na nowo
znaczenie stowa mowionego i pisanego i dialogiczny charakter relacji Bog — czto-
wiek. Waznym elementem wspierajacym trwale srodowisko stowa jest zasada ko-
rzystania z wielu zrédet informacji, o czym przypomina Instrukcja Communio et
progressio. ,konieczne jest, aby czlowiek dysponowat r6znymi pomocami i narze-
dziami w zdobywaniu informacji [...]. Jezeli spoteczenstwo ma si¢ prawidtowo
rozwijaé, powinno mie¢ dobre rozeznanie i dobrze poinformowanych obywateli”'”.
Docierajace do jednostki informacje i te przekazywane przez nia tworza srodowisko
informacji — infosferg. Przekaz informacji jest najwazniejsza funkcja mediow. Jest
ona jednak zagrozona przez $rodki znieksztatcajace prawde: plotke, mit, manipula-
cje itp. Sfera informacji jest jednym z podstawowych czynnikow, ktore wplywaja,
na rozwoj cztowieka. Trzeba jednak stanowczo podkresli¢, ze nadmierna informa-
cja nie shuzy prawdzie. Powoduje dezorientacje jednostki'”®. Instrukcja duszpaster-
ska Aetatis nova zaznacza, iz ,,jest rzecza niedopuszczalng by korzystanie z wolno-
$ci spolecznego przekazu informacji bylo uzaleznione od bogactwa, wyksztatcenia
czy pozycji politycznej. Prawo to przystuguje wszystkim™'”’. Potwierdzaja to row-
niez dokumenty §wieckie, np. Powszechna Deklaracja Praw Czlowieka, ktora ,,kaz-
demu gwarantuje prawo do szukania, otrzymywania i udzielania informacji przy
pomocy wszelkich $rodkéw porozumiewania sie i bez wzgledu na granice”'’”®.
Swiecki laikat ma tutaj szerokie pole dzialania, gdyz to on jest jakby na pierwszej
linii frontu walki o budowanie logosfery zgodnie z nakazem Chrystusa ,,...idZcie i
gloscie Ewangelie wszelkiemu stworzeniu!”'”. Glos $wieckich katolikow w dobie
nowej ewangelizacji ma rozbrzmie¢ szerokim echem jako antidotum na zjawiska
propagandy i manipulacji prawda.

Wazng role w budowaniu i poprawnym ksztattowaniu logosfery obok oséb
$wieckich odgrywaja duszpasterze i katecheci'®. W katechezie nalezy dowarto-
$ciowac i1 promowac tekst drukowany. Istotne sg samodzielne proby pisarskie.

174 Duszpasterz wobec mass mediow i Srodowisko stowa, WAL nr 12, 1996, s. 611-6199.
'S Communio et progressio, nr 34 1 35.

176 Zatruta infosfera? ,Niedziela” nr 12, 1991.

77 Aetatis novae, nr 15.

'8 Powszechna Deklaracja Praw Czlowieka, 1948, nr 19.

9 Mk 16, 15.

180 Ratecheta i swiat obrazéw, ,Katecheta” nr 4, 1993, s. 197.
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Wspotczesna mlodziez zatraca umiejetno$¢ zaglebiania si¢ w tekst i zadumy nad
odbierang trescig. Najczesciej tekst drukowany traktowany jest powierzchownie.
Jest to logiczna konsekwencja cywilizacji obrazu, na ktora tak podatna jest mto-
dziez, dlatego nawet konieczny moze by¢ powr6t do pierwotnych form i metod
gloszenia Ewangelii Chrystusowej: — Wspolnota, ktora tworzy Stowo; Stowo
przekazywane i gloszone przez Wspolnote, tak jak to mialo miejsce w pierwszych
gminach chrzescijanskich.

Za niezbednoscig logosfery w zyciu czlowieka przemawia szkodliwy nad-
miar obrazéw'®' oraz coraz silniejsza dewaluacja stowa, np. dewaluacja stowa
mitos¢. Do takiego stanu rzeczy przyczynita si¢ manipulacja, ktora ,,wykoslawita”
pojecie mitosci i sprowadzila je tylko do uczucia. Swiat ikonosfery przedstawia
bardzo czesto mito$¢ jako doznanie fizyczne. Jest to niestety jedno ze zwycigstw
wspotczesnej propagandy laickiej, w ktorej wydaniu nastepuje pomieszanie pojec:
seks nazywany jest mitoscia, erotyczne przestania reklam maja na celu rozbudze-
nie falszywego przekonania u odbiorcy, ze to mitos$¢, pseudologosfera, czyli po-
czytne romanse typu ,,Harlekin”. Jest to pole do dziatania dziennikarzy katolic-
kich jako ludzi tworzacych media i wplywajacych na postawe jednostki oraz opi-
ni¢ publiczna'®. Powinni oni przestrzega¢ spoteczenstwo przed niebezpiecznymi
skutkami dominacji obrazu, promowac tworcza cisze i prowadzi¢ aktywny dialog
z czytelnikiem jako mistrzowie stowa. Nalezy wyrazi¢ przekonanie, ze jednostka
budujaca logosfere otwiera sie na oddziatywanie ewangelizacji'™.

Chrzescijanin nie moze zapominac, ze w centrum logosfery musi znajdowac
si¢ Chrystus, ktory nauczal stowem, a wiara rodzi si¢ tam, gdzie gtosi si¢ Stowo.
,.Na poczatku byto Stowo, a Stowo byto z Boga i Bogiem byto Stowo”'*". | Przeto
wiara rodzi si¢ z tego, co si¢ slyszy, tym za$, co si¢ slyszy jest Stowo Chrystu-
sa”'®. Budowanie logosfery przez $wieckich katolikow jest wiec gloszeniem
Chrystusa i Jego nauki, jest odpowiedzig na wezwanie i gltos Urzedu Nauczyciel-
skiego Kosciota do kontynuowania Zbawczej Misji Chrystusa, do ktoérej kazdy
bez wyjatku chrze$cijanin jest powotany.

ZAKONCZENIE

Biskup Adam Lepa w miesi¢czniku ,,Aspekt Polski” wypowiada si¢ na temat
kryterium prawdy w mediach'®’. Zafalszowana rzeczywisto$¢, w ktorej zyjemy,
jest zmanipulowna wedlug Autora przez ,,iluzj¢”, jako subiektywne przekonanie o

81 Wiecej czytaé, mniej oglgdaé, ,Niedziela” nr 37, 2002.
82 Dziennikarz i logosfera, WAL, nr 9, 1996, s. 402 i ns.
18 Logosfera i nowa ewangelizacja, WAL, nr 6, 1998, s. 260.
184
J1, 1.
'S Rdz 10, 17.
18 Kyyterium prawdy w mediach, ,Aspekt Polski” nr 9, 2003.
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tym, ze zyjemy w rzeczywistosci, ktora jest prawda, a tak nie jest. Iluzja jest
szczegoblnie wszechobecna w $wiecie polityki i ekonomii i jest ktamstwem, ktore
trzeba demaskowac¢. Klamstwo prowadzi do zniewolenia spoteczenstwa, dlatego
biskup Lepa wzywa do publicznej debaty na temat mediow i obecnosci w nich
prawdy. Wszyscy katolicy sa zobowiazani, jak napisat Ojciec Swiety Jan Pawet II,
do opracowania kodeksu deontologicznego dla ludzi mediéw'’. Wedtug Biskupa
aktualnoé¢ wezwania Ojca Swietego do ludzi mediow jest tym bardziej naglaca,
ze postgpuje coraz bardziej skazenie $rodowiska ,,infosfery” — lekcewazenia
prawdy lub jej przemilczania. Szczegdlne zadanie gltoszenia prawdy spoczywa na
dziennikarzach katolickich, ktérzy za wszelka ceng powinni zawsze stawa¢ w
obronie prawdy i by¢ jej glosicielami'*®.

Ewangelizacja mediow i przez media spoczywa na wszystkich katolikach, nie
tylko odpowiedzialnych bezposrednio za nie, ale kazdy wierzacy w imi¢ Jezusa
Chrystusa ma obowiazek broni¢ prawdy i by¢ cztowiekiem prawdy. Ona jest jak-
by meritum ewangelizacji i daje nadziej¢ dla Europy u progu Trzeciego Tysigcle-
cia Chrzes$cijanstwa.

187 Ecclesia in Europa, nr 63.
188 Kryterium Prawdy w mediach, ,,Aspekt Polski” nr 9, 2003.



