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ZMIANY W EKSPORCIE ROLNO-SPOZYWCZYM
NOWYCH PANSTW CZEONKOWSKICH UE:
ANALIZA METODA STALYCH UDZIALOW

W RYNKU

Streszczenie: Celem artykutu jest dekompozycja zmian eksportu produktow rolno-spo-
zywczych siedmiu nowych panstw cztonkowskich Unii Europejskiej (tj. Butgarii, Czech,
Litwy, Polski, Rumunii, Stowacji i Wegier) w latach 2004-2014. Wykorzystano do tego
metodg statych udziatéw w rynku (constant market share — CMS). Zgodnie z ta metoda
na zmiany eksportu wplywaja cztery czynniki: efekt wzrostu popytu §wiatowego, efekt
struktury towarowej, efekt struktury geograficznej oraz efekt konkurencyjnosci. Prze-
prowadzone badanie wykazato, iz do wzrostu eksportu rolno-spozywczego nowych
panstw cztonkowskich UE w analizowanym okresie przyczynit si¢ przede wszystkim
efekt wzrostu §wiatowego popytu na zywnos¢, a takze w istotny sposob efekt konkuren-
cyjnosci (z wyjatkiem Wegier).

Stowa kluczowe: cksport, produkty rolno-spozywcze, nowe panstwa cztonkowskie UE,
metoda statych udziatéw w rynku.

Wprowadzenie

Celem artykutu jest dekompozycja zmian eksportu produktow rolno-spo-
zywczych siedmiu nowych panstw cztonkowskich (NPC) Unii Europejskie;j,
tj. Bulgarii, Czech, Litwy, Polski, Rumunii, Stowacji i Wegier, w latach 2004-2014.
Aby to osiagnaé, zastosowano metode statych udziatow w rynku (constant market
share — CMS), zgodnie z ktora na zmiany wartosci eksportu danego kraju miedzy
okresem bazowym a obliczeniowym wplywaja cztery czynniki: 1) efekt wzrostu
popytu §wiatowego, 2) efekt struktury towarowej, 3) efekt struktury geograficz-
nej, 4) efekt konkurencyjnosci.
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Pierwsza czg$¢ artykulu zawiera opis zastosowania metody stalych udzia-
6w w rynku w badaniach handlu zagranicznego. W drugiej cze$ci zaprezentowa-
no wyniki przeprowadzonego badania dekompozycji zmian eksportu rolno-spo-
zywczego siedmiu nowych panstw cztonkowskich UE.

Badanie przeprowadzono na podstawie danych dotyczacych handlu rolno-
-spozywczego na szesciocyfrowym poziomie klasyfikacji HS, wyrazonych w USD
i pochodzacych z bazy WITS-Comtrade. Pod pojeciem produkty rolno-spozywcze
rozumie si¢ dziaty 01-24 klasyfikacji HS. Analiza obejmuje lata 2004-2014.

1. Metoda stalych udzialéw w rynku w badaniu strumieni handlu
zagranicznego

Jako pierwszy metode statych udziatéw w rynku do badania strumieni han-
dlu zastosowal Tyszynski [1951]. Istota zaprezentowanej przez Tyszynskiego
metody jest podzial zmiany udziatu danego kraju w eksporcie §wiatowym na
dwa czynniki: czynnik strukturalny i czynnik wyrazajacy konkurencyjnos¢.
Czynnik strukturalny okresla hipotetyczny przyrost udzialu danego kraju w eks-
porcie §wiatowym migdzy rokiem bazowym a rokiem obliczeniowym, gdyby
utrzymat on swoje dotychczasowe (tj. z roku bazowego) udzialy w kazdym ze
swiatowych rynkow towarowych. Roznica migdzy faktycznym udziatem danego
kraju w eksporcie $wiatowym w roku obliczeniowym a jego hipotetycznym
udziatem w tym eksporcie, osiaganym przy zalozeniu utrzymania dotychczaso-
wej jego pozycji na wszystkich swiatowych rynkach towarowych (efekt struktu-
ralny), wyraza wktad w ten przyrost czynnika pokazujacego zmiany konkuren-
cyjnosci kraju w badanym okresie [Marczewski, 2014].

Pierwotna koncepcja byla wielokrotnie przeksztatcana. Autorami jednej z mo-
dyfikacji metody stalych udziatow w rynku byli m.in. Leamer i Stern [1970], ktérzy
poszerzyli pierwotny model o rynki geograficzne eksportu. W takiej tez postaci
metoda ta zostata zastosowana w niniejszym badaniu do dekompozycji zmian eks-
portu rolno-spozywczego wybranych NPC. Zgodnie z formuta zaproponowana
przez Leamera i Sterna objasniana jest warto§ciowa zmiana eksportu produktow
rolno-spozywczych analizowanych krajéw mig¢dzy rokiem bazowym i oblicze-
niowym:
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gdzie:

VtA — wartos¢ eksportu rolno-spozywczego kraju 4 w okresie #;

V.4 — warto$¢ eksportu produktu i przez kraj 4 w okresie #;

Vijf — wartos¢ eksportu produktu i przez kraj A na rynek j w okresie ¢;

r  — tempo wzrostu §wiatowego eksportu rolno-spozywczego migdzy rokiem 0 i 7

v, — tempo wzrostu $wiatowego eksportu produktu i migdzy rokiem 0 i ¢

r; — tempo wzrostu Swiatowego eksportu produktu i na rynek j migdzy ro-
kiem 01¢

n  — liczba produktéw w eksporcie rolno-spozywczym kraju 4;

— liczba partneréw handlowych w eksporcie rolno-spozywczym kraju A.

Na zmiang eksportu rolno-spozywczego danego kraju w danym okresie ma-

ja zatem wplyw cztery komponenty:

(1)

2)

3)

4)

efekt wzrostu popytu $§wiatowego (rVOA) — zmiana wartos$ci eksportu bedaca

nastgpstwem zmian w $wiatowym handlu rolno-spozywczym (dodatni efekt
oznacza wzrost Swiatowego eksportu Zzywnosci);

efekt struktury towarowej (Z (r,— r)Vl.g1 ) — zmiana wartosci eksportu wy-
i=1

nikajaca ze struktury towarowej eksportu rolno-spozywczego danego kraju

(dodatni efekt oznacza, ze dany kraj specjalizuje si¢ w eksporcie tych grup

produktéw rolno-spozywczych, ktorych §wiatowy eksport wzrasta szybciej

niz eksport produktéw rolno-spozywczych ogdtem);

efekt struktury geograficznej (ZZ(FI.] - ’”i)ng/(l) ) — zmiana wartosci eks-
=1 =l

portu wynikajaca ze struktury geograficznej eksportu rolno-spozywczego

danego kraju (dodatni efekt oznacza, ze dany kraj koncentruje si¢ na ekspor-

cie do tych krajow, do ktorych §wiatowy eksport rolno-spozywczy wzrasta

szybciej niz s$wiatowy eksport rolno-spozywczy ogdtem);

nom
efekt konkurencyjnos$ci (Z:Z:(Vi;1 - Vijf) -7 V£ ) — réznica migdzy aktu-
i=1 j=1
alng warto$cia eksportu a wartoscia trzech powyzszych komponentow;
zmiana warto$ci eksportu, ktorej nie da si¢ wytlumaczy¢ powyzszymi efek-
tami (dodatni efekt oznacza, ze produkty rolno-spozywcze danego kraju sa
konkurencyjne na rynkach zagranicznych z innych powodéw niz wymienio-
ne, tj. ich konkurencyjno$¢ moze wynika¢ zarowno z czynnikéw o charakte-

rze cenowym, jak i pozacenowym).



74 Lukasz Ambroziak

Obliczenia wykonano na podstawie bilateralnych danych handlowych na
poziomie szesciocyfrowym klasyfikacji HS. Dekompozycji zmian warto$ci eks-
portu dokonano dla poszczegdlnych lat, a takze zagregowano wartosci poszcze-
gblnych efektow dla catego okresu 2004-2014.

Eksport rolno-spozywczy nowych panstw cztonkowskich UE metoda sta-
tych udzialéw nie byl czgsto przedmiotem badan. Na przyktad, Ambroziak
[2014] analizowat eksport rolno-spozywczy pigciu NPC, tj. Czech, Litwy, Polski,
Stowacji i Wegier w latach 2004-2012, Fogarasi [2008] — eksport Rumunii i Wegier
w latach 1999-2005, Ferté [2004] — eksport Wegier do UE w latach 1992-1998.
Z kolei Bojnec i Fert6 [2014, 2015] zbadali eksport rolno-spozywczy wszystkich
panstw cztonkowskich UE w latach 2000-2011.

2. Wyniki badania
2.1. Dekompozycja wzrostu eksportu w poszczegdlnych latach

Zmiany eksportu rolno-spozywczego badanych NPC w latach 2004-2014
byly w duzej mierze efektem zmian §wiatowego popytu na zywnosc (rys. 1). Z wy-
jatkiem lat 2009 i 2014 efekt zmian popytu $wiatowego byl dodatni. Warto$¢ tego
efektu wyrazona w USD w danym roku réznila si¢ pomigdzy poszczegdlnymi
krajami, ale w ujgciu procentowym byta taka sama. Wktad pozostatych efektow
we wzrost eksportu rolno-spozywczego byt silnie zrdéznicowany, zaré6wno po-
miedzy poszczegdlnymi krajami, jak i analizowanymi latami.

2.2. Dekompozycja wzrostu eksportu w calym analizowanym okresie
(2004-2014)

Aby oceni¢ wktad poszczegolnych efektow we wzrost eksportu rolno-spo-
zywczego badanych NPC w catym analizowanym okresie (2004-2014), dokona-
no agregacji wartosci tych efektow otrzymanych w poszczegoélnych latach.

Wazrost eksportu rolno-spozywczego w nowych panstwach cztonkowskich
UE byl, z wyjatkiem Rumunii, gtownie efektem zmiany popytu Swiatowego na
zywno$¢ (rys. 2). Efekt ten mial najwigksze znaczenie na Wegrzech 1 Stowacji,
gdzie stanowit odpowiednio blisko 89% i 77% skumulowanego wzrostu ekspor-
tu rolno-spozywczego z lat 2004-2014. W Bulgarii, Czechach, Polsce i na Litwie
efekt zmiany popytu $wiatowego tlumaczyt okoto 50-60% skumulowanego eks-
portu rolno-spozywczego, a w Rumunii — zaledwie 31%.
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Rys. 1. Dekompozycja eksportu rolno-spozywczego wybranych NPC w latach 2004-2014
w % wartosci eksportu z roku poprzedniego

Zrodlo: Na podstawie danych z bazy WITS-Comtrade.
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Efekt struktury towarowej byt dodatni w czterech analizowanych krajach,
tj. na Wegrzech, Stowacji, w Rumunii i Czechach. Oznaczato to, ze w strukturze
eksportu tych krajow dominowaly produkty, ktorych swiatowy eksport wzrastat
szybciej niz $wiatowy eksport rolno-spozywczy ogotem. Efekt struktury towa-
rowej mial najwigksze znaczenie na Wegrzech, gdzie wyjasniat blisko 8% skumu-
lowanego wzrostu wegierskiego eksportu. Najmniej korzystng strukturg towarowa
eksportu rolno-spozywczego miala Polska, tj. jej eksport byt skoncentrowany na
tych grupach produktoéw, na ktore swiatowy popyt importowy wzrastal wolniej
niz ogoélem popyt importowy na zywnosc¢.

BEfekt konkurencyjnosci
BEfekt struktury geograficznej
DOEfekt struktury towarowej

BEfekt zmiany popytu $wiatowego

Rys. 2. Dekompozycja skumulowanego eksportu rolno-spozywczego wybranych NPC
w latach 2004-2014 w % skumulowanej warto$ci wzrostu eksportu
rolno-spozywczego w latach 2004-2014

Zrddlo: Na podstawie danych z bazy WITS-Comtrade.

W analizowanych krajach, z wyjatkiem Rumunii, dodatni byt efekt struktu-
ry geograficznej, jednakze jego wktad we wzrost eksportu rolno-spozywczego
bardzo si¢ r6znil w poszczegolnych krajach. W najwigkszym stopniu efekt struk-
tury geograficznej przyczynit si¢ do wzrostu eksportu Czech i Litwy. Skumulo-
wana warto$¢ tego efektu w latach 2004-2014 wyniosta odpowiednio blisko
25% i 19% skumulowanego wzrostu eksportu rolno-spozywczego tych krajow.
Oznaczato to, ze w czeskim 1 litewskim eksporcie przewazaty kraje, do ktorych
Swiatowy eksport rolno-spozywczy wzrastal szybciej niz swiatowy eksport rol-
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no-spozywczy ogotem. Odwrotnie byto w Rumunii, ktora eksportowata na rynki
o relatywnie niskim poziomie popytu importowego na Zywnosc.

W analizowanych panstwach, z wyjatkiem Wegier, dodatni byt efekt kon-
kurencyjnos$ci. Najwigksze znaczenie miat on w Rumunii. W latach 2004-2014
efekt ten wyjasniat ponad 75% skumulowanego wzrostu rumunskiego eksportu
rolno-spozywczego. W Polsce 1 Bulgarii wklad efektu konkurencyjnosci we wzrost
eksportu rolno-spozywczego wyniost odpowiednio 48,6% i1 47,1%, a na Litwie —
32,5% skumulowanego wzrostu eksportu w analizowanym okresie. W najmniej-
szym stopniu efekt konkurencyjnosci przyczynit si¢ do zwigkszenia eksportu
rolno-spozywczego Czech i Stowacji.

2.3. Efekt struktury geograficznej

Dekompozycja efektu struktury geograficznej wedtug gtownych grup part-
nerow handlowych (UE-15, UE-13 i kraje spoza UE) wykazata, ze panstwa UE-15
miaty ujemny wkiad we wzrost eksportu wszystkich analizowanych NPC, a panstwa
UE-13 i kraje spoza UE — dodatni (z wyjatkiem eksportu Rumunii poza UE). Kraje
Pigtnastki byly glownym odbiorca produktéw rolno-spozywczych pochodzacych
z badanych NPC (rys. 3). Swiatowy eksport rolno-spozywczy do panstw UE-15
wzrastat wolniej niz §wiatowy eksport rolno-spozywczy ogoédtem, stad tez nega-
tywny wpltyw tych panstw na wzrost eksportu analizowanych krajow. Najwigk-
szy ujemny efekt struktury geograficznej generowaty Niemcy, Wlochy, Hiszpa-
nia i Grecja.

@ Spoza UE-28

OUE-13

BUE-15

Rys. 3. Dekompozycja skumulowanego efektu struktury geograficznej w wybranych
NPC w latach 2004-2014 w % skumulowanej warto$ci wzrostu eksportu
rolno-spozywczego w latach 2004-2014

Zrddlo: Na podstawie danych z bazy WITS-Comtrade.
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Dynamicznie wzrastal natomiast popyt importowy na zywnos¢ w niektérych
NPC (a tym samym $wiatowy eksport zywnosci do tych krajow), np. w Polsce, Cze-
chach, na Stowacji, Litwie i w Rumunii. Stad tez dodatnia warto$¢ efektu struktury
geograficznej w eksporcie do panstw UE-13. Szybciej niz przecigtnie na §wiecie
wzrastal popyt importowy niektorych krajow spoza UE, a szczegdlnie Rosji, Biato-
rusi 1 Ukrainy. Ujemny efekt struktury geograficznej generowaty m.in. USA, Ja-
ponia i Korea Potudniowa.

2.4. Efekt struktury towarowej

Struktura towarowa eksportu Polski, a w mniejszym stopniu takze Bulgarii
i Litwy, byla skoncentrowana na tych grupach produktow, na ktére §wiatowy popyt
importowy wzrastal w mniejszym stopniu niz ogétem $wiatowy popyt importowy
na zywno$¢ (tabela 1). Ujemny wktad we wzrost eksportu rolno-spozywczego
w latach 2004-2014 dotyczyt m.in. tytoniu i wyrobow tytoniowych, migsa i po-
drobow, ryb i owocOw morza, warzyw, przetworow z migsa i ryb, przetworow
z owocOdw 1 warzyw oraz napojow bezalkoholowych i alkoholowych. Dodatni
efekt struktury towarowej w pozostatych NPC wynikal z wigkszego udzialu tych
grup produktéw, na ktore Swiatowy popyt wzrastal szybciej niz popyt na import
zywnosci ogotem. Dodatni wktad we wzrost eksportu rolno-spozywczego w latach
2004-2014 mialy m.in. zboza, nasiona i owoce oleiste, thuszcze i oleje zwierzece
i roslinne oraz odpady i pasze dla zwierzat.

Tabela 1. Skumulowany efekt struktury towarowej w wybranych NPC w latach 2004-2014
wedhug grup produktow (dziatu HS) w mln USD

Dziat HS Bulgaria| Czechy | Litwa | Polska |Rumunia|Stowacja| Wegry
1 2 3 4 5 6 7 8

Efekt struktury towarowej -72,3 80,9 -71,0 | -965,0 127,6 121,1 511,6

01 |Zwierzgta zywe -10,5 9.4 -22.9 -76,6 -71,2 -12,5 -24.3
02 |Migso i podroby -50,4 -4,9 -6,8 | -294,3 -3,4 -6,4 | -154,7
03 |Ryby i owoce morza -0,8 17,6 14,8 111,4 -3,0 -0,9 -0,8
04 |Produkty mleczarskie -5,0 -16,9 25,5 -16,7 -3,2 -11,1 3,5
05 |Pozostate produkty zwierzgce -0,6 -0,4 0,8 18,6 3,0 -1,2 12,2
06 |Zywe rosliny i kwiaty cigte -2.4 -6,3 -5,6 -47,1 -0,3 -1,9 -14,5
07 |Warzywa -10,1 -19,7 -64,8 | -271,4 -6,2 1,7 -42,6
08 |Owoce i orzechy 5,0 -4,7 -31,3 -20,5 32,7 3,7 21,6
09 |Kawa, herbata, przyprawy 19,8 49,8 21,2 101,1 8,1 51,0 26,7
10 |Zboza 0,8 135,5 38,0 16,6 40,6 1248 | 393,2
11 |Produkty mtynarskie, stod, skrobia -0,9 -19,7 17,3 19,0 1,2 -17,4 -22,0
12 [Nasiona i owoce oleiste 64,1 98,2 77,9 105,3 97,3 84,0 2947
13 |Ekstrakty ro$linne 0,5 -6,0 1,6 1,1 0,3 0,2 0,3
14 [Pozostate produkty roslinne -0,3 0,0 -0,3 1,0 -1,1 -0,1 -0,9
15 | Tuszeze i oleje zwierzeee 884 | 27.6 | 74 | 261 | 1195 | 87 | 1155

lub roslinne
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cd. tabeli 1

1 2 3 4 5 6 7 8 1
16 |Przetwory z migsa i ryb -5,9 -16,2 -70,4 | -170,0 5,6 -2.4 16,0
17 |Cukry i wyroby cukiernicze 6,8 -61,9 -4,6 | -142,6 -33,7 | -142.4 -51,2
18 |Kakao i przetwory z kakao 8,8 5.4 0,8 126,0 4,0 -7,5 3,5
19 Prze.two_ry zbozowe i pieczywo 95 11,0 L1 48 02 25 9.5

cukiernicze
20 |Przetwory zZ owocOw i warzyw -17,9 -2,7 -4,6 | -207,2 -1,5 42 | -117,5
21 |Rozne przetwory spozywcze 2,4 34,3 8,8 47,5 10,8 0,6 19,9
2 [Napoje bezalkoholowe 340 | 995 | <177 | 487 | 244 | 70 | 419
i alkoholowe
23 |Odpady i pasze dla zwierzat 48,9 117,6 26,4 161,1 79,7 58,2 81,9
24 |Tyton i wyroby tytoniowe -169,6 | -111,5 -83,3 | -4094 | -126,9 -4.4 -16,3

Zrédo: Na podstawie danych z bazy WITS-Comtrade.

2.5. Efekt konkurencyjnos$ci wedlug rynkéw zbytu

Dekompozycja efektu konkurencyjnosci wedhug glownych grup partneréw
handlowych (UE-15, UE-13 i kraje spoza UE) wykazala, ze dodatni byt efekt kon-
kurencyjnosci w eksporcie wszystkich analizowanych NPC do panstw UE-15.
Wynikato to przede wszystkim z poprawy pozycji konkurencyjnej badanych
krajéw w eksporcie do Niemiec (szczegdlnie w Polsce, na Wegrzech i w Cze-
chach), Wielkiej Brytanii (szczegolnie w Polsce), Wloch (szczegolnie na Wegrzech,
w Czechach i Rumunii) oraz Francji (szczegdlnie w Polsce i Czechach, podczas gdy
na Wegrzech pozycja konkurencyjna si¢ pogorszyta). Na rynku austriackim wyraz-
nie zwigkszyta si¢ konkurencyjnos$¢ producentéw zywnosci z Czech, Wegier i Sto-
wacji, na rynku hiszpanskim i greckim — producentéw z Bulgarii i Rumunii, a na
rynku holenderskim — producentéw z Bulgarii, Polski i Rumunii.
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Rys. 4. Dekompozycja skumulowanego efektu konkurencyjnosci w wybranych NPC
wedtug gtéwnych grup partneréw handlowych w latach 2004-2014 w %
skumulowanej warto$ci wzrostu eksportu rolno-spozywczego w latach 2004-2014

Zrddlo: Na podstawie danych z bazy WITS-Comtrade.
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Ujemna warto$¢ efektu konkurencyjnosci w czeskim eksporcie rolno-
spozywczym do pozostatych NPC wynikata glownie z ostabienia pozycji konkuren-
cyjnej w Polsce 1 na Stowacji, a w wegierskim eksporcie — w Polsce i na Litwie. Na
Stowacji pogorszyla si¢ konkurencyjnos¢ w eksporcie do Czech i Polski, podczas
gdy wyraznie wzrosta w eksporcie do Wegier. Przewagi konkurencyjne ostabity sig
w litewskim eksporcie do Estonii i Lotwy, a w eksporcie do Polski litewskie produk-
ty rolno-spozywcze wyraznie zyskaty na konkurencyjnosci. Z kolei w Polsce dodat-
ni byl efekt konkurencyjnosci w eksporcie do pozostatych NPC — z wyjatkiem
Litwy. Najwigkszy dodatni wktad w efekt konkurencyjnosci kraje spoza UE mialy
w Rumunii i na Litwie. W przypadku Rumunii wynikato to z umocnienia pozycji
konkurencyjnej m.in. w eksporcie do Egiptu, Jordanii, Izraela, Pakistanu i Arabii
Saudyjskiej (glownie eksport zboza), a w przypadku Litwy z poprawy konkurencyj-
nosci w eksporcie do Rosji i Iranu. Ujemna warto$¢ efektu konkurencyjnosci
w eksporcie Wegier poza Unig to wynik m.in. pogorszenia konkurencyjnosci we-
gierskich produktow rolno-spozywczych na rynku rosyjskim i ukrainskim.

2.6. Efekt konkurencyjnosci wedlug grup produktow

Efekt konkurencyjnosci w eksporcie rolno-spozywczym Rumunii w latach
2004-2014 byt zdominowany przez trzy grupy produktow, tj. zboza, tyton i wy-
roby tytoniowe oraz nasiona i owoce oleiste (tabela 2). W polskim eksporcie
najwigkszy wktad w efekt konkurencyjno$ci miaty migso i podroby, tyton i wy-
roby tytoniowe, produkty mleczarskie, zboza, przetwory zbozowe i pieczywo
cukiernicze oraz przetwory z migsa i ryb. W eksporcie Bulgarii najbardziej na
znaczeniu zyskaly zboza, nasiona i owoce oleiste, thuszcze 1 oleje oraz tyton i wy-
roby tytoniowe, a w eksporcie Litwy rowniez zboza, tyton 1 wyroby tytoniowe,
a takze napoje, ryby i owoce morza oraz migso i podroby. W czeskim eksporcie
poprawita si¢ konkurencyjnos¢ takich grup produktow, jak: wyroby tytoniowe,
odpady i pasze dla zwierzat, przetwory zbozowe i pieczywo cukiernicze, pro-
dukty mleczarskie oraz cukry i wyroby cukiernicze. Na Stowacji na konkuren-
cyjno$ci zyskaly z kolei napoje, zwierzgta zywe, thuszeze i oleje, cukry i wyroby
cukiernicze oraz nasiona i owoce oleiste. Ujemna warto$¢ efektu konkurencyjno-
sci w latach 2004-2014 na Wegrzech wynikala z utraty konkurencyjnosci w eks-
porcie zb6z, nasion i owocOw oleistych oraz przetwordw z warzyw i owocow,
podczas gdy wyrazna jej poprawa nastapita w eksporcie thuszczow 1 olejow, rdz-
nych przetwordw spozywczych, napojow oraz tytoniu i wyrobdw tytoniowych.
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Tabela 2. Skumulowany efekt konkurencyjnosci w wybranych NPC w latach 2004-2014
wedtug grup produktow (dzialu HS) w mln USD

Dziat HS Bulgaria | Czechy | Litwa | Polska | Rumunia | Stowacja| Wegry
Efekt konkurencyjnosci 1909,5 826,8 | 1699,5 | 11454,8| 4984,9| 565,5 | -113,0
01 Zwierzgta zywe -30,6 50,4 -55,0 -94.4 -6,6| 1373 53,7
02 Migso i podroby -83,7 -93,6 130,6 | 27533 157,3 26,8 -37,5
03 Ryby i owoce morza -29,5 26,1 148,1 344,0 6,6 13,5 7,8
04 | Produkty mleczarskie 82,8 119,0 -14,4 | 10930 96,4 34,7 37,6
05 Pozostate produkty zwierzgce 2,3 11,6 3,6 -5,1 9,7 16,7 -15.3
06 | Zywe rosliny i kwiaty cigte -1,2 11,0 132,5 3,1 -0,2 7,6 -25,4
07 Warzywa 2,7 -19,9 116,2 120,6 32,3 -31,2 -77,8
08 | Owoce i orzechy 0,1 10,7 122,3 22,6 -12,3 -2,9 -90,6
09 Kawa, herbata, przyprawy 30,9 63,5 6,2 336,2 1,3 79,0 22,0
10 | Zboza 6974 37,9 390,0 803,9| 2368,9| -121,5 | -732,3
11 | Produkty miynarskie, stod, 70,1 54| 329 10,9 11,8 308 0,6
skrobia
12 Nasiona i owoce oleiste 489,8 -12,6 -77,1 195,2 885,3 88,1 | -231,8
13 Ekstrakty roslinne 1,6 -29.7 6,3 -9,0 0,0 -0,5 4.8
14 Pozostate produkty rolinne 1,0 -1,4 1,3 -1,7 -0,6 -0,1 -4,7
15 | Muszcze i oleje zwierzece 1639 | -142 | 166 | 3063|  -53| 918 | 3148
lub roslinne
16 Przetwory z migsa i ryb 46,2 41,8 47,3 669,4 88,5 41,5 -48,7
17 | Cukry i wyroby cukiernicze 2,1 75,8 -8.8 70,0 54,7 99,7 89,6
18 | Kakao i przetwory z kakao 67,9 -15,2 51,4 435,6 37,3] -134 15,8
19 | Przetwory zbozowe 453 | 1686 | 76,6 | 7504 577 17,9 | 80,8
i pieczywo cukiernicze
a0 | Preetwory zowocow 206 | 439 | 86 | 2822  -44| 86 | -1077
1 warzyw
21 Roézne przetwory spozywcze 20,2 5,4 83,1 673,3 93,4 31,9 227,6
22 | Napoje bezalkoholowe 127 | <1235 | 2592 | 3259| 482 1048 | 1973
i alkoholowe
23 Odpady i pasze dla zwierzat 55,4 100,2 | -141,2 285,6 69,2| -357 33,4
24 | Tyton i wyroby tytoniowe 408,2 453,1 380,6 | 2083,2 995,7| -42,5 174,3

Zrddto: Na podstawie danych z bazy WITS-Comtrade.

W analizowanych NPC mozna zatem zidentyfikowac kilka grup produktow,
ktorych pozycja konkurencyjna umocnita si¢ w eksporcie wszystkich badz pra-
wie wszystkich krajow. Dotyczyto to przetworow zbozowych i pieczywa cukier-
niczego oraz réznych przetwordw spozywczych, tytoniu i wyrobow tytoniowych
(z wyjatkiem Stowacji), przetworow z migsa i ryb (z wyjatkiem Wegier), pro-
duktéw mleczarskich (z wyjatkiem Litwy), ryb i owocow morza (z wyjatkiem
Bulgarii) oraz zb6z (z wyjatkiem Stowacji i Wegier).

Podsumowanie

Przeprowadzone badanie wykazalo, iz do wzrostu eksportu rolno-spo-
zywczego nowych panstw cztonkowskich UE w latach 2004-2014 przyczynit si¢
przede wszystkim efekt wzrostu §wiatowego popytu na zywno$¢. Dodatni byt
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rowniez efekt konkurencyjnosci — wyjatek stanowity Wegry. Najwigksze zna-
czenie mial on w Rumunii, a w mniejszym stopniu w Polsce i Bulgarii, a takze
na Litwie. W najmniejszym stopniu efekt konkurencyjnosci przyczynit si¢ do
zwigkszenia eksportu rolno-spozywczego Czech i Stowacji.

Wyniki przeprowadzonego badania w wigkszosci potwierdzity wnioski, ktore
we wezesniejszych analizach dotyczacych konkurencyjnosci eksportu rolno-spo-
zywczego otrzymali m.in. Bojnec i Fert6 [2014, 2015], Fogarasi [2008], Ambroziak
[2014], Ambroziak i Butkowska [2014], Torok i Jambor [2013].
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CHANGES IN THE AGRI-FOOD EXPORTS OF THE NEW EU MEMBER
STATES: A CONSTANT MARKET SHARE ANALYSIS

Summary: The aim of the paper is to identify driving forces of the exports growth of
agri-food products in the New EU Member States, namely Bulgaria, the Czech Republic,
Hungary, Lithuania, Poland, Romania and Slovakia in years 2004-2014. To assess the
factors of the exports development the constant market share (CMS) model was employ-
ed. According to the CMS approach, the exports growth depends on: the world demand
effect, the commodity composition effect, the market distribution effect and the competi-
tiveness effect. The obtained results show that the agri-food exports development of the
New EU Member States in the period in question was mainly influenced by a favourable
world demand effect. Except for Hungary, also the competitiveness effect contributed to
the agri-food export growth.

Keywords: export, agri-food products, New EU Member States, constant market share
method.



