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CHARAKTERYSTYKA CEN MIODU
DIFFERENCES IN HONEY PRICES

Synopsis. Celem pracy byta charakterystyka cen miodu réznych producentow oferowanych w sieciach
hipermarketéw. Dane pochodza z badan wiasnych prowadzonych w styczniu 2006 roku. Z analizy danych
wynika, ze asortyment miodu w Polsce jest szeroki, a najwigksze zroznicowanie cenowe wystgpuj¢ wsrod
miodow wielokwiatowych, zdecydowanie mniejsze w obrgbie miodow odmianowych.

Stowa kluczowe: miod, ceny detaliczne

Wstep

Dzialalno$¢ gospodarcza kazdego przedsigbiorstwa zawsze powinna by¢ prowadzona
z dwoch punktow widzenia. Ze strony ekonomicznej powinna dawa¢ wymierne rezultaty w
postaci wzrostu zyskow w przedsigbiorstwie, ktore stanowia satysfakcjg dla firmy. Z drugiej
strony powinna by¢ prowadzona z marketingowego punktu widzenia, a jej oferta powinna
przynosi¢ korzysci dla klienta wyrazajace si¢ w zaspokojeniu jego potrzeb. W zwiazku z
powyzszym cechy kazdej oferty skierowanej do konsumenta, skladajace si¢ na sume jej
uzytecznos$ci, sa efektem uzycia instrumentow marketingowych tworzacych tzw. mieszanke
marketingowa. Kazdy z czterech instrumentdw mieszanki (produkt, cena, dystrybucja i
promocja) powinien by¢ traktowany jako zalezny od siebie sposob dzialania w dziedzinie
sprzedazy produktu. Oznacza to, ze razem tworza integralna catos¢, przez ktoéra producent
moze wplywac na rynek.

Jednym z istotniejszych we wspotczesnej gospodarce rynkowej i najwyrazniej
oddziatujacym na klienta elementem marketingu-mix jest cena. Decyduje ona o wysokosci
wptywow, ktore pozwalaja na pokrycie kosztow w firmie i osiagniecie zysku, jak réwniez jest
istotna przestanka do podjecia decyzji o zakupie. Nalezy zauwazy¢, ze cena moze by¢
najszybciej zmieniona w odpowiedzi na zmieniajace si¢ warunki sprzedazy.

W zwiazku z powyzszym celem pracy byta charakterystyka cen miodu oferowanych

przez réznych producentdow w duzych sieciach handlowych.
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Definicja ceny

Cena jest jednym z podstawowych elementéw rynku odgrywajacych istotng rolg¢ w
jego funkcjonowaniu. Zdaniem specjalistow od ksztattowania ceny w przedsigbiorstwie, jest
to jeden z elementow tworzacy przychody, podczas, gdy pozostale elementy sa dla firmy
kosztotworcze. Z ekonomicznego punktu widzenia definicja ceny nie nastrgcza wielu
trudnosci, bowiem jest to warto$¢ towaru wyrazona w jednostkach pieni¢znych. Problem
pojawia sig, gdy na ceng patrzymy z marketingowego punktu widzenia. Strzyzewska i
Részkiewicz zauwazaja, iz z punktu widzenia sprzedawcy cena, jest to suma pieniedzy, jaka
otrzymuje firma za sprzedany produkt [Strzyzewska 1 Roszkiewicz 2002]. Z punktu widzenia
nabywcy, jest to koszt, jaki musi on ponies¢, aby naby¢ dany produkt. Réznice te prowadza
do réznych oczekiwan wsrod podmiotow wystgpujacych na rynku. Sprzedawca chece uzyskaé
jak najwyzsza ceng ,,na poélce”, odbiorca szuka ceny najkorzystniejszej z punktu widzenia
zaspokojenia jego potrzeb i sity nabywcze;.

Cena jest wyrazona pieniagdzem lub innym $rodkiem (wtaczajac inne dobra i ustugi)
wymienialnym na prawa wilasnosci lub uzytkowania dobr i ustug [Przybylowski 1998].
Wigkszo$¢ zakupywanych na rynku dobr i1 uslug wymieniana jest na pieniadze, dlatego dla
konsumenta istotna jest cena jako okreslenie wartosci nabywanych produktéw. Konsumenci
facza ceng z korzysciami, jakie daje im nabycie dobra lub ustugi. Dlatego producenci staraja
si¢ tak dopasowywac ceny oferowanych na rynku produktow, aby w cenach zawarta byta
warto$¢. Na wartos¢ produktow sktadaja si¢ m.in. jakos¢ produktu, zapotrzebowanie na dany
produkt, ilo$¢ substytutéw na rynku, innowacyjno$¢ produktéw, marka czy tez
bezpieczenstwo. Jak podkresla Przybytowski 1 wspoétautorzy ,,..warto§¢ to co§ wigcej niz
niska cena. Warto§¢ wynika z wyobrazni firm, ktére w rdzny sposob staraja si¢ zaspokoic
potrzeby klienta” [Przybytowski i in. 1998].

Ustalanie ceny jest jednym z istotniejszych zadan kazdego przedsigbiorstwa. Cena ma
bezposredni wptyw na zyski przedsigbiorstwa i wptywa na wielko$¢ sprzedazy, natomiast
posrednio (z powodu wydajnos$ci) na koszty firmy.

Jak podkres$laja Wo$ i Zegar ,,cena nie jest tylko wielkoscia rozliczeniowa, ale ma
zdolnos¢ kreowania dochodow.(...) Przedmiotem troski polityki gospodarczej powinno by¢
ksztaltowanie poziomu i relacji cen odpowiednio do spotecznych naktadéw pracy.(...) W
miar¢ rozwoju 1 unowoczesniania si¢ struktur gospodarczych zywnos$¢ relatywnie drozeje,
tanieja natomiast dobra przemystowe” [Wo$ i Zegar 1983]. W zwiazku z powyzszym ceny na
produkty branzy rolno-spozywczej maja szczegdlny charakter. Ich wysokos¢ w relacji do cen

srodkow produkcji wyznacza poziom optacalnosci poszczegdlnych asortymentow produkeji.
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Zmiana cen $§rodkoéw produkcji w przetworstwie rolno-spozywczym w stosunku do zmian cen
surowcoOw pochodzenia rolniczego wskazuja na koniunktur¢ w produkcji i poziom tzw.

,hozyc cenowych”.

Charakterystyka rynku miodu
Na ostateczny ksztatt rynku miodu sktadajg sie:

e Produkcja miodu, ktorej wielkos¢ jest silnie uzalezniona od warunkéw
atmosferycznych, ilosci pasiek i liczby rodzin pszczelich w pasiekach oraz ilosci
producentow. W Polsce srednioroczna produkcja miodu w latach 2004-2005 wynosita
15 400 ton, z czego okolo 65% sprzedawane jest bezposrednio konsumentom, okoto
10% sprzedawane jest bezposrednio do handlu detalicznego, okoto 24% posrednikom
1 firmom zajmujacym si¢ konfekcjonowaniem miodu, a okoto 1% produkowanego
miodu trafia do przemystu.

e Obrot miodem; jego skal¢ wyznaczaja relacje miedzy jego podaza a popytem oraz
poziom jego cen na rynku w danym kraju. Relacje te powoduja, ze w sytuacji braku
miodu krajowego dochodzi do jego importu lub przeciwnie, w przypadku jego
rodzimej nadprodukcji dochodzi do jego eksportu.

e Spozycie miodu; 1lo$¢ spozywanego miodu w danym kraju zalezy przede wszystkim
od tradycji 1 kultury jego spozywania w spoteczno$ci. Najwigkszym spozyciem miodu
w krajach Unii Europejskiej charakteryzuja si¢ Niemcy ($rednio 1,5 kg miodu na
osobg rocznie), a w pozostalych krajach Unii spozywa si¢ go s$rednio okoto 0,6
kg/osobg rocznie. Polska wyglada bardzo mizernie na tle pozostatych krajow Unii, bo
spozycie miodu waha si¢ w przedziale 0,3-0,4 kg rocznie na osobg¢ [Rynek... 2006].
Wobec tak niskiego poziomu spozycia miodu w Polsce wiele organizacji

pszczelarskich zmierza do propagowania go poprzez wprowadzenie na rynek coraz wigkszego
asortymentu miodow pszczelich, na przyktad w postaci: miodu sekcyjnego w plastrach,
miodu kremowego czy tez miodu w plastikowych rurkach. W preferencjach konsumentow
obserwuje si¢ rowniez prawidlowos¢, ktora wskazuje, ze najwigkszym zainteresowaniem
konsumentoéw cieszy si¢ midod plynny, dobrej jakosci i tani [Prabucki 1998]. W zwiazku z
powyzszym producenci miodu decyduja si¢ na sprzedaz miodu poprzez roézne kanaty,
najczesciej odsprzedaz produktu przetworcom 1 detalistom lub sprzedaz bezposrednia.
Zazwyczaj sprzedaz bezposrednia do klienta ostatecznego wiaze si¢ z uzyskaniem wyzszej
ceny, ale wobec trudno$ci zwigzanych z dotarciem do nabywcow finalnych indywidualni

wytworcy miodu decyduja si¢ na sprzedaz produktu taniej, jednostkom zorganizowanym,
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ktore przejmuja od wytworcy problem zbytu produktu. O ostatecznej cenie produktu
nabywanego przez konsumenta w sieci detalicznej decyduja wigc nie tylko ceny zakupu
miodu od producenta, ale rowniez koszty konfekcjonowania produktu i jego dystrybucii,
marze narzucane przez detalistow oraz wszelkie optaty zwiazane z pojawieniem si¢ produktu

w sieci detaliczne;.

Zrédta danych i metoda badan

Zrédtem danych byty badania cenowe przeprowadzono w najwigkszych punktach
sprzedazy detalicznej na terenie Bydgoszczy w dniu 25 stycznia 2006 roku. Celem badania
bylo dokonanie spisu cen miodu w opakowaniach szklanych z podziatem na producentéw
dostarczajacych produkt do sieci hipermarketow.

W badaniach wykorzystano zestawienia tabelaryczne, ktére postuzyly do oceny

statystycznej cen miodu i jego asortymentu w wybranych punktach sprzedazy.

Wyniki badan

Cena petni wazna role w strategii marketingowej. Z jednej strony wptywa na wielko$¢
przychodow ze sprzedazy, a wigc powinna by¢ jak najwyzsza, z drugiej strony jej wzrost dziata
hamujaco na zainteresowanie konsumentow, natomiast jej obnizenie na ogét stymuluje popyt.

Badania cenowe najczg$ciej przeprowadza sig, gdy przedsigbiorstwo :

=  wprowadza nowy produkt na rynek i chce okresli¢ jego ceng docelowa,

* rozwaza podwyzke¢ lub obnizk¢ cen i chce przewidzie¢ wptyw tych zmian na
popyt,

=  przewiduje zmiang polityki cenowej waznego konkurenta, a co za tym idzie
chce przewidzie¢ wplyw tej zmiany na udzial swojej firmy w rynku,

* zmienia si¢ sytuacja calej kategorii produktow, np. wskutek zniesienia cta,
uwolnienia cen kontrolowanych itp., co zmusza do ustalania cen od nowa,

= chce optymalizowaé ztozona oferte cenowa obejmujaca wiele sktadnikow lub
ceng produktu wielowariantowego,

= chce poréwnaé ceny tych samych produktow oferowanych przez firmy
konkurencyjne znajdujace si¢ na rynku.

Analiza zebranego materiatu badawczego dotyczaca cen réznych gatunkéw miodu
pozwolita zauwazy¢, iz najliczniej reprezentowanym w ofercie firm jest miod wielokwiatowy.
Nalezy zauwazy¢, ze firmy dostarczaja do hipermarketow rowniez mniej znane miody
odmianowe, takie jak: lipowy, gryczany, akacjowy, spadziowy lub nektarowo-spadziowy.

Polski konsument wybiera gléwnie produkty w szklanych opakowaniach, a decydujace
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znaczenie ma ch¢¢ dokladnego przyjrzenia si¢ produktowi, jego konsystencji i barwie [Gorski
1 Krajewski 2003-2005].

W ofercie firm znajduja si¢ miody w réznych opakowaniach wagowych, od 220 g
poprzez 370 g, 400 g do 1,4 kg. Wsrod gramatur najczesciej wybieranych znajduje sig
stoiczek 400 g, cho¢ coraz czgéciej obserwuje si¢ opakowania 370 g. Tak bogata oferta
powoduje duze trudnosci w analizie cen miodu, dlatego do szczegotowych analiz wybrano
miody w opakowaniach 370, 400 i 500 gramowych.

Na podstawie przeprowadzonej analizy zauwazono duze zrdéznicowanie cenowe w
obrgbie kazdego gatunku miodu w opakowaniach 370, 400 1 500 g. Cena miodu
wielokwiatowego 400 g zawierata si¢ w przedziale od 7,48 zt do 8,55 zt, przy czym najnizsza
oferte¢ cenowa miata firma Huzar w hipermarkecie Auchan (7,48 zl), najwyzsza za$ firma
Sadecki Bartnik (8,55 zt) w hipermarkecie Geant. Roznica cenowa wynosita 1,07 zi.
Hipermarket Auchan oferuje najnizsza cen¢ miodu wielokwiatowego 400 gramowego, ktora
waha si¢ w przedziale od 7,48 zt do 7,69 zt. Najdrozej midd wielokwiatowy 400 gramowy

mozna zakupi¢ w hipermarkecie Geant, od 7,49 zt do 8,55 zt.

Tabela 1. Ceny miodu wielokwiatowego w sieciach hipermarketow
Table 1. Prices of multiflowers honey in hypermarkets

Waga
Hipermarket Producent Weight
Hypermarket
Producer 370g 400g 500¢g 1,25g
Marka Auchan 4,48
Huzar 7,48 10,19 22,79
Apis 7,69
AUCHAN
Andros
Nectar 24,99
Nectar 6,92 26,30
Marka Carrefour 4,48 7,74
ARREFOUR ) .

¢ ou Sadecki Bartnik 8,19 6,89 14,99
Marka Tesco 5,99
Huzar 3,69 7,49 8,29

TESCO Sadecki Bartnik 8,29
CD SA. Bielsko Biata 7,72
Huzar 7,49 10,21
Marka Leader Price 18,99
GEANT Andros

Sadecki Bartnik 10,39 8,55 24,29

Zrédio: badanie wlasne.
Source: own study.

Dla miodu w opakowaniu 500 gramowym ceny wahaly si¢ od 5,99 zt do 10,21 zt
Nalezy zauwazy¢, ze roznice cenowe byly znacznie wigksze niz w przypadku miodu 400g 1
wynosily 4,22 zi. Najdrozsza oferte cenowa posiadal hipermarket Geant, a najtansza

hipermarket Tesco (tabela 1).
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Réznice cenowe byly widoczne rowniez w przypadku oferty miodéw odmianowych.
Charakterystyce poddano miody odmianowe nektarowe (akacjowy, lipowy i gryczany) oraz
miod spadziowy wytworzony ze spadzi iglastej. Ceny na miody odmianowe (za wyjatkiem
miodu spadziowego) w opakowaniach 370g miescily si¢ w przedziale od 6,49 zt do 12,40 zt.
Najdrozszy w ofercie hipermarketow byt midd akacjowy. Jego cena wahata si¢ od 8,03 zt do
12,40 zl, nastgpnie midd gryczany (7,39 zt do 9,39 zl), najtanszy za§ midd lipowy od 6,49 zt
do 8,03 zl. Analizujac tabele 2 zauwazono, iz ceny miodéw odmianowych znajdujacych si¢ w
ofercie danego hipermarketu utrzymuja si¢ na stalym poziomie. I tak w hipermarkecie
Auchan ceny ksztaltuja si¢ na poziomie 7,39 zt, w hipermarkecie Carrefour 8,03 zt, natomiast
w hipermarkecie Tesco wystgpuje wyrazne zroéznicowanie cen w zaleznosci od odmiany
miodu od 6,49 zt do 8,69 zl, co jest spowodowane prawdopodobnie oferta asortymentu
pochodzaca od réznych dostawcoéw. Dokonano réwniez analizy miodu spadziowego w
opakowaniu 400g i stwierdzono, iz taka ofert¢ posiadaja hipermarkety Carrefour, Tesco 1
Geant, a cena tego miodu waha si¢ od 12,86 zt do 13,19 zt. Rozpigto$¢ nozyc cenowych jest
niewielka 1 wynosi 0,33 zi. W$r6d miodow odmianowych najdrozszym jest miod spadziowy,
ktéry poszukiwany jest przez koneserow miodu.

Mozna stwierdzi¢, ze roznice cenowe w przypadku miodéw wielokwiatowych sa
znaczace 1 wynosza nawet 4,22 zt dla opakowania 500 g, natomiast w przypadku miodow
odmianowych sa znacznie mniejsze 1 wynosza od 0,33 zt do 2,00 zt dla opakowan 370 g. Z
informacji uzyskanych od producenta dostarczajacego miod do hipermarketu wynika, ze
roéznice cenowe miodow oferowanych w analizowanych opakowaniach pojawiaja si¢ przede
wszystkim na skutek réznic w kosztach nabycia i pochodzenia miodu oraz kosztéw
konfekcjonowania (np. migdzy innymi zaleza od rodzaju opakowania). Okazuje sig, ze
produkcja miodu polskiego uzupeiniania jest przez import miodu z Chin, Argentyny i
Meksyku, ale czgsto jest to produkt o watpliwej jakosci, szczegdlnie w zakresie cech
sensorycznych. Problem ten pojawia si¢ w kontekscie niskiej sity nabywczej polskich
konsumentoéw, ktorzy przy zakupie produktow tradycyjnych i niemarkowych kieruja sie
przede wszystkim cena. Jak podaja Gorski 1 Krajewski [2003-2005] zjawisko to jest
niekorzystne zwazywszy na to, iz wigkszos¢ miodu o niskich cenach nie ma tak korzystnych
cech jak miody najwyzszej jakosci. Pidek [2004] wskazuje, ze polscy producenci oferuja na
rynek produkty niewiadomego pochodzenia, nie zaznaczajac na etykietach wiarygodnosci
jakosci tego produktu, a co za tym idzie kraju pochodzenia. Dlatego istotne jest podawanie
wszelkich informacji skad pochodzi dany produkt, woéwczas konsument swiadomie dokona
wyboru miodu. Mniej zamozni konsumenci kupia midd tanszy, a zamozniejsi midd drozszy
lub $wiadomi wtasciwosci terapeutycznych miodu zakupia miod lepszej jakosci, a co za tym

idzie drozszy.
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Tabela 2. Ceny miodow odmianowych w sieciach hipermarketow
Table 2. Prices of various sorts of honey in hypermarkets

Rodzaj miodu odmianowego
Hipermarket Producent
Kind of honey
Hypermarket Producer
lipowy [370g] gryczany [370g] akacjowy [370g] spadziowy [400g]

AUCHAN Auchan 7,39 7,39 - -
RRE Nectar 8,03 - 8,03 -
CA FOUR Sadecki Bartnik - 8,03 13,19
Huzar 6,49 - -
TESCO CD SA. Bielsko Biata 9,39 - -
Sadecki Bartnik 8,69 12,86
GEANT Sadecki Bartnik 12,40 12,89

Zrédlo: badanie wlasne.
Source: own study.

Podsumowanie

Cena jest istotnym elementem kazdej strategii marketingowej przedsigbiorstwa, ktora
wptywa na wynik finansowy firmy. W przypadku produktow zywnosciowych cena ma
szczegOlny charakter, poniewaz jej wysoko$¢ w relacji do cen srodkéw produkceji wyznacza
poziom oplacalno$ci poszczegodlnych asortymentéw produkeji. Miodd jest szczegdlnym
produktem zywno$ciowym, a jego cena jest bardzo zrdéznicowana i zalezna od pochodzenia
miodu, jego producenta i odmian (gatunkéw) miodu. Najwieksza popularnoscia cieszy si¢
miod wielokwiatowy, ale na rynku coraz wigce] pojawia si¢ miodéw odmianowych.
Zroznicowanie cen miodu widoczne jest glbwne w obrgbie miodu wielokwiatowego 1 wynosi
nawet 4,22 zl dla opakowan 500 g, natomiast w przypadku miodéw odmianowych jest

mniejsze 1 wynosi od 0,33 zt do 2,00 zt dla opakowan 370 1 400 gramowych.
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Miod:  stodki  smak z  Polski. Tryb  dostgpu:

Sumary: This paper provides a description of honey prices that producers offered in hypermarkets. Data
come from the author’s study in January 2006. The data analysis demonstrates that there is a wide variety
of honey in Poland, and the biggest price differentiation exists among multi-florous honeys, while it is
much smaller in other varieties of honey.
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