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Wprowadzenie

nizm i dazenie do posiadania jak najlepszych dobr, pragnienie wtadzy i po-
pularnosci. Pienigdz nie petni juz jedynie funkcji $rodka ptatniczego shuza-
cego do zaspokojenia zyciowych potrzeb, a staje si¢ przede wszystkim wskaznikiem
szczgscia, prestizu, stratyfikacji spotecznej oraz obiektem pozadania. Wspotczesna
postawa wobec zasobow finansowych wyraza ludzkie wartosci, pragnienia, aspiracje
oraz sposob, w jaki definiujemy samych siebie, naszg tozsamos$¢ oraz to, w jakich
kategoriach odbieramy rzeczywisto$¢, odnosimy si¢ do otoczenia, traktujemy innych
ludzi i tworzymy z nimi relacje. Nasze mysli, przekonania, emocje oraz konkretne za-
chowania w stosunku do posiadanych $§rodkow pieni¢znych i konsumpcji determinuja
naszg hierarchi¢ warto$ci i potrzeb. Pojawiaja si¢ w tym miejscu pytania, ktore z tych
warto$ci w dobie czwartej rewolucji przemystowej i interaktywnych nowych mediow,
stanowigcych podwaliny dzisiejszej cyberkultury, mtodzi ludzi uznaja za wazne? Do
jakich zmierzaja? Jakie chca speltniac i realizowac? Czy wazniejsze sa te hedonistycz-
ne, ukierunkowane na materializm i posiadanie, czy by¢ moze licza si¢ bardziej te
zwigzane z relacjami miedzyludzkimi, tworczoscig i rozwojem osobistym?
Poddajac pod rozwage te kwestie, zastanawiam si¢ takze nad innymi: kwestia-
mi Jakie warto$ci 1 postawy ksztattuja u mtodziezy media spotecznosciowe? W jaki

F unkcjonujemy w $wiecie zdominowanym przez technologie, konsumpcjo-
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sposob miodziez podaza za prezentowanymi w nich sposobami kreacji wizerunku?
Odpowiedzi na te 1 wiele podobnych problemdéw znajduja si¢ w obszarze zaintereso-
wan m.in. nauk pedagogicznych, w szczego6lnosci pedagogiki medialnej, psychologii
mediow, pedagogiki spotecznej i socjologii wychowania.

Analizujac te problemy w kategoriach wychowania rozumianego jako aproksy-
macja, indoktrynacja, ideologizacja, interioryzacja i normatywny wplyw spoteczny
kultury mediow spoteczno$ciowych na mtodziez, wynikajace z aktywnosci, party-
cypacji, przejawiania inicjatywy, przezywania, ekspansji w cyberkulturze, zdetermi-
nowanego rodzajem relacji z mediami, uspotecznieniem technicznym, socjalizacja
i edukacja w sieciach spoleczno$ciowych, powinni§my zapytac, jakie sa konsekwen-
cje wychowawcze aktywnos$ci mtodziezy w mediach spotecznosciowych. Definiujac
wspomniane konsekwencje jako skutek, efekt i rezultat wychowawczy, sadzg, ze jed-
nym z tych nastepstw moze by¢ ksztattowanie si¢ postawy merkantylnej, stanowigcej
przedmiot analiz w publikacji.

Teoretyczne aspekty relacji mlodziezy z mediami

Pedagogika medialna to nauka interdyscyplinarna o multimediach, ktorej celem jest
unifikacja wiedzy teoretycznej i praktycznej, dotyczaca srodkow przekazu w obsza-
rze roznych dyscyplin naukowych: pedagogiki, psychologii, teorii komunikacji, in-
formatyki, medycyny (Strykowski, 2005, s. 263). W opinii Waclawa Strykowskiego,
podejmujac si¢ klasyfikacji mediow edukacyjnych, powinniSmy uwzgledniaé au-
diowizualne $rodki masowego przekazu, bazujace na nowoczesnych technologiach
informacyjnych, oferujagce metody, $rodki i pomoce dydaktyczne, petnigce rolg dy-
daktyczno-wychowawczg. Autor zwraca uwage na zasadnos$¢ badan w konteks$cie za-
stosowania mediow w pedagogice, bedacej nauka o funkcjonowaniu i ksztattowaniu
struktury osobowos$ci mtodego cztowieka, z wiaczeniem kazdej ze sfer przynaleznych
psychologicznym i fizycznym aspektom cztowieczenstwa (tamze, s. 263).
Wspomniany badacz wyr6znia pewne nadrzedne funkcje pedagogiki medialnej, wy-
szczegolniajac przede wszystkim funkcje opisowa, dotyczaca diagnozy i oceny ,,me-
dialnej pismiennosci” oferowanych przekazéw medialnych, ich wiarygodnosci i przy-
datno$ci. Nieoboj¢tna jest rowniez refleksja na temat pozytywnych lub negatywnych
oddziatywan mediéw na mlodziez. Funkcja wyjasniajaca shuzy implikowaniu pytan
o przyczyny i uwarunkowania oddzialywania mediow w kontekscie teorii psycholo-
giczno-socjologicznych. Rola metodologiczna pedagogiki medialnej sprowadza si¢ do
predykeji konsekwencji i nastgpstw zwigzanych z niebezpieczenstwami dotyczgcymi
rozwoju technologii informacyjnych. Zadaniem funkcji technicznej jest poszukiwanie
odpowiedzi na kwestie dotyczace skutecznosci dziatan, wskazan oraz rekomendacji
metodycznych w procesach ksztatcenia, opieki, wychowania mtodziezy (tamze, s. 266).
W analogicznych rozwazaniach Stanistaw Juszczyk (2007) proponuje strukturyza-
cj¢ zadan, funkcji i zmiennych edukacji medialnej, zwracajac m.in. uwage na: gene-
rowanie, przetwarzanie i przesytanie informacji, ksztalttowanie wiedzy, umiejetnosci,
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postaw 1 zbioréw wartosci, ksztaltowanie elastycznos$ci na rynku pracy, tworzenie
wspolnot 0s6b uczacych sig, werbalizm — pokaz, metodyka dotyczaca medidw akty-
wizujacych, programowanie czynno$ci nauczyciela i osoby uczacej si¢, konstruowa-
nie multimedialnych oraz hipermedialnych materiatéw dydaktycznych.

W opinii Janusza Gajdy (2004, s. 44) korzystanie z mediow cyfrowych wigze si¢
jednoczesnie z edukacja, rozwojem osobistym, dotyczacym wykonywanej profesji, jak
i relacjami interpersonalnymi. Z pewnej perspektywy multimedia spetniajg pozytywna
rol¢ kulturotwoéreza, wspierajaca i stymulujaca intelektualnie, jednakze niosa ze soba
réwniez wiele niebezpieczenstw wynikajacych z wplywu technologii informacyjnej na
cztowieka. Dorota Siemieniecka-Gogolin (2005, s. 63) dostrzega w mediach przestrzen,
w ktorej mtodzi ludzie przedstawiajg swoja osobowos¢ zar6wno w pozytywny, jak i pe-
joratywny sposob. W obliczu tych wyzwan, szans i zagrozen Jozef Bednarek (2006,
s. 320) sygnalizuje, ze priorytetem wychowawczym powinno by¢ ksztatlcenie mtodzie-
zy ,,do mediéw” oraz postuluje istotnos¢ badan dotyczacych oddziatywan multimediow
na spoteczenstwo. Zwraca réwniez uwage na relacje pomi¢dzy wychowankiem a wy-
chowawcg w konteks$cie mediow, stwarzajacymi mozliwosci wsparcia dydaktycznego
w procesie ksztalcenia oraz doskonalenia zawodowego.

Coraz wigcej analiz teoretyczno-empirycznych dotyczy rozwoju oraz edukacji
miodych ludzi w $wiecie Internetu. Barbara Szmigielska (2008, s. 8) klasyfikuje kie-
runki eksploracji w tym obszarze na: funkcjonowanie ludzi w przestrzeni wirtualnej
oraz charakter tworzonych przez nich relacji w spoteczno$ciach wirtualnych; sposoby
zaspokajania czy sublimacji potrzeb emocjonalnych; eksperymentowanie z tozsamo-
$cig internetowa; wptyw cyberprzestrzeni na rozwdj i wychowanie cztowieka; prze-
strzen edukacyjng zwigzang z mediami cyfrowymi.

Juszczyk (2002, s. 56) podkresla istotng rolg pedagogdw i psychologéw w two-
rzeniu programow profilaktycznych, ktore maja za zadanie minimalizowaé negatyw-
ne konsekwencje oddzialywania przekazow medialnych na dzieci i mtodziez. Autor
podkresla znaczenie teoretycznego i empirycznego obszaru wpltywu mass mediow na
wspolczesng szkole 1 rodzing.

Cyberkultura mediéw spoleczno$ciowych

Ekspansja cyfryzacji i komputeryzacji sprzyja aktywnemu rozwojowi innowacyjnych
srodowisk informacyjnych. Obok zrodet konwencjonalnych, takich jak: ksigzka, obraz
1 rzezba, pojawily si¢ catkowicie nowe zasoby, takie jak: Internet, komputery multi-
medialne, smartfony, aplikacje mobilne, grafika komputerowa, media strumieniowe,
modelowanie cyfrowe itp. Kompilacja wymienionych innowacji sa media spolecz-
nosciowe, ktore wykorzystuja Internet oraz nowoczesne, mobilne technologie oparte
na podstawach Web 2.0 do przeksztalcania ich w interaktywny dialog, umozliwiajac
tworzenie 1 wymiang wygenerowanych przez uzytkownikow tresci w czasie rzeczywi-
stym. Media spoteczno$ciowe to nie jedyny kamien milowy w epoce czwartej rewo-
lucji przemystowej, sa one wszakze czynnikiem kulturotworczym tworzacym pojecie,
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okreslane w literaturze przedmiotu terminem cyberkultury. Podazajac za mysla Piotra
Zawojskiego (2018, s. 19), ,.konstytuowanie si¢ kazdego nowego paradygmatu kultu-
rowego jest zawsze procesem rozciagni¢tym w czasie, odwolujacym si¢ do réznorod-
nych zrédet oraz inspiracji, integrujagcym wokoét siebie pewng wspdlnote ludzi, ktorzy
dziatajac w roznych przestrzeniach i poczatkowo mato wiedzac o sobie nawzajem,
w pewnym momencie u§wiadamiaja sobie, iz ich dziatalno$¢ jest wspolbiezna z tym,
co robig, jak mysla i dokad zmierzaja inni ludzie”. Media spotecznosciowe wydaja si¢
by¢ idealnym miejscem dla zaistnienia nowej, globalnej, asymetrycznej kultury zawie-
szonej niczym w chmurze.

Ramy czasowe zjawiska cyberkultury rozpoczynaja si¢ na przetomie lat 60. i 70.
XX w., kiedy formowatly si¢ pierwsze subkultury hakeréw i inne socjokulturowe
formacje w $wiecie pierwszych technologii komputerowych. Jest to pojecie bardzo
szeroko dyskutowane i definiowane w perspektywie rdznych studiéw filozoficznych,
antropologicznych, socjologicznych i lingwistycznych. Na potrzebe publikacji przy-
wotano wybrane definicje, istotne w konteks$cie badan pedagogicznych, osadzonych
w kategoriach wychowania opartego na relacji cztowieka z wytworami wspotczesnej
kultury nowych medidw.

Za tworce pojecia cyberkultury uznaje si¢ Pierre’a Lévy’ego, francuskiego socjo-
loga, filozofa, teoretyka kultury i badacza wptywu Internetu i medidow na stosunki
spoteczne, ktory w monografii ,,Cyberkultura” opublikowanej w 2001 r. scharakte-
ryzowatl to omawiane zjawisko. Autor wychodzi z zatoZenia, ze cyberkultura umo-
cowana jest na trzech konstytutywnych przestankach: taczno$ci (interconnectivity),
pozwalajacej potaczy¢ wszystko w jedng cato$¢ oraz kazdego z kazdym, koncepcji
wirtualnego spoteczenstwa (virtual community) oraz inteligencji kolektywnej (collec-
tive intelligence). W opinii Lévy’ego istnieje wyrazna roznica pomig¢dzy cyberkulturg
a cyberprzestrzenia. Cyberprzestrzen tworzy catoksztatt architektury nowych techno-
logii, stanowigcy medium komunikacyjne powstale w wyniku globalnego potgczenia
sieci komputerowych i Internetu. Cyberkultura dotyczy natomiast wymiaru humani-
stycznego, kontekstu mentalnego i intelektualnego pod postacig postaw, pogladdw,
ideii, sposobu myslenia i praktyk prezentowanych przez uczestniczacych w niej ludzi
(Lévy, 2001, s. 107-112).

Ciekawg definicj¢ pojecia cyberkultura proponuje David Silver (dostep:
01.02.2019), dostrzegajac ujawnienie si¢ cech wyrazajacych ja w chwili powstania
powszechnie dostgpnego Internetu. Cyberkultura stanowi spektrum réznych kultur
i produktow kulturowych, ktore egzystuja wewnatrz tego zbioru i sg udostepniane za
posrednictwem sieci. Cechg wspolng sa réwniez wszelkie poswigcone im konstatacje
i refleksje. Autor sugeruje pewien zarys metodologiczny badan nad tym zjawiskiem,
wyrézniajac kontekstowe badanie cyberkultury, eksploracje dotyczace spotecznosci
wirtualnych oraz problematyke wirtualnej tozsamosci (tamze).

Ryszard W. Kluszczynski (2001, s. 72) takze skojarzyt cyberkulture z nowymi
technologiami, stwierdzajac, ze ,,wieloaspektowy kompleks, ktory wyrasta ze spo-
tecznego doswiadczenia zycia w §wiecie zdominowanym przez technologie informa-
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cyjno-komunikacyjne. Cyberkultura jawi si¢ jako proces, poprzez ktéry wypowiada
si¢ spoteczenstwo informacyjne. Wyrdzni¢ w niej mozna zinternalizowana, tkwiaca
— w $wiadomosci spotecznej warstwe nowo ksztaltujacych si¢ zasad i warto$ci oraz
zespot pojec 1 koncepcji, sktadajacych sie na wspolnie rozwijajaca si¢ §wiadomosé
postbiologiczna, warstwe dziatan (przede wszystkim komunikacyjnych), ktore stano-
wig zobiektywizowany wyraz poprzednio wskazanej sfery, warstwe wytworéw tych
czynnosci [ ...] oraz warstwe instytucji podtrzymujacych i regulujacych funkcjonowa-
nie catosci, badz stanowiacych jej przedtuzenie i ekspresje”.

Wspotczesna cyberkultura przypomina opisang przez Manuela Castellsa (2008)
Hkulture rzeczywistej wirtualnosci” jako holistyczny i wirtualny $wiat cechujacy si¢
przestrzenig przeptywow, zastepujaca przestrzen miejsc, oraz bezczasowoscig, w kto-
rej przesztos$¢, terazniejszos¢ 1 przyszto§é stanowia spdjnosc. Aktywnos¢ on-line
w cyberprzestrzeni przenika si¢ i jest czesto nieroztaczna z aktywnoscia off-line. Ten
wirtualny §wiat pelni funkcje¢ aparatu realnosci, obejmujac wszystkie wytwory dzia-
falnos$ci czlowieka zwigzane z wykorzystaniem nowoczesnych technologii. Cechuje
si¢ autonomiczno$cia, multimedialng interaktywnos$cia, metakomunikacja spotecz-
na, specyficzna leksyka oraz stylem komunikacji za posrednictwem j¢zyka, nowymi
mozliwosciami tworzenia i odbioru w kategoriach sztuki.

Orientacja merkantylna mlodziezy w mediach spolecznosciowych

Erich Fromm (2000) w uznanym za jedno z najwickszych dziet w dorobku nauko-
wym, eseju filozoficznym ,,Mie¢ czy byé?”, przedstawit typologie charakteréw ludz-
kich twierdzac, ze moga oni przejawia¢ zachowania specyficzne dla réznych typow,
przy czym osobowos¢ sktada si¢ z kombinacji réznych orientacji, gdzie jedna z nich
jest przewaznie dominujaca. Majac na uwadze fakt, ze praca zostata opublikowana
w czasach, kiedy powstawaty dopiero pierwsze komputery, autor juz wtedy bardzo
precyzyjnie wyro6znit i opisal cechy osobowosci, ktére mozemy dostrzec we wzorcach
kulturowych gloryfikowanych w cyberprzestrzeni i cyberkulturze mediéw spotecz-
nosciowych. Najbardziej wyrazista jest orientacja merkantylna, nazywana zamiennie
osobowoscig merkantylng. Jak stwierdza Fromm, fenomen charakteru merkantylnego
»|.-.] opiera si¢ na rozumieniu samego siebie jako towaru, a wlasnej wartos$ci nie jako
warto$ci uzytkowej, lecz warto§ci wymiennej. Takim sposobem istota zywa staje si¢
towarem na rynku osobowosci. Zasada oceny warto$ci jest identyczna zaré6wno na
rynku osobowosci, jak 1 towaréw — na pierwszym oferuje si¢ na sprzedaz osobowos¢
na drugim dobra” (tamze, s. 224).

Analizujac postawy mtlodziezy prezentowane w mediach spoteczno$ciowych,
mozna zauwazy¢, ze zdecydowana wiekszo$¢ z nich podaza za wzorcami kreacji wi-
zerunku, trendami w modzie, jezykiem, warto$ciami i zachowaniami aprobowanymi
w sieciach spoteczno$ciowych. Mtlodzi ludzie, aktywnie uczestniczac na réznorod-
nych portalach internetowych, interesujg si¢ i sonduja, na jaka osobowos¢ jest zapo-
trzebowanie. Nasladuja znanych influenceréw, youtuberéw, blogerow, ktorzy w swie-
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cie mediow spotecznosciowych okreslani sa jako osoby wplywowe, a dzigki swojej
szerokiej aktywnosci, popularnosci i promowaniu réznych idei moga mie¢ wplyw
1 oddziatujg na decyzje wielu ludzi. W opinii mtodych moze powsta¢ przekonanie, ze
kopiowanie i powielanie ich postgpowania jest wskaznikiem sukcesu.

Podazajac dalej za rozwazaniami na temat postawy merkantylnej Fromm (tam-
ze, s. 224-225) zauwaza, ze sukces takich osob ,,zalezy bowiem po wickszej czesci
od tego, jak jednostki potrafiag zaprezentowaé swa osobowos$¢, jak tadne stanowig
opakowanie, czy sa mile, akuratne, agresywne, godne zaufania, ambitne [...] wlasna
osobowos¢, przeto jednostka rozumie siebie jako sprzedawce i towar, ktory nalezy
sprzeda¢. Totez niemozliwe jest skoncentrowanie si¢ na wlasnym zyciu i szczesciu,
lecz catg troske poswigca si¢ sprawie czynienia si¢ sprzedawalnym”.

Postawa merkantylna, wynikajaca z typu charakteru merkantylnego jaki opisat
wspomniany badacz, to forma poznawczych, emocjonalnych i behawioralnych rela-
cji z cyberprzestrzenia, mediami spoteczno$ciowymi stanowiacymi rynek ludzkich
osobowosci, gdzie kazdy ma prawo i szanse ja wyrazi¢ w globalnej przestrzeni, przed
catym §wiatem i praktycznie bez zadnych ograniczen.

Syndrom selfie, popisywanie si¢ drogimi gadzetami, zagranicznymi wycieczka-
mi, pragnienie popularnosci i aprobaty wyrazonej w jak najwigkszej liczbie lajkow
pod zdjeciem czy followersow na profilu, kult ciata 1 pigkna, agresywne 1 kosztow-
ne wizualizacje, relacje rozpoczynane i zamykane jednym klikni¢gciem myszki oraz
zwigzane z nimi ryzykowne zachowania w $§wiecie rzeczywistym, sa napedzane kon-
sumpcja i sterowane przez pienigdz. Jezeli mtodzi ludzie maja poczucie, ze osobisty
sukces wymaga potwierdzenia ze strony innych odbiorcow w Internecie, wywotuje to
silng potrzebe dokonywania rzeczy nadzwyczajnych, koncentrujacych uwage, kon-
trowersyjnych, wyr6zniajacych si¢ na tle innych. Jest to substytutem opakowania,
ktére zmieniaja na potrzebe¢ sytuacji dla poklasku wirtualnego audytorium. W takich
okoliczno$ciach prawdziwa tozsamos$¢ oraz osobowos$¢ nie odgrywaja istotnej roli,
poniewaz liczy si¢ tylko to, co jest na zewnatrz i stanowi substytut towaru, ktory albo
si¢ sprzeda, albo nie (Andrzejewski, 2018, s. 21-29).

Dobitng konkluzja tego zjawiska jest mysl Fromma (2000, s. 225), ktéry konstatu-
je: ,,celem charakteru merkantylnego jest catkowita adaptacja, posunigta do tego stop-
nia, by zapewnia¢ bycie pozadanym zgodnie ze wszystkimi warunkami naktadanymi
przez rynek osobowos$ci. Osobowosci wyposazone w charakter merkantylny nawet
nie posiadaja «Jay, na ktorym mogtyby sie wesprzec, ktore nalezatoby do nich, i nie
ulegatoby zmianie. Dzieje si¢ tak dlatego, ze wcigz zmieniajg swoje «Ja» zgodnie
z zasadg: Jestem taki, jakim mnie potrzebujesz”.

Przedstawiona teoretyczna analiza eksponuje cechy pozwalajace zdefiniowac po-
stawe merkantylng oraz nadaje znaczenie i sens jej istnienia w kontek$cie obiektu,
jakim sg media spolecznosciowe. Postawe taka cechuje zatem:

e plynna tozsamos$¢ i labilnos$¢ jednostki, wyrazajaca si¢ zmienno$cig zachowan,
opinii 1 pogladow, w zaleznosci od potrzeby wirtualnego audytorium, w ktorym
dana osoba funkcjonuje i jest aktywna;
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e sztucznos¢ 1 podatnos$¢ na sugestie, przejawiajace si¢ w kreacji wizerunku wzoro-
wanego na atrakcyjnosci fizycznej, agresywnych wizualizacjach, fenomenie selfie
oraz podazaniu za trendami mody ksztaltowanymi przez media spotecznos$ciowe;

e sklonno$¢ do konsumpcjonizmu, polegajaca na przekonaniu, ze posiadanie kosz-
townych 1 modnych dobr materialnych oraz opakowywanie si¢ w nie jest gwaran-
tem sukcesu w mediach spotecznosciowych;

e silne pragnienie aprobaty i popularno$ci w mediach spoteczno$ciowych stanowig-
ce wskaznik wlasnej samooceny i akceptacji siebie.

Podsumowanie

Media spoteczno$ciowe to nie tylko nowoczesne medium komunikacyjne, lecz przede
wszystkim wirtualny $wiat, posiadajacy swoja wlasng i globalng kulture¢ zwang cyber-
kultura. Jest to przestrzen, w ktorej przebiegaja procesy socjalizacji oraz edukacji.
Dochodzi w niej do wielu oddzialywan wychowawczych, polegajacych na ksztalto-
waniu okre$lonych postaw, warto$ci, sposobéw myslenia, odbioru §wiata przez mlo-
dych uzytkownikéw. Mozna zaobserwowac pewien wzorzec postawy okreslanej jako
merkantylna. Przedstawione rozwazania majg charakter teoretyczny i zostang pod-
dane weryfikacji empirycznej w badaniach wlasnych nad postawami merkantylnymi
mtodziezy aktywnej w mediach spotecznosciowych. Zostang zaprezentowane w ko-
lejnej publikacji.
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PEDAGOGICAL CONTEXT OF MERCANTILE ORIENTATION OF THE YOUTH
ACTIVE IN SOCIAL MEDIA

Abstract

The publication concerns theoretical considerations on the mercantile orientation of the youth active
in social media. There are presented theoretical aspects of pedagogy in the context of the impact
of the media on people. The phenomenon of cyberculture appearing in the social media space was
interpreted. The mercantile orientation was analyzed as well as its role in shaping young people’s
attitudes in relation to social media was defined.

Keywords: youth, social media, cyberculture, mercantile orientation
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