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W STRONE ROZRYWKI.
PRZEMIANY POLSKICH SERWISOW INFORMACYJNYCH

Programy informacyjne stanowia dzi§ wizytowke wszystkich najwazniejszych
stacji telewizyjnych. Ich tworcy sa przekonani, ze ,,mformaCJa to Swietny towar,
ktory mozna w dodatku ]eszcze elegancko opakowa¢ i poda¢™'. Infotainment to
termin, ktory najprecyzyjniej opisuje sytuacje w dzisiejszych serwisach informa-
cyjnych. Jego istote stanowi ,,potaczenie twardych wiadomosci z migkkimi oraz,
co za tym idzie, przyznanie pierwszenstwa skandalom, plotkom, gwiazdom i wy-
darzeniom sportowym, a odsunigcie na drugi plan zagadnien dotyczacych polityki
i ekonomii™. Informacja (ang. information) zlewa si¢ z rozrywka (ang. entertain-
ment), tworzac mieszaning zwang infotainment. Informacja i publicystyka zostaja
podporzadkowane prawom i logice rozrywki oraz legitymizowaniu takiego stanu
rzeczy. Newsy realizowane wedle opisywanej formuly infotainment sa typowe dla
melodoksyjnej orientacji mediow, ktora niegdys taczona byta wylacznie z mediami
komercyjnymi. Dzi$ dotyczy w roéwnej mierze nadawcow publicznych. Za naj-
wazniejsze wyrdzniki tej orientacji uzna¢é mozemy za Maciejem Mrozowskim’
przedstawianie rzeczywisto$ci z perspektywy zwyktego cztowieka, zacieranie roz-
nic $wiatopogladowych i podziatéw spotecznych (tradycyjne warto$ci moralne
i cnoty), dominacj¢ dyskursu afirmujacego interes prywatny (wtascicieli, reklamo-
dawcéw) oraz postawy konsumpqomstyczne (plenlqdze stawa, kariera, sukces),
ktore przejawiaja si¢ w nacisku na sensaCJQ i niezwyktosc, dommaCJQ celow
i tresci rozrywkowych nad poznawczyrnl widowiskowo$¢, dynamizm.

Zwykto si¢ przyjmowac, ze prze%om W sposobie prezentowania informacji
w telewizji nastqpﬂ w koncu lat 90. i na poczatku nowego wieku’. O charakterze
dzisiejszych serwisow zdecydowato kilka istotnych zdarzen i zjawisk, ktore
moglismy obserwowac pomig¢dzy rokiem 1997 a 2001. Z pewnoscia naleza do nich

' J. CieSla, A. Rybak, Wieczor z dziennikami. Telewizyjna wojna informacyjna, ,,Polityka” 2004,
nr 43, s. 24.

2 S. Allan, Kultura newséw, przet. A. Sokotowska, Krakow 2006, s. 215.

3 M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka, biznes, Warszawa 2001, s. 232.

* Pierwszym polskim programem informacyjnym, w ktérym informacje, cho¢ wykorzystywane nadal
do celéw propagandowych, uznane zostaly za rozrywke byt Teleexpress (od 1988). Jeden z czoto-
wych dziennikarzy Teleexpressu, Wojciech Reszczynski, wspomina: ,,Czego tam nie byto: myszy w bu-
telkach, gwozdzie w bulkach, pieniadze w kietbasie. [...] Program informacyjny zmienit si¢ w kabaret,
scenariusz pisato zycie, teksty urzednicy, scenografi¢ w postaci towarow, sprzgtu dostarczali pracownicy
naszych fabryk, instytucji i zaktadow” (W. Reszczynski, Bylem dziennikarzem, Warszawa 1991, s. 64).
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pojawienie si¢ stacji TVN i nowego serwisu informacyjnego Fakty, uruchomienie
w roku 2001 pierwszego w Polsce kanatu informacyjnego — TVN24, stosowanie
od roku 1997 szczegdtowych badan telemetrycznych, zmiany w §wiatowych ser-
wisach informacyjnych zapoczatkowane tzw. rewolucja CNN z poczatku lat 90.
oraz rozwoj Internetu.

Po 1989 roku zmianie ulegly przede wszystkim tresci nadawane przez serwisy
informacyjne stacji publicznych. Forma pozostawata jednak niezmienna. Glebokie
przeobrazenia zapoczatkowane zostaly dopiero w roku 1997 wraz z pojawieniem
si¢ Faktow. Dlugo trwata batalia dziennikarzy TVN o miegjsce na mapie serwisow
informacyjnych. Musieli wypracowa¢ formulg, ktéra pozwolitaby konkurowac
z rozbudowanym zapleczem technicznym TVP, od lat ksztatcona kadra 1 z przy-
zwyczajeniami widzow, ktorzy od ponad trzydziestu lat zasiadali o 19:30° przed
telewizorami, by oglada¢ jedyny dotychczas wieczorny serwis. Ostatnie badania
telemetryczne wykazuja niekiedy niewielka przewage Faktow nad Wiadomosciami.
Na pozycji lidera od lat znajduje si¢ Teleexpress®. Ale juz w grupie komercyjnej
(odbiorcy pomigdzy 16 a 49 rokiem zycia), niezmiernie waznej dla reklamodaw-
cow, lepsze wyniki badan telemetrycznych maja Fakty. Z pewnoscia wigc serwis
TVN zwycigza w telewizji opartej na dyktacie ogladalnosci. Do utraty pozycji
niekwestionowanego lidera przez najstarszy polski program informacyjny przy-
czynity si¢ zmiany sposobu odbioru telewizji: wzrastajace znaczenie telewizji
kablowych oraz stopniowa cyfryzacja systemu nadawczego. Kluczowa wydaje si¢
jednak kwestia poetyki serwisow. ,,Program informacyjny, tak jak kazdy inny
produkt, podlega prawom rynku. Aby przyciagna¢ widza, trzeba uczyni¢ program
atrakcyjnym. Fakty juz na starcie zaskoczyly widzow i konkurencj¢ nowa, nie-
spotykana do tego czasu w Polsce formuta. Co najwazniejsze, jest to program
autorski, a gldéwna w nim rol¢ odgrywa prowadzacy, ktory jest wizytowka nie
tylko programu, ale catej stacji™’.

Od poczatku Fakty znacznie r6znity si¢ od owczesnych Wiadomosci. Autorski
charakter kazdego wydania, spersonalizowany komentarz prowadzacego, nowo-
czesny wystrdj studia, ruchliwa kamera, nowa forma felietonu telewizyjnego®,
dynamicznie montowany material oraz obficie stosowane ilustracje graficzne
zwigkszyly atrakcyjnos¢, a co za tym idzie, i popularno$¢ programu. Na ksztatt
Faktow wptynal bez watpienia pierwszy polski anchorman, tworca i prowadzacy
program, Tomasz Lis, ktory w latach 1994-1997 pracowat w Stanach Zjednoczo-
nych jako korespondent Telewizji Polskiej. Po powrocie do kraju zostal redak-
torem naczelnym TVN-owskiego programu informacyjnego. Inspiracje dla jego
ksztaltu czerpat z kanatléw amerykanskich, przede wszystkim z CNN, ktorej ogla-

5 Godzina emisji ustalona zostata w roku 1965.

¢ Informacje dotyczace ogladalnosci serwiséw informacyjnych zaczerpngtam z portalu interneto-
wego: http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wiadomosci-stracily-500-tys-widzow-stopniala-ich-prze-
waga-nad-faktami (dostep 5.09.2015) oraz http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wiadomosci-stracily-
500-tys-widzow-stopniala-ich-przewaga-nad-faktami (dostgp 5.09.2015).

7 K. Guzik, Rewolucja , Faktéw” i niusyzacja telewizji, w: 30 najwazniejszych programéw TV
w Polsce, red. W. Godzic, Warszawa 2007, s. 21. Na temat walki o widownig pomigdzy redakcjami
Wiadomosci i Faktow pisze 1. Mirecka, ,, Fakty” kontra ,, Wiadomosci”, ,,Przeglad” 1.10.2001, http://
www.tygodnikprzeglad.pl/fakty-kontra-wiadomosci/ (dostgp 15.08.2015).

8 Warto zaznaczyé, ze w wielu pracach na temat telewizji kazdy materiat filmowy opatrzony
komentarzem uwazany jest za felieton, przy czym nie zawsze ma on zwiazek z wyznacznikami ga-
tunkowymi tej formy publicystyczne;j.
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dalno$¢ gwaltowanie wzrosta w czasie wojny w Zatoce Perskiej (1990-1991),
kiedy po raz pierwszy wyprzedzita BBC. Od lat istotnym rysem amerykanskich
serwisOw zostawala silna pozycja prowadzacego. Lis, korzystajac z wzorow ame-
rykanskich, nie tylko redagowat i prowadzil codzienne Fakty w latach 1997-2004,
ale robwniez w sposob istotny zmienit nastawienie dziennikarzy, a w konsekwencji
odbiorcow, do newsoéw. Nadawatl ton sposobowi myslenia i méwienia o infor-
macjach. W 1999 roku na tamach ,,Press” ukazata si¢ Instrukcja dla dziennika-
rzy TVN’, w ktorej zawarl najwazniejsze zalecenia dotyczace przygotowywania
serwiséw. Jedno z nich dobrze oddaje nowy sposob mys’lenia o programach in-
formacyjnych »1rzeba pamigtac, ze telew1ZJa to forma 1 tres¢. I cho¢ tres¢ jest
najwazmejsza moze straci¢ znaczenie, jesli forma jest niedoskonata. Telewizja
to percepcja, dlatego tak istotne sa szczegoly Zawarto$¢ jest wazna dopiero
wtedy, gdy klient zachgcony opakowaniem, zechce j Jja zbada¢™'".

W drugiej potowie lat 90. ostro zarysowywat si¢ kontrast pomigdzy gtowny-
mi wydaniami dziennikéw najwickszych stacji. Jeszcze na poczatku tego wieku
Maciej Mrozowski wskazywatl na istotne roznice pomi¢dzy wiadomosciami tele-
wizji publicznej i serwisami stacji komercyjnych'!. Z czasem ulegly one zatarciu.
Opinia Mrozowskiego na temat serwiséw stacji komercyjnych dotyczy dzis wtasci-
wie wszystkich wazniejszych programow informacyjnych. Dynamiczny montaz,
eksponowanie widowiskowych i1 dramatycznych aspektow zdarzen w ,,potaczeniu
z bardziej potocznym jezykiem sprawia, ze relacje te sa zywsze, atrakcyjniejsze
i bardziej ekscytujape ale «ptytsze» — skupiaja uwagg na dynamice zdarzen
kosztem analizy i refleksji, ktora zastquJq zgrabne puenty utrzymane w poety-
ce sloganu™'?. Kazimierz Zoérawski, pordwnujac strukture modutu Wiadomosci
i Faktow na przetomie wiekow, wciaz dostrzegal odmienno$¢ obu programow:
»W Wiadomosciach biala jest rownie przezroczysta jak materiat filmowy i stano-
wi uzywajac terminologii prasowej — rodzaj wyttuszczenia. W Faktach prezenter
jest rzecznikiem ciekawos$ci widza, a biata hakiem, o ktory si¢ owa ciekawo$¢
czepia”'®. Zapowiedz felietonu w Wiadomosciach byta rodzajem leadu, ktory
powtarzano niemal dostownie w materiale filmowym. Tymczasem w Faktach
wprowadzenie ze studia ograniczato si¢ do pytania, na ktére odpowiadal felie-
ton, ztozony z kolei z rozbudowanej informacji i krotkiego komentarza reportera.
Stopniowo zmieniala si¢ rowniez funkcja prowadzacego serwis. Od konca lat 90.
redaktorzy serwisow stawali si¢ gwiazdami telewizji, ktore identyfikowano z kon-
kretnymi stacjami i tytutami. Badania dowodza, Ze juz pod koniec ostatniej dekady
XX wieku Fakty staty si¢ wzorem do nasladowania dla innych stacji telewizyj-
nych, co wkrotce doprowadzilo do zjawiska konwergencji, czyli wzrastajacego
podobienstwa pomiedzy serwisami'®. Wydaje sig, ze dzi$ glowne wydania Faktow,

° T. Lis, Instrukcja dla reporteréw TVN, ,Press” 1999, nr 9 (44), s. 4042, http://www.press.pl/
archiwum-platne/pokaz/263567 (dostgp 20.08.2015).

10 Tamze.

' M. Mrozowski, Media masowe..., s. 314.

12 Tamze, s. 314.

13 K. Zérawski, Diugi stol. Skrypt dla dziennikarzy programow informacyjnych, Warszawa 2004,
s. 109.

14 Prowadzane od 1997 roku przez Zesp6t Studiéw i Analiz Programéw TVP poréwnawcze bada-
nia zawartosci programoéw pokazuja, ze prezentuja one niemal te same treSci w zblizonym uktadzie.
M. Klosinski, 7 dni — 5 dziennikow, ,,Zeszyty Telewizyjne” 2004, nr 4, s. 70—71. Warto zaznaczy¢
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Wiadomosci i Wydarzen sa podobne zardbwno w zakresie zawartosci informacyj-
nej, jak i w warstwie formalnej, na poziomie poetyki catego programu i pojedyn-
czego newsa oraz filozofii informowania.

Ostatni jak dotychczas istotny przelom w zakresie zmian w budowie progra-
mow informacyjnych zwiazany jest ze wspomnianym powstaniem informacyjnych
kanatow tematycznych. Jako pierwszy (w roku 2001) nadawanie rozpoczat TVN24
i stacja ta do dzi$ pozostaje liderem w tym obszarze rynku medialnego". Sze$¢
lat pézniej Telewizja Publiczna uruchomita TVPInfo, a w roku 2008 Polsat roz-
poczat nadawanie PolsatNews. Powstanie stacji tematycznych wplyngto na ograni-
czenie liczby programow informacyjnych w kanalach uniwersalnych. W kazdej
z czterech najwigkszych polskich stacji zachowane zostaty gldwne wydania ser-
wisow informacyjnych. W Jedynce obejrze¢ mozna ponadto trzy krotkie wydania
Wiadomosci o godzinie 8:00, 12:00 i 15:00 oraz Teleexpress, w Dwojce Pano-
rame- kra] pomigdzy 15:00 a 16:00 i gtdwne wydanie o 18:00, a w Polsacie Wj-
darzenia i poranne pasmo Nowy dzien z Polsat News. Z unlwersalnych kanatow
zniknely migdzy innymi poznow1eczorne wydania programow informacyjnych.

Wiadomos$ci nadawane poznym wieczorem zawsze byly szczegélna odmiang
serwisu, rzadzaca si¢ innymi niz wydanie giowne zasadami konstrukcyjnyml
O ich budow1e i charakterze decyduje oczywiscie godzina emisji i zwiazany z nia
obraz potencjalnego odbiorcy. Ich wirtualnym odbiorca jest przede wszystkim
widz, ktory $ledzit wczesniejsze wydania 1 zapoznal si¢ z najwazniejszymi, zda-
niem redakcji, wydarzeniami dnia. Od wieczornych programow oczekuje wigc
przede wszystkim komentarzy, analiz, ale i1 rozrywki, chwili relaksu po dlugim
dniu. Zalozenia te widoczne sa nie tylko w strukturze programéw, co bedzie
przedmiotem bardziej szczegdlowe] analizy, ale i w porzadku strumienia telewi-
zyjnego'®, w ktorym istotna role odgrywa kontekst, w jakim umieszczona zostaje
dana audycja. Na przyktad tuz przed emisja programu Dzier po dniu, wieczorne-
g0 programu inforrnacyjnego TVN24, mozemy oglqdaé rozrywkowe Szkto kontak-
towe, w ktorym réwniez przywotuje si¢ najwazniejsze informacje dnia i opatruje
je dowc1pnyrn1 komentarzami. W ostatnim bloku Szkfa prowadzacy i jego gosc
tacza si¢ ze studiem wieczornego serwisu TVN24 Dzien po dniu, z ktoérego pro-
wadzacy zapowiada swoj program, zwykle wchodzac w krotki, dowcipny dialog
z redaktorem Szkfa. W ten sposob widz dostaje jasny sygnal dotyczacy profilu
programu Dzienn po dniu, ktory z audycja poprzedzajaca taczy humor i dystans.
Jednoczesnie jednak w materiatach reklamowych podkresla si¢ informacyjny,
nierozrywkowy charakter programu: ,,To, co najlepsze z mijajacego dnia. Najwaz-

jednak, ze od czasu opublikowania wynikéw wskazanych badan Wiadomosci przeszty kolejne meta-
morfozy. Zgodnie z zaleceniami Janusza Daszynskiego, prezesa Zarzadu TVP (od roku 2015), w sierp-
niu 2015 roku z programu znikna¢ miaty tresci tabloidowe i sensacyjne. Informacj¢ podaj¢ za:
P. Pallus, ,, Wiadomosci” tracity 500 tysiecy widzow. Stopniata ich przewaga nad ,, Faktami”, http://
www.wirtualnemedia.pl/artykul/wiadomosci-stracily-500-tys-widzow-stopniala-ich-przewaga-nad-
faktami (dostgp 5.09.2015).

S'W grupie komercyjnej (16-49) w sierpniu 2015 roku liderem pozostawal TVN24 z wynikiem
SHR 2,85%, podczas gdy udziat w rynku TVP Info wynosit 1,48%, a PolsatNews 1,09%. Wsrod
wszystkich widzow wyniki te przedstawiaja si¢ nieco inaczej: TVN24 3,66%, a TVP Info 4,12%;
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvn24-i-tvp-info-na-czele-kanalow-tematycznych-ttv-mocno-do-
gory-top-25 (dostgp 9.09.2015).

160 ,strumieniu telewizyjnym” pisat R. Williams, Television: Technology and Cultural Form,
London 1974.



W strong rozrywki. Przemiany polskich serwiséw informacyjnych 105

niejsze wydarzenia, najmocniejsze komentarze, najcickawsze materiaty reporte-
row TVN24”", Odbior ten umocniony zostaje przez kolejna audycje nadawang
przez TVN24 po Drzien po dniu. Jest to powtdrka programu emitowanego
w TVN24 tuz po gtéwnym wydaniu Faktow w kanale uniwersalnym i zwykle sta-
nowi do nich bezposredni komentarz.

Podsumowania dnia nadawane sa obecnie wylacznie przez kanaty tematyczne:
TVN24 — Dzien po dniu, PolsatNews — Wydarzenia, opinie, komentarze, TVPInfo
— Godzina po godzinie i podobnie jak w przypadku gtownych wydan serwiséw
informacyjnych sa one do siebie niezwykle podobne. R6znia sig jednak istotnie
od wydan gtownych. Wiadomoséci w nich prezentowane sa dhuzsze i jest ich
mniej, dominuje forma felietonu telewizyjnego z wyraznym komentarzem zza
kadru Iub wypowiedzianym wprost do kamery przez standapera — reportera, znaj-
dujacego si¢ na migjscu zdarzen. Co najwazniejsze, ich formula jest zdecydowa-
nie bardziej rozrywkowa, sposob prowadzenia swobodniejszy, a charakter i styl
prezentowania pOJedynczych newsow przywodzi na mysl prasowe tabloidy. To
wlasnie wydanla serwisow podsumowujace dzien w sposob najbardziej wyrazny
wydaja si¢ wyraza¢ tendencj¢ wspodtczesnych programow informacyjnych do
tabloidyzacji'®. W tego typu informacjach dochodzi do istotnej zmiany w funkcji
prowadzacego: coraz mniejsze znaczenie majq tradycyjne zadania dziennikarza
— wersyfikujacego i zdolnego do dokonania syntezy posrednika, wigkszej wagi
nabiera rola arbitra, kontrolera i komentatora'®. Przejawem tego zjawiska jest
widoczne w analizowanym ponizej programie zacieranie granicy pomigdzy serwi-
sem informacyjnym a programem publicystycznym, a takze taczenie publicystyki
z talk show (np. Tomasz Lis na zywo nadawany przez TVP2).

W latach 80. John Fiske okreslit serwisy jako operg mydlana dla mQZczyzn
Cho¢ nie osiagaja one ogladalnosci najbardzwj popularnych soap-oper, wciaz sa
stosunkowo tanim sposobem na przyciaganie przed ekrany milionow odbiorcow
i atrakcyjnym dla nich widowiskiem. Atrakcyjno$¢ wynika z pewnoscia z precy-
zyjnej struktury narracyjnej calego programu, ale i budowy pojedynczego newsa.
Tworcy programéw informacyjnych najchetniej siggaja po klasyczny, najlepiej
sprawdzony paradygmat dramaturgiczny opowiesci fikcjonalnych. Jedyna réznica
polega na umieszczaniu momentu kulminacyjnego lub rozwiazania, jesli w ogodle
staje si¢ ono czeScig newsa, na poczatku®'. Z soap-opery programy informacyjne
zapozyczaja podstawowe elementy strukturalne: wielowatkowos$¢, wielo$¢ postaci,
powtarzalno$¢ i brak zakonczenia. Sposob prowadzenia niektorych watkow przez
kolejne wydania serwisow podkresla wskazane cechy. Najpierw pojawia si¢ in-
formacja na temat dramatycznego i budzqcego silne emocje Wydarzenia powraca
w nastgpnych dniach, potem watek jest wyciszany, niekiedy znajduje rozwiazanie
po dtuzszym czasie, innym razem niepostrzezenie osuwa si¢ w informacyjny nie-
byt jak bohaterowie oper mydlanych.

17 Zrodto: http://www.tvn24.pl/dzien-po-dniu,32,m (dostep 28.08.2015).

18 Szerzej o tabloidyzacji: D. Piontek, B. Hordecki, S. Ossowski, Tabloidyzacja dyskursu poli-
tycznego w polskich mediach, Poznan 2013.

'S, Allan, Kultura newsow, s. 217.

2 Koncepcja rozumienia newséw zaproponowana w pracy: J. Fiske, Television culture, London
1987, rozwinigta i poparta analizami w ksiazce: J. Lewis, Ideological Octopus: An Exploration of
Television and its Audience, London—New York 1991. Na gruncie polskiego medioznawstwa do kon-
cepcji tej odwotuje si¢ W. Godzic, Telewizja jako kultura, Krakow 2002, s. 82—106.

2l M. Mrozowski, Media masowe..., s. 287-310.
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DZIEN PO DNIU — STUDIUM PRZYPADKU

Przedmiotem mojej analizy bedzie wydanie programu Dzien po dniu z wtor-
ku, 4 grudnia 2012 roku®. Struktura wiekszo$ci wydah tego typu programow jest
bardzo zblizona. Réznice dotycza niekiedy iloéci przedstawionych informacji i to-
nu, jaki przyjmuje prowadzacy. Poniewaz program TVN24 nadawany jest na
zywo, w zaleznosci od tempa jego prowadzenia i ilosci newso6w w roznych
miejscach bywa umieszczany blok reklamy. Niekiedy, jak w omawianym przy-
padku, dopiero po zakonczeniu, innym razem — po wiadomosciach sportowych,
a przed pogoda. Wejscie bloku reklamowego zmienia charakter zapowiedzi ze
studia. Jego pojawienie si¢ wewnatrz programu zmusza bowiem prezentera do
zastosowania zabiegu retorycznego, ktory przypomina nieco dramaturgiczne za-
wieszenie, z jakiego korzystaja czgsto tworcy oper mydlanych, ktore zwicksza
szans¢ na zatrzymanie widza przed ekranem. Szczegdétowe badania przeptywow
widowni pokazuja bowiem, ze przerwa reklamowa jest czasem zintensyfikowania
zmian ogladanego kanatu.

Omawiane wydanie programu Dzier po dniu trwato 46 minut. Zlozyta si¢ nan
prezentacja pigciu informacji, wiadomosci sportowych, prognozy pogody i wiado-
mosci rynkowych, przy czym na sport, pogodg i biznes przeznaczono zaledwie
9 minut. Gléwna, 37-minutowa czgs$¢, zostala wewngtrznie podzielona:

Kolejnos¢ modutow Tytul modutu Czas trwania modulu

skrot wiadomosci 1. Piechocinski liderem. 46 sek.
2. Skarga agenta Tomka.
3. Probki z Tu-154 jutro w Polsce.
4. Zta diagnoza, dramat rodzicow.

czotowka
modut I Piechocinski wicepremierem 16 min. 30 sek.
modut 11 Skarga agenta Tomka 5 min. 40 sek.

dzingiel muzyczny i ujgcie studia w planie ogélnym
modut I1I Zta diagnoza, dramat rodzicow 10 min. 5 sek.
modut IV Ludzie na przejsciach 1 min. 25 sek.

dzingiel muzyczny i ujecie studia w planie ogélnym

modut V Ksigzna Kate bedzie mama 3 min. 10 sek.
sport 2 min. 40 sek.
prognoza pogody 2 min. 5 sek.

biznes 3 min. 35 sek.

22 Omawiam wydanie programu z roku 2012, poniewaz dystans czasowy sprawia, Ze przekazywa-
ne w nim informacje maja juz charakter historyczny i nie budza emocji. Ponadto od kilku lat for-
muta programu si¢ nie zmienia, wigc wybodr odcinka nie odgrywa istotnej roli.
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Program otwiera zatem tzw. forszpan, czyli skrotowa zapowiedz czterech wia-
domosci zatytutowanych:

1. Piechocinski liderem.

2. Skarga agenta Tomka.

3. Probki z Tu-154 jutro w Polsce.

4. Zta diagnoza, dramat rodzicow.

Kazda z tych czg$ci zapowiadana jest ze studia, a zapowiedz opatrzona obra-
zem na green boksie; tylko jedna, ostatnia, przedstawiona zostaje takze za pomoca
krotkiego materialu filmowego zawierajacego wypowiedzi bohaterow. Materiat
ten wmontowany zostat w dynamiczna czotowke programu. Jest to informacja
najbardziej dramatyczna, bulwersujaca, dotyczaca ludzkiej tragedii, ktora repre-
zentuje wspomniane ,,dziennikarstwo ludzkich spraw”. Jej miejsce w strukturze
programu wymaga wywotania w widzu dodatkowej ciekawosci, zainteresowania.
Zwykle w forszpanie stosuje si¢ strategi¢ polegajaca na przedstawieniu po jednej
wiadomosci z kazdej czgsci programu. W tym przypadku przyjeto rozwiazanie nie-
typowe. Wiadomos$¢ trzecia, ktora tego dnia pojawiala si¢ niemal we wszystkich
serwisach, w ogole nie zostanie rozwinigta. Takie pominigcia zdarzaja si¢ do$¢
rzadko. Mozna je z pewnoscia interpretowa¢ w kluczu politycznym, ale mozna
rowniez w odniesieniu do kryteriow atrakcyjnosci. W skrocie zaprezentowano
dwie wiadomosci z pierwszej i jedna ze srodkowej czgs$ci programu. Wyekspo-
nowano w ten sposob wylacznie wiadomosci o skrajnie réznych tonacjach — Zar-
tobliwej 1 dramatycznej, a szczeg6élny nacisk polozono na wiadomo$¢ o tragedii
dziecka — negatywna i spersonalizowana, a wigc spetniajaca podstawowe kryte-
ria atrakcyjnosci.

W $rédszpanie umieszczonych zostato pig¢ modutow, z ktorych trzy stanowia
rozwinigcie informacji z forszpanu:

modut I Piechocinski wicepremierem

modut II Skarga agenta Tomka

modut III Zta diagnoza, dramat rodzicow

modut IV Ludzie na przej$ciach

modut V Ksiezna Kate bedzie mama

Poszczegolne grupy informacji wyodrgbniono za pomoca dzingla i ujecia stu-
dia z gory w szerokim planie. O wydzieleniu trzech czgéci zdecydowat z pew-
nos$cig charakter wiadomosci: dwie pierwsze dotycza polskiej sceny polityczne;j,
dwie nastgpne ludzkich, jednostkowych tragedii, ostatnia — to wiadomo$¢ pozytyw-
na i 1zejsza, dotyczaca wydarzen poza granicami naszego kraju, modelowy wrecz
przyktad dziennikarstwa tabloidowego. Ten uktad przypomina o jednej z naczel-
nych zasad dotyczacych selekcji informacji opracowanych przed laty przez dzien-
nikarzy brytyjskich, w mysl ktorej to, co lokalne, wygrywa zwykle z tym, co
globalne, a wiadomo$¢ negatywna z pozytywna”. Za$wiadcza ponadto o kilku
podstawowych cechach wspotczesnej telewizji, ktora jest dzi$ gldwna arena upra-
wiania polityki: pozostaje ona rzeczniczka widzow, pokazujac nieprawidtowosci
w dziataniu systemu czy wiadzy. Wystgpowanie stacji telewizyjnych w tej roli
wprowadza do relacji opozycyjne kategorie binarne juz nie tylko na poziomie
pojedynczej informacji, w ktorej konfrontowane sa racje stron, ale takze na po-
ziomie catego programu i ptynacego z nich przekazu. ,,My” odnosi si¢ do stacji

B 'W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po Wielkim Bracie, Krakow 2004, s. 36-37.
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telewizyjnej 1 jej widowni, ,,oni” do politykoéw, zarzadzajacych instytucjami uzy-
tecznos$ci publicznej itd. W ten sposob rodzi si¢ konflikt, wokot ktérego ,,buduje
si¢ cala informacje. Jezeli konflikt rzeczywisty nie jest wyrazny, nalezy tworzy¢
wyrazne opozycje na poziomie jego opisu”>*.

Atrakcyjno$¢ newsa, podstawowe kryterium kwalifikujace do zaprezentowania,
wydobywana jest juz w forszpanie przez prowadzacego wydanie. Piotr Jacon za-
powiada pierwsza z nich: ,,U nas lider ludowcéw o odstajacych uszach, wielkich
stopach, podaniu do Messiego, a takze zonie Halinie”. Pomija wigc istotg infor-
macji (fakt, ze Piechocinski zdecydowatl si¢ przyjac stanowisko wicepremiera),
zwracajac uwagi na niefortunne wypowiedzi nowego lidera PSL-u, ktore byty te-
go dnia wielokrotnie cytowane przez media. We wprowadzeniu drugiej pada na-
tomiast zdanie: ,,W Dzieni po dniu agent Tomek takze w wersji foto”, w ktorym
Jacon uprzedza odbiorcoéw, ze redakcja dysponuje interesujacymi fotografiami
agenta i zamierza je zaprezentowac. Zarzuca w ten sposob wspomniang juz kot-
wicg, ktora ma utrzymac¢ widza przed ekranem. W Instrukcji dla reporterow
TVN Tomasz Lis pisze: ,,Pierwsze zdanie musi zach¢ca¢ do obejrzenia materiatu
i wskazaé, dlaczego jest on na tyle istotny, ze zdecydowaliS$my umiesci¢ go na
antenie. Niezbedne jest wiec oddanie dramaturgii wydarzenia™®. Poniewaz jednak
obie wiadomosci pojawialy si¢ juz w serwisach przez caty dzien, dziennikarz musi
wydoby¢ z nich element nowy, ktory ponownie przykuje uwage odbiorcy.

W zapowiedziach kazdej wiadomosci ze studia utrzymywana jest podobna
konstrukcja. Pierwsze zdania sa proste, krotkie i eliptyczne. Zalecenia Lisa reali-
zowane sa w petni w przypadku wiadomosci trzeciej, ktora nie byla informacja
pierwsza w poprzednich wydaniach serwisow: ,,Dwa dni, sze$¢ diagnoz lekarskich
i kazda zta. A wystarczylo jedno rutynowe badanie krwi, by by¢ moze uratowaé
zycie 13-miesigcznego chlopca”. Istota zdarzenia ujawniona zostaje jednak dopie-
ro w felietonie. Wiedza na temat tego, co stato si¢ z matych Bolkiem, jest przed
widzami odkrywana stopniowo od skrotu informacji zamieszczonej w forszpanie
po jej rozwinigcie w czesci gtownej, zgodnie z zasadami dramaturgii i utrzymy-
wania napigcia. News przedstawiony zostaje jako zagadka. Poetyka tego felietonu
oparta jest na rekonstrukcji wydarzen. Sledzimy wigc przebieg wypadkéw dzien
po dniu, godzina po godzinie. Reporterska kamera prowadzona jest w sposob
pozornie niedbaty. By symulowaé udziat w biezacych zdarzeniach, wykonuje gwat-
towne ruchy i szybkie transfokacje. Widz dzigki temu staje si¢ niejako naocznym
swiadkiem. ,,Daje mu to poczucie wspolobecnosci i wspotuczestnictwa w zdarze-
niach, poczucie oczywiscie ztudne, ale bardzo silne. [...] Ma to oczywiscie konsek-
wencje etyczne. Latwiej bowiem manipulowac odbiorca, jesli wytworzy si¢ w nim
przekonanie o wspotuczestnictwie w zdarzeniach, nabiera on bowiem przy okazji
przeswiadczenia o mozliwosci wilasnej oceny zdarzen, nie zawsze zdajac sobie
sprawg, ze tej oceny dokonuje na podstawie wyselekcjonowanych wczesniej in-
formacji i korzystajac z danych dostarczonych mu przez innych, to oko kamery
jest bowiem pierwszym selekcjonerem informacji”®. Odbiorca utrzymywany jest

2* M. Halawa, Nie tylko ,,Fakty”? Od informacji do perswazji: préba analizy ,, Faktow” w tele-
wizji TVN; http://www.tvn.website.pl/tekst5.html (dostgp 1.09.2015).

3 T. Lis, Instrukcja..., s. 40.

26 B. Sobczak, Nowe oblicza informacji. O sposobach uatrakcyjniania przekazéw informacyj-
nych na przyktadzie ,, Faktow” TVN, ,Poznanskie Studia Polonistyczne Seria Jgzykoznawcza” 2010,
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w przes§wiadczeniu, Ze reporterzy stacji obecni sa przy wszystkich najwazniejszych
wydarzeniach i znakomicie poinformowani, ze prezentowane wiadomos$ci sa wy-
jatkowe i aktualne, co podkresla si¢ rowniez w zapowiedziach ze studia: ,,Dzi$
w Dzien po dniu”, ,,A teraz...”. Sformulowania te pozwalaja takze potaczy¢ ko-
lejne moduty i zbudowa¢ z nich ptynna narracj¢. Gdy konczy si¢ ostatni modut
czesei glownej poswigcony oczekiwaniom brytyjskiej rodziny krélewskiej na po-
tomka, a zaczynaja wiadomosci sportowe, Piotr Jacon stwierdza: ,,No i tak Bry-
tyjczycy im kibicuja. Cos$ dla kibicow teraz. Marcin Majewski. Sport”.

Trzy ostatnie wiadomosci z jeszcze jednego powodu godne sa uwagi. Tego
typu informacje o podobnej konstrukcji pojawiaja si¢ dzi§ pod koniec niemal
wszystkich serwisow. W wydaniach gléwnych sa jednak zwykle krotsze, a spo-
sob ich prezentacji nie jest az tak efektowny. Sa to zdarzenia, ktore bulwersuja
i wzbudzaja wspotczucie. Wiadomos¢ ,,Zta diagnoza, dramat rodzicoéw” dodatkowo
opatrzona zostaje muzyka, ktora brzmi w tle nawet w tych momentach, gdy na
pierwszym planie dzwigkowym pojawia si¢ glos zza kadru. W newsach tego typu
uzywa si¢ filmowych figur montazowych, np. Sciemnien, ktore spowalniaja tem-
po opowiadania, kontrastujg z dynamicznymi uj¢ciami ze szpitala i harmonijnie
tacza si¢ z muzyka. W omawianym module uzyto ponadto fotografii chtopca, zro-
bionych nim wykryto chorobg, i zastosowano techniki repollero, by wlaczy¢ sta-
tyczne zdjecia w tkanke filmowa. Kamera wykonuje jazdy po powierzchni zdjecia,
dokonuje najazdow i odjazdow, eksponujac twarz dziecka, ktéora ma wzmocnic¢
emocjonalne zaangazowanie widzow, wzbudzi¢ ich wspotczucie. W kilkuminu-
towym felietonie te same zdjgcia pokazywane sa kilkakrotnie. Zmontowano je
z fragmentami wypowiedzi rodzicow. Felieton rozpoczyna si¢ od zdan ojca ply-
nqcych z offu, w warstwie obrazu widzimy pierwsze szQ01e chtopca, kolejne
ujecie to portret ojca (ujgcie ,,setkowe™), w nastepnym znoéw wykorzystana zo-
staje fotografia i tym razem towarzyszy jej off matki. Zostaje ono zmontowane
z synchronicznym ujeciem matki. Tomasz Lis zaleca, by widz wyraznie widziat
méwiqcego, ,,ma widzie¢ jego oczy, by¢ moze dostrzeze jego emocje’™’. Sekwen-
cja ta stanowi w felietonie swego rodzaju prolog, po ktorym nastepuje wspomma-
na juz rekonstrukcja zdarzen. Funkcja perswazyjna wyraznie dominuje w niej nad
poznawcza. Spersonalizowany news ma obrazowac zjawisko szersze: nieudolnosé
systemu, w tym przypadku opieki zdrowotnej. Telewizja staje po stronie zwyk-
tego obywatela, wciela si¢ w rol¢ jego rzecznika. Nalezy jednak pamigtaé, ze wy-
darzenia te prezentowane sg z jeszcze jednego, by¢ moze zasadniczego powodu
— przycmgam uwage: ,,Z punktu widzenia socjologii perswazji ludzkie zaintereso-
wanie budzi to, co kontrowersyjne, tragiczne, tajemnicze, aktualne, spektakularne
i bezposrednio dotyczace ludzi™*®.

W gtéwnych wydaniach serwisow przedstawianych jest zwykle okoto 10-11
wiadomosci. Trzy—cztery pierwsze sa nieco dhuzsze. Informacje uktada si¢ naj-
czescie] w trzy bloki: w pierwszym omawiane s3 zdarzenia najwazniejsze danego
dnia, najczgs$ciej o charakterze politycznym, zwykle lokalne (vide dotyczace
Polskl) w drugim pojawiaja si¢ wiadomos$ci ze $wiata lub mniej istotne wiado-
mosci lokalne, trzeci sktada sig z informacji o charakterze spotecznym, w ktorych

t. 16 (36), oraz B. Sobczak, Informowanie (nie)etyczne. O etyce dziennikarskiej i manipulacji w me-
diach, w: Retoryka i etyka, red. B. Sobczak, H. Zgdtkowa, Poznan 2009, s. 183-201.

21 T. Lis, Instrukcja...

2 B. Sobczak, Nowe oblicza informacji...



110 Katarzyna Maka-Malatynska

przedstawiane sg jednostkowe losy jako ilustracje pewnych proceséw spotecznych,
aberracji systemu itd. Maja one najbardziej emocjonalny charakter, a ich forma
jest najmniej przezroczysta. W serwisach tych niemal bez wyjatku w przedsta-
wianiu zdarzen stosowane jest rozwiazanie: zapowiedz ze studia + felieton fil-
mowy. W Drzien po dniu zaprezentowanych zostaje znacznie mniej informacji,
a roéznice w dlugosci poszczegélnych modutow sa zdecydowanie wyrazniejsze.
Najczesciej jedna lub dwie pierwsze wiadomosci sa zdecydowanie dtuzsze i ich
struktura jest bardziej ztozona. Wybor pada na informacje najwazniejsze, ale
rownie czgsto na tresci najbardziej bulwersujace. Dhugos¢ i zlozona struktura
newsa wynika z konieczno$ci podsumowania catodziennego procesu ,,opraco-
wywania” danej informacji przez rozmaitych nadawcow. Celem nie jest jednak
przeglad réznych opinii, lecz zaprezentowanie uje¢ najbardziej atrakcyjnych, nie-
kiedy prowokacyjnych.

W omawianym programie rozwinigta zostala wiadomos$¢ pierwsza. Modut
ten sktada si¢ az z czterech wejs¢ ze studia, ktore zapowiadaja kolejne materialty
filmowe, dwoch felietonow (Katarzyny Kolendy-Zaleskiej i Macieja Warasinskie-
go) oraz fragmentow programow, w ktorych gosciem (Fakty po faktach) lub tema-
tem rozmow (Kropka na i oraz program Andrzeja Morozowskiego Tak jest) byt
bohater — Piechocinski. W zapowiedziach ze studia Piotr Jacon kilkakrotnie uzy-
wa petnych ironii sformutowan, w ktorych przedstawia zdarzenie jako finat me-
dialnego serialu: ,,Rozwazni i romantyczni w polskiej polityce. No i tak, w Dzier
po dniu w roli gtdownej, a rolg ma przygotowana perfekcyjnie, tekst Swietnie
wyuczony. Sa anegdoty z dziecinstwa, z boiska i z uczelni. Nowy prezes PSL od
tego poprzedniego rozni si¢ takze i tym, ze lubi mowi¢”. Komentarze te maja
poniekad charakter autotematyczny, wskazuja na autorefleksyjnosc¢ dzisiejszych
wiadomosci. Odstaniaja rozwiazanie do$¢ czgsto stosowane we wspolczesnych
mediach, w ktorych informacje dotyczace jednej osoby powracaja w kolejnych
wydaniach serwisow przez kilka dni, a nawet tygodni. Kilka newsow uktada sig
wowczas w cato$¢ o swoistej dramaturgii, w jej obrgbie jest migjsce na typowe
dla seriali zawieszenia i streszczenia poprzednich odcinkéw. W felietonie pierw-
szym, Zaleskiej, przekazane zostaja najwazniejsze informacje dotyczace przyje-
cia przez Piechocinskiego funkcji wicepremiera. Jego czg$¢ wstepna ilustrowana
jest materialem ze wspolnej konferencji Piechocinskiego z premierem Tuskiem
oraz z konwencji wyborczej PSL-u, w drugiej z meczu parlamentarzystow, w kto-
rym grali obaj politycy. Standap pojawia si¢ zarowno w $rodku felietonu, jak i na
koncu, w ktorym reporterka odnosi si¢ do miejsca, gdzie zwotano konferencje.
Fragmenty programéw publicystycznych zastepuja komentarz do zdarzen. Sa tez
dla stacji rodzajem autopromocji. Wreszcie felieton drugi ma juz charakter niemal
wylacznie rozrywkowy. Nie pojawiaja si¢ w nim bowiem zadne nowe informacje.
Powtoérzone zostaja materialy z poprzedniej czg$ci modutu, opatrzone jednak in-
nym komentarzem. Komentarz, sposoéb prowadzenia kamery, wybor wypowiedzi
politykow oraz muzyka sprawiaja, ze felieton utrzymany jest w konwencji buffo.
Piechocinski wspomina w nim siebie z pierwszych lat szkolnych. Mowi w nim
o duzej gltowie, odstaj qcych uszach i wielkich stopach. Kamera pokazuje w duzym
zblizeniu uszy i stopy wicepremiera. Jeden z poproszonych o wypowiedz eksper-
tow komentuje: ,,Dobrze byloby, gdyby pokazal, ze poza zywym uczuciem do
siebie samego ma jaki§ zywy poglad na rzeczywisto§¢ w Polsce”. Gdy bohater
felietonu cytuje tekst piosenki Wolnos¢ kocham i rozumiem. Wolnosci oddaé nie
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umiem, inny ekspert koryguje, ze nie jest to piosenka Perfectu, lecz Chtopcow
z Placu Broni, reporter za$ dodaje, ze wicepremier zapomniat jednak o wymowie
finalu tego utworu. To stwierdzenie staje si¢ pretekstem do wiaczenia do felieto-
nu fragmentu wideoklipu. Na koniec zacytowany zostaje raz jeszcze materiat
z konferencji, podczas ktorej z ust bohatera padto zdanie: ,,Gwarantuje, ze nie
zawiodg”. Zostaje ono skomentowane zza kadru: ,Panie premierze! Wierzymy
panu!”, cho¢ wymowa catego felietonu wydawata si¢ przeciwna. Z wypowiedzi
bohatera wybierane byly te fragmenty, ktore osmieszaly go i mogly bawi¢ wi-
dza. W komentarzu finalowym przejawia si¢ charakterystyczna dla dzisiejszych
newsow struktura dialogiczna. Nalezy zaznaczy¢, ze widoczna ona jest nie tylko
w najczestszych bezposrednich zwrotach do widza, ale takze w wypowiedziach
kierowanych wprost do bohaterow.

Modut trwa ponad 16 minut, ale zawiera niewiele informacji. Autorzy kolej-
nych felietonow i prowadzacy serwis nie koncentruja si¢ na zdarzeniach, lecz bu-
duja dos¢ jednoznaczny obraz bohatera. Rozrywkowy cel wskazanych zabiegow
nie podlega dyskusji, cho¢ moga by¢ one réowniez interpretowane w kontekscie
politycznym. Widz ma si¢ jednak przede wszystkim dobrze bawi¢. Gdyby raz
jeszcze spojrze¢ na strukturg calego programu, to bez trudu mozna zauwazy¢, ze
odbiorca moze poczu¢ si¢ usatysfakcjonowany, jakby $ledzit soap-operg, w ktorej
przeplataja si¢ watki zabawne oraz smutne i dramatyczne, a ich wlasciwa inter-
pretacja sugerowana jest przez stowo i charakter muzyki.

Omowione moduly z jednego wydania Dziern po dniu reprezentuja dwa z pig-
ciu zasadniczych formatéw relacji wyr6znionych niegdy$ przez Epsteina: model
ironiczny, ktory cechuje brak réwnowazacego punktu widzenia, tendencyjnos$c
relacji, ton zartobliwy — ,,p6t Zartem, pot serio” oraz model akcji, w ktorym przed-
stawiane sa zwykle zdarzenia losowe lub wyraznie przeciwstawiane dwie strony
konfliktu. W przypadku modutu czwartego jest to btad lekarzy i rozpacz rodzi-
cow. Opozycja ta ilustruje szerszy konflikt system — jednostka. W ten sposob
wiadomo$¢ jednostkowa, przypadkowa, wylowiona z réznorodnych zdarzen rze-
czywistosci staje sig opisem zjawiska szerszego. Wpisana w gleboka strukture
newsa opozycja przypisuje zdarzeniu znaczenia mityczne, jesli zalozy¢, ze dys-
kurs dziennikarski opowiada za pomoca zmieniajacych si¢ zdarzen wciaz na no-
wo t¢ samg opowies¢: ,,Jest to opowies¢ par excellence mityczna, ustanawiajaca
i podtrzymujaca mityczny obraz spoteczenstwa, ktory dzi§ pelni dokladnie takie
same funkcje jak swego czasu mity antyczne™. Wybdr i dominacja tych dwoch
formatéw we wspolczesnych serwisach powoduje, ze niezwykle rzadko realizuja
one zasadg ,,doktadnosci 1 bezstronnos$ci”, ktora legla niegdy$ u podstaw polityki
informacyjnej BBC i o ktorej wprowadzenie walczono w najwigkszych w Stanach
Zjednoczonych stacjach telewizyjnych CBC, NBC i ABC w latach 50.

O atrakcyjnosci programu decyduje nie tylko struktura programu i pojedyn-
czego modulu, ale réwniez oprawa plastyczna, styl pracy kamery w studio,
a przede wszystkim zachowania prowadzacego. W Dzien po dniu dominuje, po-
dobnie jak w innych serwisach kanalu TVN24, kolorystyka zotto-niebieska. Piotr
Jacon stoi wigc przy niewielkim pulpicie na tle green boksu, na ktorym genero-
wany jest niebieski obraz i kadry z poszczegolnych wiadomosci. Powracajacym
motywem graficznym jest obracajaca si¢ kula ziemska. Wybor tego symbolu nie

2 M. Mrozowski, Media masowe..., s. 317.
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jest oryginalny. Postuguje si¢ nim wigkszo$¢ stacji informacyjnych, kodujac w ten
sposob przekaz: jesteSmy wszedzie, wiemy wszystko, a to, co wiemy jest aktual-
ne, ktory stoi, paradoksalnie, w sprzecznosci z prezentowanym w nich materiatem,
dotyczacym niemal wytacznie spraw krajowych. Rama programu zrealizowana
w studio jest na rozmaite sposoby dynamizowana. Widz nie moze si¢ bowiem
w zadnym momencie nudzi¢. Kamera na kranie wykonuje wigc najazdy i odjazdy.
Kilkakrotnie wielko$¢ planu od totalnego, w ktorym widac cate studio z news-
roomem Wiqcznle do arnerykansklego ukazujacego Piotra Jaconia zmieniana jest
poprzez cigcia montazowe z pom1n1qc1em zasady gradacji. Realizatorzy dokonuja
cie¢ podczas ruchu kamery. Ponadto rowniez we fragmentach materiatoéw filmo-
wych wyswietlanych za plecami prowadzacego eksponowany jest ruch wewnatrz-
kadrowy i ruch kamery. W forszapnie wszystkim skrotom towarzyszy rytmiczna
muzyka. Charakter realizacji koresponduje z zachowaniem prowadzacego, ktory
usiluje wytworzy¢ w studio familiarna atmosferg, zwracajac si¢ wprost do widzow,
ale przede wszystkim wchodzac w improwizowany dialog ze wspotprowadzacymi.
Wita si¢ z nimi, dopytuje, a kamera doprowadza ich do pulpitu i niekiedy odpro-
wadza. Znakiem otwarto$ci redakcji byto niegdy$ pokazywanie w tle newsroomu.
Dzis$, by pokazaé, ze nie mamy nic do ukrycia, ze widz moze przyjrze¢ si¢ naszej
pracy, potrzebne sa dodatkowe zabiegi.

desksk

Pierre Bourdieu zauwaza, ze ,,0 telewizji nie da si¢ powiedzie¢ niczego
waznego, a juz zwlaszcza, gdy chce si¢ mowi¢ o samej telewizji™™. Telewizja
odzwierciedla, w moim przekonaniu, istotne zjawiska spoteczne. W procesie jej
tworzenia 1 odbioru dochodzi do sprzg¢zenia zwrotnego: telewizja pragnie spro-
sta¢ oczekiwaniom widzow, a Jednoczesnle utrwala zastane poglqdy Serwisy,
podobnie jak tabloidy i reklamy, generuja oczekiwania, tworza i podtrzymuja
potrzeby. Serwis staje si¢, jak pisze Godzic, wzorem do interpretacji $wiata, wraz
z informacja sprzedaje pakiety s’wiadomoéci“. Wizja rzeczywistosci zawarta
w newsach zostaje objeta ,,niewidzialna cenzura”: ekonomiczna, niekiedy poli-
tyczng i autocenzura, zmienia si¢ w ,,doskonate narzedzie podtrzymywania po-
rzadku spotecznego™?. Sposdb prezentowania informacji sprawia, ze proces ten
zachodzi niepostrzezenie. Nosnikiem dominujacych wartosci 1 wzorcow, do kto-
rych naleza konsumpcjonizm i skoncentrowanie wylacznie na sobie, staje si¢ nie
tylko tres¢ newsa, ale i jego ksztalt. Niekiedy nawet elementy te pozostaja
W sprzecznosci, czego przykladem informacje, w ktorych wyraza si¢ koniecz-
no$¢ pomagania innymi (wplaty na konta, wspierajace esemesy itd.), a jedno-
czesnie ich forma stawia nas niepostrzezenie w pozycji konsumenta atrakcyjnego
towaru. W tym aspekcie newsy nadawane przez gtdéwne polskie stacje telewizyj-
ne nie ro6znig si¢ zasadniczo od innych form telewizyjnych jak programy rozryw-
kowe czy reklama.

0 P, Bourdieu, O telewizji. Panowanie dziennikarstwa, przet. K. Sztandar-Sztanderska, A. Ziot-
kowska, Warszawa 2009, s. 37.

3U'W. Godzic, Wiadomosci telewizyjne jako opera mydlana dla mezczyzn, ,,Zeszyty Prasoznaw-
cze” 1999, nr 1-2 (157-158), s. 12.

32 P, Bourdieu, O telewizji..., s. 41.
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IN THE DIRECTION OF ENTERTAINMENT.
POETICS OF CONTEMPORARY POLISH NEWS

Summary

The paper discusses the news on Polish TV channels. The author argues that the process
of selection of information and their aesthetics are governed by laws similar to those that
govern every other commodity on the trade market. Together with information, a viewer is
sold a full package of ideas, a certain attitude to the world, whose essence is consumerism.

An important part of the text provides a detailed analysis of one edition of the evening
news station TVN24, which supplied arguments in favour of the thesis presented.

Adj. Izabela Slusarek





