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Krzysztof Kaszewski

by dojrzale korzysta¢ z mediow, zardwno

jako nadawca, jak i odbiorca, trzeba po-
siada¢ odpowiedni poziom kompetencji medial-
nych. Jedna z wielu sktadowych tych kompeten-
cji jest znajomos¢ faktow dotyczacych mediow:
systemow medialnych,
medialnych, gatunkow, tytutow itp. O zakresie
1 jakosci tej wiedzy w spoteczenstwie brak jed-
nak doktadnych danych. Artykul przedstawia
wyniki pilotazowych badan przeprowadzonych
wsrod miodziezy w celu wstgpnego rozpozna-
nia poziomu ich wiedzy o mediach. W latach
2013-2016 zbadano ponad 1800 uczniéw klas
I szkét ponadgimnazjalnych jednego powiatu
w wojewddztwie pomorskim. Otrzymane wyni-
ki moga cho¢ w czgs$ci wypehi¢ luke badaw-
cza, postuzy¢ jako punkt wyjscia do kolejnych,
poglebionych diagnoz, a takze przyda¢ si¢ do
lepszego opracowania programdw i pomocy dy-
daktycznych zwiazanych z edukacja medialna.

nadawcow, postaci

Edukacyjne problemy z wiedzg

Podczas badania jakiejkolwiek wiedzy nie
sposob uciec od refleksji o tym, jaki status we
wspotczesnej edukacji powinno miec¢ jej zdoby-
wanie, posiadanie 1 wykorzystywanie. Dydak-
tycy nieustannie dyskutuja o tym, jaki zakres

wiedzy z r6znych dziedzin powinno obejmowad
ksztatcenie powszechne, a takze o tym, jakie sa
pozadane proporcje i relacje migdzy gromadze-
niem danych w umysle a rozwijaniem umie-
jetnosci ich zdobywania i wykorzystywania.
Edukacja medialna — jako dziedzina stosunko-
wo nowa, ksztattujaca si¢ na naszych oczach,
nieobcigzona przyzwyczajeniami i tradycjami
— jest znakomitym polem rozwazan, ekspery-
mentow, postulatdow.

Z psychologicznego punktu widzenia wie-
dza mozna okresli¢ wszystko, co cztowiek
gromadzi w umysle. Nie znaczy to, Ze jest ona
czyms jednorodnym — wyrdznia si¢ dwa podsta-
wowe typy wiedzy: deklaratywna i procedural-
ng. Pierwszy typ, okreslany jako ,,wiedza, ze”,
to wiedza jawna 1 §wiadoma, dotyczaca roznych
faktéw (zaréwno uniwersalnych, jak i osobi-
stych), o ktorych mozna komunikowa¢ stownie.
Drugi typ, nazywany ,wiedza, jak”, zawiera
umiejetnosci i skrypty zachowan, czesto zauto-
matyzowane, ktére trudno przekaza¢ werbalnie.
Tym dwém podstawowym obszarom wiedzy
odpowiadaja podsystemy pamieci (deklaratyw-
na 1 proceduralna), ale granice migdzy nimi sa
rozmyte i zmienne; sie¢ neuronalna funkcjonuje
jako catos¢!.

' M. Jagodzinska, Psychologia pamieci. Badania, teorie, zastosowania, Gliwice 2008, s. 131.



W dydaktyce zawsze powinno si¢ dbac o to,
by proces edukacyjny przebiegal w sposob
przyjazny dla mézgu, odpowiadajacy jego natu-
ralnym wlasciwosciom i potrzebom. Kluczowe
jest wigc zadbanie o odpowiedni zakres wie-
dzy deklaratywnej i1 proceduralnej oraz o scistg
wspolpracg obu systemow 1 ich zasobow. Bu-
dowanie opozycji wiedzy i umiejetnosci (czyli
teorii i praktyki) jest niecelowe, w dobrze skon-
struowanym zadaniu wykorzystuje si¢ jedno
i drugie, nie myslac o granicach.

Sytuacja szkolna nie zawsze odpowiada tym
postulatom — czgsto dominuje wiedza deklara-
tywna, w dodatku niesfunkcjonalizowana. Do
podstawowych bolaczek szkoty (takze wyz-
szej!) naleza:

1) nastawienie na odtwodrczos$é, czyli bierne
przyswajanie podawanych informacji dla
samego przyswajania — bez wyjasnienia, po
co sig¢ tego uczy¢ (poza tym, ze moze by¢ na
egzaminie) i bez ukierunkowania na sposo-
by i cele wykorzystania danych;

2) obligowanie uczniéw do opanowywania in-
formacji trudnych do zapamigtania, a fatwo
sprawdzalnych (np. w sieci) lub tez zbyt
specjalistycznych, niepotrzebnych tym,
ktorzy nie planujg rozwijaé si¢ zawodowo
w danej dziedzinie (encyklopedyzm);

3) opanowywanie informacji niepowigzanych
ze soba, nietworzacych systemu (czyli
w zasadzie niepozwalajacych nazwaé si¢
wiedza);

4) brak powigzan mig¢dzy informacjami z rdz-
nych dziedzin — wiedza jest sztywno po-
dzielona migdzy wiele przedmiotow i lekcji,
a interdyscyplinarnos$¢ funkcjonuje w stop-
niu symbolicznym; fikcja 1 postulatem po-
zostaje Scislejsza wspotpraca migdzyprzed-
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miotowa, na danej lekcji nie ma ani okazji,

ani potrzeby sigga¢ po wiadomosci zdobyte

na innej>.
Efektem ztych doswiadczen szkolnych jest czg-
sto mylne przekonanie o malej wartosci czy
wrecz catkowitej nieprzydatnosci teorii, uprze-
dzenie 1 niech¢¢ do wszelkiej wiedzy, nie tylko
do tej ,,ztej” (opanowywanej mechanicznie czy
dalece specjalistycznej), potaczone z przeko-
naniem, ze edukacja powinna sprowadzaé si¢
do rozwijania umiej¢tnosci przydatnych na co
dzien’. Jest to jednak reakcja na stabos$ci szkoty,
a nie pomyst na dobra edukacj¢. Jedynie stusz-
ng droga jest dazenie do rownowagi pozwala-
jacej wykorzystaé wszystkie atuty ludzkiego
umystu. Wielka zaleta wiedzy deklaratywnej
jest to, ze poglebia swiadomos¢ zjawisk 1 pro-
cesOw (pozwala nazwac je po imieniu), jest tez
stosunkowo fatwo sprawdzalna. Musi jednak
by¢ uporzadkowana, a przede wszystkim — do
czegos shuzy¢.

Wiedza o mediach jako skladnik
kompetencji medialnych
Pod pojgciem kompetencji medialnych rozumie
si¢ zdolnos¢ swiadomego, krytycznego uzytko-
wania mediow, zaréwno jako odbiorca komu-
nikatow, jak i1 ich nadawca. Rozwijanie kompe-
tencji medialnych to najogdlniejszy, zasadniczy
cel dziatan nazywanych edukacja medialna.
Wielo$¢ czynnikéw waznych podczas ko-
rzystania z mediow przektada si¢ na wielos¢
podkompetencji medialnych, pojawia si¢ wigc
potrzeba wewnetrznego uporzadkowania tego
zbioru. Najczesciej wyrdznia si¢ trzy gléwne
komponenty:
a) poznawczy — krytyczny odbiér komunika-
tow medialnych;

2 Szczegoblnie cierpia na tym tresci np. zwiazane z mediami, ktére w dwczesnie obowigzujacej podstawie pro-
gramowej byly rozproszone (obecne m.in. na jezyku polskim, wiedzy o spoteczenstwie, informatyce).

3 Wida¢ to np. w ankietach oceniajacych zajecia uniwersyteckie — nawet jesli byly(by) one w catosci ¢wicze-
niowe, wsrod postulatow zawsze znajdzie si¢ ,,mniej teorii, wigcej praktyki”. Jest to szablon, ktéry respondenci

uwazaja za bezpieczny i stuszny, niezaleznie od sytuacji.
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b) techniczny — postugiwanie si¢ nowymi tech-
nologiami informacyjnymi (obstuga kom-
putera, internetu, smartfonu itp.);

¢) komunikacyjny —porozumiewanie si¢ za po-
moca stworzonych przez siebie przekazow,
zwlaszcza za pomoca nowych mediow*.

Dla tematyki niniejszego opracowania najistot-

niejsze jest to, co w réznych modelach i ich

komponentach méwi si¢ o potrzebie wyposaze-
niu uzytkownikow mediéw w okreslong wiedze
deklaratywna. Podstawowe spostrzezenie jest
jednak takie, ze ze wzgledu na wysoki stopien
ogolnosci modeli zwykle brak w nich zalecen,
jakie konkretnie informacje powinien posiadac
odpowiedzialny, dojrzaty uzytkownik wspol-
czesnych mediow. Nieliczne sa ujecia, w ktd-
rych pojawiaja si¢ bardziej szczegdlowe tresci,
np. w modelu przygotowanym w 2009 r. na
zlecenie Komisji Europejskiej’, obejmujacym
trzy gtéwne dziaty: use skills (technical), cri-
tical understanding, communicative abilities,
wiedza o mediach jest eksplicytnie wigzana tyl-
ko z druga sktadowa kompetencji. Zwraca si¢
tu uwage na to, ze do dojrzatego korzystania
z przekazow medialnych potrzebna jest pewna
wiedza prawna, m.in. o prawie autorskim, pod-
stawach prawnych funkcjonowania mediéw czy
ochrony konsumenta. Sg to jednak informacje
ogolnikowe, ukierunkowujace myslenie, a nie
podsuwajace szczegdlowe rozwigzania.
Najdoktadniejsza propozycja modelowa

w zakresie kompetencji medialnych jest Kata-

log kompetencji medialnych, informacyjnych

i cyfrowych® (dalej: KKM) przygotowany przez
grupe autorow z inicjatywy fundacji Nowo-
czesna Polska. Kompetencje zgromadzono tu
w dziesieciu dziatach: Korzystanie z informa-
¢ji, Jednostka w srodowisku medialnym, Jezyk
mediow, Kreatywne korzystanie z mediow, Ety-
ka i wartosci w komunikacji i mediach, Bez-
pieczenstwo, Prawo w komunikacji i mediach,
Ekonomiczne aspekty dziatania mediow, Kom-
petencje cyfrowe,
W kazdym z dziatéw przedstawiono wiedze
i umiejetnosci’, ktore zdaniem autoréw powin-
ny by¢ rozwijane w danym wieku (wychowanie
przedszkolne, szkota podstawowa, gimnazjum,
szkota ponadgimnazjalna, szkolnictwo wyz-
sze). Oto kilka przyktadowych (pod)kompeten-
cji z dzialu Jednostka w srodowisku medialnym
dla II i III etapu edukacyjnego (klasy 4—6 szko-
ty podstawowej oraz gimnazjum).
Uczen:

*  Wie, ze wizerunek mozna budowac i pre-
zentowac na rézne sposoby, np. ma §wiado-
mos¢, ze osoba siedzaca po drugiej stronie
monitora podczas czatu moze by¢ zupelnie
kim$§ innym niz ta, za ktora si¢ podaje.

* Wie, jakie dziatania w mediach moga mie¢
negatywne konsekwencje dla niego/niej lub
innych osob; np. wie, ze $Smieszny filmik
z jego/jej udziatem, wrzucony spontanicz-
nie do internetu, moze kiedys zosta¢ wyko-
rzystany przeciwko niemu/nie;j.

*  Wie, jak znalez¢ w sieci osoby, ktére po-
dzielaja jego/jej zainteresowania 1 umie si¢

Mobilne bezpieczenstwo.

4 A. Ogonowska, Kompetencje medialne [w:] O potrzebie edukacji medialnej w Polsce, red. M. Federowicz,

S. Ratajski, Warszawa 2015, s. 111.

5 Study on assessment criteria_for media literacy levels. Final report, red. P. Celot, Brussels 2009, ec.europa.
eu/assets/eac/culture/.../literacy-criteria-report_en.pdf [dostep: 08.12.2016].

¢ Katalog kompetencji medialnych, informacyjnych i cyfrowych, red. A. Gruhn, 1. Brzozka-Zlotnicka, Warsza-
wa 2014, https://edukacjamedialna.edu.pl/kompetencje [dostep: 08.12.2016].

7 Autorzy — podazajac za Neilem Postmanem — wyrdzniaja trzy gtéwne sktadowe: informacje, wiedzg, ma-
dro$é. ,,Informacja to stwierdzenie pewnego zdarzenia, wiedza — zespdt takich informacji, a madro$¢ — umiejet-
no$¢ dostrzezenia powigzan migdzy nimi oraz wyboru tych waznych i wartosciowych”. Do tego podziatu dopa-
sowano kompetencje: ,,wie” — to nic innego jak posiadanie informacji, ,,umie” — odpowiada wiedzy, a ,,rozumie”

— madrosci.” — por. Wstep [w:] Katalog..., dz. cyt., s. 7.



z nimi komunikowa¢; np. potrafi zalozy¢
nowy watek na forum lub dotaczy¢ si¢ do
istniejacej juz grupy dyskusyjne;.

*  Wie, jak reagowac na sytuacje niebezpiecz-
ne w internecie; np. wie, ze powinien za-
wiadomi¢ kogo$ dorostego, gdy ktos bedzie
go atakowal czy tez proponowal mu rzeczy
niewlasciwe lub niezgodne z prawem.

* Umie, w zalezno$ci od potrzeb, tworzy¢
1 modyfikowaé swdj wizerunek; np. dola-
czajac do jakiej$ grupy w sieci, podaje tylko
wybrane informacje o sobie.

* Wie, ze moze wyraza¢ siebie rozmaitymi
srodkami w réznych mediach: np. wie, jak
pisa¢ blog; wie, gdzie moze zamieszczaé
swoja twoérczo$¢ (zdjecia, filmy, muzyka,
itd.) w internecie.

*  Wie, jakie sa zasady komunikowania si¢
z innymi uzytkownikami mediow; np. wie,
kiedy stosowaé emotikony i potrafi ziden-
tyfikowa¢ ironi¢ i sarkazm w komunikacie
w internecie.

*  Wie, jak uzywac réznych rodzajow komuni-
katéw do przekazywania okreslonych tresci
w zaleznosci od celu 1 potrzeb; np. inaczej
pisze, gdy chce przekonaé¢ swoich znajo-
mych, a inaczej, gdy jest to tres¢ dla szero-
kiego grona odbiorcow.

*  Wie, jak reagowac na przejawy agresji w in-
ternecie: np. wie, ze moze zgtosi¢ zachowanie
agresywne do administratora strony WWW?,

Na charakter wiedzy wskazujg uzyte czasowni-

ki epistemiczne 1 konstrukcje sktadniowe: wie,

Ze... oraz zna... dotycza wiedzy deklaratywnej

8 Katalog..., dz. cyt., s. 24.
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(faktow), zas$ wie, jak..., umie... czy potrdfi...
wskazuja na wiedz¢ proceduralng (umiejgtno-
sci, zachowania). Nalezy takze zwrdci¢ uwagg,
ze wszystkie elementy wystepuja wspolnie, sa
powiazane nie tylko strukturalnie, ale 1 meryto-
rycznie. Nie ma wyraznego oddzielenia wiedzy
deklaratywnej od proceduralnej — one si¢ wza-
jemnie uzupetniaja 1 harmonijnie wspotdzialaja.
Na przyktad wiedza, ze w sieci istnieje wiele
sposobdw wyrazania siebie (deklaratyw), scisle
taczy si¢ z wiedza, jak to robi¢ w konkretnych
sytuacjach i przekazach, np. w blogu (procedu-
ra); ogoélna §wiadomos$¢ tego, ze uzytkownik
internetu moze zglasza¢ zachowania agresywne
administratorom serwisow wiaze si¢ z wiedza,
jak to zrobi¢ w praktyce.

Mimo rozbudowane;j struktury KKM réwniez
nie okresla, jaka bardziej szczegdtowa wiedze
powinien mie¢ kazdy uzytkownik mediéw ani
nie proponuje kryteriow, ktore moglyby pomoc
to ustali¢. Katalog ma ponadto charakter bezkon-
tekstowy, czyli prawie zawsze mdéwi o postugi-
waniu si¢ ogoélnymi, bezimiennymi mediami.
Przewiduje si¢ rozumienie wielu termindéw (np.
multimedia, hipertekst, informacja publiczna,
stalking, plagiat, lokowanie, cyberprzemoc, po-
wer-bank, asymetria informacji), bardzo rzadko
natomiast pojawiajq si¢ zapisy dotyczace zna-
jomosci jakich$ konkretnych medidéw, narzedzi
itp.” Takie uniwersalistyczne podejscie wiaze si¢
z istotnymi brakami i ograniczeniami — przeciez
zawsze korzystamy z konkretnych mediow, nie
tylko internetowych, majacych nazwe, mediow
osadzonych w okreslonych realiach spotecz-

? Nieliczne przyktady mowiace o konkretnych mediach czy narzedziach, gtéwnie komputerowych lub inter-
netowych: * Wie, z jakich zrodet skorzystaé, by zweryfikowa¢ informacje; np. korzysta z encyklopedii PWN, by
potwierdzi¢ informacje znalezione na blogu; * Wie, jakie sg specjalistyczne zrddta informacji odpowiednie dla
roznych dyscyplin naukowych i umie dokona¢ ich optymalnego wyboru, np. baza Medline w zakresie informacji
zdrowotnej; * Zna najpopularniejsze aplikacje pozwalajace na tworcze wykorzystywanie mediow (np. do two-
rzenia zdje¢é, filméw, rysunkow); * Umie wymieni¢ przyktadowe podmioty, ktore ksztattuja polityke medialna,
np. ustawodawca, rzad, organy regulacyjne (np. KRRiT, UKE, UOKIiK) i samoregulacyjne (np. Stowarzyszenie
Dziennikarzy Polskich, Stowarzyszenie Dziennikarzy Rzeczypospolitej Polskiej, Rada Reklamy) — por. KKM,

Katalog..., dz. cyt.
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nych, biznesowych, ideologicznych, administra-
cyjnych itd.; stuchamy i ogladamy konkretnych
ludzi reprezentujacych okreslone §wiatopoglady
1 srodowiska; czytamy teksty bedace realizacja-
mi konkretnych gatunkéow o zréznicowanych
funkcjach. Posiadanie 1 wykorzystywanie infor-
macji o rozmaitych elementach przekazu i jego
otoczenia jest przydatne, a nierzadko niezbgdne
do tego, by wlasciwie z niego korzystac: zrozu-
mie¢ tres¢, wyrobié¢ sobie opini¢, nie ulec mani-
pulacji itp.

Reasumujac, trzeba stwierdzi¢, ze na grun-
cie polskim brakuje propozycji, jak mogiby
wygladaé zestaw podstawowej wiedzy uzyt-
kownika mediow; nie ma rdwniez opraco-
wan o charakterze podstawy programowe;j
edukacji medialnej (analogicznej do tych,
ktore funkcjonujg dla przedmiotow obec-
nych w szkole). Zapewne po czesci wynika
to stad, ze kompetencje medialne ewoluuja
dynamiczniej niz te zwigzane z innymi dzie-
dzinami wiedzy; nie s one gotowe i1 dane raz
na zawsze, lecz tworza si¢ 1 zmieniajg w in-
terakcji z otoczeniem. Nie znaczy to jednak,
ze dla danych warunkow nie da si¢ czy nie
ma sensu zaproponowa¢ pewnego minimum
programowego, wiedzy fundamentalnej, jak
w przypadku przedmiotéw ksztatcenia ogol-
nego'®. W poszukiwaniu tych wspoélnych fun-
damentéw moga pomdc badania wiedzy po-
siadanej przez mtodych Polakéw.

Co mlodzi Polacy wiedza o mediach?
— rekonesans

Jednym z podstawowych problemow dotycza-
cych kompetencji medialnych jest niedobdr
badan odno$nie do ich stanu. Dost¢pne sa je-
dynie wybrane pomiary wybranych umiejetno-

sci (raczej ilosciowe niz jakosciowe) lub opisy
1 analizy zwyczajow uzytkownikow, zwlaszcza
w zakresie najnowszych medidw elektronicz-
nych. Edukacja medialna jest wigc w sytuacji
znacznie trudniejszej niz dziedziny od daw-
na obecne w szkole. Metodycy przedmiotowi
orientujg si¢, ile przecigtnie wie 1 potrafi uczen
na danym etapie edukacyjnym i dzigki tej wie-
dzy opracowuja programy nauczania, pomoce
edukacyjne itp. W przypadku wychowania do
mediéw przygotowywanie wszelkich pomocy
edukacyjnych odbywa si¢ w najlepszym razie
na podstawie intuicji czy badan niewielkiej gru-
pY, z ktora autor ma stycznos¢.

Wyniki badan przedstawione w niniejszym
opracowaniu maja cho¢ w pewnym stopniu
wypehic¢ jedna z luk, dotyczacq wiedzy dekla-
ratywnej z zakresu medidw. Przez cztery lata
(2013-2016) zbadano ponad 1800 ucznidw
konczacych klasg¢ I szkoly ponadgimnazjalnej
(liceum lub technikum) jednego powiatu w wo-
jewodztwie pomorskim. Zadano tacznie 47 py-
tan, 10-16 w jednym roku (nieliczne pytania
powtdrzyly si¢ dwu- lub trzykrotnie). Pytania
zawsze byly otwarte, polegaty na uzupetieniu
zdania przez wstawienie odpowiedniego stowa
lub potaczenia stow.

Pytania budowano tak, by dotyczyly spraw
uznawanych za podstawowe, np. zwiazanych
z mediami najpopularniejszymi wsrdd Polakow
czy z jakiego$ powodu najbardziej znanymi.
Czes¢ z poruszanych tresci byta obecna w ow-
czesnie obowiazujacej podstawie programowej
ksztalcenia ogdlnego (np. na jezyku polskim lub
wiedzy o spoteczenstwie). Za bardziej szczego-
towe pytania badawcze nalezy uznaé¢ m.in.:

* (Czy wystepuja istotne roznice w wiedzy

o roznych typach medidow? Sprawdzenie

10W praktyce uszczegdtawianie modeli odbywa si¢ nieustannie — podczas prowadzenia zaj¢é z zakresu edu-
kacji medialnej lub tworzenia pomocy edukacyjnych nie da si¢ poprzestaé¢ na ogdlnikach. Wybory wtedy sa do-
konywane na podstawie rozmaitych przestanek, spontanicznie i subiektywnie, a przywotana wiedza jest bardzo

fragmentaryczna.



tego bylo mozliwe dzigki pytaniom doty-

czacym konkretnych mediow!!:

a) prasy — np. Do najpoczytniejszych ogol-
nopolskich tygodnikow opinii nalezq...

b) ksiazki (drukowanej) —np. Polski reporter,
autor m.in. ,,Cesarza”, ,, Hebanu”, to...

c) radia — np. Krzysztof Jankowski ,,Jan-
kes” to prezenter radia...

d) telewizji — np. Tadeusz Sznuk prowadzi
w TVP?2 teleturniej pt. ...

e) kina — np. Gatunek filmowy dawniej na-
zywany dreszczowcem {o...

* Czy istotnie rdznig si¢ wiedza o sprawach
biezacych i wiedza o sprawach minionych,
zakonczonych? Aby to sprawdzi¢, zadawa-
no pytania dotyczace:

a) terazniejszosci — np. Arabska stacja te-
lewizyjna majqca wylqcznos¢ na emisje
przekazow Al-Kaidy, to...

b) przesztosci (zwykle jednak niezbyt odle-
glej) — np. Glownq role w filmie ,, Bogo-
wie” zagral(a)...

* Czy milodziez wie wigcej o mediach o me-
diach i przekazach kierowanych do nich niz
o tych kierowanych do odbiorcéw w innym
wieku? Sprawdzenie tego mialty umozliwié
pytania o media lub przekazy adresowane

gléwnie do:
a) mtodziezy — np. Radostaw Kotarski jest
tworeq viogu pt. ...

b) starszych odbiorcow — np. Redaktorem
naczelnym tygodnika ,, Newsweek” jest
obecnie...

* (Czy istotnie rozni si¢ wiedza dotyczaca tre-
$ci konkretnych i1 abstrakcyjnych? Badano
to, formutujac pytania o:

a) tresci konkretne (personalia osob, tytuty
przekazéw 1 nazwy medidw) — np. Film
,,Pan Tadeusz” wyrezyserowal...
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b) tresciabstrakcyjne (terminologia medial-

na, np. nazwy gatunkow) — np. Ksiqzka

w postaci dzwiekowej (zwykle mp3) to...

Pytania zadane w badaniu nie wyznaczaja zad-

nych standardow ani nie sa propozycja zesta-

wu kompletnego; to narzedzie do rozpoznania

terenu. Niedostatek tego typu danych skazuje
wszystkich na domysty i intuicje'?.

k osk %

Catkowity, ogdlny wynik badan przedstawia
si¢ nastgpujaco: w ciagu czterech lat ucznio-
wie udzielili 27,6% poprawnych odpowiedzi,
a w kolejnych latach (przy réznych zestawach
pytan i kolejnych rocznikach uczniéw) wynik
wahat si¢ migdzy 21,6% a 32,9%. Doktadniej
przedstawia to tabela 1.

Tabela 1. Wyniki uzyskane przez uczniow
w kolejnych latach

2013 r. | 2014 r. | 2015r. | 2016 1.
Liczba 12 16 15 10
pytan
Liczba 423 | 470 | 458 | 464
uczniow
Przecietny | 51 605 | 32,9% | 30,1% | 25.1%
wynik
Najwyzszy 10 13 13 10
wynik (20s.) | (30s.) | (20s.) | (10s.)
Najnizszy 0 0 0 0
wynik (580s.)| (30s.) | (190s.) |(220s.)

Zrédlo: opracowanie wlasne

W ciagu czterech lat tylko jednej osobie
(sposréd ponad 1800 uczniow) udato sie od-
powiedzie¢ na wszystkie pytania w zestawie
(w 2016 r.). Zauwazalna byta za to zawsze
liczba ucznidw, ktorzy nie uzyskali ani jednego
punktu. Czgsciej rezygnowano z odpowiedzi niz
wpisywano btedng (w niektérych latach blisko
potowa pytan pozostawata bez odpowiedzi).

1 Swiadomie ograniczono liczbe pytan dotyczacych internetu — skupiono si¢ na starszych mediach, ciagle
znaczaco obecnych w zyciu mtodych Polakdw, a badanych znacznie rzadziej niz sieé.

12 Trafno$¢ wiasnych intuicji w tej materii mozna sprawdzié¢, szacujac, jak wielu uczniéw odpowiedziato po-
prawnie na przytoczone pytania i porownujac swoje typy z odpowiedziami w aneksie.
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Wykres 1. Rozklad wynikéw w kolejnych latach badan

Zrédto: opracowanie wtasne

Rozklady wynikéw w kolejnych latach
pokazuje wykres 1. (0§ pionowa — procent
ucznidéw, o$§ pozioma — liczba poprawnych
odpowiedzi). Jak wida¢, we wszystkich latach
wyniki sg przesunigte w lewo w stosunku do
rozktadu normalnego, czyli kazdy z wykorzy-
stanych zestawdéw pytan okazywal si¢ zbyt
trudny dla uczniow.

% %k ok

Pelny wykaz zadanych pytan i wynikéw za-
wiera aneks, w dalszej czesci artykutu zostana
przedstawione i skomentowane wybrane wyniki
uzyskane zarowno w pojedynczych pytaniach,
jak 1 w kilku kategoriach tematycznych (gru-
pach pytan). Wszystkie interpretacje s propo-
zycjami, w kazdym przypadku da si¢ wskazaé
kolejne powody mogace wplyna¢ na wynik
uzyskany przez ucznidw. Waznych informacji
dostarczaja zawsze ekstrema, czyli pytania, na
ktore udzielono najwigcej 1 najmniej popraw-
nych odpowiedzi. Najlepsze wyniki przedsta-
wia tabela 2.

Tabela 2. Pi¢¢ najlatwiejszych pytan postawio-
nych w badaniach

Procent
Pytanie poprawnych
odpowiedzi
Ewa Farna wystepuje w reklamach 389
sieci komorkowe;. .. °
Program podroézniczy pt. ,,Boso 779
przez swiat” prowadzi... ’
Medium mtodszym niz prasa, 73 8%
ale starszym niz telewizja, jest... 070
,laniec z gwiazdami” emituje 70.4%
obecnie telewizja. .. e
Mundial w Brazylii bedzie dla 68.7%
Polakéw transmitowac telewizja... e

Zrédlo: opracowanie wlasne

Wynik nie do pobicia uzyskalo pytanie,
w ktorym potaczono telefonie¢ komodrkowa,
gwiazde wspotczesnej polskiej muzyki pop
oraz reklame¢. Na podstawie jednego pytania
o takiej konstrukcji nie da si¢ formutowac dale-
ko idacych wnioskow, ale mozna przyjaé, ze ten
wynik to kolejny dowdd tego, ze to smartfon
jest dla mtodego pokolenia oknem na $wiat, nie
tylko medialny (wynika to tez z innych badan,




np. etnograficznych!®). Znaczaco wptynely na
wynik zapewne takze muzyczne zainteresowa-
nia mlodziezy oraz wszechobecnos¢ reklamy.

Widaé tez, ze badani uczniowie stosunko-
wo dobrze orientujg si¢ w przekazach telewi-
zyjnych, ktorych sa widzami — dotycza ich az
trzy pytania w pierwszej piatce (program po-
drozniczy, talent show oraz relacje sportowe).
Dziedziny nie sa tu zaskoczeniem, wiaza si¢
z zainteresowaniami mtodziezy. Inne pytania
dotyczace telewizji tez plasowaty si¢ stosunko-
wo wysoko, cho¢ nie w pierwszej piatce — py-
tanie o bohaterow serialu ,,Wtatcy moh” miato
blisko 60% poprawnych odpowiedzi, a o stacj¢
emitujaca serial ,,Gra o tron” — 61,1%. Mimo
dominacji smartfonu i internetu telewizja ciagle
jest wazna dla mtodych odbiorcow (od niej czg-
sto zaczyna si¢ przygode z mediami).

Wynik 68,7% w pytaniu o transmisje z mun-
dialu w Brazylii (pytanie zadano miesiac przed
rozpoczgciem mistrzostw) swiadczy po pierw-
sze o tym, ze nie tylko zapaleni kibice pitkarscy
wiedza co$ o medialnym wymiarze pitki noznej;
po drugie dowodzi, ze nadawcy bardzo chwala
si¢ takimi rzeczami, 1 w ten sposob utrwalaja je
w pamigci odbiorcow. Ogoélnomedialne pytanie
o radio okazalo si¢ tatwe, zapewne ze wzgledu
na bardzo matg liczb¢ mozliwych odpowiedzi.

Teraz kolej przyjrze¢ si¢ drugiej skrajnosci
—w tabeli 3. widaé pig¢ pytan, ktore okazaty si¢
dla mtodziezy najtrudniejsze.

Uczniowie szkot ponadgimnazjalnych nie
znajq terminu /id", co nie zaskakuje — to okre-
Slenie (zbyt) specjalistyczne. Obce jest im tez
okreslenie wywiad-rzeka (odpowiadano: bio-
grafia, biograficzny, publicystyczny, dialog, re-
portaz, ksigzkowy), zapewne m.in. dlatego, ze
takie publikacje rzadko sa do nich kierowane.
Wiele trudnosci sprawit termin tabloid, choc
z blednych odpowiedzi wynikato, ze uczniowie
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wiedzieli, ze jest to rodzaj papierowe] gazety.
Bardzo trudne okazato si¢ pytanie majace skto-
ni¢ do wyabstrahowania ogdlnych cech serialu
paradokumentalnego, mimo ze to gatunek po-
pularny, réwniez wsrdod mtodziezy.

Tabela 3. Pi¢¢ najtrudniejszych pytan w bada-
niach

Procent

Pytanie poprawnych

odpowiedzi
Pierwszy akapit tekstu dziennikar- 2.30%
skiego, czgsto wyrdzniony, to. .. oue
Obszerny wywiad, opublikowany 2.60%
w formie ksiazki, to wywiad-... e

Do najpoczytniejszych polskich o

tabloidow nalezy... 3,20%
Trzy wazne cechy serialu parado- 4.9
kumentalnego to... o0
Gamescom — najwicksze na §wiecie 4.6%
targi gier wideo — odbywa si¢ w... 70

Zrédto: opracowanie wlasne

Mniej oczywisty jest bardzo slaby wynik
w pytaniu zwigzanym z medium typowo mto-
dziezowym, czyli grami komputerowymi (czy
szerzej: grami wideo). Najwyrazniej jednak
zainteresowanie graniem zwykle nie wigze si¢
z wiedzg o grach (ta hipoteza moze si¢ przydac
w odniesieniu do wszystkich mediow). Targi
odbywajace si¢ rokrocznie w Kolonii to wyda-
rzenie istotne dla wydawcow gier i dziennika-
rzy, nieszczegdlnie za$ dla ucznia, nawet jesli
jest (zapalonym) graczem.
% %k ok
Szeregu informacji o stanie (nie)wiedzy
badanych dostarczaja tez odpowiedzi btedne.
Ukazuja one na przyktad to, jak daleko ucznio-
wie sa od poprawnej odpowiedzi i w jakich re-
jonach szukaja jej w pierwszej kolejnosci.
Pytanie Gfowne wydanie ,, Wiadomosci”
TVPI prowadzi m.in...., zadawane dwukrot-

13 Por. np. M. Filiciak i in., Miodzi i media. Nowe media a uczestnictwo w kulturze, Warszawa 2010.
4'W zamian proponowano m.in.: wstep, tytul, indeks, intro, inicjat.
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nie (w 2015 1 2016 r. — po generalnej wy-
mianie prowadzacych), okazato si¢ trudne:
poprawnych odpowiedzi byto 23,1% (2015)
oraz 10% (2016). Wsrod btednych propozycji
w 2015 r. (program prowadzili wtedy: Beata
Tadla, Piotr Krasko 1 Krzysztof Ziemiec) byty
m.in.: Kamil Durczok, Hanna Lis, Maciej Or-
tos, Mira Skorka, Arleta Bojke, Tomasz Lis,
Tomasz Kamel. Wida¢ wigc, ze w wigkszosci
uczniowie szukali w odpowiedniej kategorii
(dziennikarstwo informacyjne), wybierajac
np. nazwiska prowadzacych inne programy
informacyjne w tych samych lub konkuren-
cyjnych stacjach (czasem btad polegat na
przekrgceniu imienia — pojawit si¢ np. Michat
Krasko). Innym rodzajem bledu bylo zalicza-
nie do grona prowadzacych program reporte-
row przedstawiajacych poszczegdlne tematy
(Arleta Bojke to reporterka ,,Wiadomosci”,
Mira Skorka — ,,Wydarzen”). Odpowiedzi
bardziej egzotycznych, typu Tomasz Kamel,
byto znacznie mnie;j.

Podczas badan w 2016 r. gtdwne wydanie
,»Wiadomosci” prowadzili juz Michal Adam-
czyk, Danuta Holecka i Krzysztof Ziemiec.
Wsrod biednych odpowiedzi (udzielanych
przez innych uczniow niz w 2015 r.) znalazly
si¢ m.in.: Piotr Krasko, Beata Tadla, Kamil
Durczok, Jarostaw Gugata, Marcin Szewczatk,
Magdalena Karpinska, Jarostaw Kuzniar, To-
masz Lis, Tomasz Kot, Jacek Kurski. Wnioski
nasuwaja si¢ podobne jak w roku poprzed-
nim, warto jednak zwroci¢ uwage na to, ze
nazwiska Tadli 1 Kraski staty si¢ Owczesnie
odpowiedziami niepoprawnymi. Ich pojawia-
nie si¢ moze $§wiadczy¢ po pierwsze o tym,
ze byli dla uczniéw bardziej rozpoznawalni
niz nowa ekipa prowadzacych; po drugie — ze
uczniowie nie zauwazyli zmiany 1 postawi-
li na tych, ktéorych widywali na ekranie juz
wczesniej.

Wiele ktopotow sprawity pytania dotycza-
ce najrozmaitszych gatunkow medialnych. Na
pytanie o felieton (Krotki utwor publicystyczny,
dotyczqcy aktualnych spraw, utrzymany zwykle

w swobodnym tonie to...) poprawnie odpowie-
dziat tylko co dziesiaty uczen, pozostali propo-
nowali np.: wiadomosci, informacje, notatka
prasowa, notka, reportaz, artykui, biografia,
sprawozdanie, recenzja, przemowa, satyra,
groteska. Mnogosc¢ 1 znaczna roznorodnos¢ fal-
szywych tropow pozwala przypuszczac, ze wie-
le 0séb po prostu strzelato.

Niewiele lepiej wypadto kwalifikowanie
programow telewizyjnych, nawet tych przycia-
gajacych duzg publicznos¢ (w tym milodziez).
Jedynie 29,3% uczniéw odpowiedzialo popraw-
nie na pytanie ,, Big Brother” i ,,Dwa swiaty”
to przyktady gatunku nazywanego...; zamiast
reality show wybierano np. talk show, rozryw-
ka, show, romans. W pytaniu Program ,, Mali
giganci” to gatunek zwany... punkty uzyskato
18,6% badanych, pozostali wpisywali m.in. talk
show, teleturniej, show, reality show, rozrywka.
Z blednych odpowiedzi wynika, ze uczniowie
wiedzieli, ze chodzi o obszar rozrywki, jednak
nie potrafili poda¢ szczegotow.

Mimo ogolnie niezlej orientacji w proble-
matyce reklamowej niewielu uczniow (17%)
wiedziato, ze Haslo podsumowujqce reklame
nazywamy sloganem — zamiast tego propono-
wali takie okreslenia, jak jingiel, motto, moral,
spot, zacheta, wniosek, puenta, chwyt marketin-
gowy.

Odpowiadajac, uczniowie chetnie siggali po
to, co byto im bliskie — personalnie (przekazy
do nich kierowane i/lub przez nich konsumowa-
ne) lub terytorialnie (obecne w najblizszym oto-
czeniu). Tak mozna zapewne thumaczy¢ fakt, ze
za najczesciej stuchang w 2014 r. polska roz-
glosnie radiowa uznawano np. RMF MAXXX
czy Eske (RMF FM poprawnie wskazato 57%
uczniow). Takze w pytaniach o pras¢ ucznio-
wie korzystali z tego, co powszechnie znane,
popularne w ich regionie (woj. pomorskie) czy
tez wsrdd nich samych lub ich najblizszych.
Do najbardziej poczytnych tygodnikéw opi-
nii zaliczano wigc m.in. ,,Gazete¢ Wyborcza”,
,Dziennik Baltycki”, ,,Fakt”, ,,Rzeczpospolita”,
»lele Tydzien”, ,,Przyjacidike”, ,,Pania Domu”,



,QGale”, ,Party”, czy ,,Bravo”. Najczgstszymi
poprawnymi odpowiedziami byty ,,Newsweek”,
,Polityka”, ,,Wprost” (14,2% badanych). Po-
dobnie byto w juz przytaczanym pytaniu o naj-
poczytniejsze tabloidy — typowano popularny
w regionie ,,Dziennik Battycki”, a takze m.in.
,Newsweek”, , Focus”, , Party”, , Show”, ,,Zycie
na Goraco”, ,,Gazetg Wyborczg”, ,,M0j (!) Styl”
czy ,,Wirtualna Polske”.

Najbardziej znanym mtodziezy ,,medial-
nym Wojciechem” jest zapewne Cejrowski,
co sktaniato do umieszczania jego nazwiska
w odpowiedzi na pytanie Znany polski dzienni-
karz muzyczny, zwiqzany z Programem I1I PR,
to Wojciech... (ze chodzi o Manna, wiedziato
19%). Z kolei w pytaniu Polski reporter, au-
tor m.in. ,,Cesarza” i ,,Hebanu”, to Ryszard...
proponowano rozmaitych Ryszardéw (m.in.
Kalisz, Rynkowski) oraz osoby publiczne no-
szace nazwiska w miar¢ podobnie brzmiace
(Kieslowski, Kalinowski). Kapuscinski poja-
wit si¢ w niecatych 12% odpowiedzi.

Osobng kategori¢ stanowity pytania z po-
granicza wiedzy medialnej 1 jezykowej, na
ktére dato si¢ odpowiedzie¢ na podstawie zna-
jomosci polszczyzny i/lub angielszczyzny. Nie
zwigkszylo to jednak znaczaco odsetka po-
prawnych odpowiedzi — tylko co piaty uczen
wiedzial, co nalezy wstawi¢ w zdaniu Media sq
nazywane czesto ... ... wladzq. Obstawiano np.
glownq, drugq, manipulacyjng, czarnq, nad-
rzednq, klamliwg, telewizyjnq, multimedialng
— co wskazuje na brak wiedzy o mediach, ale
tez na braki w znajomosci polskiej frazeologii.
Niecate 19% uczniéw poprawnie wytypowato,
ze Infotainment to zjawisko lqczenia informacji
z ... rozrywka — niewystarczajaca znajomos¢
jezyka angielskiego nie pozwolita dostrzec, ze
jest to polaczenie powstate na bazie stow in-
formation oraz entertainment. Wpisywano za
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to m.in.: materialami wideo, firmami, fikcjq,
pogloskami, faktami, naukq, telewizjq, fabulq.
W pytaniu X muzq nazywa sie... (8% popraw-
nych odpowiedzi) zdarzato si¢, ze uczniowie
odbierali stowo muza jako muzyka 1 typowali
np. rock czy folk.

Nie byto pytan, na ktore wigkszos¢ lub
wiele 0séb odpowiedzialoby tak samo btednie.
Byly natomiast pytania, ktdre zaowocowa-
ty znacznag rozmaitoscia odpowiedzi. Do juz
przytaczanych przykladow warto dodac jesz-
cze dwa. W pytaniu o miejsce festiwalu pol-
skich filméw z nagrodami w postaci Ztotych
Lwow (ok. 13% poprawnych odpowiedzi)
uczniowie wpisywali m.in. Cannes, Opole,
Sopot, Warszawa, Poznan, Gdansk, Wroctaw,
Krakéw, £6dz. Pierwsze trzy propozycje (nie
znaczy, ze najczestsze) to niewatpliwie wyniki
uruchomienia skojarzen dotyczacych jakich-
kolwiek festiwali, pozostale — najwigksze mia-
sta Polski — to najwyrazZniej objaw bezradnosci.
Bodaj najszerszy zakres odpowiedzi wywotato
jednak pytanie o liczb¢ ogolnopolskich pro-
gramow Polskiego Radia — w 10-procentowe;j
probie prac znalazto si¢ ich: 2, 3, 5, 6, 8, 10,
11, 12, 16, 28, 30, 35, 100" (!).

k ok ok

Warto przyjrzeé si¢ tez wynikom dla kilku wy-
réznionych kategorii pytan. Jednym z podsta-
wowych zatozen badania byto bowiem dazenie
do zroznicowania pytan pod co najmniej kilko-
ma wzgledami, aby sprobowac zobaczy¢, ktore
obszary tematyczne sa dla uczniow tatwiejsze,
a ktére trudniejsze.

Pierwszy, najbardziej oczywisty podziat py-
tan dotyczy roznych typow medidéw. Oprocz ka-
tegorii dla poszczegdlnych rodzajow wyroznio-
no kategori¢ ogolna — dla pytan, ktére wiazaty
si¢ ze wszystkimi mediami. Uzyskane wyniki
przedstawia tabela 4.

15 Trudno oszacowac, ktore z odpowiedzi mogg by¢ tylko czystym blazenistwem.
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Tabela 4. Wiedza o réznych typach mediéw

Tabela 5. Wiedza o tresciach rédznie umiejsco-

wionych w czasie

Umiejscowienie Procent poprawnych
W czasie odpowiedzi
terazniejszos¢ 33,9%
przesztosé 28.,4%
tresci ,,ponadczasowe” 22.8%

pmediom | PO
reklama, promocja 49,97%
radio 41,35%
telewizja 39,6%
film, kino 27,9%
media (ogdlnie) 19,8%
druk (prasa, ksiazka) 6,5%

Zrédlo: opracowanie wlasne

Daje o sobie zna¢ wszechobecnos$¢ rekla-
my, a takze jej szczeg6lna umiejetnosé zwrod-
cenia na siebie uwagi i zapisania si¢ w pamig-
ci odbiorcy. Wiedza o telewizji okazata sig¢
silnie spolaryzowana: programy popularne
wsrdd mtodziezy uzyskaty bardzo wysokie
wyniki (por. tabela 2.), jednak przekazy kie-
rowane do innych odbiorcow — dos¢ niskie,
co dalo taczny wynik plasujacy telewizj¢ do-
piero na trzecim miejscu. Do przewidzenia
byto ostatnie miejsce tradycyjnej prasy, po-
twierdzajace odwr6t mlodego pokolenia od
stowa drukowanego. Na wynik wplyn¢to na
pewno takze to, ze uczen szkoty ponadgim-
nazjalnej nie jest domys$lnym odbiorcg np.
ogdlnopolskich dziennikow czy tygodnikow
opinii, o ktére migdzy innymi pytano. Nie ma
tez potrzeby orientowac si¢ w zagadnieniach
rynkowych — jedynie 5,7% badanych potrafi-
to poda¢ dowolny tytul prasowy wydawany
przez Agore SA.

Drugie rozréznienie dotyczy umiejscowie-
nia w czasie tego, czego dotyczylo pytanie.
Wyrézniono tu trzy kategorie pytan: odnosza-
ce si¢ do terazniejszosci (czyli np. przekazow
emitowanych cyklicznie w czasie badania),
przesztosci (czyli przekazow, ktore byly emi-
towane/ popularne wyraznie wczesniej niz
mialo miejsce badanie) oraz pytania ,,ponad-
czasowe” (dotyczace w wigkszosci termino-
logii), cho¢ granice miedzy tymi kategoriami
sa nieostre. Wyniki uzyskane przez uczniow
zawiera tabela 5.

Zrédto: opracowanie wlasne

Wyniki potwierdzaja, ze i media, i badani
uczniowie zyja chwila obecna. Najlepiej (co
nie znaczy, ze znakomicie) wypadty te pytania,
ktére dotyczyly spraw biezacych lub w miarg
swiezych, np. w maju 2015 r. 60% uczniow
wiedziato, ze trzy miesiace wczesniej Oscara
otrzymal polski film ,Ida” w rezyserii Pawtla
Pawlikowskiego. Dalsza kolejno$¢ mozna thu-
maczy¢ tak, ze tresci ,,ponadczasowe” okazaly
si¢ najtrudniejsze dlatego, ze cechowat je naj-
wyzszy stopien abstrakcji (czgsto byly to poje-
cia ogoblne).

Kolejne kryterium podzialu wiazalo sig
wlasnie ze stopniem konkretnosci obiektu,
o ktéry pytano. Tresci konkretne to przede
wszystkim nazwy wilasne — ludzi, mediow,
miejsc. Tresci abstrakcyjne to gtdwnie termi-
nologia zwiazana z poj¢ciami nieempirycz-
nymi, jak zjawiska (infotainment) czy gatun-
ki (reality show). Wyniki w obu kategoriach
przedstawia tabela 6.

Tabela 6. Wiedza o tresciach konkretnych
1 abstrakcyjnych

- Procent poprawnych
Typ tresci odpowiedzi
konkret (np. nazwa 33.1%
wlasna)
abstrakt (np. termin) 23,6%

Zrédlo: opracowanie wlasne

Zgodnie z intuicja przewaga jest po stronie
tresci konkretnych, typowych dla myslenia po-
tocznego. Rdznica jest znaczaca. Za niski wynik



abstraktow odpowiada w znacznej czesci staba
orientacja w podstawach genologii medialnej
— do wielu przyktadéow ukazanych wczesniej
mozna dodaé jeszcze zaledwie 5-procentowy
wynik uzyskany w pytaniu Gatunek uprawia-
ny np. przez Ryszarda Kapuscinskiego i Hanne
Krall to...

Ostatni podzial pytan jest zwigzany z wie-
kiem modelowego odbiorcy. Chodzilo o to,
by sprawdzié, czy uczniowie istotnie wiedza
wiecej o swoich mediach i programach niz
o tych adresowanych do odbiorcéw wyraznie
starszych. Do kategorii ,,mtodziez” i ,,star-
szy niz mtodziez” zaliczano tylko to, co bez
watpienia byto kierowane do danej grupy
(np. wiadomo, ze Radio Eska szuka stucha-
czy gldwnie wsrdd ludzi w wieku 15-34 lata,
a grupa docelowa tygodnika ,Newsweek”
jest starsza i liczy 25—49 lat). Dla wszystkich
pozostatych zagadnien przyznawano katego-
ri¢ ,,wszyscy”. Uzyskane wyniki przedstawia
tabela 7.

Tabela 7. Wiedza o przekazach kierowanych
do réznych odbiorcow

Gléwny odbiorca Procent
rzekazu Popraw.nyc!l
P odpowiedzi
mitodziez 37.8%
WSZYScy 34,5%
starszy niz mtodziez 8,5%

Zrddto: opracowanie wlasne

Jest to drugi (po typie medium) podziat,
gdzie wystgpila znaczna réznica wynikow mig-
dzy pierwsza i ostatnig kategoria. Badani blisko
pig¢ razy czesciej wiedzieli cos o mediach dla
nich przeznaczonych (z ktérych zapewne nie-
rzadko korzystaja) niz o tych, ktére podejmuja
tematy zupetnie ich nieinteresujace. Wynik dla
kategorii medidow miodziezowych jest wyzszy
niz catkowity wynik badan (27,6%), lecz nie
jest to przewaga miazdzaca.

Krzysztof Kaszewski

Podsumowanie — co wynika z badan
wstepnych?

Ogdlne wyniki w poszczegdlnych kategoriach
zasadniczo odpowiadaja temu, czego mozna
si¢ spodziewaé na podstawie wiedzy o Swie-
cie 1 o procesach uczenia si¢ — na przyktad, ze
wigcej wie si¢ o tym, z czym ma si¢ stycznosé
i co si¢ lubi; ze konkrety tatwiej zapamigtac niz
abstrakcyjne terminy. Mozna to potraktowac
jako wskazowke, ze w $wiadomosci 1 kom-
petencji medialnej mlodziezy zachodza takie
same procesy, jak w przypadku innych dziedzin
wiedzy o dlugiej, ugruntowanej tradycji szkol-
nej. Jednoczesnie wykazano, ze réznice migdzy
wyroznionymi kategoriami bywaja stosunkowo
niewielkie.

Watkiem godnym dalszego zainteresowania
wydaje si¢ swiadomos¢ terminologiczna mto-
dziezy. Edukatorzy przywiazuja duzo uwagi
do tej sfery — w tradycyjnej edukacji szkolne;j
uczniowie muszg opanowywac wiele terminéw
z réznych dziedzin, wazne miejsce zajmuje ter-
minologia medialna w KKM. Przeprowadzone
badania wskazuja na raczej niskie kompetencje
mlodziezy w tym zakresie, co sktania do szu-
kania odpowiedzi na pytanie, kiedy mata wie-
dza deklaratywna zawsze wiaze si¢ z brakiem
umiej¢tnosci praktycznych. Czy na przyktad
brak umiejetnosci rozpoznania gatunku na
podstawie definicji automatycznie przektada
si¢ na niski poziom umiej¢tnosci kwalifiko-
wania przekazéw do kategorii gatunkowych?
Jest to przeciez umiejetnos¢ fundamentalna —
nieodroznianie dokumentu od paradokumentu
sprzyja zacieraniu si¢ granicy mig¢dzy swiatem
medialnym 1 rzeczywistym; nieodrdznianie fe-
lietonu od informacji wiaze si¢ z trudnosciami
z oddzielaniem faktow od komentarzy.

Ocena przedstawionych wynikéw jest trud-
na (niecale 30% poprawnych odpowiedzi to
duzo czy malo? — a przyczyna niskich wynikow
jest wysoka trudnos¢ pytania, bardzo mata wie-
dza odpowiadajacych czy moze niedoskonale
sformutowane pytanie?), gldwnie ze wzgledu
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na brak poziomu odniesienia — wedle mojej
wiedzy podobnych badan dotad w Polsce nie
prowadzono'®. W zwiazku z tym zgromadzone
dane trzeba traktowac jako zaproszenie do dys-
kusji nad sytuacja, punkt wyjscia do dalszych,
poglebionych badan stanu wiedzy o mediach
1 jej uwarunkowan, a takze pomoc w projekto-
waniu procesu edukacyjnego.

Pytan zadanych uczniom nie nalezy trak-
towac jako postulatu w rodzaju ,,to kazdy wie-
dzie¢ powinien”, nie jest to tez czes¢ zadnego
programu edukacji medialnej. Okreslone wyni-
ki uzyskane przy uzyciu konkretnych narze¢dzi
maja by¢ bodzcem do rozmowy o sprawach
podstawowych, zaré6wno dla wychowania do
mediow, jak i1 dla calej (przysziosci) wspdt-
czesnej szkoty. Sadze, ze moglyby to by¢ takie
m.in. tematy:

1. Co kazdy (nie tylko mtody) Polak powi-
nien wiedzie¢ o mediach, jako cztonek spote-
czenstwa informacyjnego, aby krytycznie i roz-
sadnie z nich korzysta¢? Ktore wiadomosci sa
fundamentalne i niezbedne, ktore fakultatywne,
a ktore zbedne niespecjalistom? Odpowiedz
na to pytanie to zadanie dla (przyszlych) me-
todykow edukacji medialnej. Mozna bedzie
na nie odpowiedzie¢ na podstawie wynikdéw
badan mlodziezy na réznych etapach edukacji
1 z uwzglednieniem przyjetych celow wycho-
wania do mediow. Pytanie, czy w ogdle ma
sens zdobywanie okreslonej porcji wiadomo-
$ci o mediach jest tak samo (nie)uzasadnione,
jak to, czy kazdy maturzysta powinien zna¢ np.
nazwe¢ stolicy Wtoch, date wybuchu II wojny
Swiatowej czy nazwisko obecnego prezydenta
Polski. Wszystko to mozna przeciez w kazdej
chwili tatwo sprawdzi¢.

2. Jakie sa relacje migedzy wiedza o mediach
a wiedzg z zakresu innych dziedzin? Czy, kiedy
1w jakim stopniu wiedza o samych mediach jest
niezbedna do krytycznego odbioru przekazow
medialnych, a kiedy wystarcza wiedza o tema-
cie przekazu medialnego? Na ile prawdziwa jest
zdroworozsadkowa teza, ze jesli kto$ si¢ zna na
jakiej$ problematyce, to bedzie potrafit ocenié
przekaz medialny np. pod katem rzetelnosci bez
dodatkowego ,,treningu medialnego”? Jak duza
jest grupa, ktéora mimo co najmniej przecietnej
swiadomosci kulturowej stabo sobie radzi z me-
diami, a jak duza jest grupa, ktora kiepsko po-
stuguje si¢ mediami, poniewaz nie radzi sobie
z calg sfera kultury i komunikacji spotecznej?

3. Czy ijak deklaratywna wiedza o mediach
jest skorelowana z umiejgtnosciami i sposoba-
mi korzystania z przekazéw medialnych i no-
woczesnych technologii informacyjnych?

Czy da si¢ — 1 czy warto — ksztalci¢ (wobec
medidw i nie tylko) umiejgtnosci bez wiadomo-
sci? W jakim stopniu mozliwe 1 pozadane jest
przejscie od opozycji (wiedza—umiejgtnosci,
wiedza o mediach-wiedza o ,reszcie swiata”)
do syntezy i kierowania si¢ gtownie kryterium:
informacja (lub umiejetnos¢) przydatna czy nie-
przydatna?

Zwolennicy gruntownych zmian w eduka-
cji mowia dzi$ o wielkiej potrzebie odejscia
od gromadzenia wiedzy (poniewaz dzigki sieci
kazdy ma ja w zasiggu reki, nie jest ona juz za-
rezerwowana dla wybranych) i skupienia si¢ na
rozwijaniu umiej¢tnosciach takich, jak wyszu-
kiwanie informacji, ocenianie jej wiarygodno-
$ci, rzetelnosci 1 przydatnosci'’. Te glosy trze-
ba uwzglednié, szkota musi si¢ zmieniaé, aby
nadaza¢ za wspdiczesnoscia, ktora definiuja

16 Przedstawione wyniki mozna poroéwnaé np. z tymi uzyskiwanymi przez uczestnikow konkurséw medialnych,
jak np. Olimpiada Medialna (http://www.olimpiada-medialna.edu.pl), Olimpiada Wiedzy o Mediach (http://owm.edu.
pl) czy Olimpiada Cyfrowa (https://olimpiadacyfrowa.pl). Pozwolitoby to sprawdzi¢, jaka jest réznica migdzy grupa
standardowg” a ,,wyrdzniajaca si¢” (zaktadamy, Ze tacy sa uczestnicy konkurséw), cho¢ takie pordéwnania utrudniatoby
to, ze pytania na konkursach zwykle sg testowe, a nie otwarte.

17 M. Zylifiska, Neurodydaktyka. Nauczanie i uczenie sie przyjazne mézgowi, Torun 2013, s. 254.



m.in. nowoczesne techniki informacyjne. Prze-
miany nie powinny jednak polega¢ na przejsciu
z jednej skrajnosci (encyklopedyzm) w druga
(skrajny pragmatyzm); nie chodzi tu o porzuce-
nie wiedzy, lecz o regulacj¢ proporcji mi¢dzy
przyswajaniem informacji a jej samodzielnym
zdobywaniem, migdzy gromadzeniem danych
a ich uzywaniem. A nade wszystko o wspolpra-
c¢ 1 funkcjonalno$¢ wszelkich danych: wyko-
rzystanie ich przy wybieraniu, decydowaniu,
ocenianiu itp.

Krzysztof Kaszewski

Krytyczne, dojrzate korzystanie z mediow,
ktore uznaje si¢ za nadrzgdny cel edukacji me-
dialnej, réwniez opiera si¢ W znacznej mierze
na informacjach posiadanych przed odbiorce.
Aby najszybciej 1 najpewniej odrozni¢ prawde
od falszu, fakt od komentarza, a powierzchow-
no$¢ od poglebionej analizy, potrzeba przede
wszystkim odpowiedniej dawki rzetelnej, usys-
tematyzowanej wiedzy. W umysle, a nie w in-
ternecie.
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