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1. WPROWADZENIE METODOLOGICZNE
I HIPOTEZY BADAWCZE

W niniejszym artykule uwaga badawcza zostaje skoncentrowana na kampa-
nii, ktora poprzedzita wybory do Parlamentu Rzeczypospolitej Polskiej w 2015 r.
Tematem analizy stat si¢ wizerunek prasowy lidera partii Prawo 1 Sprawiedliwos¢
— Jarostawa Kaczynskiego. Przedmiotem badan uczyniono teksty opublikowane
W prasie opinii, a mianowicie w tygodnikach: ,,Newsweek Polska” oraz ,,W Sieci”.
Zdecydowano si¢ przeanalizowa¢ w obu tytutach teksty, ktore relacjonowaty osobg
Jarostawa Kaczynskiego. Zbadano artykuty znajdujace si¢ w pigciu edycjach tygo-
dnika ,,Newsweek Polska” oraz réwniez pigciu wydaniach tygodnika ,,W Sieci”,
co dato tacznie dziesie¢ numerdow periodykow. Teksty, ktorymi si¢ zajeto, pochodzi-
ly z tygodnikéw ukazujacych si¢ cyklicznie w kazdy poniedziatek. Pierwsze numery
zaréwno tygodnika ,,Newsweek Polska”, jak i tygodnika ,,W Sieci”, ktoére poddano

! Artykul powstal na bazie pracy licencjackiej zatytutowanej Wizerunek prasowy Jarostawa Ka-
czynskiego w wybranych tygodnikach opinii podczas polskiej kampanii parlamentarnej w 2015 r.
napisanej i obronionej przez autorke niniejszego artykutu na kierunku Dziennikarstwo i Komunika-
cja spoteczna, na Wydziale Teologicznym Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warsza-
wie 19 czerwea 2018 .
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analizie, zostaly wydane 21 wrze$nia 2015 r. Natomiast ostatnie, co rOwniez dotyczy
obu tytutow, ukazaty si¢ 19 pazdziernika 2015 r.

Przedmiotem badan stato si¢ poszukiwanie odpowiedzi na problem badawczy,
w jaki sposéb tygodnik ,,Newsweek Polska” oraz tygodnik ,,W Sieci” przedstawiaty
osobe Jarostawa Kaczynskiego?

Przygotowano cztery pytania badawcze, na ktore starano si¢ znalez¢ odpowiedz
w trakcie badan:

1. Jaka jest ekspozycja i objetos¢ tekstow, relacjonujacych osobg Jarostawa
Kaczynskiego?

2. Jaka jest ilustracyjnosc¢ tekstow odnoszacych si¢ do Jarostawa Kaczynskiego?

3. Jakiego rodzaju teksty w przewazajacej wigkszosci odnosza si¢ do osoby
Jarostawa Kaczynskiego?

4. W jakich kontekstach przedstawiana jest posta¢ Jarostawa Kaczynskiego?

Odnoszac si¢ do postawionych pytan badawczych, sformutowano cztery hipo-
tezy badawcze, ktére odpowiadajg na przypuszczenia:

1. Zarowno ,Newsweek Polska”, jak i ,,W Sieci” poswiecaja stosunkowo
duzo eksponowanego miejsca osobie Jarostawa Kaczynskiego.

2. lustracyjno$¢ tekstow jest stosunkowo duza.

3. Jarostaw Kaczynski jest w wiekszosci przedstawiany w tekstach publicy-
stycznych.

4. O Jarostawie Kaczynskim pisze si¢ glownie w kontekscie polityczno-
-spotecznym.

Wymienione powyzej tezy zostaly rozwinigte oraz sprawdzono ich prawdziwosc¢.

Wybrano ten temat z uwagi na fakt, ze wybory do Parlamentu w 2015 r. za-
konczyly si¢ wynikiem, ktéry w Polsce nie znajduje precedensu we wszystkich
wczesniejszych glosowaniach po 1989 r. Mianowicie, obdz Zjednoczonej Prawi-
cy zdobyt taka liczbe gloséw, ktora pozwolita mu na sprawowanie samodzielnych
rzadow. Do tej pory zadna z poprzednich ekip nie byta w stanie sprawowaé wia-
dzy bez utworzenia po wyborach koalicji z inng partig. Liderem rzadzacych jest
Jarostaw Kaczynski. To polityk wytrawny i jeden z najbardziej dos§wiadczonych
na polskiej scenie politycznej. Zeby mie¢ wicksze szanse na zwyciestwo przed wy-
borami parlamentarnymi zjednoczyt prawice, dzieki czemu jego partia wraz z par-
tiami Zbigniewa Ziobry i Jarostawa Gowina wystartowaly razem w wyborach.
Mimo dzielgcych je réznic Jarostawowi Kaczynskiemu udalo sie stworzy¢ obdz,
ktory zwycigzyt w wyborach i to z ogromnym poparciem spotecznym, utrzymu;jg-
cym si¢ stale w sondazach. Jarostaw Kaczynski jako lider polityczny byt i jest wielo-
krotnie przedstawiany, a jego wizerunek kreowany przez rézne media. Z pewnoscia
miato to ponickad wptyw na decyzje wyborcow. Z tych wlasnie powodoéw uznano,
ze jest to temat niezwykle aktualny i wazny.

Na temat wizerunku i jego analizy powstato wiele publikacji. Jedng z nich jest
praca pod tytutem: Metody badania wizerunku w mediach, napisana przez Tomasza
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Gackowskiego i Marcina Laczynskiego®. Zagadnienia te poruszyla takze Krysty-
na Wojcik w Public Relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem®. Nie odnaleziono na-
tomiast badan, ktére porownywatyby ze sobg sposob przedstawiania wizerunku lide-
ra Prawa i Sprawiedliwo$ci — Jarostawa Kaczynskiego w kampanii parlamentarne;j
w 2015 r. w tygodnikach ,,Newsweek Polska” i ,,W Sieci”. Pozwala to przypusz-
czac, ze temat niniejszej pracy, w kontekscie owych tygodnikow, nie byt wczesniej
podejmowany.

Do zbadania podjetych zagadnien wybrano metody: ilo§ciowg oraz jako$ciows.
W naukach spotecznych sg one stosowane czesto i powszechnie. Aby w sposob do-
ktadny i wiarygodny dokona¢ analizy zawarto$ci, nalezy wykorzysta¢ te dwie me-
tody. Zastosowanie pierwszej pozwala na okreslenie parametrow liczbowych, ktore
opisuja badany problem. Sg one niezwykle wazne i odpowiedajg na pytanie ,,ile”.
Metoda jakos$ciowa doprowadza do zrozumienia omawianego zjawiska. Uzyskane
wyniki sg odpowiedziami na stawiane w badaniach pytania. Dzieki badaniom jako-
Sciowym mozliwe jest wyciggnigcie wnioskow 1 zrozumienie badanego zjawiska,
w szerszej perspektywie. Przeprowadzenie analizy zawartosci pozwala na doktadne
i doglebne zbadanie wybranego materiatu. Badaniu poddano teksty prasowe, ktore
w tytule lub w tek$cie glownym, zawierajg zwrot: ,,Jarostaw Kaczynski” lub ,,Ka-
czynski”. Przedmiotem analizy sg zar6wno teksty dotyczace bezposrednio kampa-
nii parlamentarnej, jak i te, ktore przedstawiajg Jarostawa Kaczynskiego w innych
sytuacjach i1 kontekstach. Badane sa teksty, ktore skupiaja si¢ wylgcznie na osobie
Jarostawa Kaczynskiego, ale rowniez te, w ktorych nie jest on postacig pierwszopla-
nowa. Przeanalizowano rowniez, czy i na ilu oktadkach wybranych wydan znalazt
si¢ Jarostaw Kaczynski. Zbadano takze, jak zostal przedstawiony.

Zrédlami pracy uczyniono wersje papierowe tygodnikow ,,Newsweek Polska”
i, W Sieci”, ktore ukazywaly si¢ w wybranym do badania przez autorke okresie.
Wykorzystano rowniez polska literature przedmiotu, traktujaca o podejmowanych
w badaniach problemach i zagadnieniach.

2. ZAGADNIENIA TEORETYCZNE:
WIZERUNEK PRASOWY
— OSOBA LIDERA PIS - KAMPANIA I WYBORY 2015 R.
— KLUCZ KATEGORYZACYJNY
— CHARAKTERYSTYKA TYGODNIKOW

Autorka w artykule przyjmuje, zgodnie ze Stownikiem jezyka polskiego rozu-
mienie stowa ,,wizerunek™: ktory jest tym samym, co image*, czyli ,,wykreowany
przez dang osobeg, np. artyste, polityka (lub na jej uzytek przez innych) obrazem wta-
snej osobowos$ci”. Image to takze ,,wypracowane (czg¢sto przez specjalistow w tym

2 T. Gackowski, M. Laczynski, Metody badania wizerunku w mediach, Warszawa 2009.
3 K. Wojcik, Public Relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Warszawa 2013.
4 B. Dunaj, Stownik jezyka polskiego, Poznan 2014, 543.
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zakresie) publiczne oblicze firmy, przedsigbiorstwa, organizacji itp.; publiczny wi-
zerunek™. Specjalisci od public relations przyjeli, ze na wizerunek osoby czy in-
stytucji sktadaja sie¢ pewne grupy czynnikow, ktore sg skutkiem naszych czynow,
wypowiedzianych stow i opinii innych ludzi na nasz temat. Zatem potaczenie ,,sta-
nu organizacji”, ,,komunikowanie o stanie” oraz ,,spoleczny rezonans” w aspekcie
racjonalnym, emocjonalnym oraz spoltecznym, tworzy image danego podmiotu®.

Jarostaw Kaczynski jest liderem Prawa i Sprawiedliwos$ci i niezmiennie startuje
z jej list w wyborach do parlamentu, ubiegajac si¢ o mandat poselski. W 2001 r. PiS
zdobyto w wyborach parlamentarnych 9,5% glosow’, a sam Jarostaw Kaczynski,
startujac z okregu warszawskiego, uzyskat 144 343 gtosy®. W 2005 r., Jarostaw Ka-
czynski poprowadzit Prawo i Sprawiedliwos¢ do zwyciestwa. Pod jego wodzg par-
tia wygrata z poparciem 26,99%°, natomiast Jarostaw Kaczynski ponownie uzyskat
mandat posta w okregu stotecznym, zdobywajac 171 129 gltoséw'®, co byto najlep-
szym wynikiem indywidualnym. W 2005 r. réwniez zostat cztonkiem Rady Bez-
pieczenstwa Narodowego, dziatajacej przy prezydencie Rzeczypospolitej, ktérym
byt do 2010 r. Po odej$ciu z rzadu premiera Kazimierza Marcinkiewicza jego sta-
nowisko zajat Jarostaw Kaczynski. Desygnowany 10 lipca 2006 r. przez prezydenta
Lecha Kaczynskiego.

Po katastrofie w Smolensku, w ktorej zgingto 96 os6b, w tym prezydent Lech
Kaczynski, nastata koniecznos¢ przeprowadzenia przedterminowych wyboréw pre-
zydenckich. Jarostaw Kaczynski oglosit, ze zdecydowat si¢ ubiega¢ o urzad prezy-
denta RP. Z wynikiem 36,46%'! glosow, na drugim miejscu przeszedt do drugiej
tury glosowania. Zmierzyl si¢ w niej z Bronistawem Komorowskim, zdobywajac
46,99%", co oznaczato wygrang kontrkandytata.

S Tamze, 141.

¢ K. Wojcik, dz.cyt., 43.

" Obwieszczenie Panstwowej Komisji Wyborczej z dnia 26 wrzesnia 2001 r. o wynikach wybo-
row do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej przeprowadzonych w dniu 23 wrzesnia 2001 r., http://prawo.sejm.
gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20011091186/0/D20011186_01.pdf [dostep: 16.05.2018], 8062.

8 Obwieszczenie Panstwowej Komisji Wyborczej z dnia 26 wrzesnia 2001 r. o wynikach wybo-
row do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej przeprowadzonych w dniu 23 wrzesnia 2001 r., http://prawo.
sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20011091186/0/D20011186_03.pdf [dostgp: 16.05.2018],
8184.

 Obwieszczenie Paristwowej Komisji Wyborczej z dnia 27 wrzesnia 2005 r. o wynikach wybo-
row do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej przeprowadzonych w dniu 25 wrzesnia 2005 r., http://pkw.gov.
pl/pliki/1456227733 obwieszczenie sejm.pdf [dostep: 16.05.2018], 2.

10 Tamze, 163.

1 Obwieszczenie Panistwowej Komisji Wyborczej z dnia 21 czerwca 2010 r. o wynikach glosowa-
nia i wyniku wyborow Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej, zarzgdzonych na dzien 20 czerwca 2010 .,
http://prezydent2010.pkw.gov.pl/ALL/pliki/DOKUMENTY /komunikaty/ObwieszczeniePOL.pdf
[dostep: 16.05.2018], 1.

12 Obwieszczenie Panhistwowej Komisji Wyborczej z dnia 5 lipca 2010 r. o wynikach ponow-
nego glosowania i wyniku wyborow Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej, http://www.prezy-

dent2010.pkw.gov.pl/ALL/pliki/DOKUMENTY/komunikaty/ObwieszczeniePOL 2.pdf [dostep:
8.06.2018], 1.
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W wyborach parlamentarnych w 2011 r. Prawo i Sprawiedliwo$¢ zdobylo
29,89% glosow'?, co dato partii drugie miejsce w wyscigu o zwycigstwo. Jarostaw
Kaczynski ponownie wystartowal z okregu warszawskiego, zdobywajac 202 297
gloséw poparcia'®. Uzyskat drugi, po Donaldzie Tusku'®, najlepszy indywidualny
wynik.

Decyzja prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej Bronistawa Komorowskie-
go z 17 lipca 2015 1.', ktora zostata zmieniona postanowieniem z 3 sierpnia 2015 r.,
wybory do Sejmu i Senatu wyznaczono na 25 pazdziernika 2015 r.".

W wyborach do Sejmu zwyci¢zyt Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwosc,
zdobywajac 5 711 687 gloséw, czyli 37,58% glosow wyborcow!'s. Zwycieskiej par-
tii dato to 235 miejsc w sali sejmowej" i bezwzgledna wigkszos¢. Dzieki temu PiS
mogto samodzielnie zacza¢ sprawowac¢ wtadze bez konieczno$ci wchodzenia w ko-
alicje z inng partig. Wazny jest rowniez fakt, ze z list Prawa i Sprawiedliwosci do Sej-
mu startowali takze kandydaci z Solidarnej Polski i Polski Razem?, ktorzy po wybo-
rach wstapili do Klubu Parlamentarnego PiS. Byt to kolejny czynnik, ktory pozwolit
zwycieskiej partii na samodzielne rzady. Komitet do zwycigstwa poprowadzit Ja-
rostaw Kaczynski, ktory w okregu stotecznym zdobyt 202 424 glosy?!, zostat po-
stem VIII kadencji. Ponownie byt to drugi, po Ewie Kopacz?, indywidualny wynik
w kraju.

W wyborach do Senatu zdecydowanym zwyciezcg tego glosowania zostato Pra-
wo 1 Sprawiedliwos¢, ktore zdobyto 61 mandatéw do Senatu.

Na czas kampanii wyborczej poprzedzajacej wybory parlamentarne w 2015 r.,
Prawo i Sprawiedliwos$¢ utworzyto strone internetowa o adresie: wybierzpis.org.pl.

13 Obwieszczenie Paristwowej Komisji Wyborczej z dnia 11 pazdziernika 2011 r. o wynikach wybo-
row do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej przeprowadzonych w dniu 9 pazdziernika 2011 r., http://wybo-
ry2011.pkw.gov.pl/templates/kbw/doc/pkw_obwieszczenie sejm wyciag.pdf [dostep: 16.05.2018], 2.

4 Tamze, 16.

15 Tamze, 16.

16 Postanowienie Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 17 lipca 2015 r. w sprawie zarzq-
dzenia wyborow do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej i do Senatu Rzeczypospolitej Polskiej, http://pra-
wo.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20150001017/0/D20151017.pdf [dostep: 16.05.2018].

17 Postanowienie Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 3 sierpnia 2015 r. zmieniajqce po-
stanowienie w sprawie zarzqdzenia wyborow do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej i do Senatu Rzeczypo-
spolitej Polskiej, http://prawo.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20150001131/0/D20151131.
pdf [dostep: 16.05.2018].

18 Obwieszczenie Panstwowej Komisji Wyborczej z dnia 27 paZdziernika 2015 r. o wynikach wy-

boréw do Sejmu..., http://parlament2015.pkw.gov.pl/pliki/1445959303 obwieszczenie sejm wybo-
ry_wyniki.pdf [dostep: 17.05.2018], 2.

Y Wyniki wyborow do Sejmu RP, http://parlament2015.pkw.gov.pl/349 Wyniki_Sejm [dostep:
17.05.2018].

2 Jarostaw Kaczynski podpisal porozumienie ze Zbigniewem Ziobro i Jarostawem Gowinem,
https://wiadomosci.wp.pl/jaroslaw-kaczynski-podpisal-porozumienie-ze-zbigniewem-ziobro-i-
jaroslawem-gowinem-6027733158241409a [dostep: 17.05.2018].

2l Obwieszczenie Panhistwowej Komisji Wyborczej z dnia 27 paZdziernika 2015 r. o wynikach wy-
borow do Sejmu..., http://parlament2015.pkw.gov.pl/pliki/1445959303 obwieszczenie _sejm_wybo-
ry_wyniki.pdf [dostep: 17.05.2018], 170.

22 Tamze, 172,
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Umieszczano na niej aktualno$ci zwigzane z biezacymi dziataniami podejmowa-
nymi przez parti¢, gdzie opisywano oraz prezentowano za pomocg zdj¢¢ 1 materia-
tow video spotkania politykéw PiS z wyborcami. Pierwszy w tej rubryce wpis po-
jawit si¢ 17 sierpnia 2015 r., a ostatni prezentujacy liste postow i senatoréw, ktorzy
dostali sie do Parlamentu z list PiS, 28 pazdziernika 2015 r.2.

Na stronie znalazta si¢ takze lista kandydatow do Parlamentu z ramienia PiS.
Kazdy wyborca mogt wyszukac¢ interesujacego go kandydata.

Poprzez stron¢ wyborcy mogli zapoznac si¢ takze z programem PiS, zaprezen-
towanym w formie materiatow video oraz plikow do pobrania, ktore umozliwiaty
przeczytanie proponowanych projektow ustaw?.

Zamieszczono takze kalendarium, w ktérym znajdowata si¢ godzina, data, miej-
sce oraz informacja, jakie dzialanie podejmuje dany polityk. Pierwszy wpis pojawit
si¢ 11 sierpnia 2015 r., natomiast ostatni 23 pazdziernika 2015 r.%.

Poprzez strong wyborcy mogli takze zosta¢ cztonkami ,,Druzyny PiS” i osobi-
Scie pomagac partii w prowadzeniu kampanii wyborczej, poprzez rozdawanie ulotek
czy aktywnos$¢ w mediach spotecznosciowych?.

Postacig najbardziej eksponowanag podczas kampanii parlamentarnej Pra-
wa i Sprawiedliwosci byta Beata Szydlo. 20 czerwca 2015 r., na konwencji partii,
prezes PiS Jarostaw Kaczynski oglosit, Zze jezeli partia wygra wybory, to premie-
rem zostanie wlasnie wiceprezes partii Beata Szydto?. Na stronie wybierzpis.org.
pl zostata jej poswigcona rubryka, w ktorej przedstawiono jej zyciorys oraz karierg
polityczng®.

Kampania Prawa i Sprawiedliwosci oparla si¢ gtdéwnie na spotkaniach Beaty
Szydto w catym kraju z wyborcami, ktorzy reprezentowali rézne grupy spoleczne.
Po Polsce jezdzil takze prezes partii Jarostaw Kaczynski, opowiadajac o programie
i celach PiS. Sztab Prawa i Sprawiedliwosci przygotowat takze spoty wyborcze,
ktore pojawiaty sie w telewizji i Internecie, m.in. spot pt. ,,Praca, nie obietnice™’ czy
,Powiedzmy to sobie szczerze™™!.

Sztandarowymi propozycjami Prawa i Sprawiedliwo$ci w kampanii wyborczej
w 2015 r. byt m.in. ,,Program Rodzina 500+, ,,Ustawa o zmianie ustawy o minimal-
nym wynagrodzeniu za prac¢” czy podatek od sklepow wielkopowierzchniowych.

2 Aktualnosci, http://wybierzpis.org.pl/aktualnosci [dostep: 19.05.2018].

2 Znajd? kandydata, http://wybierzpis.org.pl/kandydaci [dostep: 19.05.2018].

% Materialy Programowe, http://wybierzpis.org.pl/materialy-programowe [dostep: 19.05.2018].

2 Kalendarz Wyborczy, http://wybierzpis.org.pl/kalendarz [dostep: 19.05.2018].

2T Druzyna Prawa i Sprawiedliwosci, http://wybierzpis.org.pl/druzyna-pis [dostep:19.05.2018].

8 Beata Szydlo kandydatem PiS na premiera. ,,Jest zupelnie niezwyklg, a jednoczesnie zwyklg
polskq kobietq”, https://www.tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/beata-szydlo-kandydatem-pis-na-pre-
miera,553202.html [dostgp: 19.05.2018].

» Beata Szydlo, http://wybierzpis.org.pl/beata-szydlo [dostep: 19.05.2018].

30 Beata Szydlo — Praca, nie obietnice, https://www.youtube.com/watch?v=7kTtgC3Jx0Q [do-
step: 19.05.2018].

3t Powiedzmy to sobie szczerze, https://www.youtube.com/watch?v=02d5K4gXkY0 [dostep:
19.05.2018].
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Podczas kampanii w 2015 Prawo i Sprawiedliwos¢ postugiwato si¢ kilkoma ha-
stami wyborczymi. Byly to m.in. stowa ,,Damy rad¢”* czy ,,Praca, nie obietnice™?’.

Kampanie¢ parlamentarng w 2015 r. Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ oparto m.in. na to-
posie lgku i niepewnosci przed zrujnowang Polska. Hasto wyborcze ,,Polska w ru-
inie” stwarzato wrazenie, ze Polska potrzebuje odbudowy, ktérej nie dokona éwcze-
sny wowczas rzad. Toposem obecnym w kampanii PiS byt rowniez Iek i niepewnos¢
przed imigrantami. Politycy tej partii budowali wrazenie, ze uchodzcy sa dla Pol-
ski zagrozeniem*.

Kandydatka PiS na premiera Beata Szydlo podsumowata kampani¢ wyborcza,
stwierdzajac, ze wraz ze wspOlpracownikami przebyta tysigce kilometréw i od-
byta tysigce spotkan. Ostatnim punktem, konczacym kampani¢ byta miejcowosé
Chrzanow?®.

W badaniu stworzono klucz kategoryzacyjny, czyli pewnego rodzaju kwestio-
nariusz, zawierajacy katalog pytan®®, wedlug ktorego dokonano analizy ilosciowej
oraz jakos$ciowej badanych tygodnikow. Proba badawcza, ktorg wybrano, odnosi si¢
do Jarostawa Kaczynskiego i pozwala na analiz¢ jego wizerunku w omawianym
zakresie. W badaniu postuzono si¢ nastepujacym kluczem:

1. Tytut tygodnika, tytul artykutu, numer strony, data — podstawowe informacje
na temat badanego materiatu.

2. Ekspozycja tekstu — czyli, w ktorej czgsci danego tygodnika umieszczony
zostat artykul przywotujacy Jarostawa Kaczynskiego.

3. Objetos¢ tekstu — czyli, ile stron zajmowaly artykuly, w ktorych pojawit sig
Jarostaw Kaczynski.

4. Ilustracyjnos$¢ materiatu — czyli, czy umieszczono zdjgcie lub rysunek z wize-
runkiem Jarostawa Kaczynskiego przy tekstach, ktore go dotycza.

5. Rodzaj tekstu — czyli, czy byt to tekst informacyjny, publicystyczny, czy inny.
6. Dominujacy kontekst, w jakim zostat przedstawiony Jarostaw Kaczynski —
polityczno-spoteczny, osobisty, inny lub wiele kontekstow.

Analiza ilo$ciowa to metoda, ktora za cel stawia sobie wyjasnienie badane-
go zjawiska’’. Przeprowadzone badanie polegato na wskazaniu tekstow, w kto-

32 Beata Szydlo przedstawila nowe hasto wyborcze PiS: ,, Damy rade”, https://www.polskieradio.
pl/5/3/Artykul/1492960.Beata-Szydlo-przedstawila-nowe-haslo-wyborcze-PiS-Damy-rade  [dostep:
19.05.2018].

33 PiS zaprezentowalo nowe hasto wyborcze: ,, Praca, nie obietnice”, http://archiwum.radiozet.
pl/Wybory-2015/Wybory-parlamentarne-2015.-PiS-zaprezentowalo-nowe-haslo-wyborcze-00011057
[dostep: 19.05.2018].

3* A. Walecka-Rynduch, Lek i niepokoj jako elementy politycznych strategii komunikacyjnych.
Analiza kampanii prezydenckiej w parlamentanej w 2015 roku, w: Oblicza kampanii wyborczych 2015,
red. M. Kutakowska, P. Borowiec, P. Scigaj, Krakow 2016, 336-343,

35 Spetnijmy razem nasze marzenia!, http://wybierzpis.org.pl/aktualnosci/spelnijmy-razem-nasze-
-marzenia [dostep: 19.05.2018].

3¢ T. Gackowski, M. Laczynski, dz.cyt., 68.

37 K. Stemplewska-Zakowicz, Metody jakosciowe, metody ilosciowe: Hamletowski dylemat czy
roznorodnos¢ do wyboru?, Roczniki Psychologiczne 13 (2010), nr 1, 88.
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rych pojawia si¢ zwrot ,,Jarostaw Kaczynski” lub ,,Kaczynski”. Badaniu pod-
dano wszystkie teksty znajdujace si¢ w danym numerze, bez wzgledu na ich
objetos¢ 1 miejsce, ktore zajmuja w strukturze gazety. Analiza miata za zada-
nie poréwnaé¢ zawarto§¢ numeréow tygodnikow miedzy sobg, a nie poroOwana-
nie konretnych tresci w jednym numerze w stosunku do pozostatych tekstow.
Wobec czego nie przeprowadzono statystyk co do procentowego udziatlu arty-
kulow, w ktorych pisano o Jarostawie Kaczynskim, w stosunku do wszystkich
tekstow w danym numerze.

W ramach analizy ilosciowej zbadano takze ekspozycje, objetos¢ oraz ilustra-
cyjnos¢ tekstow, ktore spetnialy postawione przez autorke kryterium, czyli obecnosé
zwrotu ,,Jarostaw Kaczynski” lub ,,Kaczynski”.

Z kolei analiza jakosciowa to metoda, ktora stuzy do zrozumienia danego zjawi-
ska®®. Autorka, przeprowadzajac badania, wyodrgbnita dwa kryteria, ktore pomagaja
w tym procesie. Pod uwage wzigto rodzaj tekstu oraz kontekst, ramg interpretacyjna,
w ktorej osadzony zostat Jarostaw Kaczynski.

Wedtug deklaracji wydawcy, ,,Newsweek Polska” jest to ,,nowoczesny” tygo-
dnik opinii. Poruszane w nim kwestie dotyczace polityki, spoteczenstwa, kultury
i nauki, przedstawiane sa w sposob ,,atrakcyjny, rzetelny i przystepny”. Tygodnik
prezentuje biezace wydarzenia zarowno z Polski, jak i ze $wiata, zachowujac przy
tym rzetelno$¢. Mocnymi stronami ,,Newsweeka Polska” maja by¢ rozbudowane
materialy, wywiady z osobami specjalizujgcymi si¢ w réznych dziedzinach, fe-
lietony pisane przez znane postaci, a takze profesjonalny zespot, przygotowujacy
tygodnik®.

Od lutego 2012 r. redaktorem naczelnym tygodnika ,,Newsweek Polska” jest
Tomasz Lis*, ktory nie kryje si¢ ze swoimi politycznymi pogladami i bierze udziat
w manifestacjach organizowanych przez przeciwnikow Prawa i Sprawiedliwosci?'.
Po objeciu przez niego stanowiska w pismie zaczety ukazywac si¢ felitony. Stato si¢
zauwazalne, ze tygodnik zdecydowanie popiera stron¢ Platrformy Obywatelskiej,
co przejawiato si¢ szczegolnie w tekstach Tomasza Lisa*2.

»Sieci”, ktore wezesniej nosity nazwe ,,W Sieci”™®, to tygodnik, ktory pierwszy
raz ukazat si¢ w listopadzie 2012 r.*.

3 Tamze, 88.

39 Raport prasa+ Newsweek Polska, https://www.prasaplus.pl/titlesReports/titleReport/6849/11/8
[dostep: 20.05.2018].

4 Tomasz Lis to nowy redaktor naczelny Newsweek Polska, http://www.poranny.pl/polska-i-swiat/
art/5431334.tomasz-lis-to-nowy-redaktor-naczelny-newsweek-polska,id.t.html [dostep: 09.06.2018].

' Tomasz Lis przemawial na manifestacji KOD. ,,Nigdy nie zamkng nam ust”, https://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/tomasz-lis-przemawial-na-manifestacji-kod-nigdy-nie-zamkna-nam-ust-
wideo [dostep: 09.06.2018].

“2T. Mielczarek, Tabloidyzacja prasy opinii, Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy 8/19 (2016), 33.

B WSieci” znéw jako ,,Sieci” wkutek sporu sqgdowego z Gremi Media, https://www.wirtualne-
media.pl/artykul/w-sieci-jako-sieci-wskutek-sporu-sadowego-z-gremi-media [dostep: 20.05.2018].

4 Sieci — najwigkszy konserwatywny tygodnik opinii w Polsce, https://www.wsieciprawdy.pl/o-

-tygodniku.html [dostep: 06.06.2018].
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Wedhug wydawcy ,,Sieci” to najwigkszy w Polsce ,konserwatywny” tygodnik
opinii. Czytelnicy majg ceni¢ tygodnik za ,,wyrazisto$¢ opinii, rzetelne teksty”,
a takze dziennikarstwo $ledcze reprezentujace ,,wysoki poziom”. Zaletami pisma sg
pracujacy w nim dziennikarze oraz teksty felietonistow czy znanych politykdéw i biz-
nesmendw. W kazdym numerze przeczyta¢ mozna rowniez wywiady ze ,,znakomity-
mi rozméwcami” oraz znalez¢ artykuty o kulturze czy historii®.

Tygodnik ,,W Sieci” powstal w wyniku odej$cia dziennikarzy z pisma ,,Uwa-
zam Rze”. Zawazylo to na profilu nowego tytutu, ktory usytuowal si¢ po stronie
konserwatywnej. W ,,W Sieci” publikowane byty rowniez teksty takich osob, jak np.
prof. Andrzej Zybertowicz czy Jan Pietrzak. Tygodnik krytykowat Donalda Tuska,
Bronistawa Komorowskiego czy Adama Michnika, czgsto poshugujac sie¢ wizerun-
kami tych osob przedstawianymi w formie karykatur*.

Tygodnik ,Newsweek” kategoryzowany jest jako liberalno-lewicowy, nato-
miast pismo ,,W Sieci” zaliczane jest do grona konserwatywnych. Te réznice naj-
wyrazniej wida¢ w tekstach odnoszacych si¢ do polityki. To wlasnie za jej sprawa
media, zatem réwniez badane tygodniki, opowiadaja si¢ za ktdra$ z politycznych
stron. Poglady polityczne autoréw przejawiaja si¢ w krytyce konkretnych partii.
»Newsweek Polska” pietnuje poczynania politykéw usytuowanych na prawicy, na-
tomiast ,,W Sieci” krytykuje ugrupowania liberalne i lewicowe. Dodatkowo, nawet
jesli autorzy podejmuja ten sam temat, to prezentujg go inaczej. Powoduje to, ze
réznice migdzy profilami tygodnikow sg tatwo zauwazalne. Analizujgc zawartos¢
obu tygodnikow, nasuwa si¢ stwierdzenie, ze znajdujg si¢ one po réoznych stronach
politycznej barykady*’.

3. WYNIKI ANALIZY ILOSCIOWEJ

Sposrod wszystkich tekstow znajdujacych si¢ w tygodnikach ,,Newsweek Pol-
ska” 1,,W Sieci”, w analizowanym okresie, postawione przez autorke kryteria spet-
nia tacznie 65 z nich, sposrod ktorych 26 tekstow ukazato sie w tygodniku ,,Newswe-
ek Polska”, a 39 w,,W Sieci”. W kazdym z tych tekstow przynajmniej raz pojawit si¢
zwrot ,,Jarostaw Kaczynski” lub ,,Kaczynski”.

Zardwno w ,,Newsweek Polska”, jak i w ,,W Sieci” teksty relacjonujace oso-
be Jarostawa Kaczynskiego pojawialy si¢ z odmienng czestotliwoscia. Statystyki
ukazujace to zjawisko przedstawiono w tabeli 1 i 2. Umieszczono w nich numery
oraz daty ukazywania si¢ danych tytutow w porzadku chronologicznym.

4 Raport prasa+ Sieci, https://www.prasaplus.pl/titlesReports/titleReport/7401/11/8 [dostep:
20.05.2018].

4 T, Mielczarek, Tabloidyzacja..., art.cyt., 35-37.

47 Felietony w tygodnikach opinii — biezgce spory przez pryzmat idei?, http://www.medioznawca.
com/16-aktualnosci/218-felietony-w-tygodnikach-opinii [dostgp: 09.06.2018].
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Tabela 1. Liczba tekstow prasowych spetiajacych kryteria analizy
w kolejnych edycjach tygodnika ,,Newsweek Polska”

Tytul/Numer | 39,21 1X 2015 | 40,28 IX 2015 | 41,5 X 2015 |42,121X 2015 |43,191X 2015

.Newsweek

Polska” 6 > 7 3 >

Zrdbddto: Opracowanie wlasne.

Tabela 2. Liczba tekstow prasowych spetniajacyh kryteria analizy
w kolejnych edycjach tygodnika ,,W Sieci”

Tytul/Numer | 38,21 IX 2015 | 39,28 IX 2015 | 40,5X 2015 | 41,121X 2015 | 42, 19 IX 2015

»W Sieci” 10 7 5 7 10

Zrddto: Opracowanie wiasne.

Na postawie otrzymanych wynikow, autorka nie wyrdznia rosnacej czy maleja-
cej tendecji, wedtug ktorej teksty si¢ ukazywaty. Nie nastapit bowiem ani gwaltow-
ny wzrost, ani gwattowny spadek w liczbie ukazujacych sig tekstow. W opinii autor-
ki teksty ukazywaty sie stosunkowo réwnomiernie.

Kolejnym kyterium, wedlug ktérego dokonano analizy zawarto$ci badane-
go materiatu, byla ekspozycyjnos¢ tekstu. Podany termin, wedlug autorki, ozna-
cza miejsce, ktore w danym numerze tygodnika zajat tekst zwierajacy zwrot ,,Jaro-
staw Kaczynski” lub ,,Kaczynski”.

Wyrézniono dwie kategorie ekspozycyjnosci — tekst glowny oraz tekst po-
boczny. W tygodniku ,,Newsweek Polska” za tekst gtowny uznano ten, ktory znaj-
duje si¢ w rubryce ,, Temat z oktadki” lub w rubryce ,,Polska”. Za tekst poboczny
uznano natomiast kazdy inny tekst, ktory nie znalazt sie w wymienionych wyzej
rubrykach.

Natomiast w tygodniku ,,W Sieci” za tekst gldéwny uznano ten, ktory znalazt si¢
w rubryce ,, Temat tygodnia” lub ,,Kraj”. Pozostate teksty, ktore umieszczono w in-
nych rubrykach, uznane zostaty za teksty poboczne.

Lacznie, w przeanalizowanych numerach tygodnika ,,Newsweek”, znalazto si¢
17 tekstow uznanych za gtéwne i 9 tekstow pobocznych.

Z kolei w tygodniku ,,W Sieci” znalazto si¢ rowniez 17 tekstow glownych i 22
teksty poboczne.

Uzyskane wyniki przedstawiono w tabeli 3 i 4.
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Tabela 3. Liczba tekstow prasowych w ,,Newsweek Polska”,
oceniona wg ustanowionych przez autorke kryteriow dotyczacych ekspozycyjnosci

Tytut/Numer | 39,21 1X 2015 | 40,28 IX 2015 | 41,5X 2015 |42, 121X 2015 | 43, 191X 2015

,,Newsweek
Polska” 4 4 4 2 3
— teksty gtowne

,.Newsweek
Polska”

— teksty po-
boczne

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 4. Liczba tekstow prasowych w ,,W Sieci”,
oceniona wg ustanowionych przez autorke kryteriow dotyczacych ekspozycyjnosci

Tytul/Numer | 38,21 1X 2015 | 39,28 IX 2015 | 40,5 X 2015 |41, 121X 2015 | 42, 19 IX 2015

., W Siect”

— teksty gtowne 4 3 3 2 3
,»W Sieci”

— teksty 6 2 2 5 7
poboczne

Zrodto: Opracowanie whasne.

Na podstawie uzyskanych wynikow stwierdzi¢ mozna, ze tygodniki zamiesz-
czaja podobng liczbe tekstow gtoéwnych. Mozna rowniez uzna¢, ze tygodniki pu-
blikowaty teksty z wyrownana czgstotliwos$cig. Natomiast tygodnik ,,W Sieci”
umiescit ponad dwukrotnie wigcej tekstow pobocznych, szczegdlnie w dwdch
ostatnich numerach, ktore poprzedzaty wybory parlamentarne, czyli z 12 pazdzier-
nika i 19 pazdziernika.

Podobna liczba tekstow gtownych i czestotliwos$¢ publikowania moze oznaczac,
ze dla obu tygodnikow postaé Jarostawa Kaczynskiego jest rownie wazna.

Nastepnym kryterium z klucza kategoryzacyjnego, wedtug ktorego badano zgro-
madzony materiat, byla obj¢tos$¢ analizowanych tekstow. Przez objeto$¢ rozumie sig¢
liczbg stron w danym numerze, ktore zajat artykut zawierajacy zwrot ,,Jarostaw Ka-
czynski” lub ,,Kaczynski”. Wyr6zniono w tym celu trzy podgrupy. Pierwsza z nich,
czyli ,,objetos¢ mata”, oznacza, ze tekst swojg objetoscia nie przekracza jednej stro-
ny. ,,Objetos¢ srednia” odnosi si¢ do tekstu, ktory zajmuje od jednej do trzech stron
wlacznie. Natomiast ,,0bjeto$¢ duza” charakteryzuje tekst, ktory znalazt si¢ na wig-
cej niz trzech stronach.
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W badanym okresie tygodnik ,,Newsweek Polska” opublikowat tacznie 6 tek-
stow o objetosci matej, 10 tekstdw o objetosci $redniej oraz 10 tekstdw o objetosci
duzej. Z kolei tygodnik ,,W Sieci” opublikowal w tym samym czasie 20 tekstow o ob-
jetosci matej, 16 tekstow o objetosci $redniej oraz 3 teksty o objetosci duze;.

Uzyskane wyniki przedstawiono w tabeli 5 oraz 6.

Tabela 5. Liczba tekstow prasowych w ,,Newsweek Polska”,
oceniona wg ustanowionych przez autorke kryteriow dotyczacych objetosci

Tytul/Numer | 39,21 1X 2015 | 40,28 IX 2015 | 41,5X 2015 |42,121X 2015 |43, 191X 2015

,Newsweek
Polska”
— objetosce
mata

,.Newsweek
Polska”
— objetose
$rednia

,Newsweek
Polska” 2 3 1 1 3
— objetos¢ duza

Zr6dto: Opracowanie whasne.

Tabela 6. Liczba tekstow prasowych w ,,W Sieci”,
oceniona wg ustanowionych przez autorke kryteriow dotyczacych objetosci

Tytul/Numer | 38,21 1X 2015 | 39,28 1X 2015 | 40,5X 2015 |41,121X 2015 | 42,191X 2015

W Sieci”

— objetos¢ mata > 2 2 4 7
,, W Sieci”
— objetosé 5 4 3 2 2
$rednia
LW Sieci 0 1 0 1 1

— objetos¢ duza

Zrodto: Opracowanie whasne.

Na podstawie uzyskanych wynikdw mozna stwierdzi¢, ze tygodnik ,,Newsweek
Polska” preferuje pisanie o Jarostawie Kaczynskim w tekstach duzych i $rednich.
Natomiast tygodnik ,,W Sieci” publikuje przede wszystkim teksty mate i $rednie.
Oba tygodniki publikujg teksty z wyréwnang czestotliwoscia.

Ostatnim kryterium z klucza kategoryzacyjnego, ktorego uzyto do przeprowa-
dzenia analizy iloSciowej jest ilustracyjno$¢ materiatu. Autorka przyjeta, ze ilustra-
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cyjno$¢ oznacza, czy przy danym tekscie, dotyczacym Jarostawa Kaczynskiego,
umieszczone zostalo jego zdjgcie — samego lub z innymi osobami. Do kategorii ilu-
stracyjnosci zaliczono réwniez rysunek, ktory w sposéb wyrazny i jednoznaczny
pokazuje, ze narysowana osoba to Jarostawa Kaczynski, np. portret. Do kryterium
ilustracyjnosci nie zaliczono natomiast rysunku satyrycznego, uznajac, ze moze on
budzi¢ zbyt duze watpliwosci, co do osoby przedstawione;.

W badanym kryterium wyrézniono dwie podgrupy, wedtug ktorych ocenio-
no ilustracyjno$¢ tekstu. Pierwsza z nich, czyli ,,opatrzone materiatem ilustracyj-
nym”, oznacza teksty, przy ktorych umieszczono zdjecia lub rysunki z wizerunkiem
samego Jarostawa Kaczynskiego lub z innymi osobami. Natomiast podgrupa ,,nie-
opatrzone materiatem ilustracyjnym” oznacza teksty, przy ktorych nie znalazly si¢
zdjecia lub rysunki przedstawiajace samego Jarostawa Kaczynskiego czy w towa-
rzystwie innych osob.

Z przeprowadzonej analizy wynika, ze sposrod wszystkich badanych tekstow,
znajdujacych si¢ w tygodniku ,,Newsweek Polska”, 9 z nich opatrzona byta materia-
lem ilustracyjnym, a 17 nie zostato opatrzonych owym materiatem.

Natomiast w tygodniku ,,W Sieci” jedynie przy 4 tekstach umieszczono materiat
ilustracyjny, a przy 35 nie znalazt si¢ materiat ilustracyjny, ukazujacy posta¢ Jaro-
stawa Kaczynskiego.

Uzyskane wyniki umieszczono w tabeli 7 oraz 8.

Tabela 7. Liczba tekstow prasowych w ,,Newsweek Polska”,
oceniona wg ustanowionych przez autorke kryteriow dotyczacych ilustracyjnosci

Tytul/Numer | 39,211X 2015 | 40,28 IX 2015 | 41,5 X 2015 | 42, 121X 2015 | 43, 191X 2015

,.Newsweek
Polska”
— opatrzone 5 2 0 1 1
materiatem
ilustracyjnym

,.Newsweek
Polska”
— nieopatrzone 1 3 7 2 4
materiatem
ilustracyjnym

Zrbddto: Opracowanie wlasne.
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Tabela 8. Liczba tekstow prasowych w ,,W Sieci”,
oceniona wg ustanowionych przez autorke kryteriow dotyczacych ilustracyjnosci

Tytut/Numer | 38,21 1X 2015 | 39,28 IX 2015 | 40,5X 2015 | 41,12X 2015 | 42,19 X 2015

W Sieci”
— opatrzone
materiatem

ilustracyjnym

»W Sieci” —
nieopatrzone 9
materialem
ilustracyjnym

Zr6dto: Opracowanie whasne.

Analizujac przeprowadzone badania na temat ilustracyjnosci tekstow w obu ty-
godnikach, mozna wysnu¢ wniosek, ze zaréwno ,,Newsweek Polska”, jak i,,W Sie-
ci”, nie przywiazujg duzej wagi do materiatu ilustracyjnego i umieszczajg go w bar-
dzo ograniczonych przypadkach. Dzieje sig tak szczegolnie w tygodniku ,,W Sieci”,
ktory jedynie w 4 na 35 publikacji umiescit wizerunek Jarostawa Kaczynskiego.

Jesli materiat ilustracyjny juz si¢ pojawia, to z dos¢ regularng czestotliwos$cia.

4. WYNIKI ANALIZY JAKOSCIOWEJ

Pierwszym kryterium, wedlug ktérego dokonano analizy jakoSciowej, jest ga-
tunek dziennikarski, za pomoga ktorego zaprezentowano dany przekaz, a w nim
przywotano zwrot ,JJarostaw Kaczynski” lub ,,Kaczynski”.W tym punkcie wyroz-
niono cztery rodzaje tekstu, wedtug ktérych poddawano analizie zawarto$¢ tygodni-
koéw. Badajac tekst, sprawdzano, do ktorej z ponizszych kategorii nalezy:

Tekst informacyjny, czyli tekst, ktory nie zawiera osobistych opinii i pogla-
dow jego autora, a jedynie suche, rzetelne fakty. Tekst ten nie jest nacechowany
emocjonalnie.

Tekst publicystyczny, czyli tekst, ktory zawiera osobiste opinie i poglady
jego autora, pokazane w sposob jasny i swobodny. Autor wyraza w nim swoje emo-
cje 1 oceny w danej sprawie.

Wywiad, czyli tekst, w ktorym dziennikarz danego tygodnika przprowadza roz-
mowe¢ ze swoim gosciem, na rozne tematy.

Tekst inny, czyli wszelkie inne formy, ktore nie klasyfikujg si¢ do wyzej wy-
mienionych.

Autorka sporzadzita podziat zbadanych tekstow, ktory przedstawita w tabeli 9.
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Tabela 9. Liczba tekstow prasowych w ,,Newsweek Polska” i ,,W Sieci”,
oceniona wg ustanowionych przez autorke kryteriow dotyczacych rodzaju tekstu

Tytul/Rodzaj tekstu Informacyjny Publicystyczny Wywiad Inny
Newsweek Polska” 0 21 3 2
,»W Sieci” 0 33 5 1

Zrbddto: Opracowanie wlasne.

Wyniki badan pokazuja, ze w analizowanych materiatach zarowno w tygodni-
ku ,,Newsweek Polska”, jak i w ,,W Sieci” najwiecej znalazlo si¢ tekstow publicy-
stycznych. Bylo ich az 54 na 65 badanych. Na drugim miejscu uplasowaty si¢ wy-
wiady, ktorych bylo w sumie 8. Trzecig pozycje zajety teksty o innym charakterze,
ktorych byto 3.

By uwiarygodni¢ swoje badania, autorka przytoczy fragmenty tekstow, ktore
beda przyktadami reprezentujacymi badane gatunki dziennikarskie.

Gatunek publicystyczny reprezentujg m.in. nastepujace teksty prasowe:

Cezary Michalski, Polityka strachu, ,,Newsweek Polska”, 21 IX 2015, nr 39,
s. 38-40: Kaczynski bynajmniej nie z niewiedzy rozbudza lek przed imigrantami i po-
garde dla instytucji unijnych czy rzqdow liberalnego Zachodu. To z jego strony
swiadoma zagrywka polityczna. On sie imigrantow nie boi; on tym lekiem na zim-
no zarzqdza.

tukasz Warzecha, Imigranci i polskie wybory, ,,W Sieci”, 28 IX, nr 39, s. 24-25:
W swoim ostrym sejmowym przemowieniu Jarostaw Kaczynski nie tylko jasno za-
rysowat linig swojego ugrupowania, lecz takze siegngt daleko ku prawej stronie,
zahaczajgc i o czes¢ dotychczasowych, a dzis osieroconych zwolennikow Kukiza,
i zapewne o czes¢ wahajgcych sie potencjalnych wyborcow partii KORWIN. Zagrat
zarazem na obawach podzielanych nawet przez umiarkowanych wyborcow.

Wywiad reprezentowany jest m.in. przez nastepujace publikacje:

Rafal Kalukin, Mam co innego do roboty, ,,Newsweek Polska”, 28 IX 2015, nr
40, s. 34-36: Rafat Kalukin rozmawia z bylym premierem Wtodzimierzem Cimo-
szewiczem. W wywiadzie padaja pytania m.in. o Uni¢ Europejska, Sojusz Lewicy
Demokratycznej, liderow politycznych, a takze ,,zywotnos¢” Jarostawa Kaczynskie-
go. Zadawane pytania stawiajag Cimoszewicza w $wietle dojrzatego, doswiadczone-
go polityka, ktory o scenie politycznej wie wszystko.

Michat i Jacek Karnowscy, Ludzie Platformie juz nie uwierzq, ,,W Sieci”, 28 IX,
nr 39, s. 34-36: w rozmowie z senatorem PiS Henrykiem Cichoniem, pytaja m.in. o po-
lityke w sprawie imigrantéw, bezpieczenstwo w Europie i przysztos¢ Polski. Poruszony
jest temat zdania Jarostawa Kaczynskiego w tych kwestiach.
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Gatunkiem o innym charakterze postuzono si¢ m.in. w:

Michat Krzymowski, Chtod, ,,Newsweek Polska”, 28 IX 2015, nr 40, s. 21-24:
tygodnik zaprezentowat fragment ksigzki Michata Krzymowskiego Jarostaw. Ta-
jemnice Kaczynskiego.

(red.), Porzqdek Milosierdzia, ,,W Sieci”, 21 1X 2015, nr 38, s. 20-21: tygo-
dnik zaprezentowat wystapienie Jarostawa Kaczynskiego podczas sejmowej debaty
o uchodzcach.

Zdaniem autorki zaden z badanych tekstow nie nosit znamion stricte informa-
cyjnego. Kazdy z tekstow przepetniony byt osobistymi pogladami i ocenami pisza-
cych, ktore mialy przemoéwic do czytelnika. Teksty jasno opowiadaty si¢ po konkret-
nej stronie politycznej barykady. Wobec czego autorka uznata, ze w analizowanym
materiale teksty informacyjne si¢ nie znalazty.

W tym miejscu autorka wymieni przyktady tekstow, ktore jego zdaniem, z uwa-
gi na podjety temat, powinny zachowac obiektywizm. Tak si¢ jednak nie stato,
co spowodowato, ze teksty staty sie publicystyczne.

Aleksandra Pawlicka, Michal Krzymowski, Ekipa Prezesa, ,Newsweek Pol-
ska”, 19 X 2015, nr 43, s. 14-18: Miejsca starczy dla wszystkich, bo PiS zapowia-
da wielkg reforme mediow. Majq by¢ przeksztalcone ze spotek w instytucje wyzszej
uzytecznosci publicznej, a tym samym podlegaé ministrowi kultury. W ten sposob
proste stanie si¢ odwolywanie i mianowanie nowych prezesow radia i telewizji.

Rafat Kalukin, Dlaczego prezes uwolnit pana Hyde’a, ,,Newsweek Polska”,
12 X 2015, nr 42, s. 26-28: W miare zblizania si¢ wyborow rozowa chmura so-
cjalnych obietnic kampanii PiS opada i zaczynajg wylania¢ sie coraz wyrazniejsze,
znajome ksztalty IV Rzeczypospolitej.

Wyniki badan pokazuja, ze oba tygodniki sg zainteresowane relacjonowaniem
osoby Jarostawa Kaczynskiego przede wszystkim za pomoca publicystyki. Mniej
chetnie zapraszajg gosci do wywiadoéw lub korzystajg z innych gatunkéw dzienni-
karskich.

Drugim kryterium, wedlug ktérego dokonano analizy jako$ciowej, byt domi-
nujacy kontekst, rama interpretacyjna, w jakiej osadzony i przedstawiony zostat Ja-
rostaw Kaczynski w poszczeg6lnych artykutach. Wizerunek polityka w prasie jest
pokazywany z roznych perspektyw, jednak przewaznie jedna z nich dominuje. Wta-
$nie ten aspekt zbadata autorka. Przeanalizowano, jaki kontekst zdominowal dany
artykut, w ktérym mowa byla o Jarostawie Kaczynskim.

Autorka dokonata podzialu i wyrdznita 4 konteksty, wedlug ktérych ocenia-
a poszczegolne teksty. Kontekst rozumie si¢ jako dominujaca role, funkcje, w ja-
kiej przedstawiany jest Jarostaw Kaczynski w danym teks$cie. Ponizej przedstawio-
no owe konteksty:

1. Kontekst polityczno-spoleczny, czyli pisanie o Jarostawie Kaczynskim

jako o polityku, strategu, przywodcy i liderze.

2. Kontekst osobisty, czyli pisanie o Jarostawie Kaczynskim w kwestiach doty-

czacych jego zycia prywatnego, rodzicow, brata, przyjaciot.
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3. Kontekst inny, czyli kazdy poza wymienionymi wyzej.
4. Wiele kontekstow, czyli potaczenie kilku dominujacych kontekstow, w jakich
przedstawiany jest Jarostaw Kaczynski w jednym tekscie.

Przygotowano podziat zbadanych tekstow, ktory umieszczono w tabeli 10.

Tabela 10. Liczba tekstow prasowych w ,,Newsweek Polska™ i ,,W Sieci”,
oceniona wg ustanowionych przez autorke kryteriow dotyczacych
dominujacego kontekstu, w jakim pokazany zostat Jarostaw Kaczynski

Polityczno- . Wiele
Tytul/Kontekst Osobisty Inny )
-spoteczny kontekstow
»Newsweek Polska” 21 3 0 2
»W Sieci” 38 0 1 0

Zrdodto: Opracowanie whasne.

Jak pokazuja wyniki analizy, zaro6wno tygodnik ,Newsweek Polska”, jak
i,,W Sieci” przedstawiajg Jarostawa Kaczynskiego przede wszystkim w kontekscie
polityczno-spotecznym. Tekstow z takim wizerunkiem jest najwiecej. Byto ich az
59 na 65 badanych.

Aby dowies¢ swoich wnioskow, autorka zaprezentuje ponizej kilka przykta-
dow tekstow, ktore relacjonowaty osobeg Jarostawa Kaczynskiego gtownie w kon-
tekscie polityczno-spotecznym.

Michat Krzymowski, Poskramianie Szydfo, ,,Newsweek Polska”, 28 IX 2015,
nr 40, s. 16-19: O ile wybor kandydatow na postow od zawsze nalezat w PiS do pre-
zesa, o tyle sklad przysztego gabinetu powinna — przynajmniej teortycznie — ustalac
kandydatka na premiera. Tyle ze kilka dni po ogtoszeniu rekomendacji dla Szydto Ka-
czynski zapowiedziat na spotkaniu z parlamentarzystami PiS, ze chce, by wiceszefem
rzqdu zostal przewodnicqcy rady programowej partii prof. Piotr Glinski.

Jacek Karnowski, Wypaleni muszq odejs¢, ,,W Sieci”, 5 X 2015, nr 40, s. 3:
Medialni przyjaciele Platformy probujq sie chwytac ostatniej, ,,teczowej” deski ra-
tunku. ,, Teczowa” koalicja miataby potgczy¢ wszystkie partie poza PiS, o ile Jaro-
staw Kaczynski nie zdobedzie samodzielnej wigkszosci.

Jesli chodzi o inne konteksty, to ten osobisty jako dominujacy przedstawit tygo-
dnik ,,Newsweek Polska”. Zrobit to trzykrotnie. Ponizej przyktad owej ramy.

Michat Krzymowski, Mama nie moze si¢ dowiedzie¢, ,,Newsweek Polska”,
21 X 2015, nr 39, s. 18-24: Legenda wyczerpie si¢ 25 maja. Jarostaw planuje roz-
mowe z mamgq bardzo dokladnie. Radzi si¢ znajomego profesora psychologii, Scig-
ga do Warszawy bratanice Marte i razem z nig jedzie do szpitala.
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Z kolei tylko tygodnik ,,W Sieci” raz pokazatl Jarostawa Kaczynskiego w ramie
innej niz wymienione. Ponizej przedstawiono przyktad.

Robert Mazurek, Zelazny puch, ,,W Sieci”, 28 1X 2015, nr 39, s. 94: Mozna by
nawet rzec, iz w sprawie niekompetencji dama, ktora na sporcie zna si¢ jak Kaczyn-
ski na tancah tadzyckich, jest niebywale kompetentna.

W wielu kontekstach jednoczesnie pokazal Jarostawa Kaczynskiego dwukrot-
nie tygodnik ,,Newsweek Polska”. Ponizej zaprezentowano przyktad.

Tomasz Lis, Lekajcie sie!, 21 X 2015, ,,Newsweek Polska”, nr 39, s. 2: To opis
prezesowi zapewne mily — widzimy syna, ktory po Smierci brata otacza matke niemal
obsesyjng, w najlepszym sensie tego stowa, troskq. Kaczynski budzi szcunek, moze
nawet podziw. Niestety, w Zyciu publicznym prezes objawia gtownie swg mroczng
strone. Tak jak w zesziym tygodniu, gdy wyglosit w Sejmie haniebne przemowiene
na temat uchodzcow. Jak niemal zawsze, odwotywat si¢ nie do ludzkich nadziei i aspi-
racji, lecz do nietolerancji i nienawisci.

4.1. WERYFIKACJA HIPOTEZ BADAWCZYCH

Na poczatku podjetej analizy postawiono 4 pytania badawcze, by na ich pod-
stawie sformutowac 4 hipotezy. Prowadzone badania miaty na celu ich weryfikacje
i sprawdzenie prawdziwosci.

Weryfikacja pierwszej hipotezy badawczej, postawionej przez autorke dowodzi,
ze zaro6wno ,,Newsweek Polska”, jak i ,,W Sieci” poswigcaja stosunkowo duzo eks-
ponowanego miejsca osobie Jarostawa Kaczynskiego. Na podstawie zgromadzonych
przez autorke materialow mozna uzna¢, ze oba tygodniki publikuja podobng liczbe
tekstow, ktore zaklasyfikowano jako ,,gtdéwne”, czyli te bardziej wyeksponowane.
W obu tygodnikach stanowia one mniej wigcej potowe ukazujacych si¢ tekstow.
Oba tygodniki publikujg rowniez z podobng czestotliwoscig. Autorka uznaje zatem
postawiong przez siebie teze za prawdziwg.

Kolejna postawiona hipoteza badawcza stanowita, ze ilustracyjnos¢ tekstow za-
mieszczanych w obu tygodnikach jest stosunkowo duza. Badania przeprowadzone
przez autorke obalily t¢ tezg, wykazujac, ze liczba tekstow opatrzonych materialem
ilustracyjnym, ukazujacych si¢ zarowno w ,,Newsweek Polska”, jak i ,,W Sieci”,
w badanym okresie jest minimalna. Na podstawie uzyskanych wynikow mozna jed-
nak stwierdzi¢, ze materiat ilustracyjny ukazuje si¢ z rownomierna czestotliwoscia.

Wedlug trzeciej poddanej weryfikacji hipotezy, w badanych tygodnikach Jaro-
staw Kaczynski jest przedstawiany gtownie w tekstach publicystycznych. Kierujac
si¢ kryteriami przyjetymi przez autorke, z cala pewno$cig mozna stwierdzi¢ praw-
dziwos¢ postawionej tezy. Wérod wyrdznionych gatunkow dziennikarskich, publi-
cystyka zdecydowanie dominuje. Prym wiedzie zard6wno w tygodniku ,,Newsweek”,
jaki,,W Sieci”. Prawdziwos$¢ hipotezy wzmocniono konkretnymi fragmentami z ba-
danych tekstow. Postawiona teza byta prawdziwa i trafna.

Ostatnia badana hipoteza stwierdza, ze o Jarostawie Kaczynskim pisze si¢
przede wszystkim w kontekscie polityczno-spotecznym. W weryfikacji chodzi-
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fo o sprawdzenie, czy wymieniona rama dominuje i determinuje postrzeganie Ja-
rostawa Kaczynskiego jako polityka i osob¢ zaangazowang w zycie spoteczne. Po-
stawiona hipoteza okazata si¢ w pelni prawdziwa. Zarowno tygodnik ,,Newsweek”,
jak 1 ,,W Sieci”, przedstawiajg Jarostawa Kaczynskiego przede wszystkim w tym
kontekscie. Jest on obecny w zasadzie kazdym artykule. Traftnos$¢ tezy potwierdzity
zamieszczone fragmenty tekstow.

4.2. WNIOSKI I ICH INTERPRETACJA

Na podstawie przeprowadzonej analizy zawarto$ci tekstow, ktore ukazaly sie
w tygodnikach ,,Newsweek” i ,,W Sieci”, autorka wysuneta kilka wnioskow.

Po pierwsze, polityka to jeden z najwazniejszych obszaréw zycia spoteczen-
stwa. Determinuje ona znaczng cz¢$¢ przekazu medialnego i dyskurs publiczny.
Wydaje si¢ zasadne wkomponowac podjety temat pracy w obszar badan nad me-
diatyzacja polityki. W literaturze naukowej powszechnie znane sg publikacje eu-
ropejskich politologéw i medioznawcow, takich jak: Winfried Schulz, Stig Hja-
rvard, Friedrich Krotz, Andreas Hepp, Jesper Stromback®. Rowniez w obszarze
polskich badan medioznawczych nie sposob pominaé¢ prac: Agnieszki Hess, Mat-
gorzaty Molegdy-Zdziech, czy tez Matgorzaty Adamik-Szysiak*. Media, w tym pra-
sa opinii, przyczyniaja si¢ do poszerzenia granic ludzkiego komunikowania, czyniac
to w sposob zaposredniczony. Srodki masowego komunikowania przenikaja poli-
tyke, zwlaszcza jesli wzig¢ pod uwage okres kampanii wyborczej, w ktorej wspot-
uczestniczg. Kampania 2015 r. ukazata w szczeg6lny sposob wsparcie polityczne
dokonane przez poszczegodlne tytuty prasy opinii poszczegdlnym liderom i ugrupo-
waniom politycznym, co dowiodla podjeta analiza. Warto zwréci¢ uwage, ze tak-
ze prasa katolicka nie pozostata neutralnym aktorem politycznym, jesli wzia¢ pod
uwage rozpatrywang kampani¢ parlamentarng w Polsce w 2015 r. oraz poprzedza-
jaca ja kampanie prezydencka®®. W komunikowaniu politycznym przyjmuje si¢ dzi$
jako do$¢ oczywista tez¢ Sidneya Blumenthala o kampanii permanentnej’'. Politycy
zmuszeni sg nieustannie zabiega¢ o poparcie wyborcze, tym bardziej w okresie kam-
panii i z wykorzystaniem mediow.

W. Schulz, Reconstructing Mediatization as an Analitical Concept, European Journal of Com-
munication 19 (2004) 1, 87-101; S. Hjarvard, The mediatization of society, Nordicom review 29 (2008)
2, 102-131; F. Krotz, Mediatization as a mover in modernity: social and cultural change in the context
of media change. Vol. 21, Berlin 2014.

4 A. Hess, Mediatyzacja organizacji pozarzgdowych w procesie komunikacji politycznej, Zeszyty
Prasoznawcze 57 (2014), nr 2 (218), 251-272; Polityka w zmediatyzowanym Swiecie. Perspektywa po-
litologiczna i medioznawcza, red. M. Adamik-Szysiak, Lublin 2016; M. Moleda-Zdziech, Czas cele-
brytow. Mediatyzacja zycia publicznego, Warszawa 2013.

S0 R. Le$niczak, Polish Catholic press and political communication of the Church on the basis
of the 2000-2015 presidential election. Political Preferences nr 18, 2018, 37-56.

SIS, Blumenthal, The Permanent Campaign: inside the World of Elite Political operatives, Mi-
chigan 1980.
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Nasuwa si¢ takze wniosek, ze osoba Jarostawa Kaczynskiego to jedna z najwaz-
niejszych, je$li nie najwazniejsza postaé na polskiej scenie politycznej. Swiadczy
o tym liczba, ekspozycyjnos$¢ oraz objetosc tekstow, w ktorych jest o nim mowa.
Whniosek potwierdza réwniez charakter artykutdéw na jego temat. Publicysci nie sg
wobec tej postaci obojetni i kazdy z nich zajmuje okre$lone stanowisko w stosun-
ku do jego osoby. Dowodem na pozycje Kaczynskiego jest takze fakt, ze trudno na-
pisa¢ tekst na jego temat, w oderwaniu od polityki, przedstawiajac go w innych
ramach kategoryzacyjnych. W opinii autorki wynik analizy, wysoki poziom zain-
teresowania prasy opinii Jarostawem Kaczynskim, dowodzi nasilajacych si¢ pro-
cesoOw personalizacji w mediach. Przywddca jest gtléwnym podmiotem kreowane;j
idei czy reprezentowanej partii*>. Dorota Piontek w podje¢tej refleksji nad personali-
zacja, zauwaza za finskim badaczem Lauri Karvonenem, ze pojedynczy aktorzy po-
lityczni sg dzi$ wazniejsi niz partia i ciata kolektywne. To w stron¢ indywidualnych
politykow, najczgsciej liderow partii, skierowana jest zasadnicza uwaga mediow™.
Analiza prasoznawcza ukazala, ze bez wzgledu na profil pisma zaréwno tygodnik
,Newsweek Polska”, jak i ,,W Sieci” sg zainteresowane osobg Jarostawa Kaczyn-
skiego. Publicys$ci uznajg go za istotng postac na scenie polityczne;.

Autorka stwierdza, ze wysoka ekspozycyjno$¢ materiatbw w obu tygodnikach
ukazuje, jak wazna jest postac¢ Jarostawa Kaczynskiego w dyskursie publicznym. We-
dhug rankingu ,,Polityk roku 2016 w Polsce i na $wiecie”, przygotowanego przez Cen-
trum Badania Opinii Spolecznej, tytut polityka 2016 r. przyznato Jarostawowi Ka-
czynskiemu 4% badanych, co oznacza, ze uzyskat trzecig pozycje w omawianym
zestawieniu®*. Ten wynik dodatkowo wzmacnia wniosek autorki.

Po przeprowadzeniu badan, autorka stwierdza rowniez, ze tygodnik ,,Newswe-
ek Polska” preferuje przedstawianie Jarostawa Kaczynskiego w tekstach o ,,duzej
objetosci”, natomiast tygodnik ,,W Sieci” pisze o Kaczynskim w tekstach krotszych,
tych o ,,$redniej objetosci” 1 ,,matej objgtosci”.

Podjeta praca dowodzi, ze badania medioznawcze wizerunku politykow sa ba-
daniami interdyscyplinarnymi, korzystajacymi z osiagnie¢ nauk o mediach i nauk
o polityce.
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PRESS IMAGE OF JAROSLAW KACZYNSKI PRESENTED
IN SELECTED WEEKLY MAGAZINES THROUGHOUT
THE POLISH PARLIAMENTARY CAMPAIGN IN 2015

Summary

This paper presents Jaroslaw Kaczynski’s press image during the parliamentary campaign in
2015. The analysis focuses on the texts that were published in this period in weekly magazines “News-
week Polska” and “Siec”. The aim of this investigation was to compare the image of Jaroslaw Kaczyn-
ski presented in those selected publications.
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