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Abstrakt

Wiele gmin wiejskich w Polsce poszukuje mozliwosci rozwoju w oparciu o zasoby
endogeniczne; nalezg do nich m.in. charakterystyczne dla poszczegdlnych obszarow produkty
zywnosciowe. Jednym ze sposobow wykorzystania tak ujetego zasobu lokalnego jest rozwoj
specyficznych atrakcji turystyki wiejskiej, jakimi sg wioski tematyczne. Dziatalnos¢ w takiej
formie oznacza oparcie o jaka§ mys$l przewodnig, co ma to na celu zintegrowanie
mieszkancow wsi wokol wspdlnego tematu i ich aktywizacje oraz stworzenie wyjatkowe;j
oferty dla turystow. Okoto 20% wsi tematycznych (z 63 przebadanych) w Polsce buduje
swoja oferte w oparciu o produkty zywnosciowe, co wpisuje si¢ w szeroki nurt turystyki
kulinarnej. Podjete przez autoréOw analizy koncentrowaty si¢ na zagadnieniach powstawania
wsi tematycznych w aspekcie specyfiki gmin, jezeli chodzi o ich rozwdj spoteczno-
gospodarczy 1 poziom rozwoju funkcji turystycznej, a takze ewentualnego wplywu wiosek
tematycznych na rozwdj poszczegdlnych spotecznosci. Jak dowiodly przeprowadzone przez
autorow badania poziom rozwoju spoteczno-gospodarczego nie odgrywa istotnej roli
w uruchamianiu wiosek tematycznych. Zaobserwowano, iz w przypadku potowy z nich
polepszyly si¢ wybrane wskazniki zwigzane z nat¢zeniem bezrobocia oraz liczbg nowych
podmiotow gospodarczych na poziomie gminy.

Wstep

Obszary wiejskie w Polsce, szczegdlnie od czasu akcesji do Unii Europejskiej,
rozwijaja si¢ dynamicznie, niemniej sa gleboko zroznicowane, co wynika z wielkoS$ci
sektorow rolnego i pozarolnego, stopnia dezagraryzacji itd.,, co uwarunkowane jest
czynnikami spotecznymi, historycznymi, $rodowiskowymi [Stanny 2013]. Szczegolnie
W gminach o niskim poziomie rozwoju podejmowanych jest szereg dziatan na rzecz
aktywizacji obszarow wiejskich, ktore maja na celu poprawe jakosci zycia (w tym dochodow)
mieszkancoOw poprzez pobudzenie aktywnosci spotecznosci lokalnych 1 wykorzystanie
endogenicznych czynnikéw rozwojowych. Tradycyjna Zzywno$¢ , lokalna o wysokiej jako$ci
coraz czesciej zostaje doceniona jako wlasnie taki zasob, na bazie ktdérego mozna opierac
rozwoj spotecznos$ci, zarbwno w wymiarze gospodarczym, jak i spolecznym. Na bazie takich
produktoéw tworzy si¢ m.in. turystyke wiejska, ktorej specyficznym typem atrakcji sg wioski
tematyczne; dla cz¢sci z nich tematem przewodnim zostaty produkty zywnosciowe.

Celem ponizszego artykutu jest proba odpowiedzi na pytanie w jakiego typu gminach,
ze wzgledu na poziom rozwoju spoteczno-gospodarczego, powstaja wsie tematyczne, ktorych
tematem przewodnim sg produkty zywno$ciowe. Wazng kwestig jest rowniez wplyw istnienia
owych wsi w gminach na przemiany gospodarcze oraz spoteczne tych obszarow.
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W pierwszej czesci artykulu przedstawiono podstawowe zagadnienia zwigzane ze
znaczeniem turystyki w rozwoju wiejskim oraz wskazano sposob waloryzacji zywnosci jako
istotnego czynnika rozwojowego. Kolejnym krokiem byla analiza na podstawie badan
wilasnych specyfiki polskich wsi tematycznych, ze szczegdlnym uwzglgdnieniem tych, ktore
opieraja si¢ na wybranym produkcie zywnosciowym. W ostatniej cze$ci bazujagc na danych
statystycznych wyznaczono funkcje turystyczng gmin w Polsce, za$ na podstawie wynikoéw
badan wtornych wskazano poziom rozwoju spoteczno-gospodarczego badanych gmin i jego
dynamike. Miatlo to na celu udzielenie odpowiedzi na wczesniej postawione pytania
badawcze.

Aktywizacja obszarow wiejskich poprzez rozwoj turystyki

Przyczyny zréznicowania obszaré6w wiejskich maja zlozong nature i1 czesto sa
wypadkowa wielu czynnikow, zaréwno tych o charakterze historycznym, jak rowniez
gospodarczym i spotecznym. Wzorzec rozwoju wiejskiego, ktéry wdrazany jest od lat 90.
XX wieku, zaktada rozwdj oparty o zasoby neo-endogenne, a mieszkancy wsi w coraz
mniegjszym stopniu czerpig dochody z produkcji czysto rolniczej [Gorlach 2004]. Poszukujac
modelu nowej gospodarki wiejskiej, naukowcy i eksperci formutujg kilka zasad, do ktérych
powinna si¢ ona odwotywaé. Kluczem do jej dynamizacji jest réznorodno$é — poszczegolne
obszary muszg szuka¢ swoich wlasnych $ciezek. ,,Nowa” gospodarka wsi powinna opiera¢ si¢
na waskich, specjalistycznych dzialach i niewielkich rodzinnych przedsigbiorstwach jako
podmiotach gospodarki, bardziej na zr6znicowaniu niz ,.kumulacji i wielkosci” [Policy Vision
for Sustainable Rural Economies in an Enlarged Europe 2003, s. 8]. Eksperci [m.in.
Agricultural Policies and Rural Development 2010] podkreslaja, ze kazdy obszar wiejski
musi wypracowa¢ swoja S$ciezke ozywienia (zwlaszcza gospodarczego), bazujac na
unikalnych zasobach lokalnych i tylko w ten sposob moze sta¢ si¢ konkurencyjny.
W gre wchodzi¢ tu bedzie takze dotychczasowa historia rozwoju, ktora uksztaltowatla
gospodarke danego regionu oraz usytuowanie wzgledem metropolii czy miast. Co wazne,
obszary, ktore sg zapdznione, wcale nie muszg i8¢ $ciezkg ,,wydeptang” przez te bardziej
rozwinigte, tylko korzystajac z ich do$wiadczen kreowaé swoj wilasny model zmian.
Nie wszystkie wsie w Polsce posiadajg na tyle wyrazny potencjat endogeniczny, aby mogt on
stanowi¢ podstawe dla tworzenia nowoczesnych struktur gospodarczych w oparciu o rozwoj
wielofunkcyjny i pozarolniczg dziatalnos¢ gospodarcza. Przyktad stanowi¢ mogag
miejscowosci potozone na wschodzie kraju czy tez tzw. wsie popegeerowskie, gdzie proces
transformacji gospodarczej zmienit funkcjonowanie rynku pracy i produkcji.

Sonya Salamon zwraca uwage, ze wiejsko$¢ 1 rolniczo$¢ staje si¢ stylem Zycia na
sprzedaz. Wie$ na nowo zostaje doceniona i odkryta jako obszar, jest atrakcyjnym miejscem
do spedzania wolnego czasu [2006]. Przestrzen, zwierzgta, ,,starzy” mieszkancy to pewnego
rodzaju atrakcje, z ktorych mozna korzysta¢ zyjac na wsi lub chocby ja odwiedzajac
[Woods 1998]. Jednym z dziatan podejmowanych w ramach aktywizacji ekonomicznej
obszarow wiejskich o niskim potencjale jest poszukiwanie pozarolniczych dziatalnos$ci
gospodarczych zwigzanych z rozwojem ustug turystycznych. W wielu opracowaniach mozna
znalez¢ dowody na pozytywny wplyw ich rozkwitu na lokalng gospodarke i poziom zycia
mieszkancow. Wsrdd tych efektoéw wymienia si¢ m.in. tworzenie dochodu, nowych zawodoéw
i alternatywnych mozliwosci zarabiania ludno$ci miejscowej, zmniejszanie roznic
spotecznych, tworzenie miejsc pracy dla utrzymania populacji regionalnej, ozywienie lokalnej
kultury, zachowanie zasobow przyrodniczych i kulturowych [Ghaderi 2004].

Rozwdj turystyki na danym obszarze pociaga za soba potrzebg¢ tworzenia miejsc
noclegowych, ustug gastronomicznych, sieci transportu lokalnego, a takze infrastruktury
towarzyszacej w postaci np. sklepow, basendow, parkdéw rekreacyjnych, terenow zielonych.
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Sg to bezposrednie inwestycje zwigzane z rozwojem funkcji turystycznej na danym obszarze,
ktore w lacznym zestawieniu tworzg lokalny mnoznik inwestycyjny i przyczyniajg si¢ do
wzrostu dochodow zarowno ludno$ci miejscowej, jak i budzetowych gminy. Jednak aby
turystyka byla czynnikiem w pelnym wymiarze aktywizujacym dany obszar, musza by¢
spetnione pewne warunki zwigzane z uczestnictwem mieszkancoOw wsi w procesie tworzenia
tego produktu.

Wspolna dla mieszkancow wizja tworzenia produktu lokalnego powinna wynikaé
Z oddolnych inicjatyw. Dzigki temu nalezy spodziewac si¢ wickszej jego akceptacji przez
spoteczno$¢ lokalng i pokonania barier w procesie wprowadzania nowych rozwigzan.
Nie wyklucza to oczywiscie zaangazowania 0sob spoza lokalnej spotecznosci, jako liderow
poczatkowych, ktoérzy beda wspiera¢ inicjatywe i pomaga¢ w pracach nad tworzeniem
I rozwojem pomystu.

Wsparcie wladz lokalnych jako czynnika integrujacego i czesto dysponenta Srodkow
finansowych i rzeczowych pomocnych w tworzeniu i rozwoju danego pomystu moze
dotyczy¢ pomocy W pozyskaniu srodkow zewnetrznych oraz udostepnienia niezbednej
infrastruktury. Samorzad ma réwniez wplyw na poprawe dostepnosci komunikacyjnej, ktora
stanowi jeden z wazniejszych czynnikow rozwoju turystyki.

Szczegdlnie wazne jest, aby w proces tworzenia produktu turystycznego zaangazowani
byli wszyscy mieszkancy, tak aby w petni wykorzysta¢ lokalny potencjat, przez co dochody
z ustug turystycznych beda podlegaty lokalnej redystrybucji. W przypadku obszarow
wiejskich inicjatywy gospodarcze tworzone w ramach rozwoju turystyki dotyczag gtéwnie
uruchamiania kwater turystycznych i agroturystycznych, punktow gastronomicznych czy tez
produkcji zywnoS$ci oraz pamiatek zwigzanych z dziedzictwem kulturowym danego miejsca.
Rola tych elementéw w procesie aktywizacji obszarow wiejskich bedzie kluczowa pod
warunkiem, iz w tworzenie tych ustug beda zaangazowani mieszkancy wsi i lokalne firmy.

Wprowadzanie innowacyjnych rozwigzan i1 rodzajow aktywnos$ci (np. organizowanie
wioski tematycznej) jest nowym wydarzeniem w spolecznosci wiejskiej, ktora nie zawsze jest
na to przygotowana. Wigze si¢ z tym potrzeba edukacji z zakresu $wiadczenia uslug
turystycznych oraz organizacji i promocji. Czg¢s¢ tych zadan, zwigzanych glownie z promocja,
moze przejac samorzad lokalny, ktory w ten sposob wspiera¢ bgdzie inicjatywe mieszkancow.

. Wydaje si¢, iz w przypadku turystyki istotne jest takze zrozumienie pewnych
powigzan 1 zaleznosci gospodarczych. Przykladowo, wypromowanie festiwalu zywnos$ci
powoduje uruchomienie ruchu turystycznego i zwiekszenie zapotrzebowania nie tylko na
uslugi gastronomiczne, ale rowniez na ustugi noclegowe, transportowe 1 rozrywkowe. Zatem
celowe jest podejmowanie przez mieszkancow wspolnych dziatanh w ramach wspolpracy na
rzecz promocji wydarzen, jak rowniez tworzenie dobrego wizerunku gminy czy danej
miejscowosci.

Turystyka wiejska, taka jak organizowana w ramach wiosek tematycznych, nie jest
turystyka masowa. Nie nalezy w zwigzku z tym oczekiwac, iz rozwoj tych ustug spowoduje
nagly impuls gospodarczy, porownywalny do tego, jaki ma miejsce w gminach nadmorskich,
ktore to wg kryterium dochodoéw wlasnych na jednego mieszkanca sa w Scislej czotowce
najbogatszych jednostek terytorialnych w Polsce. Nie mniej jednak z punktu widzenia
aktywizacji obszarow wiejskich opisywane dziatania stanowia wazny wktad w rozwdj postaw
przedsiebiorczych i promowania produktow lokalnych, w tym zdrowej zywnos$ci. Dodatkowo
jest to proba integracji spolecznosci lokalnych 1 budowania kapitatu spotecznego.
Umiejetno$¢ wspoOlpracy mieszkancow w zakresie okreslonego celu moze okazaé sie
wartoscig nadrzedna, ktora w przyszilosSci przyniesie wymierne korzysci 1 przyczyni si¢
do tworzenia nowych inicjatyw.
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Rola i znaczenie produktu zywnos$ciowego w rozwoju wsi

Dziedzictwo kulturowe, etnicznos¢, tradycja — wszystko to moze przynosi¢ obecnie
zyski. Wiele polskich wsi swoja szans¢ na rozwdj upatruje wlasnie w tych elementach,
a wsrod nich jest tez zywnos$¢ powigzana z danym obszarem, czesto okreslana jako lokalna,
tradycyjna, regionalna, wysokiej jakosci. Przyjelo si¢ utozsamia¢ wyroby tradycyjne
z produktami najlepszymi. Nie zawsze jest to prawdg, niemniej fakty, ze dany artykut
wytworzony zostal na niewielkg skalg, przy jego produkcji korzystano z tradycyjnych
receptur oraz mozna zidentyfikowa¢ jego producenta, zwigksza prawdopodobienstwo,
ze moze on by¢ okreslony jako zywno$¢ wysokiej jakosci.

Wspomniane pojecia (zywnos$¢ lokalna, tradycyjna, regionalna, wysokiej jakosci) nie sg
tatwe do zdefiniowania, szczeg6lnie dotyczy to ostatniego sformutowania. W okresleniu tym
zbiegajg si¢ ,,fizyczne” cechy zywnosci, takie jak sposob produkeji, kolor, smak (cho¢ moga
one by¢ bardzo subiektywnie odbierane), i nadawane jej znaczenia zintegrowane z terytorium,
»troska” zwigzang z jego uprawa badz przygotowaniem, wigziami etc. Winter przytacza
nastepujacag definicje jakosci zywnosci, ktora wydaje si¢ by¢ odpowiednia na potrzeby tej
pracy: ,,immanentng cechg jakosci zywnos$ci jest jej lokalne pochodzenie i wykorzystanie
naturalnych sktadnikéw, a konsekwencja tego jest wigc jej zakorzenienie w lokalnej ekologii”
[2003, s. 25].

Znacznie tatwiejsze jest zdefiniowanie produktéw regionalnych i tradycyjnych. Produkt
regionalny wytworzono, jak sama nazwa wskazuje, w okreslonym regionie, ma on precyzyjna
definicje w regulacjach prawnych dotyczacych artykuldow i §rodkow spozywczych wysokiej
jakosci. Natomiast produkt tradycyjny jest wytwarzany tradycyjnymi  metodami
i z tradycyjnie uzywanych surowcow. Filozofig funkcjonowania tego typu wytwordéw jest
gldwnie dostgpnos¢ w miejscu ich wytwarzania.

Obecne zainteresowanie wyzszej jakosci zywno$cig okreslane w literaturze jako
»quality turn” [Goodman 2003] jest efektem wielu roznorodnych czynnikow, m.in: wzrostu
zamoznosci  europejskich  konsumentdéw, spotegowanie zainteresowania  kwestiami
srodowiskowymi oraz dobrostanem zwierzat, zwrotem jakosciowym w kulturze konsumpciji,
a nade wszystko kwestig bezpieczenstwa zywnos$ci. Dostep do artykutow lokalnych implikuje
tez zmiany w tancuchach dostaw — konieczne staje si¢ ich skracanie poprzez ograniczanie
liczby posrednikow. Zwrot ku jakos$ci staje si¢ nie tylko podstawa nowej ekonomii, ale tez
sposobem tworzenia si¢ ,,alternatywnej geografii produkcji zywnosci” [Winter 2003], gdyz
czesto tego typu wytworczos¢ zlokalizowana jest na obszarach, gdzie przemystowe rolnictwo
nie istnieje lub bardzo stabo si¢ rozwija. Przyktadow z Wtoch czy Holandii nie brakuje
[por. van der Ploeg 2003], pojawiaja si¢ juz jednak rodzime, [por. Jasinski, Michalska,
Spiewak, 2014], ktore pokazuja, ze produkcja wysokiej jakosci zywnosci (np. ekologicznej)
moze by¢ czynnikiem aktywizujagcym obszary peryferyjne, zarowno w sensie spotecznym, jak
i ekonomicznym. Przykladem jest dziatanie grupy producenckiej Bio-Food Roztocze,
skupionej na ekologicznych owocach i warzywach (utozsamianych w literaturze z wysokiej
jakosci zywnoscig) z obszaru kilku gmin potudniowej Polski.. W efekcie ta uprawa
sadownicza przyczynia si¢ do podniesienia dochodow nie tylko rolnikéw bedacych cztonkami
grupy, ale rowniez innych dziatdéw gospodarki powigzanych posrednio z rolnictwem, np.
sprzedajacych sprzet rolniczy. Co wigcej, odgrywa ona istotng rol¢ w mobilizowaniu
lokalnego kapitatu spotecznego. Wspotpraca w ramach grupy producenckiej mobilizuje zatem
zasoby spoteczne.

W ostatnich latach duzo uwagi przyktada si¢ do dziatan innowacyjnych, ktore moga
utatwia¢ zrownowazony rozw0j, w tym wzrost gospodarczy, takze na obszarach o niskim
poziomie rozwoju spoleczno-gospodarczego. Produkt zywnos$ciowy wysokiej jakosci,
zarowno tradycyjny dla danego obszaru, jak i wykreowany od podstaw (jak w przypadku
wigkszosci wsi tematycznych w analizowanym nizej materiale badawczym), moze by¢
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rozpatrywany w kategoriach innowacji lub retro-innowacji [Goszczynski 2015]. Nie chodzi tu
tylko o sam produkt, ustuge czy wiedzg, ale rowniez o to, w jaki sposob zostaje on
wykreowany, czesto w oparciu o dziatania wspolnotowe, demokratyczne.

Wozrastajace zainteresowanie ,,dobrym jedzeniem” przyczynia si¢ do tego, ze
konsumenci sg gotowi nie tylko szuka¢ takich produktéow w swojej okolicy, ale jecha¢ tez do
jego zrédet. Od jakiego$ czasu obserwowaé mozna wigc rozwoj turystyki Kulinarnej,
okreslanej rowniez jako turystyka ZywnoS$ciowa lub  gastronomia turystyczna
[Plebanczyk 2013]. Jak dowodza wloskie badania [Kumral, Onder 2012], podroézowanie
oparte na wysokiej jakosci zywno$ci moze by¢ dzwignig rozwoju lokalnego, szczegolnie
obszaré6w marginalnych, czy takich, gdzie rozwija si¢ gospodarka zalezna lub poszukujaca
renty> [Marinii, Mooney 2006]. Pozwala ono na zachowanie lokalnych spotecznosci
I przetrwanie starych zwyczajow 1 tradycji. Wtoscy badacze podkreslaja, ze taka synergia
rozwojowa moze zaj$¢ tylko wtedy, gdy owe dziatania sg w $cistym powigzaniu z danym
terytorium i uwzgledniaja wszelkie jego osobliwosci. Tworzenie specyficznego typu turystyki
w taki sposob, aby uwaga podrézujacego byta skierowana glownie na jedzenie, ale tez na
sposob jego wytworzenia i zwigzane z tym tradycje, jest koncepcja, ktorg staraja si¢ wdrozy¢
w zycie mieszkancy niektorych polskich wsi. Miejsc takich jest wciaz niewiele, co wynika
m.in. z nieumiejetnosci docenienia takiego produktu i wypromowania go, trudnosci ze
wspoOtpracg miedzy poszczegdlnymi interesariuszami rozwoju opartego o produkty tradycyjne
itd. Niemniej istnieje kilka cickawych przyktadow wykorzystania zasobu, jakim jest
tradycyjna zZywno$¢ w rozwoju lokalnym. Jednym z nich jest Lokalna Grupa Dzialania
,,Dolina Karpia”, ktorej udato si¢ wykreowac i wypromowac¢ marke karp zatorski. Bazujac na
tradycyjnym dla tego obszaru produkcie zywnos$ciowym rozwija si¢ turystyke i wedkarstwo,
a wypromowany tam gatunek pojawia si¢ na targach tradycyjnej zywnosci, rowniez w duzych
aglomeracjach. W oparciu o produkty zywnosciowe podejmuje si¢ rowniez proby rozwoju
czg$¢ wsi tematycznych w Polsce. Zagadnienie to bedzie rozwinigte w dalszej czesci.

Idea wiosek tematycznych

Zasadniczo idea wiosek tematycznych jest bliska koncepcji marketingu miejsc, zgodnie
z ktorag stworzenie silnej marki regionu, miasta lub kraju zachgca do osiedlania sig,
inwestowania lub odwiedzania go w celach turystycznych. Dobrze wypromowana lokalizacja
staje si¢ konkurencyjna, co przeklada si¢ na jej rozwoj. Czesto przygotowanie oferty
turystycznej bazujacej na lokalnej tradycji lub tez tylko pomystowosci mieszkancow
prowadzi nie tylko do stworzenia dodatkowego zrodta dochodow z turystyki, ale réwniez do
wzrostu poczucia wlasnej wartosci 0osob zaangazowanych oraz lepszej oceny swojej wsi
[Idziak 2008, Thieme, Birkigt 2006].

Dziatalno$§¢ w formie wioski tematycznej oznacza oparcie rozwoju wsi o jakas mysl
przewodnig (np. tradycyjng zywno$¢, rzemiosto, wydarzenie historyczne). Ma to na celu
Z jednej strony zjednoczenie mieszkancéw wsi wokol wspolnego tematu i ich aktywizacje,
a z drugiej — zbudowanie unikalnej oferty dla turystow, uczynienie wsi rozpoznawalng. Cheé
dodania miejscowosci witalno$ci przy jednoczesnym zachowaniu jej swoistego charakteru
oraz udzielanie odgornego wsparcia przy jednoczesnym angazowaniu mieszkancow, pozwala
umiesci¢ koncepcje wiosek tematycznych w nurcie odnowy wsi [ldziak, Wilczynski 2013].
Zgodnie z zalozeniem s3a one czgsto tworzone na obszarach zmarginalizowanych,
0 niewielkich mozliwos$ciach rozwojowych.

3 Marinii i Mooney [2006] proponujg trzy typy wiejskich (lokalnych) gospodarek: poszukujaca renty (opierajaca
si¢ przede wszystkim na rolnictwie i powiagzanych gateziach gospodarki), zalezna (dochody pochodza przede
wszystkim ze zrodel zewnetrznych np. istniejacych na tym terenie duzej mig¢dzynarodowej fabryki),
przedsigbiorcza (dochody pochodza z waloryzacji lokalnych zasobow).
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Proces tworzenia wioski tematycznej przechodzi najczes$ciej pewne zblizone fazy.
Na poczatku niewielka grupa osob aktywnych szuka sposobu na niebanalny rozwdj wsi,
a nast¢pnie angazuje innych mieszkancow, ktorych poparcie jest niezbedne. Czasem wymaga
to zorganizowania warsztatow, odpowiedniej liczby prywatnych rozméw, wizyt studyjnych
w innych dziatajacych juz wioskach tematycznych. Nastepnym etapem jest wybranie
odpowiedniego tematu, co nalezy zrobi¢ bardzo starannie, gdyz powinien on by¢ chwytliwy,
ajednocze$nic mozliwy do utozsamienia z mieszkancami; W przeciwnym razie
przedsigwzigcie nie zakonczy si¢ sukcesem. Zdarza si¢, ze wybranie tematu nie nastrecza
mieszkancom trudnosci, ze wzgledu na silng tradycj¢ istniejaca we wsi; Czasami wybor
utatwia charakterystyczna nazwa, w innych przypadkach niezbg¢dne jest przeprowadzenie
dhuzszych dyskusji i zastosowania analizy SWOT (silnych i stabych stron, szans i1 zagrozen).
Kiedy temat zostanie juz wybrany, mieszkancy powinni poszuka¢ informacji z nim
zwigzanych, korzystajac z wlasnej wiedzy, doswiadczen innych wiosek tematycznych,
internetu czy wiedzy ekspertow. Zalecane jest, aby temat przewodni byl rozpoznawalny na
pierwszy rzut oka po wejsciu do miejscowosci, czemu stuzy¢ maja tablice powitalne,
malowane numery domow, obrazki kwiatowe na klombach itp., jednak wiele z nich nie
stosuje si¢ do tego zalecenia. Osoby zaangazowane w tworzenie wioski tematycznej
w praktyce ucza si¢ organizacji imprez, np. festynd6w, a potem stopniowo poszerzaja oferte
0 inne wydarzenia, warsztaty, lekcje itp., ¢wiczac umiejetnosci organizatorskie i otwierajac
si¢ na nowe wyzwania. Glownym efektem dziatalno$ci omawianych obiektow, przynajmniej
zgodnie z polska metodyka, ma by¢ wzrost aktywnos$ci i poczucia wlasnej wartosci ich
mieszkancow oraz duma z miejsca zamieszkania. Materialne efekty, jak dodatkowy zarobek
(zazwyczaj niewielki) oraz poprawa wygladu wsi, sg jedynie dodatkami [ldziak 2008].
W projektach niemieckich i austriackich jest potozony nieco wigkszy nacisk na rozwoj
turystyki, ktéry ma w efekcie zacheci¢ mieszkancéw do dziatan wspolnotowych
[Themendorfpraxis. Wege zur touristischen Profilierung, 2010].

Miejscowos¢ nie musi spelnia¢ zadnych kryteridw, aby sta¢ si¢ wioska tematyczng; nikt
nie ocenia, w jakim stopniu jest ona zaangazowana w motyw przewodni, nie mozna zadnej
Z nich wykluczy¢ z tego rodzaju dziatalno$ci, w zwigzku z czym s3 one bardzo zréznicowane.
Niektére celowo nie angazujg si¢ w rozwoj turystyki, ograniczajac si¢ do aktywizacji
mieszkancow wokol wybranego tematu, ,,aby si¢ ciekawiej zylo”.

Pierwsze wioski tematyczne tworzone zgodnie z powyzszym schematem powstaly
w Polsce w 2003 roku, a od 2007 roku odnotowano wyrazny wzrost ich liczby. Wiele z nich
(szczegoblnie pierwsze, pionierskie projekty) zostaly stworzone z pomoca 1 wedle metodyki
dra Wactawa Idziaka, ktory bazujac na doswiadczeniach niemieckich i austriackich
zaproponowal i wprowadzit w zycie sposob ich organizacji i dziatania w Polsce
[Idziak 2008].

Z przeprowadzonych przez Ktoczko-Gajewska w lipcu 2013 roku badan wynika, ze jest
to dynamiczne zjawisko. Wowczas, bazujac na metodzie kuli $niegowej, zidentyfikowano 106
potencjalnych wiosek, z czego potwierdzono dzialalno$¢ 78. Szacunki z czerwca 2015 roku
wskazuja, ze do chwili obecnej co najmniej 140 miejscowosci podjeto probe zatozenia wioski
tematycznej, z czego okoto 100 aktywnie dziata.

W lipcu 2013 roku udato si¢ przeprowadzi¢ wywiady z przedstawicielami 63 wiosek
tematycznych. Cztery z nich wybraly temat bazujac na swojej nazwie (Aniotowo,
Przygodziczki, Motyle, Jabtonka), w 12 temat wybrano bazujac na silnej lokalnej tradycji
zawodowej (kowalska, dekarska, garncarska, gornicza), kulturowej (Gotow, tatarska,
menonicka, osada $redniowieczna) lub innej. Dtuzsze dyskusje wsparte analiza SWOT wsi
I jej otoczenia pozwolily na opracowanie 32 tematéw, a w pietnastu przypadkach wynikaty
one z innych przyczyn (literatura, film, osobiste zainteresowania lidera itp.). Wsrod
wymienionych obiektow w jedenastu tematem przewodnim zostaly produkty zywnosciowe,
przy czym w niektorych przypadkach wynikato to z tradycji, w innych — z zainteresowan
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lidera, a w pozostatych bylo efektem analizy SWOT. Rozmieszczenie geograficzne 78 wsi
tematycznych wykazuje do$¢ duzg koncentracj¢ w ramach wojewodztw, np. dolnoslaskiego
i kujawsko-pomorskiego, oraz poszczegdlnych gmin. Przyktadem moze by¢ Hrubieszow
w wojewodztwie lubelskim, w ktorej zlokalizowanych jest dziesi¢¢ badanych wiosek (patrz
ryc. 1 w dalszej czg$ci opracowania).

W tabeli 1. zaprezentowano podstawowe dane charakteryzujace wioski tematyczne
ukierunkowane na produkty zywnosciowe. W trzech przypadkach wybor tematu wynikat
z silnych tradycji, w pozostatych byt poprzedzony dyskusjami i jego poszukiwaniem. Wydaje
si¢, ze mieszkancy analizowanych miejscowosci intuicyjnie czuli, ze tradycyjne jedzenie
moze by¢ atrakcyjne dla turystow. Jednak w wigkszosci sg to produkty bez wyrazistej marki,
nie typowo regionalne (a przynajmniej nie postrzegaja ich w ten sposob respondenci), tylko
raczej ,,babcine”, nawigzujace do codziennych zwyczajow charakterystycznych dla danego
obszaru. Czgsto owe produkty sg dodatkiem do pozostatej oferty, np. warsztatow, lekcji,
zabaw itp. Przyktadowo, turysci uczestniczg w warsztatach pieczenia chleba lub robienia sera,
a Wytwor swojej pracy moga zabra¢ do domu. Wydaje si¢, ze w wielu przypadkach wigksza
wartos$¢ niz sam produkt ma jego otoczka, czyli zapoznanie si¢ z metodami jego wytwarzania,
degustacja, poczucie obcowania z tradycyjnymi metodami wyrobu.

Liczba turystéw odwiedzajacych wioski byla bardzo zréznicowana, zazwyczaj
poczatkowo byto to zaledwie kilka grup rocznie. Niektore obiekty dziataty dosy¢ preznie, na
przyktad w Wizajnach wytwarza si¢ wyroby mleczne na skal¢ komercyjng. W innych
produkty oferowano w matych ilo$ciach, na potrzeby poszczegdlnych grup turystow.
W zwiazku z tym oczywiste jest, ze poszczegolne wioski miaty rozny wptyw na rozwoj gmin,
w ktorych sg potozone.
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Tab. 1. Charakterystyka wsi tematycznych opierajacych swoj rozwoj na produkcie zywnosciowym w 2013 roku

Aktywna

Wioska

Nazwa wsi Produkty spozywcze Zro6dlo pomystu Pozostala oferta od gmina/wojewédztwo
S . . Lo . Stare Jabtonki/
JablkOVYyCh SOkl. i dzemy Jab{k(.)we’ nazwa i stare sady we wsi lekeje szczepienia jabloni, 2011 Ostroda/warminsko-
smakow jabtka, szarlotki warsztaty haftowania :
mazurskie
badani nie wskazali ele.ment .lqczqc,y , . Jania Gora
Chlebowa precyzyjnie zadnego wszygtkwh mieszkancow warsztaty, gry terenowe, lekcje, 2011 Swiekatowo/ kujawsko-
rolnictwo, stad pomyst na konkursy; piec chlebowy .
produktu chleb pomorskie
Miodowa kraina miod silna tradycja pszczelarska warsztaty: medaliony z wosku, 2011 Maciejow .
' ' gry terenowe, muzeum Kluczbork/opolskie
I\Izi:rchvfs(;ip;ilzkl Chlel()’ It;:]:?(riozg z:g')s?;) - tradycja wypiekania chleba warsztaty: tradycyjny wyrdb masta 2013 Ubrodowice
chalki Féhlebowego) w piecach chlebowych y: yeyimy wy Hrubieszow/lubelskie
tradycyjna zywnos¢, np. wybrany po dhugich g . Jedrychowo
Jak u babci dzyndzatki (okragte dyskusjach; na poczatku warsztaty Wlk“g%rasvlflférz ll(eizzema buleczek, 2011 Frombork/warminsko-
pierozki) pomyst biesiady mazurskie
oleje smakowe, kresowe | po namysle: jest otoczona . . f
. . NP warsztaty: zabawa z ziotami, Borowki
Darow lasu podptomyki, ciasto na lasem, ludzie zbieraja . . . 2012 o
S A pieczenie placuszka i ciasta na patyku Gromadka/dolnoslaskie
patyku, herbatki ziotowe grzyby i jagody
. o -~ . Podzamek Golubski
Orzechowa Zywnoset Slo,dkOSCI z wszyscy majg drzewa lekcje, warsztaty: tworzenie bizuterii z orzecha 2011 Golub-Dobrzyf/kujawsko-
orzechow orzechowe pomorskie
Ziemniakowo degu;'i(r:rj%ip;?gaw z wybrane po namysle przedstawienia, kuligi, zabawy dla dzieci, ogniska 2012 Hrubliigxx)s;loj Ezzlskie
Biegun zimna i sery I inne pro.dukty tradycja sprzedazy sera robienie sera i masta, przejazdzka wozem, 2009 - leajny '
sera mleczarskie gry terenowe Wizajny/podlaskie
1 wezeniet prowadzone warsztaty: pieczenie chleba, powidta dyniowe
Smakow i degustacje zJaje;cia 7 170 r31 ilc))s} i wyroby i gruszkowe, sery twarde 1 doj_rzewaj ace, 2008 Ledzina
rzemiost SPOZVWCze garncarstwo, tkanie, filc; Krosnice/dolnoslgskie
pozy lekcje historii pieczywa, $ciezka edukacyjna
warsztaty, §wigto mleka, zwiedzanie Zeszezynka
Mleczna ciasta z nabiatem trzy razy wigeej krow, niz najnowoczesniejszej fermy mlecznej, 2009 Sosnowka/lubelskie

ludzi

regionalne pamiatki, robienie masta i twarogu,
zabawy pastusze

Zrodlo: opracowanie wiasne.
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Proba oceny aktywizacji obszaréw na przyktadzie wybranych wsi tematycznych

Tworzenie wiosek tematycznych ma na celu, poza oddolng aktywizacjg spoteczna,
réwniez pobudzenie gospodarcze w oparciu o walory endogenne i uruchomienie nowych
bodzcow rozwojowych. W celu weryfikacji roli, jakg pelnig w tym procesie, przeprowadzono
analize¢ wybranych wskaznikow charakteryzujacych poziom rozwoju spoteczno-
gospodarczego w zestawieniu z rozwojem funkcji turystycznej. Ze szczeg6lng uwagg badano
kwestie przeszlej i obecnej sytuacji gospodarczej badanych gmin na tle obszarow wiejskich
w Polsce oraz wplywu uruchomienia wiosek tematycznych na powstanie nowych form
dziatalnosci gospodarczych, w tym gléwnie zwigzanych ze swiadczeniem ustug powigzanych
z turystyka, m.in. gastronomicznych i noclegowych.

Badanie obejmowato charakterystyke gmin ze wzgledu na poziom rozwoju spoteczno-
gospodarczego oraz funkcji turystycznej, w ktorych zlokalizowane sg wsie tematyczne.
Do budowy wskaznikow wykorzystano dane Banku Danych Lokalnych Gtownego Urzedu
Statystycznego, dotyczace liczby przedsigbiorstw zarejestrowanych w systemie REGON.
Zrédlo tych informacji jest w pewnym stopniu niepewne ze wzgledu na rzeczywiste
lokalizacj¢  prowadzonej dzialalnoSci oraz liczb¢ przedsigbiorstw, co wynika
z niedoskonatego systemu ewidencji podmiotéw, ktore zaprzestaly dziatalnosci, zawiesity ja
badz zostaly zlikwidowane. Jednakze ze wzgledu na brak innych tego typu danych na tym
poziomie agregacji (gminy), jest to w tej sytuacji jedyne zrodto informacji.

Efekty rozwoju turystyki na danym obszarze sg dos$¢ trudne w pomiarze, stad
w definiowaniu funkcji turystycznej uwzglednia si¢ szereg czynnikdw. Pierwsze prace z tego
zakresu thumaczyly, iz jednostki przestrzenne, w ktorych turystyka stanowi dominujaca formeg
dziatalnosci gospodarczej, okresla si¢ powszechnie mianem jednostek o funkcji turystycznej,
podobnie jak w przypadku obszarow uprzemystowionych i rolniczych méwi si¢ o funkcjach
przemystowych i rolniczych [Warszynska i Jackowski 1979, s. 208]. Rozwoj funkcji
turystycznej wigze si¢ z dynamizacja dzialalnoséci gospodarczej w miejscowosci lub regionie,
skierowanej na zaspokajanie okre$lonych potrzeb turystycznych i obstuge ruchu
turystycznego [por. Kurek, Mika 2007, s. 40]. W badaniach nad funkcjg turystyczng regionéw
1 miejscowosci proponuje si¢ szereg wskaznikow, ktore najczesciej odnosza si¢ do waloréw
przyrodniczych [Wilus 1997, Gaworecki 2003], wielko$ci ruchu turystycznego [Balicki i in..
1996, Durydiwka 2005, Zuzanska-Zysko 2005] oraz wielkosci bazy noclegowej [wczesniejsi
autorzy oraz Defert 1988, Borzyszkowski, Marczak, Zargbski 2015]. Warto podkreslic,
iz turystyka kulinarna taczy w sobie aspekty przyrodnicze (dostgpno$¢ lokalna i jakosé¢
zywnosci) oraz kulturowe, wynikajace z tradycji kulinarnych lokalnych spotecznosci, czesto
0 unikatowej wartos$ci, niespotykanej w innych miejscach.

Ocena funkcji turystycznej w sensie ekonomicznym jest do$¢ problematyczna
w realizacji, a stopien trudnosci moze wynika¢ z dostepnosci danych oraz ztozonosci struktur
1 powigzan spoteczno-gospodarczych badanego miasta, gminy czy tez regionu. Ze wzgledu na
mozliwo$¢ pozyskania informacji 1 zakladany niewielki poziom rozwoju turystyki
w badanych lokalizacjach, zdecydowano si¢ na wykorzystanie wskaznika Deferta DTFI
[Defert 1988]'. Otrzymane warto$ci DTFI scharakteryzowano w podziale na 6 kategorii
zgodnie z propozycja Boyera [1972] oraz Pearce’a [1995]:

— powyzej 500 jednostek — bardzo duze osrodki turystyczne ,,hypertouristic”,
— 101-500 duzy osrodek turystyczny,

— 41-100 gléwnie gminy turystyczne,

— 11-40 dla gmin z wazng, ale niedominujaca dzialalnoscig turystyczna,

! Wskaznik funkcji turystycznej Deferta (DTFI) poréwnuje liczbe dostepnych miejsc noclegowych do ogdlnej
liczby mieszkancéw w regionie.
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— 4-10 mata aktywno$¢ turystyczna lub funkcja turystyczna wystepujaca na malg skale
w innych funkcjach miejskich,
— ponizej 4 — praktycznie nie wystepuje aktywnos$¢ turystyczna.

Turystyka w badanych gminach nie stanowi dominujacej funkcji gospodarczej (ryc. 1).
Prawie wszystkie tego typu jednostki uzyskaty najnizsze oceny, a w przypadku takich gmin
jak Sosndéwka, Gromadka, Swiekatowo oraz Frombork (obszar wiejski gminy) statystyka
publiczna pokazuje brak miejsc noclegowych, co przektada si¢ na warto$ci wskaznika
(tabela 2). Jedynie w przypadku gminy Ostroéda mozna mowi¢ o matej aktywnosci
turystycznej, co potwierdza warto§¢ wskaznika na poziomie DTFI=6,8. Nalezy zaznaczy¢,
iz dane statystyczne publikowane przez GUS dotyczace miejsc noclegowych w obiektach
turystycznych nie uwzglgdniajg takich form jak obiekty agroturystyczne oraz kwatery
prywatne. Powoduje to duze rozbieznosci pomiedzy danymi statystycznymi a rzeczywistym
potencjatem turystycznym, szczeg6lnie na obszarach wiejskich. W ciggu ostatnich kilku lat
najwickszy wzrost liczby miejsc noclegowych zaobserwowano w gminach Hrubieszow
(78 miejsc) oraz Krosnice (147 miejsc), natomiast gmina Ostroda o najwyzszym wskazniku
funkcji turystycznej zmniejszyta swoj potencjat o 280 miejsc noclegowych. Na podstawie
prezentowanych danych nie mozna wskazaé¢ na bezposredni zwigzek uruchomienia wiosek
tematycznych ze zmiang bazy noclegowej. Otrzymane wyniki wskazuja jednak, iz wioski
tematyczne s czgsto jedng z pierwszych form aktywno$ci gospodarczej zwigzanej
Z turystyka, a badane gminy wczesniej nie rozwijaly w znaczacym stopniu potencjatu
turystycznego.
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Ryc. 1. Wioski tematyczne na tle funkcji turystycznej gmin w Polsce w 2014 roku
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych Banku Danych Lokalnych oraz badar ankietowych.
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Tab. 2. Wybrane wskazniki charakteryzujace funkcje turystyczne badanych gmin

Liczba miejsc Liczba udzielonych L.
. noclegowyjch noclegow g Wskaznik DTFI
Gmina 2014- 2014- 2014-
2007 | 2014 2007 2007 | 2014 2007 2007 | 2014 2007
Sosndéwka (w) 0 0 0 0 0 0 0 0 0,0
Hrubieszow (w) 0 78 78 0 902 902 0 0,8 0,8
Wizajny (w) 50 12 -38 578 1086 508 1,9 0,5 -1,4
Gromadka (w) 0 0 0 0 0 0 0 0 0,0
Kroénice (w) 43 190 147 3792 | 12303 | 8511 0,5 2,3 1,8
Kluczbork — obszar wiejski 156 166 10 5146 | 5223 77 1,2 1,4 0,2
Golub-Dobrzyn (w) 61 33 -28 4636 | 1427 | -3209 0,7 0,4 -0,3
Swiekatowo (W) 0 0 0 0 0 0 0 0 0,0
Frombork — obszar wiejski 0 0 0 0 0 0 0,0 0,0 0
Ostroda (w) 1360 | 1080 | -280 |129375|117762|-11613| 8,8 6,8 -2,0

Oznaczenia: (m) miasto, (w) gmina wiejska, (m-w) gmina miejsko-wiejska
Zrodlo: Opracowanie wlasne na podstawie: Bank Danych Lokalnych, GUS 2015.

Do charakterystyki gmin wykorzystano syntetyczny wskaznik poziomu rozwoju
spoteczno-gospodarczego obszarow wiejskich w Polsce w 2010 roku opublikowany
W ,,Monitoringu rozwoju obszarow wiejskich” [Rosner, Stanny 2014]. Elementy sktadowe
jego skali objety: dostepnos$¢ przestrzenna, stopien dezagraryzacji gospodarki lokalne;j,
sektory rolniczy i pozarolniczy, lokalne finanse publiczne, problematyki demograficzna
I edukacyjng, stopien zréwnowazenia rynku pracy, aktywnos$¢ spoleczng, zamozno$é
I spojnosc¢ spotecznosci lokalnej oraz elementy warunkéw mieszkaniowych.

Z punktu widzenia poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego nie zauwazono, aby
wioski tematyczne byty lokalizowane wytacznie w gminach o niskim poziomie rozwoju oraz
wysokim natezeniu bezrobocia (tab. 3). Trudno tez szukaé¢ bezposredniego wptywu na zmiany
tego ostatniego parametru, ktéry w badanych gminach w latach 2009-2014 osiggat dos¢
zroznicowane wartosci; Wyrazny jego spadek odnotowano w gminach Swiekatowo, Ostroda,
Gromadka. Z kolei istotny wzrost liczby podmiotow gospodarczych, $wiadczacych ustugi
zwigzane z zakwaterowaniem zanotowano w gminach Ostroda, Gromadka Hrubieszow,
natomiast zwigkszenie liczebnosci podmiotow $wiadczacych ustugi zwigzane z wyzywieniem
odnotowano w gminach Krosnice, Ostroda, Hrubieszow oraz Wizajny (tab. 4). W pozostatych
badanych jednostkach administracyjnych nastapit spadek liczby tych podmiotow lub nie
zaobserwowano zmiany.

Tab. 3. Wybrane wskazniki spoteczno-gospodarcze charakteryzujace badane gminy

Rok Poziom rozwoju Natezenie bezrobocia Wskaznik
Gmina powstania spoteczno- [%] DTFI
wioski gospodarczego 2009 2014| 2014-2009 2014
Sosnowka (w) 2009 bardzo niski 5,4 6,3 0,9 0
Hrubieszow (w) 2012 bardzo niski 13 13,6 0,6 0,8
\Wizajny (w) 2012 bardzo niski 4.4 43 -0,1 0,5
Gromadka (w) 2012 wysoKi 8,4 5,5 -2,9 0
Kro$nice (w) 2008 wysoKi 8,7 7,3 -1,4 2,3
Kluczbork — obszar wiejski 2011 bardzo wysoki 6,7 55 -1,2 14
Golub-Dobrzyh (w) 2011 niski 12,5 12,8 0,3 0,4
Swiekatowo (w) 2011 $redni 10,8 7.8 -3 0
Frombork — obszar wiejski 2011 $redni 16,2 15 -1,2 0,0
Ostroda (w) 2011 wysoKi 11,7 9,2 -2,5 6,8

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych Banku Danych Lokalnych, GUS 2015 z wykorzystaniem
syntetycznego wskaznika poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego obszaréw wiejskich w Polsce w 2010 roku
opublikowanego w ,, Monitoringu rozwoju obszarow wiejskich” [Rosner, Stanny 2014].
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Tab. 4. Podmioty $wiadczace ustugi noclegowe oraz gastronomiczne wpisane do rejestru REGON
w latach 2009 oraz 2014

Podmioty swiadczace ustugi zwigzane | Podmioty Swiadczace ustugi zwigzane
Gminy z zakwaterowaniem Z wyzywieniem

2009 2014 2014-2009 2009 2014 2014-2009
Sosndéwka (w) 0 0 0 0 0 0
Hrubieszow (w) 2 5 3 5 7 2
Wizajny (w) 2 4 2 5 7 2
Gromadka (w) 0 4 4 4 3 -1
Kro$nice (w) 4 4 0 3 12 9
Kluczbork — obszar wiejski 1 3 2 27 26 -1
Golub-Dobrzyn (w) 2 2 0 9 7 -2
Swiekatowo (W) 0 0 0 4 3 -1
Frombork — obszar wiejski 0 0 0 1 0 -1
Ostroda (w) 12 19 7 19 22 3

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych Banku Danych Lokalnych, GUS 2015.

Whioski

Przeprowadzona powyzej analiza prowadzi do kilku zasadniczych spostrzezen i moze
sta¢ si¢ punktem wyjscia do dalszych, poglebionych badan.

Europejska wie$, stajac si¢ mniej rolnicza, poszukuje nowych zrodet dochodu
i rozwoju. Czerpigc wzorce z tej koncepcji, wiele polskich wsi swojej szansy na rozwoj
upatruje w dziedzictwie kulturowym i tradycji, m.in. wlasnie poprzez wykorzystanie
zywnosci powigzanej z danym obszarem, czgsto okreslanej jako produkty lokalne, tradycyjne,
regionalne, wysokiej jakosci.

Polskie przyktady, jak i te z Europy Potudniowo-Zachodniej, wskazuja, ze produkcja
wysokiej jakosci zywnosci (np. ekologicznej czy tradycyjnej, jak np. karp zatorski) moze by¢
czynnikiem aktywizujacym obszary peryferyjne, zarowno w sensie ekonomicznym, jak
I spotecznym. Jednym ze sposobéw wykorzystania w rozwoju lokalnym tradycyjnej czy
»dobrej” zywnosci jest tworzenie wiosek tematycznych.

Powstaja one na bazie wzrastajagcego zainteresowania ,,dobrym jedzeniem”, ktore
przyczynia si¢ do tego, ze konsumenci sg gotowi nie tylko szuka¢ takich produktow w swojej
okolicy, ale jecha¢ tez do jego zrdodet.

Wioski tematyczne nie sg lokalizowane w gminach o wysokim poziomie funkcji
turystycznej mierzonej wskaznikiem DTFI. W wigkszo$ci analizowanych przypadkow gmin
turystyka nie odgrywata znaczacej roli w lokalnej gospodarce. Jednoczesnie pojawienie si¢
wioski tematycznej nie spowodowato istotnych zmian w rozwoju funkcji turystyczne;.
Otrzymane wyniki, w zwigzku z charakterem i skalg badanego zjawiska, wskazuja na
potrzebe dalszych badan terenowych, ktore wyjasnig ewentualne istnienie korelacji mi¢dzy
rozwojem wiosek tematycznych a tworzeniem si¢ silniejszego sektora turystycznego na
danym obszarze.

Podobnie jak w przypadku wskaznika funkcji turystycznej, poziom rozwoju spoleczno-
gospodarczego nie odgrywa istotnej roli w uruchamianiu wiosek tematycznych. Analizowane
w opracowaniu przedsiewzigcia lokalizowano zar6wno w gminach o najnizszym poziomie
rozwoju, jak i w gminach na jego etapach srednim i najwyzszym. Nie nalezy wigc utozsamiaé
wiosek tematycznych tylko z potrzeba aktywizacji gospodarczej, araczej poszukiwac
aspektow spotecznych i kulturowych tego zjawiska.

Zaktadany impuls gospodarczy, jaki mialy wywola¢ wioski tematyczne,
zaobserwowano tylko w potowie analizowanych przypadkéw — w owych gminach nastapit
spadek natezenia bezrobocia oraz pojawily si¢ nowe podmioty gospodarcze zwigzane
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Z uslugami noclegowymi oraz gastronomicznymi. Mozna przypuszczaé, iz pozostale
jednostki administracyjne nie w pelni wykorzystujg mozliwosci rozwoju produktu
turystycznego i nie podejmuja dziatan zwigzanych z rozwojem dodatkowej infrastruktury.
Powstaje w tym miejscu przestrzen na kolejne pytania badawcze — o trwalosé
podejmowanych inicjatyw zwigzanych z wioskami tematycznymi i efekty ich istnienia
w dhuzszej perspektywie, zarowno jezeli chodzi o aspekt spoteczny, jak i gospodarczy.
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Thematic villages as an example of rural development
based on food products

Keywords: culinary tourism, thematic villages, quality and traditional food.

Abstract

Many rural communities in Poland seek for the opportunity to base their development on their
endogenous resources. Regional food and culinary tradition may be considered as such
resources. One approach to exploit them is through developing thematic villages. This kind
of touristic destination is usually organized around a certain topic (local food, craft, history,
or some other ideas). The goal is to integrate local residents around one common idea
and to create an attractive offer for tourists. About 20% out of 63 analyzed thematic villages
in Poland have chosen a topic connected to local food, in line with a broad trend of culinary
tourism. The authors attempted to determine what local characteristics support the emergence
of food-related thematic villages, and whether this kind of activity contributes to local
socio-economic development. The results show that establishing a thematic village is neither
conditioned be the level of local development, nor it clearly contributes to such development.
The association between establishing a village and further local development was observed
only in half of the investigated municipalities.
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