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Streszczenie

Internet otworzyt przed jego uzytkownikami mozliwosci szybkiej, taniej publikacji informacji, rozpowszechniania
swojej tworczosci, przezy¢, mysli. Jedng z form szczegdlnie w tym zakresie popularnych w ostatnich latach stat
sie blog. Jego oddziatywanie na odbiorcéw okazato sie tak znaczqce, ze szybko zaczgt byé wykorzystywany tak-
ze jako narzedzie marketingowe, zaréwno w obszarze public relations, jak i reklamy.

Blog z definicji narzuca przekazowi znaczne uproszczenie, zaréwno pod wzgledem tresci, jak i jezyka, czyniqe je
tym samym bardziej czytelnymi, zrozumiatymi, interesujgcymi dla kazdego odbiorcy. To czyni te forme komu-
nikacji niezwykle atrakcyjng dla nauki, zwlaszcza w kontekscie jej komercjalizacji i dgzenia do upowszechniania
informaciji o osiggnieciach naukowo-badawczych.

W przypadku nauki, instytucji naukowo-badawczych i samych naukowcdw rodzi sie swoisty dualizm w podejéciu
do stosowania bloga jako sposobu komunikowania sie w otoczeniem. Z jednej strony zapewnia on szybki, pro-
sty przekaz informacji i wiedzy, z drugiej dominuje poglad ujmujgcy blogowi naukowemu wiarygodnosci i po-
wagi, przypisywanej dotychczas komunikatom ze $wiata nauki, badan, eksperymentdw.

Od wielu lat blog jest niezwykle popularng, wrecz wymagang formg komunikaciji stosowanq przez naukowcow
amerykanskich oraz zachodnich. W Polsce stopniowo rodzi sie przekonanie o zasadnosci blogowania na tema-
ty naukowe, niemniej dominujgcymi, zdaniem respondentéw zaprezentowanego w artykule badania, narzedzia-
mi upowszechniania i promocji nauki sq publikacji naukowe i konferencije, a wiec takie, ktdre ze swej natury
ograniczajq zasieg i popularyzacje informacji.

Stowa kluczowe: instytucja naukowa, komunikacja marketingowa, blog, komercjalizacja nauki, blogosfera
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Summary

The Internet has given its users ways for fast and inexpensive publication of information, dissemination of
their creativity, experiences and thoughts. Blogs have become one of the forms particularly popular over
the recent years. Impact of blogs on the audience has turned out to be so significant that they quickly have
begun to be used as a marketing tool, both in the area of public relations as well as advertising.

By definition, blog imposes a significant simplification on the message conveyed, both in terms of content
and language, making them more legible, comprehensible and interesting for each recipient. This makes
this form of communication extremely attractive for science, especially in the context of its
commercialization and dissemination of information on the scientific and research achievements.

For science, scientific and research institutions and scientists a certain dualism arises in the approach to
using blogs as a means of communicating with the environment. On one hand, blogs provide a quick,
simple transmission of information and knowledge, on the other hand, most people feel that scientific blogs
lack credibility and seriousness usually associated with messages coming from the world of science,
research and experiments.

For many years, blog have been extremely popular, even the required form of communication used by the
American and Western scientists. There is a growing awareness of the merits of blogging on the subjects
of science in Poland. However, in the opinion of the respondents of the research presented in the article,
the dominant tools for the dissemination and promotion of science are scientific conferences and
publications, namely those which by their very nature limit the range and spread of information.

Keywords: scientific institution, marketing communication, blog, commercialisation of science, research,
marketing
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Wprowadzenie

Komercjalizacja nauki narzucona przez gospodarke rynkowg spowodowata, ze
osiggniecia badawcze, dziatalnos¢ jednostek naukowo-badawczych zaczety by¢ roz-
patrywane w kategoriach marketingowych — by funkcjonowaé konieczne jest zdoby-
cie klienta poprzez informowanie i promowanie swoich produktéw. Zmiany zachodzg-
ce we wspotczesnych mediach wymusity takze na instytucjach naukowych i naukow-
cach wprowadzenie znaczqcych modyfikacji w komunikacji z odbiorcami. Zmiany te
dotyczq zaréwno wykorzystywanych form informowania i reklamowania swoich dzia-
tan i osiggniec, jak i sposobu oraz jezyka komunikatéw kierowanych do réznych grup
adresatow. Nowe media wniosty szeroki wachlarz mozliwosci dotarcia do zaintereso-
wanych okreslona tematykqg odbiorcéw i usprawnienia systemu porozumiewania sie
z nimi. Niezwykle popularng formq dziatalnosci marketingowej stat sie w ostatnich la-
tach blog.

Pojecie i rodzaje blogow

Blog to prosty, szybki sposdb na zaistnienie na rynku internetowym, najbardziej obec-
nie chfonnym, powszechnym, o globalnym zasiegu, a wiec umozliwiajgcym dotarcie do
odbiorcy niemal na catym $wiecie.

Blog stat sie urzeczywistnieniem futurystycznej wizji Wtadimira Odojewskiego z 1837 ro-
ku przedstawionej w ksigzce ,Rok 4338", przewidujqcej istnienie sieci magnetycznych
potgczen umozliwiajqcej kazdemu publikacje swoich pamietnikdéw! Poniewaz blog
(z ang. weblog) definiowany jest wtasnie jako internetowy dziennik, pamietnik, komen-
tarz. Wystepuje w formie strony internetowej, czesto aktualizowanej, sktadajqcej sie z wie-
lu wiadomosci (postéw), oznaczonych datq i utozonych chronologicznie.

Ze wzgledu na autora i cel prowadzonych wpisow wyrdznia sie blogi:

e prywatne — typowe dzienniki

e zawodowe — pisane przez ekspertéw w danej dziedzinie, stuzq budowaniu wizerunku
autora wtasnie jako specjalisty w zakresie okreslonej tematyki. Czesto takie blogi pro-
wadzone sq przez dziennikarzy czy politykdw, wypowiadajgcych swoje opinie i komen-
tujgcych rzeczywisto$¢ za pomocg postow internetowych

e partnerskie — prowadzone przez osobe prywatng we wspdtpracy i na zlecenie firmy

e korporacyjne — przygotowywane przez firme w celu poprawy komunikacii z odbiorca-

mi i budowania wtasnego wizerunku?.
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Im bardziej blog staje sie popularny, tym mniej przypomina typowy pamietnik koja-
rzony z zapiskami codziennych doswiadczen, przezy¢ autora itp. Z czasem przeksztatca
sie w rodzaj debaty publicznej, czego doskonatym przyktadem byty blogi pisane po zama-
chach 11 wrzesnia 2001 roku. Z postow opisujgcych prywatne tragedie ewoluowatu
w dyskusje na temat terroryzmu, islamu i polityki zagranicznej Standéw Zjednoczonych?.
Blog zatem coraz bardziej staje sie zrodtem informacji o $wiecie, wydarzeniach politycz-
nych, sportowych, kulturalnych, zrodtem wiedzy, porad dotyczqcych réznych dziedzin zy-
cia. Stqd, w zaleznosci od tematyki blogu i jego charakteru rozréznia sie wiele rodzajéw
publikacji, wérod ktérych najpopularniejsze to:

e pamietnik — najbardziej typowy, podkreslajgcy indywidualno$¢ autora, prezentujqcy
jego przezycia i do$wiadczenia

e informacyjny — stanowi rodzaj encyklopedii, zbudowanej z listy termindw i ich wyja-
$nien

e instruktazowy — ma charakter poradniczo-szkoleniowy

e przeglgdowy — zrodio wiedzy analitycznej w obrebie okreslonej dziedziny, w ktorym
szczegdlnie ceniona jest informacja zwrotna pochodzqca od czytelnikow

e problemowy — dotyczy problemdw zwigzanych w zakresie omawianej tematyki

e wywiad — tematyka prezentowana w formie rozmowy z ekspertem

e biograficzny — koncentruje sie na prezentacji zaréwno powsyechnie znanych posta-
ci, jak osobowosci interesujqcych dla okreslonej grupy internautow

e bibliograficzny — stanowi rodzaj bibliografii i przewodnika po innych blogach

e dyskusyjny — opiera sie na budowaniu spotecznosci zainteresowanej i uczestniczqcej
w dyskusji na okreslony temat.*

Rozwoj technologiczny spowodowat, ze kazdy internauta dysponuije juz nie tylko moz-
liwoscig publikacji tekstu, ale rowniez zdje¢ (fotoblogi), filméw (videoblogi/vlogi), moze
nagrywa¢ infomacje gtosowe (audioblogi). Do blogowania nie stuzy juz wytqcznie tylko
komputer, bo i za pomocq telefonu komdrkowego mozna pisaé i czytaé posty (moblogi).
To w istotny sposéb uatrakcyjnia przekaz, a taka atrakcyjno$¢ ma szczegdlne znaczenie
w dziatalnosci marketingowe;.

Jesli przyjqé, ze instytucja naukowo-badawcza i naukowcy funkcjonujq na rynku na
zasadach analogicznych do innych podmiotéw rynkowych, to podobne zastosowanie po-
winny znalez¢ takze sposoby promowania swojej dziatalnosci i osiggnie¢. Wydaje sig, ze
ze wzgledu na specyfike jednostek naukowych, jezyk, zawartos¢ merytoryczng komunika-
tow, czesty brak ich zrozumienia ze strony odbiorcow, realizacja programéw promociji
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opartych na zafozeniach zgodnych ze sztukq marketingowq moze przyczynic¢ sie do po-
prawy komunikacji z klientami, kreowania wizerunku takiej jednostki jako nowoczesnej in-
stytucji nadqzajqcej za obowigzujgcymi trendami i wykorzystujgcej mozliwosci, jakie daje
na przyktad internet. W jednostkach naukowych blog moze zatem petni¢ funkcje analo-
giczne do blogéw korporacyjnych:

informowania — przekazywania biezqcych wiadomosci zwigzanych z dyscypling be-
dgcg domeng instytucji naukowej

budowania relacji — forma realizacji strategii public relations, czyli budowania trwa-
tych kontaktéw z otoczeniem i pozytywnego jego opinii o dziatalnosci i osiggnieciach
naukowo-badawczych

zarzqdzania wiedzq — blog jest elementem systemu komunikacji dwustronnej, za po-
mocq ktdérego jednostka naukowa nie tylko przekazuje wiedze, ale takze jq zdobywa
w odpowiedzi i dyskus;ji czytelnikdw?

biuro prasowe (news room 2.0) — blog stuzqcy wspétpracy z mediami®.

Tym samym blogi nauki mogq dzieli¢ sie analogicznie do blogéw korporacyjnych na:
poswiecone jednostce naukowo-badawczej — przedstawiajgce wszelkie informacije
na temat instytucji i jej dziatalnosci, aktualnych wydarzen, osiggnied itp.

poswiecone konkretnym dziataniom — prezentujqcy konkretny wycinek dziatalnosci
instytucji naukowej, ktorqg z réznych wzgledéw warto propagowac wsréd czytelnikow
blogu

pisane przez naukowca — o charakterze osobistym, przedstawiajgcego autora jako
prywatna osobe, koncentrujqgce sie na subiektywnej opinii autora prezentujgcego in-
formacje bqdz komentujgcego fakty, otaczajgcq rzeczywisto$é

promocyjne — prowadzone zwykle przez dziat public relations bqdz marketingu, ma-
jgce za zadanie budowanie relacji z otoczeniem, przekazywanie odbiorcom informa-
cji promocyjnych i reklamowych dotyczqcych zardwno catej instytucji, jak i wybranej
dziedziny jej dziatalnosci

tematyczny — przygotowywane przez ekspertow w zakresie wybranej tematyki, stu-
zqce jako zrodto wiedzy, budujgce wizerunek instytucji-specjalisty w okreslonej dys-
cyplinie’.

Cechy bloga

Autorzy badania przeprowadzonego przez Instytut Badan Literackich PAN oraz

Gazeta. pl wskazali na nastepujqgce aspekty blogu jako $rodka utatwiajgcego komu-
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nikacje: ilosciowy (,pojawia sie? wiecej opinii”, ,kazdy moze wtrqci¢ swoje trzy grosze
do debaty na dowolnie wybrany temat”); jakosciowy (,wypowiadanie wtasnego zda-
nia stato sie tatwiejsze”, ,blog pozwala na skrajny subiektywizm”), czasowy (,wypo-
wiedz jest bardziej spontaniczna i szybka”, ,blogosfera wymusza na dziennikarzach
szybsze reagowanie”), formalny (multimedialno$¢, skrotowosc, ,uproszczenie, sptyce-
nie przekazu”)®.

Najistotniejszq i niezwykle ceniong cechq bloga jest interaktywno$¢, mozliwo$¢ na-
wigzania komunikacji dwustronnej. Jednym z jej przejawdw jest komentarz do wpisu au-
tora bedqcy nierzadko uzupetnieniem wiedzy, wyjasnieniem watpliwosci, czasem wywo-
tujgcym dyskusje w wiekszym kregu internautow. Z punktu widzenia wykorzystania blogu
jako srodka promocji nauki, odpowiedz czytelnika jest po pierwsze sygnatem, ze informa-
cja dotarta do adresata i wywotata okreslong reakcje, a po drugie jest wyrazem opinii te-
goz odbiorcy — pozytywnej bqdz negatywnej — na temat promowanej instytucji bqdz
promowanego produktu.

Regularna aktualizacja blogéw potgczona ze wspomniang wczesniej interaktywno-
$ciqg prowadzi do budowania spotecznosci internetowej zawiqzujqcej sie na bazie
wspolnych zainteresowan tematykq proponowangq przez autora zapiskéw. Nawigzanie
statych relacji z czytelnikami pozwala uzyska¢ cenne informacje mogqce przetozyc¢ sie
na zdobycie odbiorcy okreslanego w marketingu mianem lojalnego klienta. Zaufanie
ze strony takiego odbiorcy, state kontakty, wtgczenie go do budowanej spotecznosci
przyczynia sie jednocze$nie do podnoszenia skutecznosci dziatania promocyjnego,
gdyz odpowiednio sformutowane komunikaty skierowane sq do najbardziej odpowied-
niego audytorium.

Sprawna komunikacja poprzez blog osiggana jest dzieki tatwosci i szybkosci zamiesz-
czania wpiséw w sieci. Umozliwia to natychmiastowg modyfikacje tresci i reakcje autora
na ewentualne zmiany, kontakt na biezqco z czytelnikami biorgcymi udziat dyskusji. Ten
aspekt blogowania nabiera szczegdlnie istotnego znaczenia w sytuacjach kryzysowych.
Blog moze wyprzedzi¢ inne media i stac sie wiarygodnym zrédtem informacji o warun-
kach, przyczynach i sposobach rozwigzania kryzysu. Zalecane zatem jest uwzglednienie
tej formy komunikacji w strategii postepowania w momentach chwilowego zachwiania
dziatalnosci instytucii.

Blog ze wzgledu na swoj nieformalny charakter gwarantuje niezaleznosé¢ wypowie-
dzi. Mogq wiec by¢ wykorzystywane w sytuacjach, gdy publikacja informacji bqdz ko-
mentarza w innych mediach napotyka ograniczenia formalne czy wewnetrzne regula-
cje. Pozwala jednoczesnie na wiekszq otwartos¢ i bezposrednio$¢ opinii wyrazanych
w postach. To jednak rodzi réwniez zagrozenia zwigzane z brakiem kontroli nad tek-
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stami publikowanymi przez internautéw biorgcych udziat w dyskusji. Jesli celem blogu
jest promocja instytucji i jej osiggnie¢, to negatywne komentarze mogq jej niestety za-
szkodzic.

Blog to dynamiczna i bardzo zréznicowana pod wzgledem tresci, jezyka, stylu for-
ma komunikacji internetowej. W wielu publikacjach podkreslany jest ,ludzki” charak-
ter blogu i instytucji, ktora takie zapisy prowadzi. Instytucji, za ktorg kryjq sie konkret-
ni ludzie znani z nazwiska, a nie tylko produkty, oferty i dgzenie do zdobycia klien-
ta9. Bazujgc na prestizu i autorytecie swoich pracownikéw, buduje wiasny prestiz;
naukowcy zatem to atrybut najistotniejszy w kreowaniu wizerunku instytucji przyja-
znej, otwartej na kontakty z otoczeniem, chetnej do dzielenia sie swoimi do$wiadcze-
niami i wiedzq.

Brak strategii promocji i uzgodnionych zawarto$ci merytorycznej komunikatéw prze-
kazywanych odbiorcom poprzez wpisy na blogach moze spowodowa¢ réwniez inne nie-
bezpieczenstwo — przedostania sie do sieci informacji, ktore objete sq tajemnicq stuzbo-
wg, handlowg, technologiczng. W tym wypadku otwarto$¢ moze znowu bardziej szkodzi¢
niz pomagac.

Blog naukowy to narzedzie marketingu instytucji naukowo-badawczej i jej osiggniec,
w ktérym unika sie bezposredniego promowanial?. Dlatego czesto te forme komunikagj
internetowej klasyfikuje sie jako dziatanie public relations rozumiane jako informowanie
opinii publicznej o pozytywnych efektach prac badawczych. Wpis o charakterze reklamo-
wym czesto nastawia odbiorcow negatywnie i powoduje brak zainteresowania, a wrecz
nieche¢ do czytania tego typu publikaciji.

Zaletq blogu, podkreslang przez Grzegorza Mazurka, jest synergia tej formy z inny-
mi narzedziami marketingu internetowego. Wtasciwie dobrane stowa kluczowe wptywa-
jg na takie pozycjonowanie instytucji w wyszukiwarkach, ktére zapewnia duzq czestotli-
wos¢ trafien i odwiedzin na stronie!l. Interesujqca informacja zawarta w blogu, tatwo$é¢
jej znalezienia w sieci uruchamia mechanizm rozprzestrzeniania sie tej wiadomosci tak-
ze w innych mediach. Z badania przeprowadzonego przez Fusion PR w 2007 roku wy-
nika az 78 proc. badanych dziennikarzy czyta blogi, co pozwala zaktada¢, ze czerpie
z nich wiadomosci do swoich publikacji. Co trzeci dziennikarz przyznat, ze uwaza blog
za wiarygodne zrédto, a 35 proc. zadeklorowato prowadzenie wtasnych dziennikéw
w sieci.? Z tych danym wnioskowa¢ nalezy, ze blog jest skutecznym narzedziem budo-
wania media relations.

Cechq charakterystyczng blogu, podobnie jak innych form komunikacji internetowej,
jest jezyk — uproszczony, potoczny, ale zarazem zrozumiaty, czytelny dla kazdego odbior-
cy. Jezyk to ten element, ktory w przypadku nauki z stanowi bariere komunikacyjng. Fa-
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chowa nomenklatura specyficzna dla kazdej dyscypliny czesto przejawia sie brakiem po-
rozumienia z nieprzygotowanym merytorycznie partnerem. Wedtug autoréw wspomnia-
nego wcesniej raportu ,,Blog to.. blog” jezyk blogow charakteryzuije sie nastepujgcymi ce-
chami:

e jezyk internetowy — postugiwanie sie tzw. emotikonami, netspeak czyli kolokwiali-
zmami internetowymi, zapasi fonetyczny, skréty

e potoczno$¢, codzienno$¢ — kolokwializmy, swobodny szyk, prostota, jezyk nieformalny

e przejrzystos¢ — ktdra osiggana jest poprzez prostote wyrazania mysli, czytelny, jasny,
zywy, zrozumialy jezyk, dowcip, dynamika.

Niestety, cechq charakterystyczng wielu blogéw jest réwniez niechlujstwo jezykowe
przejawiajqgce sie w braku poprawnosci stylistycznej, ortograficznej, gramatycznej, inter-
punkcyjnej, stosowaniu wulgaryzméw i tzw. nowomowy!3,

Blog, pomijajqc ostatni, negatywny aspekt, ze wzgledu na zywy jezyk, czesto natural-
ny, dowcipny przycigga uwage czytelnikow. Z punktu widzenia dziatan marketingowych
moze stanowi¢ atrakcyjny sposéb przekazywania istotnych dla nadawcy informacji
i wzbudzi¢ zainteresowanie odbiorcéw. Dla komunikatéw dotyczqeych nauki, dotqd koja-
rzonych z powagg, fachowymi sformutowaniami, czesto wysokim stopniem abstrakcyjno-
$ci, blog i charakterystyczny dla niego sposob wyrazania stanowi znaczqcqg odmiane, mo-
gqcq sprawi¢, ze nauka okaze sie bardziej przyjazna, zrozumiata i blizsza adresatowi prze-
kazywanych tresci.

Skuteczne dziatanie marketingowe instytucji naukowej, podobnie jak podmio-
tow gospodarczych polega jednak nie tylko na redagowaniu blogu, ale uczestnicze-
niu w dyskusjach inicjowanych przez innych uzytkownikdw sieci oraz monitorowaniu
wpisow poswieconych tematyce odpowiadajgcej obszarowi dziatania i zaintereso-
wania naukowcow. Zdaniem Glenna Fannicka organizacje za pomocg blogéw mo-
gq $ledzi¢ dziatania swoich kontrahentéw, partneréw, klientéw i poznawac opinie
o sobie!.

Blogowanie skupia sie zatem na trzech podstawowych dziataniach: 1) inicjowaniu
i nadawaniu kierunku dyskusji poprzez zatozenie oraz redagowanie blogu naukowego;
2) poznawaniu $rodowiska poprzez czytanie i uczestniczenie w dyskusjach na innych blo-
gach; 3) poznawanie konkuretow i partnerdéw oraz opinii o sobie poprzez monitorowanie
zapisoéw blogowych i towarzyszqcych im dyskusji

Michat tebkowski okreslit nastepujqce korzysci wizerunkowe z prowadzenia bloga:
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e kreowanie siebie/instytucji jako nowoczesnego podmiotu wykorzystujgcego nowocze-
sne kanaty komunikacyjne

e odrdznienie sie od konkurencji

e pokazywanie ludzkiej twarzy

e zarzqdzanie reputacjq — szybkie reagowanie na komunikaty dotyczqce instytucji, jej
osiggnie¢, produktow/ustug, osob

e zarzqdzanie public relations, w tym takze media relations.!s

Blogi nauki

.Pewien polski profesor, wytrawny ekonomista pracujgcy dla waznej instytucji
publicznej, przyznat autorce tekstu w tajemnicy, ze jest maniakiem blogéw. Na py-
tanie, dlaczego sam ich nie pisze, odpowiedziaf rozbrajajgco: — Nie powinienem.
Nie tylko on tak mysli. W Polsce naukowcowi nie wypada mie¢ bloga, w USA nie
wypada go nie miec.”1® — cytat z artykutu opublikowanego w Forbes doskonale
obrazuje stan polskiego bloga nauki. Blog staje sie coraz popularniejszq formg
kontaktow marketingowych z otoczeniem stosowang przez jednostki prowadzqce
dziatalno$¢ gospodarczq. Jednak instytucje naukowo-badawcze i naukowcy nie wy-
korzystujq jeszcze w petni potencjatu komunikacyjnego bloga. Ten opor moze wy-
nika¢ zaréwno z braku zaufania do tego sposobu przekazywania wiedzy jako mniej
powaznego, nie przystajgcego nauce, jak i z traktowania internetu jako mato wia-
rygodnego zrédta informacji. Stqd mamy do czynienia ze swoistym dualizmem po-
dejscia do bloga — blog naukowy jako szybka, prosta forma upowszechniania wie-
dzy naukowej oraz poglgd przeciwstawny, ujmujgcy blogowi naukowemu wiarygod-
nosci i powagi, przypisywanej dotychczas komunikatom ze $wiata nauki, badan,
eksperymentdw.

Blogosfera, ktéra znajduje swoje miejsce na stronach uczelni wyzszych, przewaza-
jacej mierze budowaniu komunikacji wewnetrznej. Spetnia faktycznie przypisywang
blogowi role usprawniania porozumienia sie w tym wypadku wyktadowcow ze studen-
tami, ale w niewielkim stopniu wykorzystywany jest do promowania osiggnie¢ nauko-
wych placéwki.

n www. minib.pl




Sposoby komunikowania sie instytucji naukowej z otoczeniem

Ponizej przedstawiono kilka przyktaddw polskich stron publikujgcych blogi naukowe
oraz przyktad blogu amerykanskiego — jednego z bardzo wielu blogdéw prowadzonych
przez przedstawiciela nauki.

Blog naukowy - najswiezsze informacje

Strona gidwna

ked KATEGORIE B ZAOBSERWOWANO SUPERBURZE NA PLANECIE POZASEONECZNE]D
= Aktualnosci 26 czerwca 2010. Autor: admin
= Ze Swiata nauki W atmosferze jednej z planet pozastonecznych astronomom udato sie

zaobserwowac tlenek wegla poruszajacy sie z wielkg predkoscig pomiedzy strong
dzienng, a nocng planety. Dokonano tez pierwszego bezposSredniego pomiaru

Y ARCHIWA predkosci orbitalnej egzoplanety.
czerwiec 2010 Kategorie: Ze Swiata nauki | Komentarze (0) »
maj 2010

kwiecien 2010
marzec 2010

luty 2010 B NANOCZASTKI DO BADANIA MOZGU

styczen 2010

grudzien 2009 26 czerwca 2010. Autor: admin

listopad 2009 MNanoczastki ztota potagczone z kwasem dezoksyrybonukleinowym (DNA) wraz z

pazdziemnik 2009
wrzesieri 2009
sierpien 2009

odpowiednim enzymem umozliwiajg - poprzez widoczng “gotym” okiem zmiane
koloru - wykrycie glukozy. Zjawisko to moze by¢ przydatne podczas badania
aktywnosci mézgu, czy tez chemii mézgu, donosi “Angewandte Chemie
International Edition™.

Zrédto: http://nauka.webcri.net

Q| Udostepnij Zgios naduzycie Nastepny blogs. Utwérz bloga  Zaloguj sie | *

SRODA, 29 WRZESNIA 2010

plan zajec D\v e"c
Ponizej linki do plikéw pdf z planami zaje¢ na rok ‘b“ c ‘
akademicki 2010/2011 <'\ OQ

Instytut Historii
Pmunmt‘ L‘INKI nstytitagetey O' .. {
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EIYKIETY tel./fax: +48 85 - . v \‘

745 74 43 % . a

Lrop@leg (1) tel.:

8 oromentarze (MO EK® 745 74 44 I |
izt at S
1 mail: » -~
CZWARTEK, 2 WRZESNIA 2010 P historia@uwb.ed -
upl
Sesj ke d.2 bcjoiagia (1), B - >
esja poprawkowa cd.2 %
ja pop! fatysiyka (3) -
Szanowni Panstwo, @) ‘
v tropo -
mgr Wojciech Walczak przenosi termin swego dyzuru na 7 wrzesnia, w godzinach N LA ologia
9.00-12.00 4 -
.
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Zrédto: www.ihuwb.blogspot.pl
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Archiwum: wrzesien 2010

Irytacja jezyka

29 wrzesien 2010, $roda

Koledzy dyskutanci ostatnio rozpisuja sig o takich stronach jezyka, jak
logika i prawda, wiec i ja cos o jezyku napisze. Skoro zas to blog
szalonych naukowcdw, to napisze o jezyku naukowcdw - nie wiem, czy
szalonych, ale na pewno mnie irytujacych, To z kolei zahacza o
wezesniejsze rozwazania o subiektywizmach, bo niewiele jest bardziej
subiektywnych [...]

Zapisano w kategorii Na zaktadzie, Odkrywki, Ogdrki | Komentarze (6)
»

Luka
20 wyrzesien 2010, poniedziatek

Czy zdanie “Pegazy nhosza ziote podkowy” jest prawdziwe czy
fatszywe? Nie wiadomo co zrobié¢ z takim pytaniem, poniewaz, jak
wiadomo, pegazy nie istnieja. Odpowiedzi moga byé trzy. Pierwsza -
zdanie to jest prawdziwe, Druga - jest fatszywe, Trzecia - nie jest ani
prawdziwe, ani fatszywe. Przyjrzyimy sig kazdej z nich.

Zapisano w kategorii Na zaktadzie, Odkrywki | Komentarze (21) »

Bezpieczenstwo?
08 wrzesien 2010, $roda

Dzisiejszy wpis bedzie o bezpieczeristwie. Nie kapieli czy jazdy
samochodem, ale o bezpieczeristwie systemdw komputerowych.

Przegladasz teraz archiwum bloga
niedauiary, To jest wrzesien 2010
roku.

Strony
» O autorach
» zachgcamy do wspélpracy

Ostatnie wpisy
» Irytaga jezyka
» Luka
» Bezpieczefistwa?
» Mr Jones

» Muzyczny daltonizm Darwina i
Freuda

» Nic nowego
» Prawda

» Zjadanie sklonowanego byka
» Metafizyka i sny

» CLLMK

Ostatnie komentarze
» GP on Irytaga jezyka
» panek on Irytaga jezyka
» GP on Irytaga jazyka
» panek on Irytaga jezyka
» Jacobsky on Irvtaga jezyka

Archivwum
» wrzesie 2010
» sierpief 2010
» lipiec 2010
» czerwiec 2010
» maj 2010
» kwiecied 2010
» marzec 2010
» luty 2010
» styczen 2010
» grudzier 2009

Zrédto: http://naukowy.polityka.pl

JUNE 21, 2010

Revisited

Last week, I participated in one of the ongoing series of webinars for teachers
which is being conducted by our Project New Media Literacies team. The
series emerges from an Early Adopters Network we are developing with
educators in New Hampshire to drill down on the skills we identified in our
white paper for the MacArthur Foundation and to think through how teachers
in all school subjects and at all levels can draw on them to change how they
support the learning of their students. Vanessa Vartabedian is the coordinator
who has been running this series. Each month, they focus on a different skill.

Transmedia Education: the 7 Principles

Designing the Future of Journalism:

Pena (Part One) >

Zrédto: www.henryjenkins.com
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Sposoby komunikowania sie instytucji naukowej z otoczeniem

Nie ulega watpliwosci, ze dla $wiata nauki, w kontekscie jej rozwoju, dominujgce
sposoby prezentacji osiggnie¢ naukowcdw i ich autoprezentacii to publikacje naukowe
i konferencje naukowe. Ogranicza to w znaczqcy sposéb upowszechnianie informacii
i osiggnie¢ wsrdd grona odbiorcow, ktdrzy nie sq ekspertami w okreslonej dziedzinie, nie
posiadajq wiedzy dotyczqcej omawianego obszaru, a w zwigzku z tym nie rozumiejq spe-
cjalistycznego jezyka, jakim postuguijq sie autorzy i prelegenci. Pod tym wzgledem blog
oferuje duzo wieksze mozliwosci dotarcia do szerokiej publicznosci, nawet przypadko-
wej, pod warunkiem, ze zostanie spetnionych kilka podstawowych warunkéw. Po pierw-
sze, informacja bedzie sformutowana tak, zeby przyciggngé uwage czytelnika, po dru-
gie — jezyk wpisu bedzie jasny i zrozumiaty dla oséb nie posiadajgcych odpowiedniego
przygotowania merytorycznego, po trzecie — rozwazania prowadzone bedg w sposob
swobodny, czasem dowcipny, nie stwarzajgc wrazenia wywodu naukowego. Specyficz-
na retoryka blogu moze przyczynic sie do rozbudzenia zainteresowania odbiorcéw oma-
wiang tematykq, utatwi¢ przyswajanie i rozumienie prezentowanych informacji. Ich wia-
rygodnos¢ i poprawng interpretacje gwarantuje autor-naukowiec, budujqcy krgg swoich
statych czytelnikéw, dla ktérych ten sposob przekazywania wiedzy jest bardziej atrakcyj-
ny, dostepny i przystepny.

,Gdy dokonania nauki zalegajq gdzie$ na biurkach, tracimy szanse na rozwdj, zrobie-
nie kroku naprzdd, czy dowiedzenie sie czegos ciekawego. Dlatego tak kolosalne znacze-
nie ma upowszechnianie i komercjalizacja wynikéw badan. Dzieki upowszechnianiu do-
wiadujemy sie o nowych odkryciach, dzieki komercjalizacji mozemy z nich korzysta¢ w co-
dziennym zyciu. Nauka bowiem ma stuzy¢ ludziom.

Obecnie pokutuje stereotyp, ze hermetyczno$¢ badan naukowych $wiadczy o ich wy-
sokiej jakosci, elitarnosci i wyjgtkowym znaczeniu. Pora skonczy¢ z takim mysleniem. Eu-
ropa idzie w kierunku ,open access”, czyli nauki otwartej, dostepnej dla innych. Dziele-
nia sie z innymi wlasnymi wynikami, informowania o nich.”'” — tak w jednym z wpiséw
na swoim blogu potrzebe wyjscia nauki poza standardowe formy prezentacji argumentu-
je prof. Lena Kolarska-Bobinska, wystepujgca tu w podwojnej roli, zaréwno naukowca-
-socjologa, jak i polityka.

Blog to takze dla naukowca atrakcyjny sposob zaprezentowania swojej wiedzy,
zainteresowan i poglgdow. Zapiski internetowe nie dotyczq wytgcznie dyscypliny be-
dqcej domeng badacza, poruszajg problemy otaczajqcej rzeczywistosci, wtasnych
doswiadczen i przemyslen autora. Osobisty charakter wpiséw w znaczqcy sposéb
przetamuije bariere pomiedzy naukowcem postrzeganym zwykle jako niedostepnym,
a czesto i nierozumianym a czytelnikiem. ,Zawsze pasjonowata mnie nauka, wiec zosta-
tem naukowcem.

www. minib.pl n
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iad: Sstyl M 25 lat Wiecej v n

Lena Kolarska Bobiniska

i >

mesacens Wyjmijmy odkrycia 1 wynalazki z szuflad!
Gdy dokonania nauki zalegaja gdzies na biurkach, tracimy szanse na rozwéj,
zrobienie kroku naprzéd, czy dowiedzenie sie czegos ciekawego. Dlatego tak ~

kolosal ie ma up: hnianie i komercjalizacja wynikéw badan. Dzieki

upowszechnianiu dowiadujemy sie o nowych odkryciach, dzieki komercjalizacji

mozemy z nich korzystaé¢ w codziennym zyciu. Nauka bowiem ma shuzy¢ ludziom.

CZYTAJ WIECEJ
swwl 000 [CEEE
Wszystkich komentarzy: 3 Poka

g 02.06.2014 22:41
Adam Szymanski - Zmieni¢ trzeba wiecej, znacznie wigcej ... bo nalezy zmieniaé mentalnosé
ludzi nauki. Bez tej zmiany nic w nauce sie nie zmieni.
Komercjalizacja? W jakich warunkach? Na polskich uczelniach sukces to... rozwifi

Zrédto: kolarskabobinska.natemat.pl

Ryszard Tadeusiewicz

sanene - Matura to skutek. A gdzie jest przyczyna?

Ogloszone dzisiaj (27.06.2014) wyniki tegorocznej matury sa naprawde alarmujace.

Nie wiem, czy wynik og} y k il "71% zdalo" d ie dobitnie

uéwiadamia wszystkim Paristwu skale problemu? Moze lepie] jest sobie wyobrazié, ze
na prawie kazdych dwdch takich licealistow, ktorzy mature zdali i maja jakies

perspektywy przed soba - przypada jeden taki, kt6ry matury nie zdal. Albo inna

analogia: gdyby tegoroczna mlodziez maszerowala gdzies czworkami (patrz nizej) -
to w KAZDEJ czwérce przynajmniej jeden z maszerujacych bylby skazany na brak Pole¢innym: n u
szans zyciowych - a w niektorych czworkach takich nieszezesnikow byloby dwoch

albo nawet trzech. Tak byé nie moze - i trzeba sie koniecznie zastanowié, co zrobié,

BIE

zeby tak w przyszlosci nie bylo. A zastanowienie to najlepiej zacza¢ od proby
odpowiedzi na pytanie, dlaczego tak jest? CZYTAJ WIECEJ Zawsze pasjonowata mnie nauka, wiec

zostatem naukowcem. A jak stwierdzitem,
B & &>, @

Zrédto: ryszardtadeusiewicz.natemat.pl

A jak stwierdzitem, jaka ta nauka jest fajna, to zaczgtem sie stara¢ przekona¢ o tym jak
najwiecej ludzi. [...] Staram sie takze popularyzowaé wiedze na rézne sposoby: w ksigz-
kach, w gazetach, w tygodnikach, w radiu, w telewizji i na odczytach. Zebrato sie tego
ponad 400 pozycji drukowanych i chyba drugie tyle w formie réznych wystgpien — na zy-
wo i w mediach. [...] No a teraz wybrano mnie, zebym pisywat na tym blogu. Ciekawe,

www. minib.pl




Sposoby komunikowania sie instytucji naukowej z otoczeniem

czy Czytelnicy mnie zaakceptujg?“!® — w przypadku prof. Ryszard Tadeusiewicz z Akade-
mii Gorniczo-Hutniczej pisanie bloga jawi sie jako doskonate narzedzie dzielenia sie swo-
jg wiedzq i doswiadczenia z otoczeniem. Komentarze pod tekstami prof. Tadeusiewicza
$wiadczq, ze poruszane przez autora problemy i tematy ze $wiata nauki, uczelni, do$wiad-
czen dydaktyka przyczyniajq sie do budowania $wiadomosci, rozwijania wiedzy, docieka-
nia i dyskutowania o réznych aspektach nauki, ktéra jest takze elementem kultury.

Blog nauki — badanie pilotazowe

Badanie przeprowadzone zostato we wrzesniu 2010 roku. Ma charakter badania pi-
lotazowego, a jego celem byta wstepna orientacja na temat opinii badanych oséb na te-
mat blogow internetowych jako narzedzia komunikowania sie naukowcéw i instytucji na-
ukowo-badawczych z otoczeniem. Badana préba objeta 51 osdb. Nie jest to préba re-
prezentatywna pod wzgledem ptci, wieku i wyksztacenia, celowo jednak badanie przepro-
wadzono wsrdd pracownikow uczelni wyzszych, instytutow naukowo-badawczych oraz
studentow i pracownikow przedsiebiorstw korzystajgcych z osiggnie¢ naukowych Grupe te
potraktowano jako te, ktéra z racji swoich zainteresowan i potrzeb zawodowych bedzie
stanowi¢ najlepszy punkt odniesienia do sprawdzenia, jaki jest stosunek do informacji za-
wartych w blogach poswieconych wiadomosciom z zakresu réznych obszaréw nauki.

Rysunek 1. Wstepna opinia badanych oséb na temat blogéw internetowych jako narzedzia
komunikowania si¢ naukowcéw i instytucji naukowo-badawczych z otoczeniem

Czy czytuje Pani/Pan blogi

B TAK
B NIE
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Sposrod 51 osob, 41% zadeklarowato, ze czyta blogi internetowe. Rozktad grup wie-
kowych oséb, ktore nie czytujq blogéw roztozyt sie rownomiernie w dwoch przedziatach
wiekowych: miedzy 26 a 40 rokiem zycia oraz powyzej 50 roku. W kazdej z nich odpo-
wiedzi negatywnej udzielita 1/3 respondentéw. Pozostate 40% takze rownomiernie rozto-
zyto sie na dwie pozostate grupy wiekowe.

Wsréd odpowiedzi pozytywnych dominuje grupa 26-40 latkéw — 33% responden-
tow. Nieco mniej, 29% czytelniko blogdw stanowiq ponownie osoby powyzej 50 roku zy-
cia. Zaznaczy¢ jednak nalezy, ze obie dominujgce grupy wiekowe byly najliczniej repre-
zentowane.

Czytelnictwo blogéw internetowych ze wzgledu na wiek przedstawione zostato na ry-
sunku 2.

Rysunek 2. Czytelnictwo blogéw internetowych ze wzgledu na wiek

a) Nie czytam blogéw

m18-25
H26-40
m41-50
W pow. 50

b) Czytam blogi

m18-25
W 26-40
m41-50

M pow. 50
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Dominujqcq tematykg czytanych blogéw jest zdecydowanie polityka, przez co rozu-
miane sq blogi prowadzone przez politykdw i ich komentarze odno$nie wydarzen majg-
cych miejsce na forum rzadu, Sejmu, partii politycznych i polityki zagranicznej Polski. Ko-
lejne obszary szczegdlnego zainteresowania czytelnikow postow internetowych to kultura
i sport. W grupie kobiet powszechne jest czytanie wpiséw pos$wieconych urodzie, modzie,
poradom kulinarnym. Wsrod najmtodszych respondentéw popularne okazaty sie dzienni-
ki poruszajqce problematyke spoteczng, , dotyczqcqg zycia” oraz blogi prywatne. Tylko je-
den respondent przyznat, ze czyta blogi naukowe.

Na pytanie, czy blog jest wiarygodnym zrédtem informacii, wiekszo$¢ respondentow
nie wyrazita swojej opinii. Dotyczy to zaréwno osdb czytajqcych, jak i nie czytajgcych blo-
gow — 22 osoby nie okreslity swojego stanowiska. Natomiast az 20 oséb zdecydowanie
odméwito dziennikom internetowym wiarygodnosci. Analizujqc te dane w podziale na
grupy czytajqce i nie czytajgce blogéw (co przedstawiono na wykresach ponizej), zaufa-
nie respondentéow do informacji przekazywanych drogq blogu okazuje sie niewielkie.
40% czytelnikéw przypisuje blogom wiarygodno$¢, lecz 60% bqdz te wiarygodnos¢ pod-
waza (25%), bqdz nie ma na ten temat zdania (35%). Znacznie gorzej — co zrozumiate
— wyglgda to zestawienie wsrod oséb nie preferujgcych blogu jako zrodta informacii.
Prawie potowa badanych uznata, ze blogi nie sq wiarygodne i niemal potowa nie potra-
fita wyrazi¢ swojej opinii odnosnie tej kwestii.

Rysunek 3. Czy blog jest wiarygodnym zrédtem informacji (czytajqcy blogi)

mTAK
B NIE
W NIE MAM ZDANIA
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Rysunek 4. Czy blog jest wiarygodnym zrédtem informacji (nie czytajqcy blogéw)

3%

mTAK
ENIE
W NIE MAM ZDANIA

Zaledwie 7 osdéb czytajgcych blogi, zna blogi poswiecone nauce bgdz pisane przez
naukowcow. Sposrod 51 respondentow, 22% zadeklarowato swojg znajomosé postow
dotyczqcych réznych dyscyplin naukowych. W tym, sq to réwniez osoby, ktére blogéw nie
czytajq. Zaktadaé wiec mozna, ze zetkneli sie z nimi, ale nie sq zainteresowani poznawa-
niem ich zawartosci. Uwzgledniajqc raczej stabe wykorzystanie blogu jako narzedzia pro-
mocji instytucji naukowych, osiggnie¢ naukowych i kreowania wizerunku samych na-
ukowcow, wynik tego badania nie jest zaskoczeniem.

Rysunek 5. Znajomo$é blogéw naukowych

W TAK
B NIE
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Sposoby komunikowania sie instytucji naukowej z otoczeniem

Konsekwencjq opinii wyrazanych odnosnie dwdch wyzej przedstawionych zagadnien
tzn. wiarygodnosci blogdw internetowych i znajomoscu blogdéw naukowych, sq odpowie-
dzi na kolejne pytanie, czy nauka powinna promowac sie za pomocq blogu. 35% pyta-
nych udzielito odpowiedzi pozytywnej, co pigty zdecydowanie negatywnej. Natomiast az
45% responentéw nie wyrazito swojego zdania.

Rysunek 6. Czy nauka powinna promowa¢ sie poprzez blog?

mTAK
W NIE
B NIE MAM ZDANIA

Niska ocena blogu jako narzedzia promowania wszelkich aspektow dziatalnosci
zwigzanej z naukq wykazana wyzej, przektada sie na klasyfikacje skutecznosci form
promocji dokonanej przez respondentow. Potwierdzita ona, ze stosowanie blogu inter-
netowego ciqgle budzi szereg watpliwosci i badanym nie kojarzy sie z efektywnym od-
dziatywaniem na odbiorcéw. W rankingu 10 srodkéw reklamowych i pijarowskich, blo-
gowi przyznano przedostatnie miejsce. Mniej skutecznym narzedziem promocji nauki
okazata sie tylko ulotka/broszura. Podobnie sceptyczng opinie respondenci wyrazili
w odniesieniu do reklamy internetowej. Nasuwa to przypuszczenie, ze komercyjne wy-
korzystanie internetu budzi nadal sporo watpliwosci, cho¢ strona internetowa zostata
oceniona bardzo wysoko, bo wskazana zostata jako drugi najbardziej wtasciwy srodek
promocji. Zdecydowanie najwyzszq ocene w tym zestawieniu przypisano artykutowi
w prasie naukowej, nieco nizszq konferencji naukowej oraz reklamie w pi$mie bran-
zowym.

Badanie pilotazowe potwierdzito, ze blog internetowy mimo rosnqcej popularnosci
nie jest postrzegany jako skuteczne narzedzie promocii. Szczegdlnie promocji instytucji
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Rysunek 7. Ranking 10 $rodkéw reklamowych i pijarowskich

REKLAMA INTERNETOWA
ULOTKA/BROSZURA
KONFERENCJANAUKOWA
BLOG

ARTYKUt W PRASIE NAUKOWE)

ARTYKUt W PRASIE
KONFERENCJAPRASOWA

REKLAMA W GAZECIE

REKLAMA W CZASOPISMIE BRANZOWYM

STRONAINTERNETOWA

naukowo-badawczych, osiggnie¢ naukowych i wizerunku naukowcdw. Zauwazana na-
tomiast jest tendencja do wskazywania tradycyjnych narzedzi jako najlepiej oddziatujg-
cych na odbiorcéw i propagujgcych informacje dotyczqce nauki. Uwage zwraca w tym
kontekscie fakt, ze formy takie jak artykut w prasie naukowej, konferencja naukowa, za-
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