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atunki i formaty we wspotczesnych me-
diach sa zbiorem wypowiedzi z konfe-
rencji, ktora odbyta si¢ w marcu 2015 r. i zosta-
ta przygotowana przez Instytut Dziennikarstwa
Uniwersytetu Warszawskiego i Katedr¢ Medio-
znawstwa Uniwersytetu Humanistycznospo-
tecznego SWPS. Celem publikacji bylo stwo-
rzenie gruntownej analizy wspolczesnych ga-
tunkow dziennikarskich. Okazuje si¢ bowiem,
ze ze wzgledu na mnogo$¢ roéznego rodzaju
formatow we wszystkich typach mediow trady-
cyjne granice o utrwalonej historycznie struktu-
rze zacieraja si¢ i wielokrotnie tworza odmiany
hybrydowe, laczace cechy dwoch lub wigcej
gatunkow, w tym takze spoza dziennikarskiego
obszaru tworczosci. Przygotowujac ten zbior,
autorzy chcieli usystematyzowa¢ wspotczesng
wiedze na ten temat, a takze pokazac, jak dzien-
nikarze oraz producenci programow stosujg si¢
do klasyfikacji wypracowanych przez badaczy.
Ksigzka liczy 462 strony 1 zawiera wstep
oraz 24 artykuty naukowe. Struktura i podziat
pracy sg klarowne. Tom zostal zredagowany
w porzadku problemowym, dlatego rozpoczy-
naja go rozwazania natury metodologicznej do-
tyczace miejsca i roli gatunkéw we wspolcze-
snej mediosferze. Pozostate artykuly nawiazuja
kolejno: do specyfiki gatunkowo-formatowej
prasy tradycyjnej, radia, telewizji i internetu.
Zbidr zaczyna si¢ od dwoch bardzo istotnych
prac dotyczacych genologii medidw. Pierwsza
z nich zostala napisana przez Malgorzate Li-
sowska-Magdziarz z Uniwersytetu Jagiellon-
skiego 1 nosi tytul Pytanie o genologie mediow
w kulturze partycypacji. Proba rekonesansu
metodologicznego. Autorka na samym poczat-
ku tlumaczy, ze rozumie kultur¢ partycypacji
jako przestrzen komunikacyjng wypelniona

przez produkty kulturalne pochodzace od wiel-
kich instytucji nadawczych — teksty, obrazy, fo-
tografie, filmy, utwory muzyczne. Badaczka za-
daje wazne pytania i udziela na nie konkretnych
odpowiedzi. Migdzy innymi zwraca uwage¢ na
to, komu potrzebne sg gatunki, kto potrzebuje
terminologii, jak pracuja medioznawcy, gdzie
w kulturze partycypacji znajduja si¢ gatunki,
a takze — kim jest odbiorca tego typu kultury.
Lisowska-Magdziarz przedstawia zatem, jak
dziataja neomedia oraz jak w ich $wiecie moze
funkcjonowa¢ odbiorca, na co musi zwracac
uwage 1 gdzie w tym wszystkim znajduje si¢
jego miejsce.

Kolejnym waznym tekstem jest artykut
Grzegorza Ptaszka z AGH w Krakowie W stro-
ne bezgatunkowosci mediow? O funkcji ga-
tunkow medialnych w procesie odbioru. Autor
porusza w nim wazny problem znaczenia ga-
tunkoéw w rzeczywistosci, w ktorej wielu me-
dioznawcow uznaje je za anachroniczne. Jedno-
czesnie zaznacza, ze znikanie, rozwdj 1 ewolu-
cja gatunkow sensu largo to proces naturalny,
wpisany w rozwoj 1 przeobrazenia kultury oraz
swiata, dzigki ktoremu gatunki rozumiane jako
swoiste schematy istniejg 1 w ktérym funkcjo-
nuja. Ponadto autor zauwaza, ze rynek telewi-
zyjny zalewaja obecnie liczne nowe produkcje,
w ktérych dochodzi do mieszania si¢ gatunkow
do tej pory w nich nieobecnych. Tlumaczy, ze
w celu vatrakcyjnienia przekazu tworcy progra-
méw rozrywkowych siegaja po znane odbiorcy
gatunki, ale nadaja im nowg forme. Tak jest np.
w przypadku programu The People’s Choice,
ktory jest potaczeniem teleturnieju, gry kompu-
terowej 1 widowiska nadawanego na zywo. Au-
tor, w postaci tabeli, wyjasnia, jakie sg réznice
pomiedzy gatunkiem medialnym a formatem



medialnym. Przytacza tez obrazowe przyklady
1 w logiczny sposob przekonuje do swoich ra-
cji, zgodnie z ktérymi nie mozna obecnie mo-
wi¢ o bezgatunkowosci w mediach. Co wiecej,
Ptaszek przekonuje, ze roznego rodzaju teksty
medialne powinny sta¢ si¢ przedmiotem szero-
kiej analizy takze pod katem ich przynalezno$ci
gatunkowej, w tym funkcji, jakg pelnig w rela-
cjach pomigdzy nadawca a odbiorca. Przekonuje
tez, ze badania nad ta kwestig pozwola ustalié,
w jaki sposob wiedza na temat gatunkowosci
tekstu wptywa na jego odbior i interpretacje.

W dalszej czgsci ksigzki autorzy prac za-
stanawiajg si¢ nad funkcjonowaniem gatunkow
w roéznego rodzaju mediach. Np. Barbara Bogo-
tebska zanalizowala, jakie eksperymenty gatun-
kowe stosuja dziennikarze prasowi. Zauwaza
ws$rod nich komentarz w formie pytan otwar-
tych, kalendarium bedace rodzajem komentarza
satyryczno-humorystyczno-futurystycznego,
alfabety, debate, reportaz historyczno-podrdzni-
czy, felieton-poradnik, felieton-apostrofa i ran-
kingi. Autorka uwaza, ze innowacyjne sg tez
niektore felietony podrdznicze 1 jako przykiad
podaje artykuly pisane przez Daniela Passen-
ta dla tygodnika ,,Polityka”. W jednym z nich
dziennikarz napisat relacj¢ z podrézy odby-
wanej nowym w polskich kolejach pociggiem
Pendolino 1 postugiwat si¢ nieustannymi wtrg-
ceniami w postaci komentarza z lektury wyzej
wymienionego czasopisma, a takze dialogoéw
z innymi pasazerami. Wskazane przez autorke
przyktady dowiodly, ze wspotczesni dziennika-
rze prasowi charakteryzuja si¢ duza kreatywno-
$cig, nie tylko w kwestii poruszanych tematow,
ale takze jesli chodzi o genologi¢. Dowodzi tez,
ze odczuwaja oni potrzebe eksperymentowania
oraz podejmowania gry ze schematami gatun-
kowymi. Zdaniem autorki moze to wynikac
z wcigz poglebiajacej si¢ konkurencji nowych
mediéw oraz nieustannej walki o czytelnika.
Bogotebska zwraca tez uwage na fakt, ze po
pisarzach od lat eksperymentujacych z forma
przyszedt czas na dziennikarzy, ktorzy zaczeli
odczuwac¢ gtdéd nowosci.
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Monika Bialek z Uniwersytetu Gdanskiego
koncentruje si¢ na zmianach, do jakich docho-
dzi w radiu, a konkretnie — w reportazu radio-
wym. Autorka zaczyna od przyblizenia historii
reportazu w Polsce oraz jego ewolucji, az do
momentu powstania reportazu dzwigkowego,
a nastgpnie podaje, jakie nowe formy mozemy
w nim znalez¢. Okazuje si¢, ze jest to m.in. takie
pojecie jak feature, czyli termin przyjety z ra-
diofonii brytyjskiej, ktérym okresla si¢ dzieto
akustyczne koncentrujace si¢ wokot odautor-
skich refleksji, rozbudowanych partii literac-
kich oraz elementdéw kreacji, takich jak fikcyjni
bohaterowie, sytuacje i dokumenty. Autorka za-
uwaza jednoczes$nie, ze wigzanie tego zjawiska
z reportazem wywotuje dyskusje, czy nie jest
to juz zbyt dalekie od dotychczasowej definicji.
Dostrzega tez, ze reportaz radiowy jest gatun-
kiem podlegajacym ciaglej ewolucji, a $wiad-
czy o tym fakt, ze w ciggu dziewieédziesigciu
lat przeszedt od literatury czytanej do czystej
formy dzwickowej przed mikrofonem. Autorka
wyraza tez nadziej¢, ze pomimo zachodzacych
ewolucji reportaz nigdy nie zatraci swojej gtow-
nej cechy, czyli intymnosci odbioru.

Publikacja poswigca sporo uwagi telewizji
1 zmianom, jakie dokonaty si¢ w obecnych tam
gatunkach. Aleksandra Fudala-Baranska z Uni-
wersytetu Ekonomicznego w Katowicach zwra-
ca uwage na przemiany w newsach na przykta-
dzie Aktualnosci, czyli serwisu informacyjnego
Telewizji Katowice. Autorka dzieki poczynio-
nym badaniom i ich doktadnej analizie zauwa-
za, ze przekazywane przez tamtejszych dzien-
nikarzy wiadomosci stopniowo ewoluowatly od
tradycyjnego dziennikarstwa informacyjnego
w kierunku infotainmentu. Dlatego informacyj-
ne formaty w Telewizji Katowice, podobnie jak
inne gatunki telewizyjne, zostaly podporzadko-
wane potrzebom rozrywki. W konsekwencji,
do tamtejszych Aktualnosci przenikaly réznego
rodzaju zjawiska, takie jak ekonomizacja czy
tabloidyzacja. W jezyku telewizyjnych infor-
macji pojawila si¢ ironia, satyra, gry i zabawy
stowem. Dziennikarze przestali tez oddzielaé
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fakty od komentarzy. Poza tym przekazywane
wiadomosci byty nacechowane emocjonalno-
$cig oraz zaangazowaniem reporterow. Oprocz
odpowiedzi na podstawowe pytania kto?, co?,
gdzie?, kiedy?, jak i dlaczego?, réwnie wazne
staly si¢ sposob przekazu i odpowiedni do-
bér materiatu filmowego, ktore decydowaty
o atrakcyjno$ci informacji. Autorka zwrocita
tez uwage na to, ze zmiany towarzyszace ka-
towickiemu serwisowi informacyjnemu mozna
takze zauwazy¢ w innych wydaniach wiadomo-
$ci regionalnych i ogoélnopolskich. Dzienniki
coraz bardziej przypominaja bowiem medialne
show niz magazyn, ktérego zadaniem jest infor-
mowanie 1 przekazywanie faktow o otaczajacej
rzeczywistosci.

Michalina Rutka z Uniwersytetu Gdan-
skiego zbadata charakterystyke popularnego
programu rozrywkowego emitowanego na an-
tenie Telewizji Polskiej pt. Rolnik szuka Zony.
W swoim artykule autorka zwraca uwage, ze
srednia ogladalnos¢ programu wynosita ok.
3,6 mln widzow oraz ze zostal on nagrodzony
Telekamerg w kategorii najlepszy serial roz-
rywkowy. Na popularno$¢ programu ztozylo
si¢ wiele elementow, w tym m.in. podkres§lanie
przez producentow rodzimego charakteru pro-
dukcji przez takie wyrazenia jak ,,polska wie§”
czy ,,polski rolnik™ oraz stworzenie idylliczne-
go obrazu wsi, w ktorej obowigzuja tradycyjne
wartosci, jest dostatek dobr, a ludzie zyja z po-
czuciem sensu wykonywanej pracy. Autorka
koncentruje si¢ jednak przede wszystkim na
sposobie, w jaki tworcy przedstawiaja tytulo-
wego rolnika, a w zasadzie rolnikow, poniewaz
w kazdej edycji bierze udziat kilku mezczyzn.
Po analizie sylwetek kilku z nich Rutka do-
chodzi do wniosku, ze uczestnicy odpowiadaja
dwom typom tozsamosci — posttradycyjnej i no-
woczesnej. Jednocze$nie dostrzega, ze bohate-
rowie zostali tak przedstawieni przez tworcow
programu, by uwaga publicznosci skupita si¢
na ich konkretnych cechach. Autorka zauwa-
za, ze tak naprawdg to, jakie osoby wystepuja
w programie nie ma wigkszego znaczenia, bo

tak naprawdg rzeczywisto$¢ w programach roz-
grywkowych kreuja producenci. Przykladowo,
w rolniku, ktory szuka zony zadbali o to, by ce-
chy uczestnikow odpowiadaty spotecznie panu-
jacym przekonaniom na temat tozsamosci rol-
nika, a takze jego wybranki, ktora powinna by¢
odpowiedzialna za typowe babskie obowiazki,
takie jak gotowanie, sprzatanie i pomoc w pra-
cach gospodarczych, oraz za tworzenie domo-
wej, rodzinnej atmosfery. Tym samym autorka
dochodzi do wniosku, ze w realizacji programu
jego tworcy oparli si¢ na istniejagcych wyobra-
zeniach spotecznych dotyczacych tozsamosci
1 dokonali ich swobodnej interpretacji, w zalez-
nosci od potrzeb zwigzanych z wymaganiami
formatu. Zauwaza tez, ze w tym przypadku nie
mozna moéwi¢ o misyjnosci programu, ponie-
waz nalozony na niego schemat myslowy od-
zwierciedla aktualny sposob myslenia o rolni-
kach 1 rolnictwie.

W obecnych czasach nie sposéb pomingé
tego, jak rozwijaja si¢ gatunki w internecie.
Zrobit to m.in. Jakub Czopek z Uniwersytetu
Rzeszowskiego, ktory zbadal, czy tweet moze
by¢ traktowany jako ponowoczesna odmiana
newsa. Analizie zostaly poddane glownie przy-
ktady informowania za posrednictwem Twittera
w czasie kampanii prezydenckiej 2015 roku.
Autor starannie sprawdzil, czy zamieszczane
na Twitterze wpisy odpowiadaja na trzy podsta-
wowe pytania informacji dziennikarskiej: kto?,
co?, gdzie?, czy nie ma w nich opinii autora
1 jego zaangazowania emocjonalnego oraz czy
sg obiektywne. Analiza stu wybranych tweetow
pozwolita stwierdzi¢, ze jedynie kilka z nich
spetniato kryteria stawiane newsom — znacza-
ca wiekszo$¢ nie odpowiadata na pytania typu
,kto?”, ,.co?”, ,,gdzie?”. Zrobione przez autora
badania pokazuja, ze chociaz wsrod tweetow
mozna znalez¢ takie, ktore spetniajg kryteria
klasycznej informacji, to ging one w znacznie
wigkszej grupie komunikatow, ktéra nie spel-
nia tej roli. Ponadto wykorzystuja one jedynie
skrotowa wersje newsa 1 niejednokrotnie nosza
znamiona gatunkow publicystycznych, takich



jak komentarz czy opinia, co stoi w sprzecz-
nosci z wylagcznie informacyjnym charakterem
newsa. Czopek zauwaza, ze podany w skonden-
sowanej formie osobisty przekaz najnowszych
wiadomosci bezposrednio od 0sob znajdujacych
si¢ w centrum wydarzen, moze stanowi¢ boga-
te zrodto informacji dziennikarskiej. Poniewaz
wiele z nich ma intymny charakter, to spotykaja
si¢ one z zainteresowaniem odbiorcow, ktorzy
we wspolczesnych mediach szukajg elementoéw
sensacyjno-rozrywkowych.

Przyblizone artykuty sa dowodem na to, ze
publikacja zawiera sporo ciekawych tresci, a tak-
ze wiedzy naukowej uzyskanej dzigki badaniom
wlasnym. Warto$cia pracy jest takze interdyscy-
plinarno$¢ 1 kreatywno$¢ autordw, ktdrzy nie
bali si¢ porusza¢ zardwno skomplikowanych
tematow dotyczacych genologii dziennikarskiej,
jak 1 tematéw nowych i dotychczas rzadko bada-
nych, jak np. problem tresci zamieszczanych na
Twitterze. Ponadto autorzy udowodnili, ze gatun-
ki w mediach ulegajg nieustannej ewolucji, ktéra
w wigkszosci przypadkow jest wymuszona przez
rzeczywisto$¢ rynkows, czyli branzowg konku-
rencje, oraz przez oczekiwania odbiorcow.

Rozwazania o wspotczesnych gatunkach
1 formatach zaprowadzity autoréw przywota-
nych prac przynajmniej do dwoch wnioskow.
Po pierwsze, okazalo si¢, wbrew wczesniej-
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szym przypuszczeniom, ze gatunki we wspot-
czesnych mediach nadal maja ugruntowang
pozycje, a takze — jak stusznie zauwazajg we
wstepie redaktorzy — ,,mimo niezwyktej dyna-
miki zmian w mediach, wszelkie proby klasyfi-
kacji czy typologii pozwalaja opanowac zamet
gatunkowo-formatowy”. Po drugie, publikacja
pokazuje, ze wspodtczesna genologia, oprocz
tradycyjnych narzgdzi (opisanych w licznych
pracach naukowych) chetnie sigga do nowych
metod i uje¢ badawczych. Reasumujac, moz-
na stwierdzi¢, ze ksigzka stanowi interesujacy
wktad w badania dotyczace genologii dzienni-
karskiej i z pewnoscig bedzie dobrg lekturg dla
kolejnych pokolen studentéw dziennikarstwa,
polonistyki 1 innych kierunkéw humanistycz-
nych. Publikacja potwierdza slowa Tomasza
Gobana-Klasa, ktory napisal: , Telewizja jest
domeng gatunkéw. Strumien telewizyjny ogla-
damy ze wzgledu na gatunki. (...) Jednocze-
$nie, przegladajac raméwke, mamy klopoty za-
klasyfikowaniem programoéw do jakiejkolwiek
czystej kategorii gatunkowe;”.

Okazuje si¢ jednak, ze obecnie nie tylko
telewizja, ale takze inne rodzaje mediow przy-
sparzaja odbiorcom problemy z odpowiednig
klasyfikacjg...
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becna sytuacja nadawcow publicznych
jest pochodng tych procesow, ktére pod
koniec lat 70. ubiegltego wieku oznaczaly wy-
razny zwrot neoliberalny w gospodarce. Gdy

rzady w Wielkiej Brytanii (thatcheryzm), USA
(reaganomika), we Francji (gaullistowscy neoli-
beralowie Chiraca), we Wloszech (neoliberalna
frakcja chadekoéw) zapoczatkowaly wprowa-



