172 ZNUV 2018;61(4);172-181

Jolanta Johnsson
Akademia Finansow i1 Biznesu Vistula — Warszawa

Jak uczy¢ komunikacji wizualnej?

Streszczenie

W artykule autorka rozwaza wybrane aspekty zwigzane z komunikacja wizualng i problematyka
jej nauczania. Pomimo pytania zawartego w tytule, nie probuje nan odpowiedzie¢. Podkresla, ze za-
gadnienie komunikacji wizualnej jest bardzo obszerne, jest przedmiotem badan stosunkowo mtodej
dziedziny badawczej — komunikologii. Komunikacja ze wzglgdu na gwattowny rozwoj technologii
jest sfera dynamiczna. Jej uzytkownicy i odbiorcy sa zdani na nieustanng nauke znajdywania spo-
sobow na komunikacje. Autorka podkresla znaczenie efektywnego jezyka komunikacji dla takich
wartosci jak wolnos¢ i demokracja. Autorka postuzyla si¢ metoda obserwacji bez interwencji opartg
na osobistych do§wiadczeniach.
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Jak uczyé¢ komunikacji wizualnej?

Pytanie zawarte w tytule jest wazne i aktualne dla autorki, jest pretekstem do rozwazan
wokot tematu komunikacji wizualnej. Odpowiedzi moze by¢ wiele, trudno je przedstawi¢
w krotkim artykule. Jednak warto sprobowac, chociaz czesciowo odpowiedzieé na to pytanie.

Komunikacja jest zjawiskiem tak starym, jak ludzkos¢. Przybierata rézne formy zalezne
od struktur spotecznych danego okresu, jak rowniez od poziomu technologicznego srodkow
przekazu.

Wynalazek alfabetu, wynalazek druku — to jedne z kamieni milowych w procesie rozwo-
ju technologii komunikacji.

Te zjawiska staly si¢ przedmiotem refleksji i badan naukowych, gdyz ich znaczenie nie
polega tylko na funkcji nos$nika informacji. Nikt nie ma watpliwosci, ze rozwdj technologii
w dziedzinie komunikacji ma wplyw, a nawet decyduje o zachowaniach jednostek, jak row-
niez calych spoteczenstw. W rezultacie pojawiaja si¢ pytania o kontrole uzywanych narzgdzi.

»~Przejawy lekow i nadziei zwigzanych z technologia szczegdlnie wyraznie zaznacza-
ja si¢ we wspotczesnej kulturze popularnej, w ktorej do glosu dochodza réznorodne
formy technofobii badz technoutopii” (Davis 2002, s. 9-18).

Gwalttowny rozwoj technologii w drugiej potowie XX wieku trwajacy nieprzerwanie do
dzi$ skomplikowat proces komunikacji. Wzbogacit o mozliwosci wyboru srodkow, z drugiej
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strony powstata ich taka wielo$¢ i réznorodnos¢, ze pojawita si¢ potrzeba ujecia w ramy
analizy naukowej zjawiska jakim jest wspotczesna komunikacja.

Nauka o komunikowaniu — komunikologia — jest jedng z mtodszych dziedzin nauk spo-
tecznych. Jest naukg nieuporzadkowana, peing teorii i badan przeprowadzanych réznymi
metodami. Ta sytuacja jest zrozumiata, zwazywszy dynamike zmian jakie zachodza w sferze
technologicznej. Jednocze$nie wyrazny i widoczny wptyw komunikacji, realizowanej w tak
zmiennym $rodowisku, na relacje pomiedzy podmiotami komunikujacymi si¢ stwarza po-
trzebe zrozumienia zjawiska, a zarazem mozliwosci przewidywania skutkow.

Nie bez przyczyny komunikologie zaliczamy do nauk spotecznych. Komunikacja jako
akt interaktywny oddziatuje w dwie strony: spoteczenstwo i jego kulturg, a jednoczes$nie na
forme wiasnej technologii.

Czlowiek juz na bardzo wczesnym etapie rozwoju cywilizacji, jakie tworzyl, siggnat po
srodki techniczne, ktore wspomagaty zmysty — pierwotne i naturalne wyposazenie cztowie-
ka w komunikacji. Cztowiek nigdy nie mogt funkcjonowa¢ niezaleznie od swojego tech-
nokulturowego $rodowiska. Intelektualny zasob wiedzy i mysli przekazywany w procesie
komunikacji wymagat technologii. Mozna powiedzie¢, ze technologia jest intelektualnie
niezbedna do rozwoju.

Rola sztuki w komunikacji

Odejdzmy na chwile od spraw technologii i przyjrzyjmy si¢ komunikowanym tresciom.
Poniewaz ponownie wkraczamy w obszar o ogromnym zasiegu, autorka zawezi swoja uwa-
ge do przekazow wizualnych. Przyjrzyjmy sig¢ roli, jaka sztuka odgrywa w komunikacji.

Sztuka w wielogtosie swoich rodzajow zwraca si¢ do stuchaczy, widzoéw, czytelnikow
wigzac w swoim przekazie przeszio$¢ z terazniejszoscia. Jednoczesnie dzieta sztuki prze-
czytane, wystuchane, obejrzane stajg si¢ zrodtem konfrontacji, nowych doswiadczen, mysli
i ocen wartosciujacych. Dzielo sztuki jest realnym wydarzeniem, ktore stwarza niewidzialng
ni¢ wiazaca je z odbiorca. Wspotczesne dzieta sztuki w przewazajacej wiekszosci przy-
padkow powstaja same dla siebie. Sg wytworem dziatania ,,sztuka dla sztuki” — przestrzeni
wolnosci zdobytej przez artystow w procesie trudnej i wieloetapowej walki. Mozna wigc
przyjac, ze wiele dziet nie shuzy panstwu, biznesowi czy rynkowi. Odbiorca skonfrontowany
z takimi ,,wolnymi” dzietami wkracza w obszar nowego dlan jezyka. W przypadku sztuk
wizualnych — jezyka przede wszystkim formy, jak réwniez koloru, ruchu, $wiatla itp. To
spotkanie wyzwala mysli i oceny, powstajg opinie wytlumaczenia wrazen zaréwno pozy-
tywnych, jak i negatywnych.

Wspotczesna sztuka wizualna jest w powszechnym odbiorze w najlepszym wypadku
»hiezrozumiata”, a w wiekszosci przypadkoéw negatywnie odbierana przez ,,przecigtnego
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widza”. Jej jezyk nie powtarza znanych znakow, nie stosuje chwytow i przedstawien opisa-
nych i wythumaczonych w publikacjach z historii sztuki, czy popularnych mediach.

Sztuka otwiera nowe mozliwosci przezy¢, zaprasza widza w podréz w nieznane, otwiera
okno na nowy §wiat. Takie prawo otrzymali artySci w procesie rozwoju naszej cywilizacji.
Nie do$¢, ze je maja, to prawo do swobodnej wypowiedzi stato si¢ uznanym niezbywalnym
prawem zawartym w panstwowych konstytucjach. Bez pojedynczych obywateli, ktorzy
w literaturze, obrazie, muzyce czy innej formie artystycznej maja mozliwo$¢ wypowiedzi,
prawa cztowieka, respekt wobec innego, a wigc otwarte demokratyczne spoteczenstwo by-
oby zagrozone.

Sztuki nie mozna okresli¢ jedynie jako ,,wyrazanie”. Wiele dziet sztuki nie powstatoby,
gdyby artysta nie posiadat pewnej wiedzy i praktycznych umiejetnosci. Odbiorca powinien
réwniez co$ wiedzie¢. Zakresy wiedzy artysty i odbiorcy nie musza si¢ pokrywaé. Wtedy
konfrontacja ma szansg sta¢ si¢ owocnym aktem wzbogacajacych doznan.

Bez sztuki nie mieliby$my szans spenetrowania pewnych obszaréw naszej jazni. Sztuki
wizualne oddziatujg tam, dokad nie dociera stowo. A jednoczesnie sztuki wizualne pobudza-
ja do reakcji wyrazanych w mowie czy w piSmie. Probujemy zrozumie¢, stawiamy pytania,
definiujemy opinie w odniesieniu do zobaczonych dziet.

,»Niektorzy artysci pragng prawdopodobnie rzuci¢ wyzwanie wspotczesnosci w spo-
sobie ekspozycji i wykonania dzieta, zmusi¢ publiczno$¢ do patrzenia, shuchania,
przezycia i wartosciowania. Artysci wspottworza postep. Bez komunikacji i bez po-
stepu jezyk sie kurczy, dotyczy to wszystkich jezykow, rowniez jezyka sztuki” (Hjort
2017).

Technologia w komunikacji

Zdjgcie cyfrowe jest szczegdlnym obrazem. Powstaje szybko, moze tez by¢ rownie szyb-
ko wyrzucone z urzadzenia, ktérym zostato zarejestrowane. To porcja informacji zapisa-
nej w bitach niewidoczna, dopoki nie zostanie wyswietlona na ekranie lub wydrukowana.
Wiekszo$¢ zdjgé nie zostanie obejrzana ani wydrukowana. Przechowywane sg na dyskach
i Zyja tam do ostatecznej awarii komputera. Rejestrowanie rzeczywistosci w obrazach cy-
frowych stato si¢ niewyobrazalnie tatwe i powszechnie dostepne. Producenci sprzetu Scigaja
si¢ W osigganiu coraz to lepszej jakosci obrazu. Ten stan rzeczy, osiagniety w przeciaggu
zaledwie kilkudziesieciu lat, radykalnie zmienit przestrzen komunikacji.

Pierwsza uwaga, ktora si¢ nasuwa — to stwierdzenie, ze mozliwosci przekazu znacznie
si¢ poszerzyly. Podobnie jak dzielo sztuki, ktore przekazuje tres¢ trudna do wyrazenia sto-
wami, tak zdjecie znakomicie dopeinia stowo. Fotografowanie staje si¢ aktem tworczym
poprzez wybor miejsca, kadru, sposobu ujecia. Rowniez przypadkowe i niezaplanowane
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efekty moga sta¢ si¢ dodatkowym elementem informacji. Standardowa niemal czynnoscig
stal sie wybor sposrod dziesiatkow, setek a czasami nawet tysiecy zdjeé. llo§¢ wykonywa-
nych fotografii przytlacza nieraz samego ich autora. Na szczg¢$cie rozwoj techniki rejestracji
idzie w parze z rozwojem technik ogladania. Jest wiele aplikacji oferujacych zaawansowane
narzedzia sortowania zdj¢¢, zapisywania ich pod odpowiednig nazwag, uktadania w grupy
rankingowe. Ogladanie i wyszukiwanie odpowiednich zdjec¢ stato si¢ aktem, w ktorym sa
obecne sprzeczne uczucia — podniecenie, napigcie, zniecierpliwienie, nuda, zniechecenie.
W pozytywnym przypadku konczy si¢ znalezieniem ,,tego odpowiedniego zdjgcia”, w mniej
pozytywnym — kompromisie — zgoda na obraz, ktory nie spelnia kryteriow. Definicja kry-
teriow czesto jest niejasna. Autor zdjg¢ kieruje si¢ odruchami intuicyjnymi. Instynktownie
poszukuje zdjec¢ ,,mocnych” lub ,,udanych”, cokolwiek to oznacza. Ten krotki opis typowych
sytuacji przecietnego fotografa-amatora pokazuje sytuacje, w ktorej mozliwosci technologii
przytlaczaja jej uzytkownika i nasuwajg pytanie o kontrole uzywanych narzedzi.

Pojawito si¢ pojecie determinizmu technologicznego — wzajemnego uzaleznienia kultury
i techniki. Zwigzek ten jest oczywisty, wzbogacajacy. Jednak w epoce przyspieszenia, w ja-
kiej zyjemy, nie da si¢ nie zauwazy¢, ze tworcy technologii tracg kontrole nad jej skutkami,
staje si¢ ona bytem w pewnym sensie niezaleznym od zatozonych celow.

Internet powstat na potrzeby komunikacji pomiedzy uniwersytetami. Smartfon — urza-
dzenie laczace funkcje telefonu i komputera osobistego — miato by¢ narzgdziem efekty-
wizujacym i wzmacniajagcym mozliwoséci poznawcze. Szeroki dostep do wynalazkow miat
zmniejszy¢ rdznice spoteczne, wyrownac szanse w edukacji. Wiemy, ze rzeczywisto$¢ od-
biegta daleko od tych zatozen, dzisiaj wydajacych si¢ juz naiwnymi.

Odwotajmy si¢ do naturalnych cech cztowieka — dazenie do omijania przeszkdd, unika-
nie wysitku, wygoda, dazenie do przyjemnosci. Co ciekawe cztowiek jest gotowy mocno si¢
napracowac, by zapewni¢ sobie mozliwosci tatwych osiggni¢é. Technologia obrazu cyfro-
wego odpowiedziala na te potrzeby w wieloraki sposob. ,,Zdemokratyzowata” fotografie.
Wyrownata szanse. Dzi$ kazdy bez wigkszego wysitku moze sta¢ si¢ fotografem. Jako$¢
zdje¢ zapewniaja urzadzenia. Wprawdzie urzadzenie jest efektem wysitku wielu tworczych
umystow, jednak uzytkownik nie zaprzata sobie tym glowy. Powstaja zdjecia na masowsg
skale, jesteSmy nimi dostownie zarzucani. W naszym $wiecie odbywa si¢ nieustanna gra
dazen i interesow. Fotografie niosg przekazy w interesie danej grupy spotecznej. Dodatkowo
efekty specjalne umozliwiajg kreacj¢ wyimaginowanych rzeczywistosci, ktore rowniez
moga by¢ wymyslane w okreslonym celu. Obrazom towarzysza przekazy stowne — powstaje
przestrzen komunikatow wizualnych.

Zdawaloby sie, ze zblizamy si¢ do idealnej sytuacji rownych szans w wolno$ci wypowie-
dzi i pelnej wladzy nad obrazem — sytuacji permanentnej komunikacji wizualne;.

Czy obecnosci w tej grze nalezy si¢ nauczy¢? Czy potrzebne sg do tego jakies specjalne
umiejetnosci?
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Nauka komunikacji

Zacznijmy od odpowiedzi na poziomie narzgdzi. Poshugiwanie si¢ urzadzeniami do reje-
strowania obrazu, aplikacjami do ich zapisywania i przetwarzania wymaga pewnych umie-
jetnoscei. Ich producenci pracujg nieustannie nad uproszczeniem ich obstugi, wzbogaceniem
o kolejne mozliwosci. W efekcie narzedzia wspotdziataja z intuicjg przecietnego uzytkow-
nika, zwalniajag w pewnym zakresie z wysitku nauki.

W wielu przypadkach autorka mogta stwierdzi¢, ze nauka postugiwania si¢ aplikacjami
graficznymi na podstawowym poziomie sprawnie przebiega w grupach o zréznicowanym
stopniu zainteresowania obrazem. Nawet osoby z zatoZenia ,,niezainteresowane” grafika po
dwoch, czterech godzinach nauki nabywaja umiejetnosci kreacji obrazu, co daje im wyrazng
satysfakcje. Jednak to pozytywne uczucie nie zawsze wzbudza chec dalszej nauki. Aplikacja
graficzna — ztozone dzieto wyobrazni jej tworcow — nie zacheca ucznia do zglebienia jej
mozliwosci. W wiekszosci przypadkow student zadowala si¢ podstawowymi umiejetnoscia-
mi, ktére chwilowo pobudzaja jego zainteresowanie. Kontakt z narzgdziem staje si¢ po-
wierzchowny, ulotny. Swiadomo$é¢ wkroczenia w nowy obszar kreacji jest na tyle staba, ze
fotografia nie staje si¢ elementem wtasnego jezyka przekazu.

W zakresie przetwarzania i przesytania mysli w stowach — komplementarnego do obrazu
elementu — sytuacja bywa podobna.

Te praktyczne do§wiadczenia nasuwajg wnioski, ze sama obecnos$¢ przystepnych techno-
logii i obfito§¢ obrazéw nie pobudzaja do komunikacji na gltgbszym poziomie.

Powszechnie przyjeta opinia o technologicznym przeksztatceniu swiadomosci wspoltcze-
snego cztowieka poprzez srodki przekazu potwierdza obserwacje autorki.

Wystarczy zaobserwowac pasazerow dowolnego s$rodka komunikacji publiczne;.
Wicgkszo$¢ z nich zajgta jest swoimi smartfonami. Te mate urzadzenia dostarczajg nieusta-
jacy strumien tresci i obrazow, zaprzataja mysli i wyobraznig. Zapewniajg réznorodno$é¢
informacji i rozpraszaja sytuacje niewlasciwie nazwang nuda, kiedy fantazja bezczynnego
czlowieka mogtaby poszybowa¢ w nieznane rejony, a refleksja doprowadzita do sformuto-
wania nieoczekiwanych mysli. Tego rodzaju doswiadczenia sg coraz rzadsze, szczeg6lnie
wsrod osob wyrostych w erze Internetu. Mtodzi ludzie pozornie nieustannie zajeci, efek-
tywni w wykonywaniu jednoczes$nie wielu czynnosci, zapracowani, czgsto sg nieporadni
w komunikacji.

Nalezy uzna¢, ze dostepnos¢ atrakcyjnych srodkéw komunikacji nie wzbudza checi ich
uzycia. Pomimo Ze jak wcze$niej wspomniano — cztowiek che¢tnie sigga po tatwe rozwigza-
nia.

Wspomnijmy o drugim, niemniej waznym, elemencie komunikatu wizualnego — mysli
wyrazonej w stowie, czy elemencie obrazu. Nie moze powsta¢ bez wysitku intelektualnego,
koncentracji, stawiania pytan i szukania nan odpowiedzi. Myslenie jest aktem autonomicz-
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nym, niezaleznym od wybranego $rodka wyrazu. Niezbegdna jest tez pewna wiedza, cho-
ciazby o tym, jak zdoby¢ wiedze do stworzenia komunikatu na dany temat. Nauczyciel jest
konfrontowany z r6znym poziomem wiedzy ogdlnej nabytej w poprzednich etapach eduka-
cji, spotyka si¢ z sytuacjami, kiedy np. przekazanie informacji o sobie samym, zdawatoby
si¢ zadanie dla kazdego, nastrgcza wiele trudnosci. Studenci majg $wiadomos$é, ze autopre-
zentacja powinna miec¢ atrakcyjng forme i tres¢, by¢ konkurencyjna do tych obrazkow, jakie
migajg im na przesuwanym palcami ekranie, a wigc powinna by¢ wymyslona, wykreowana,
zaskakujaca. Automatycznie eliminuja mozliwos¢ przekazania osobistych tresci, przekazow
z wlasnego zycia, prostych wydarzen wartych wspomnienia, w kontekscie opowiesci o so-
bie. Nie postrzegaja tych informacji jako $rodka niepowtarzalnego, osobistego przekazu.
Tak rozumiana unikalnos$¢ przegrywa z banalnym ekshibicjonizmem przystowiowych ,,fo-
tek” z wakacji czy innych wydarzen.

Powrdéémy do pytania zadanego w tytule artykulu. Autorka sktania si¢ do stwierdzenia,
ze potowa sukcesu w nauczaniu komunikacji wizualnej jest konfrontacja ze sztukg wizualna,
grupa i dobrze zdefiniowanym zadaniem. Gdy temat zadania dotyczy bezposrednio studenta
— pojawia si¢ mozliwo$¢ zréznicowanych tresci 1 sposobow odpowiedzi na zadanie.

Na wydziale komunikacji w wyzszej szkole artystycznej, WeiBeinseekunsthochschule
w Berlinie, gdzie autorka miata mozliwo$¢ by¢ obecna przy egzaminach semestralnych,
studenci prezentowali odpowiedz na zadanie ,,0jczyzna” (Heimat). W odpowiedzi na za-
danie powstaty prace w formie zestawu fotografii, filmu wideo, prezentacji interaktywnych
w aplikacjach prototypowych i stron internetowych. Studenci prezentowali prace przez rzut-
nik lub w formie wystawy wydrukow. Poziom i ztozono$¢ prac zalezata od umiejetnosci
i biegloéci w postugiwaniu si¢ wybranym medium. Zauwazalna byta duza rozpigtos¢ w do-
borze srodkow, jak i1 ztozonosci prezentacji. Osoba bardziej biegta technicznie prezentowata
ciekawsza prace. To jakby oczywiste.

Jednak na przekor temu stwierdzeniu warto opowiedzie¢ o studentce z Serbii, ktora przy-
niosta zestaw zdjg¢ oprawionych w ramki. Przedstawialy osoby sfotografowane w statycz-
nych pozach na tle wytozonej kafelkami $ciany w metrze berlinskim. Byly to zwyczajne
fotografie zwyczajnych ludzi. Z uwaga stuchatam uzasadnienia takiej formy odpowiedzi na
zadanie ,,0jczyzna”. Studentka odbyta wiele podrozy, studiowata w kilku miejscach. Berlin
byt dla niej kolejnym miejscem pobytu. Zauwazyta, ze czgsto przebywata w stanie oczeki-
wania. Przyzwyczaila si¢ do tego i uznata, ze czekanie jest dla niej domem-ojczyzna. Aby
go wyrazi¢, postuzyta si¢ fotografiami ludzi czekajacych w metrze. Studentka zidentyfi-
kowata si¢ z ich oczekiwaniem. Aby sfotografowa¢ wybrane osoby, musiata do nich po-
dejs¢, wyttumaczy¢ powod swojej prosby, zatrzymac ich na chwile. Kazdej osobie wykonata
10 zdjg¢, trwato to okoto 2 minut. Powstaty upozowane zdjecia, powiedzielibySmy — nic
szczegolnego.
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Autorka chce podkresli¢ dziatania zwigzane z realizacja zadania: wyjscie na ulicg,
do metra, konfrontacja z przypadkowymi przechodniami, przelamywanie ich nieufnosci.
Osiagnieciem bylo uzyskanie zgody na utrwalenie ich wizerunku, szczegolnie gdy wezmie-
my pod uwage migdzynarodowy charakter Berlina i ogélnie wysoki poziom wiedzy o dzia-
aniu medidw, co skutkuje najczgsciej unikaniem osoby z aparatem fotograficznym.

Interesujaca byta dyskusja po prezentacji. Zauwazono sztywno$¢ sylwetek i powtarzal-
no$¢ kompozycji zdjeé. Jednak wickszos¢ wypowiedzi dotyczyla koncepcji catej pracy
w kontekscie poprzednich prac studentki. Aktywna praca na ulicy byta w jej przypadku
duzym skokiem w rozwoju artystycznym. Zostaly zauwazone dzialania niezwiazane bezpo-
srednio z ksztattowaniem obrazu. Obraz powstal ,,przy okazji”. Na tym etapie wazniejsza
byta mysl i koncepcja dziatania, doceniono obszerng wypowiedz studentki, ktora w ciekawy
sposob opowiedziata, jak doszla do definicji ojczyzna-oczekiwanie.

Warto podkresli¢ unikalno$¢ prezentacji ze wzgledu na osobistg form¢ przekazu. Tylko
w tej formie mozna przekaza¢ co$ prawdziwego od siebie.

Ilustracja 1

Wiessenseekunsthochschule, Berlin. Studenci ogladaja prace kolezanki z Serbii
podczas prezentacji prac semestralnych

Zrodlo: fot. Jolanta Johnsson.
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Ilustracja 2

Zestaw fotografii wybranych wraz z komentarzem: ,,CZYSTE LINIE, geometryczne,
posprzatane i apersonalne, normalizacja schowana za kolorowa fasada“.

Przyklad komunikatu wizualnego taczacego obraz i tekst. Praca studenta eksponowana
na Korytarzu

KLARE LINIE /

geometrisch, aufgordurt und unpersonlich;
normiert hinter bunten Fassaden.

Alles an dieser Wohnsiedlung scheint
geordret 2u sein und einer Linie zu folgen.
Mich hat der fehlende Ausdruck von
Individualit¥t faszinierst, der trotz der
bunten Farben vorherrscht. Es exinrert an
eine gleichgeschaltete Villa Kunterbunt.

Zrodto: jak w ilustracji 1.

W WeiBeinseekunsthochschule w Berlinie autorka mogla obserwowaé grupe studentow
pochodzacych z réznych stron §wiata, zebranych w procesie ostrej selekcji. W rezultacie
powstata grupa prezentujgca réznorodne prace, bedace z pewnosciag zrodtem wzajemnej in-
spiracji. W tym momencie spetnia si¢ sens bycia w grupie, oczywiscie najlepiej grupie pro-
wadzonej przez dobrego nauczyciela.

Nauka to proces bez konca. Prace semestralne, dyplomowe sg pracami okresowymi. Na
kazdym z tych etapoéw prezentacji wizualnej towarzyszy stowo. Student powinien posigs¢
umiejetnos¢ objasnienia swojego zamyshu, uzasadnienia wybranych $rodkow i sposobu ich
uzycia w komunikacie. Gdy przekaz stowny jest rozwijany rownie intensywnie, jak przekaz
wizualny, jest szansa na wyksztalcenie indywidualnego jezyka komunikacji wizualnej. Ta
umiejetnos¢ ma ogromne znaczenie — pozwala dotrze¢ do drugiego cztowieka, daje szansg
na spotkanie innego, przekazania mu waznych tresci. A wige czy komunikacja wizualna mo-
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glaby przyczyni¢ si¢ do zatagodzenia, a moze nawet rozwigzania niektorych z problemow,
jakie nekajg nasz §wiat?

Odpowiedz na to pytanie nie zmiesci si¢ w tym miejscu, podobnie jak pytanie zawarte
w tytule artykuhu.
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How to Teach Visual Communication?

Summary

In the article, the author considers certain aspects related to visual communication and the prob-
lems of teaching in this subject. Despite the question in the title, she does not try to answer it. She
emphasizes that the issue of visual communication is very extensive, it is the subject of research of
a relatively young field of research. Communication due to the rapid development of technology is
a dynamic sphere. Its users and recipients are reliant on continuous learning to find ways to commu-
nicate. The author emphasizes the importance of an effective language of communication for such
values as freedom and democracy. The author has used the method of observation without interven-
tion based on personal experience.

Key words: communication, technology, development, information.
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