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Recenzja filmowa jako narzedzie perswazji:

aspekty retoryczno-pragmatyczne gatunku

Film Review as a Tool of Persuasion: Rhetorical and Pragmatic Aspects
of the Genre

Abstract

The purpose of this paper is to examine the discursive construction of persuasiveness in media language on the
basis of the genre ‘film review; which is relatively rarely analysed. Thanks to a study of eighty reviews for three
popular French comedies “Intouchables” (2011), “Quest-ce qu'on a fait au Bon Dieu?” (2014) and “Le sens de
la féte” (2017) several invariant persuasive traits of this kind of discourse can be described in the context of its
demonstrative (epideictic) and deliberative (legislative) dimensions. These dimensions exploit the rhetorical
parameters of movere and delectare related to the conative function of language combined with the phatic one. Since
the use of the mentioned strategies stems from the need for film reviewers to attract and convince the addressee to
see a film or not, they reflect some persuasive techniques of advertising discourse, which aim to influence one’s
will and decisions. Therefore, the paper elaborates on a set of discursive strategies of persuasion (DSP), leading to
dynamise and dialogise the discourse in order to reinforce or weaken the addressee’s attitude towards the presented
film by means of evaluative lexis including colloquial expressions, superlatives, questions and appellative-directive
forms. All these elements refer to shared values, connotation, presupposition, and the identification relationship in

order to ‘lock’ the addressee in the discursive universe created by the addresser.

Keywords: discursive strategies of persuasion, demonstrative and deliberative dimension of the film review, conative

function, phatic function, rhetorical parameters of movere and delectare

Uwagi wstepne

Niniejsza praca ma na celu przeanalizowanie aspektéw retorycznych i pragmatycznych w stosunkowo
mato zbadanym opiniotwérczym gatunku dziennikarskim — recenzji filmowej. Gatunek ten przynalezy do
dynamicznego uniwersum wspoélczesnych mediéw zorientowanych na skuteczno$é¢ komunikacyjng oraz
laczenie informowania z perswadowaniem. Recenzje filmowa postrzegam — z perspektywy francuskiej
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szkoly analizy dyskursu —jako dzialanie spoteczno-dyskursywne oparte na zinstytucjonalizowanym kontrakcie
(fr. contrat de communication) (Charaudeau 2004: 164; Dambska-Prokop 2016: 98; Grzmil-Tylutki 2007:
81-85). Ztozono$¢ zjawisk dyskursywnych, charakteryzujacych recenzje uprawnia — w moim mniemaniu —
do zbadania mechanizméw wplywajacych na percepcje i subiektywizacje wypowiedzi, gdyz relacje miedzy
nadawcg i odbiorca przynaleza do konkretnej sytuacji pragmatycznej, s3 wigc uwarunkowane kulturowo,
spolecznie i jezykowo. To tutaj tez lezy potencjal tworzenia i/lub wzmacniania (a takze niebezpieczeristwo
manipulacji) réznych postaw, opinii, stereotypow i wyobrazer o rzeczywistosci (zob. Graff, Winn 2006),
co z kolei stanowi przyczynek do przyjrzenia si¢ retorycznym funkcjom movere i delectare realizowanym
poprzez rézne dyskursywne strategie perswazji (DSP), bazujace na gustach, przekonaniach i wiedzy
odbiorcéw, do ktérych nadawca pragnie dotrze¢ (zob. pkt. 3). Strategie te, wykazujac pewne podobieristwo
do retoryczno-pragmatycznych mechanizméw spotykanych w dyskursie reklamowym, czynig recenzje
filmowy ,,przedmiotem konsumpcji’, odpowiadajacym potrzebom wspoélczesnego odbiorcy, co ma ulatwiaé
pozyskanie jego przychylnosci do prezentowanych mu opinii wskutek wspoéltworzenia aksjologicznej
perspektywy ogladu rzeczywistosci (zob. Bonhomme 2018).

Poniewaz interesuje mnie gléwnie konatywna funkcja jezyka i badanie spéjnosci perswazyjnego
dyskursu medialnego, odwoluje si¢ do aktu perswazji w szerokim tego stowa znaczeniu, wywodzacego
sie z klasycznej retoryki, rozwijanej nastepnie przez teori¢ argumentacji Perelmana i Olbrechts-Tyteci
([1958]2000), Grize’a (1996) oraz Amossy (2015). Z koncepcji Grize’a przejmuje pojecie schematyzacji
(fr. schématisation), gdyz wybér srodkéw jezykowych stuzy nie tylko przedstawieniu opinii nadawcy, ale
takze pomaga retorycznie i pragmatycznie ukierunkowa¢ dyskurs na to, co chcemy by widzial odbiorca
(zob. tez Adam, Bonhomme 1997). To z kolei pozwala skutecznie wprowadzi¢ go w uniwersum
dyskursywne stworzone przez nadawce.

Jako ze ramy artykulu ograniczaja w znacznym stopniu zakres opisywanych badan, sprébuje
podja¢ najpierw ogdlna refleksje na temat zjawiska perswazyjnosci z punktu widzenia przynaleznosci
gatunkowej recenzji, ktérej to celem jest ukazanie tego, co nazywam umotywowanym wartosciowaniem.
Nastepnie, w toku analizy jako$ciowej ukierunkowanej na opisanie najwazniejszych aspektéw retoryczno-
pragmatycznych recenzji w ramach DSP', postaram si¢ pokaza¢, jak éw perswazyjny charakter gatunku
umozliwia stworzenie z odbiorcg spoleczno-kulturowej plaszczyzny wspdlnych przekonan i wartosci
w ramach tego, co na wzér Grize’a, bede nazywac wspélschematyzacjq.

Zebrany korpus, majacy charakter kontrastywny dla ukazania szerszego kontekstu interesujacych
mnie kwestii, jest tematycznie spojny, poniewaz sklada si¢ z 80 francusko - i polskojezycznych recenzji
odnoszacych sie do tego samego gatunku filmowego. Sa to trzy popularne francuskie komedie o tematyce
spolecznej, znane réwniez polskim widzom: Nietykalni (2011), (fr. Intouchables), Za jakie grzechy, dobry
Boze (2014) (fr. Qu'est-ce qu'on a fait au Bon Dieu?) oraz Nasze najlepsze wesele (2017) (fr. Le sens de la féte).
Teksty pochodza gtéwnie z ogélnodostepnych internetowych platform informacyjnych i kulturalnych,
a takze ze stron internetowych polskiej i francuskojezycznej prasy o tematyce ogdlnej*. Wszystkie recenzje
ukazaly sie juz po premierze opisywanych filméw.

1 Szczegbdlowy opis wszystkich mechanizméw nie bytby mozliwy do przedstawienia w jednej pracy.

2 Biorac pod uwage rozmiar korpusu, przedstawiam do egzemplifikacji fragmenty trzydziestu trzech tekstow recenzji.


http://www.allocine.fr/film/fichefilm_gen_cfilm=262394.html

RECENZjA FILMOWA JAKO NARZEDZIE PERSWAZ]JI
Recenzja jako ustanowiony gatunek perswazyjny

W ujeciu francuskiej szkoly analizy dyskursu, recenzja filmowa, ktéra klasyfikuje jako gatunek ustanowiony
typu 2 (fr. genre institué de mode 2) (Maingueneau 2007: 33) (zob. tez Grzmil-Tylutki 2007: 143),
definiowana jest za pomoca kryteriéw sytuacyjnych, co czyni z niej narzedzie retoryczno-pragmatycznej
komunikacji, odpowiadajacej wzglednie stabilnym ograniczeniom, dajacym jednak nadawcy pewien
»margines swobody”. Oznacza to, ze — ze strukturalnego punktu widzenia — scenografie recenz;ji, tj. poziom
jej jezyka, kompozycje i organizacje stylistyczna, cechuje oryginalno$¢ podporzadkowana nadrzednemu
zalozeniu gatunku, jakim jest umotywowane warto$ciowanie. Obszerna i poglebiona dziennikarska
recenzja filmowa, stanowiaca korpus niniejszej pracy, realizuje 6w nadrzedny cel przez takie dzialania
ukierunkowane na odbiorce, jak: informowanie o konkretnym dziele artystycznym (przedmiot/
temat dyskursu), warto$ciowanie i ocena dotyczace treéci dyskursu (remat dyskursu), ksztalcenie
gustu odbiorcéw oraz zamieszczenie uwag analityczno-krytycznych na temat ewaluowanego dziela,
ktére w przypadku analizowanych recenzji nie maja charakteru §cisle specjalistycznego® (por. Wolny-
Zmorzynski et al. 2014: 79). Mamy tu zatem do czynienia z retoryka interpretacyjna, w ktérej krytyczna
analize poprzedza warto$ciowanie (ocena). Recenzja upodabnia sig w ten sposéb do szczegélnego rodzaju
reklamy (lub antyreklamy) filmu, skupionej na retorycznych funkcjach movere i delectare, zawierajacej
w swej strukturze wyrazenia warto$ciujace. W ten sposéb stanowi ona przyklad retorycznej komunikacji
zorientowanej na wywolanie konkretnych perlokucyjnych (psychologicznych) efektéw u odbiorcy,
takich jak ciekawos¢, rozsmieszenie, wzburzenie, watpliwosé, itp*.

Z pragmatyczno-retorycznego punktu widzenia, recenzja filmowa jako typ recenzji kulturalnej
(Rieffel 2006: 56), obok recenzji teatralnych, muzycznych czy recenzji ksigzek, ma przede wszystkim
informowa¢ o aktualnych zjawiskach kulturalnych i dostarcza¢ ich subiektywnej, umotywowanej
oceny. Jako dyskurs zalezny (D2), podporzadkowany kryterium czasowemu i realizowany na podstawie
niezaleznego dyskursu audiowizualnego (D1) - obrazu filmowego, recenzja przedstawia tres¢ filmu,
wspomagajac odbiorce w jego kinematograficznych wyborach (zob. Baud 2003: 39). Bedac dyskursem
o konkretnej intencji komunikacyjnej nadawcy, recenzja realizuje funkcje konatywng w celu wplywania
na przekonania, postawy, nastroje odbiorcy i przyciagniecie jego uwagi, by sktoni¢ go do konkretnego
dzialania, czyli obejrzenia badz nie opisywanego filmu, przez co mozna méwic o recenzji jako o gatunku
okazjonalnie afirmatywnym lub krytycznym (Bogolebska 2019: 269). W konsekwencji mozliwe jest
postrzeganie recenzji filmowej w kategoriach performatywnego makroaktu jezykowego o intencji
zachecajacej lub zniechecajacej do dzialania (warto/nie warto oglada¢ filmu X), co — podobnie jak
w dyskursie reklamowym - realizuje si¢ przez serie mikroaktéw, ktére na plaszczyznie illokucyjnej stuza
do ,krytykowania” i/lub ,chwalenia’, podczas gdy na poziomie perlokucyjnym, pomagaja ukierunkowaé
recepcje dyskursu poprzez emotywizacje treéci. Gatunek recenzji filmowej funkcjonowalby wiec

3 Uwagi krytyczne dotyczace analizy filmoznawczej sensu stricto, wymagajace znajomosci fachowego stownictwa,
zarezerwowane s dla recenzji typu specjalistycznego czy naukowego, ktdra to nie stanowi przedmiotu niniejszej pracy.
W recenzjach z korpusu analiza krytyczna, skierowana do nieprofesjonalistow, ogranicza si¢ gtéwnie do krétkiego
zarysowania historii i charakterystyki gatunku filmowego, opisu gry aktorskiej czy dorobku rezysera filmu.

4 Efekty te nie sa tozsame z austinowskim aktem perlokucyjnym, gdyz na perswazje sklada sie cigg réznych aktoéw jezykowych,
natomiast akt perlokucyjny to jedynie cze$¢ pojedynczego aktu jezykowego (obok lokuciji i ilokucji). Chodzi tutaj o tzw.
zamierzone efekty perlokucyjne, za pomoca ktérych nadawca dazy do ,zmiany psychicznego $wiata adresata” (Kalisz 1993: 54).
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jako kategoria komunikacyjna, ktéra na plaszczyznie dyskursywnej przybiera forme réznych DSP
skoncentrowanych na intencji nadawcy i wpisujacych sie w deliberatywny (doradczo-uzasadniajacy)
wymiar recenzji filmowej, poniewaz celem gatunku jest dostarczenie umotywowanej oceny, a wiec
doradzanie lub odradzanie potencjalnym widzom. Wymiar ten laczy sie réwniez z demonstratywnym
(popisowo-oceniajacym)?, sluzacym pozytywnemu badZ negatywnemu opisowi wartosci estetycznych
filmu. Dzieje sie tak tez w reklamie, ktéra — rozszerzajac retoryczng tradycje — dostosowuje do celéw
komercyjnych rejestr epidyktyczny, oparty na pochwatachirejestr deliberatywny zwiazany z doradzaniem
(Bonhomme, Pahud 2013: akapit 4, ttumaczenie wlasne).

Recenzja jako gatunek perswazyjny dopuszcza zatem réznorodne $rodki dyskursywno-jezykowe
(gléwnie leksykalne i sktadniowe), ktérych efektem jest ,retoryzacja” wypowiedzi, prowadzaca do
aktywizowania odbiorcy i zapraszania go do uczestnictwa w dyskursie (Witosz 2009: 166). Sprawia to,
ze funkcja konatywna uzyskuje dodatkowo nacechowanie fatyczne, przejawiajace sie w stosowaniu takich
strategii movere i delectare, jak dialogizacja i dynamizacja tresci, polegajace na odwotaniu do znaczen
konotacyjnych i presuponowanych czy tez relacji identyfikacji.

Strategie perswazyjne o nacechowaniu fatycznym

Jak zauwaza Wojtak (2015: 98), w dyskursie medialnym obowiazuje specjalnie ksztaltowana wizja $wiata,
uzalezniona od oczekiwan odbiorcéwinastawienia nadawcy na bycie czytanym lub ogladanym. Nadawrca,
wybierajac okreslone DSP w recenzji, dazy do ustanowienia spoteczno-kulturowej wspélnoty przekonan
i warto$ci z odbiorca, stad tez mozna méwi¢ o egalitaryzmie (Wojtak 201S: 108) czy wspélschematyzacji
w komunikowaniu. Wspomniane strategie nie zmieniaja sie ani w swej konwencji ani strukturze, ani
tez zasadniczo nie odnosza si¢ do konkretnego tematu, poniewaz ich zadaniem jest zwrécenie uwagi
i utrzymanie zainteresowania jak najwigkszej liczby odbiorcéw. To, co ulega modyfikacji, to sama
tre$¢ strategii, dostosowana do typu publicznodci i prezentowanej tematyki po to, by przekonywaé
o zasadno$ci opinii przedstawianych przez nadawce i skutecznie wprowadza¢ odbiorce w uniwersum
dyskursywne nadawcy. Wszystkie te retoryczno-pragmatyczne zabiegi nadaja dyskursowi posta¢ bardziej
spersonalizowanej komunikacji, nasladujacej przyjazny dialog i budujacej tym samym relacje zaufania, co
jednakjest ztudne, poniewaz caly proces komunikowania pozostaje pod kontrola nadawcy, szczegdlnie gdy
chodzi o dynamizacje dyskursu poprzez wzmocnienie lub oslabienie opinii odbiorcy-widza w stosunku
do ocenianego filmu.®

Wiréd srodkéw z poziomu movere i delectare stosowanych wtzw. pozorowanym dialogu (fr. dialogisme
feint) (Adam, Bonhomme 1997: 37) i stuzacych zarazem dynamizacji dyskursu, mozna wyrézni¢ trzy
podstawowe typy jezykowo-dyskursywnych wykladnikéw, ktore wpisuja sie w DSP o nacechowaniu
fatycznym. Sq to:

S Ide tu w $lad za laciriska terminologia retoryczna, zachowujac nazwy genus deliberativum i genus demonstrativum. Recenzja
jest zatem definiowana w $wietle tria genera dicendi (Korolko 1990: 47-48). Realizacja tylko jednego rodzaju dicendi jest
znacznie rzadsza niz jego korelacja z innymi rodzajami, co uzaleznione jest od audytorium, do ktérego sie kierujemy. Wynika
to takze z faktu, ze wspdlczesne media praktykuja zasade infotainment.

6 W niektorych gatunkach dziennikarskich jak np. komentarz, recenzja, felieton ze wzgledu na dominujacg w nich funkeje

konatywna, nadawca ma naturalng przewage nad odbiorca, przejawiajaca sie w subiektywnym doborze faktow.



a.

leksemy o silnym nacechowaniu wartosciujacym (wynikajacym ze znaczenia lub kontekstu),

RECENZ]A FILMOWA JAKO NARZEDZIE PERSWAZ]JI

takie jak:
« przymiotniki uzyte w stopniu najwyzszym (wtedy oddzialuja najsilniej), podkreslajace

unikatowy charakter opisywanego filmu:

(1)
(2)
(3)

(4)
(3)
(6)
(7)
(8)

Le meilleur film de Olivier Nakache et Eric Toledano [Najlepszy film Oliviera
Nakache’a i Erica Toledano] (CineVi.net, bez daty, data dostepu 10.01.2019)

la meilleure comédie frangaise de I'année [najlepsza francuska komedia roku]
(Lcifr, 3.10.2017, data dostepu 15.02.2019)

[...]cette comédie francaise est la plus aboutie, la mieux dialoguée, la mieux
interprétée, la plus dréle et la plus émouvante [ ...][ta francuska komedia

jest najbardziej udana, najlepiej zdialogizowana, najlepiej zagrana,
najzabawniejsza i najbardziej poruszajaca] (Paris Match, 2.11.2011)

des acteurs au meilleur de leur forme [aktorzy w najlepszej formie] (Cineuropa.
org, 31.10.2011, data dostepu 17.09.2018)

To kino familijne z najwyzszej pélki (Kafeteria.pl, 13.04.2012, data dostepu
20.02.2019)

doskonata gra, jednego z najlepszych francuskich aktoréw-Christiana Claviera
(Urodaizdrowie.pl, 28.12.2014, data dostepu 23.02.2019)

Kieruje nig Max, grany przez Jeana-Pierre’a Bacri, jednego z najciekawszych
aktoréw francuskiego kina (Kino.org.pl, 8.05.2018, data dostepu 21.02.2019)
Film stal si¢ najwigkszym francuskim przebojem 2014 roku (Telemagazyn,
28.02.2018)

« oraz syntagmy nominalne (w tym zaczerpnigte réwniez z potocznej odmiany jezyka),

stwarzajace wrazenie zrozumialosci i jednoznaczno$ci:

(9)

(10)
(11)

(12)
(13)
(14)

Les dialogues sont ciselés a merveille, a la fois crédibles et magnifiquement
servis par les interprétes [Dialogi dopracowane do perfekcji, wiarygodne

i cudownie interpretowane przez aktoréw] (Abusdecine.com, 4.10.2017, data
dostepu 11.02.2019)

Sa sortie en salles est un chef-d’ceuvre de stratégie [jego wejscie do kin jest
arcydzielem strategii] (Le Figaro, bez daty)

Oui, c’est un film mensonge programmé pour devenir un film culte [ Tak, to
klamliwy film zaprogramowany tak, by sta¢ sie filmem kultowym] (Le Plus/Le
Nouvel Observateur, 5.11.2011)

un spectacle globalement lourdingue [widowisko ogélnie przyciezkawe] (Focus
Le Vif, 15.04.2014)

le tirage du loto des blagues vaseuses [totolotek szemranych kitéw] (Oblikon.
com, bez daty, data dostepu 20.02.2019)

Smiechowa zgaga; cigzkostrawna, stowna potyczka [ ...] (Stopklatka.pl, bez
daty, data dostepu 25.02.2019)
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(15) Aktorstwo jest przednie, zwlaszcza w wykonaniu panéw, a szybkie, blyskotliwe
dialogi, z ktérych stynie francuskie kino, skrza si¢ humorem (Reporter-24.pl, bez

242 daty, data dostepu 21.02.2019)

(16) Oczywiscie in plus: nie ma tu ani rubasznej zenady ani fabularnej cienizny
(Filmweb.pl, 20.05.2018, data dostepu 23.02.2019)

(17) Dresiarz tez cztowiek [...] Relacja blokersa z wychowanym na malarstwie
i muzyce klasycznej sybaryta [ ...] (Glos Wielkopolski, 16.04.2012)

b.  pytania stanowigce jedne z najbardziej wyrazistych wykladnikéw dyskursywnej dialogizacji,
stuzg aktywizowaniu odbiorcy przez stwarzanie wrazenia, ze opinie wyrazone w recenzji sa
takze jego opiniami. Pytania mogg przybierac postaé:

» retoryczng np.:

(18) Apreés leur triomphe, est-il encore besoin de présenter ces Intouchables? [Czy po
triumfie filmu, trzeba jeszcze przedstawia¢ ,Nietykalnych” 2] (Télérama, 15.12.
2012)

(19) Quoi de plus intéressant qu'une comédie pointant une idée de scénario aussi
originale que celle de la découverte de I'envers du décor de « I'institution » du
mariage ? [Co mogloby by¢ bardziej interesujacego niz komedia oparta na tak
ciekawym scenariuszu, jak odkrywanie drugiej strony ,instytucji” matzefstwa?]
(Cinecure.be, 18.10.2017, data dostepu 19.02.2019)

(20) [...] ca change tout, non ? [...]to wszystko zmienia, nieprawda ?] (Mondocine.net,
bez daty, data dostepu 20.02.2019)

(21) A wkoricu czego innego nam potrzeba? (Urodaizdrowie.pl, 28.12.2014, data
dostepu 19.02.2019)

(22) Czyiby architekt oscarowego sukcesu , Artysty” odnalazl we Francji kolejna zyle
zota ? (Kino.org. pl, 13.04.2012, data dostepu 23.02.2019)

« oraz konwencjonalng czy deliberatywng (zob. Wojtak 2004: 186) np.:

(23) Enfin le retour des bonnes comédies frangaises ? En salles le 16 avril. [Powrét
wreszcie dobrych, francuskich komedii ? W kinach od 16 kwietnia] (Cine-buzz.fr,
15.04.2014, data dostepu 21.02.2019)

(24) Que faire quand tout déraille ? Avec leur héros en lutte contre le mauvais sort, Eric
Toledano et Olivier Nakache signent une comédie délirante mais inégale [...] [Co
robi¢, gdy wszystko idzie zle 2 Wraz z bohaterem walczacym z przeciwnosciami
losu, Eric Toledano i Olivier Nakache stworzyli zabawna, lecz nier6wna komedie
[..] ] (Les Echos, 4.10.2017)

(25) Une belle legon d’amitié ? La révélation de I'acteur Omar Sy ? Trés peu pour
Thierry de Cabarrus, qui ne peut souffrir ce film [Pigkna lekcja przyjazni ?
Aktorskie objawienie, jakim jest Omar Sy ? To za malo dla Thierry’ego Cabbarusa,
ktéry wprost nie znosi tego filmu.(Le Nouvel Observateur, 5.11.2011)

(26) Co moze péjé¢ nie tak? Brzmi przeciez jak przepis na perfekcyjne wesele, ktory...
bardzo latwo zepsu¢ (Niezalezna.pl, bez daty, data dostepu 24.02.2019)

(27) Sasiad blokuje samochodem wyjazd z posesji? Nie ma problemu, wystarczy wyjaé
go z auta i pokaza¢ odpowiedni znak drogowy. Cérka milionera placze, bo chlopak
ja porzucil? I w tej sytuacji Driss jest niezawodny (Polityka, 11.04.2012)
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(28) Cuzy istnieje szansa na pogodzenie konserwatywnych Francuzéw z krwi i kosci
z imigrantami — przedstawicielami innych ras i wyznan? Z do$wiadczenia wiemy,
ze 0 porozumienie w tej kwestii nie jest tatwo (plasterlodzki.pl, 15.11.2014, data
dostepu 23.02.2019)

c.  bezposrednie zwroty adresatywno-dyrektywne, najcze$ciej w formie drugiej osoby
Lmn., ktére — podobnie jak pytania — naleza do elementarnych wykladnikéw dialogizacji
w dyskursie i stuza umacnianiu aksjologicznej wspoélchematyzacji w ramach grupowego
poczucia wspolnoty nadawcy z odbiorca:

(29) Sivous nel’avez pas vue dans la bande-annonce ou si vos amis ne vous l'ont
pas encore racontée, dépéchez-vous d’aller voir Intouchables [...][ Jesli nie
widzieli$cie jeszcze [Panstwo | zwiastunu albo przyjaciele jeszcze nie streécili
Wam tego filmu, $pieszcie si¢ zobaczy¢ ,Nietykalnych”] (France Soir, 4.11.2011)

(30) Bref, oubliez vos propres préjugés envers la comédie franchouille et tentez le
diable, [...][Krétko méwiac, zapomnijcie [ Paristwo] o wlasnych uprzedzeniach
odnosnie typowo francuskich komedii i dajcie si¢ skusi¢ [...] (Avoir-Alire.com,
27.03.2015, data dostepu 22.02.2019)

(31) Cette comédie va vous faire rire aux éclats, n’en doutez pas une seconde! [Ta
komedia rozémieszy Was do lez, nie wahajcie si¢ [Pafistwo] ani chwili ! (Le
Journal du Dimanche, 29.10.2011)

(32) Vous pourriez raler que le film ne se contente de raconter “que” les coulisses d'un
mariage mais il le fait bien [Moglibyscie [Panistwo] narzeka¢, ze film zadowala
sie ,jedynie” przedstawieniem kuliséw wesela, ale robi to dobrze] (Cloneweb.net,
2.10.2017, data dostepu 23.02.2019)

(33) Osez ce genre de blague sur votre lieu de travail, voire méme avec vos amis
et vous avez une chance sur deux de créer un véritable malaise [ Wyprobujcie
[Panstwo] ten rodzaj zartu w miejscu pracy czy wéréd przyjaciélmi i macie jedna
szanse¢ do dwdch, ze wpadniecie w tarapaty] (Oblikon.com, bez daty, data dostepu
24.02.2019)

(34) Jezeli macie ochote spojrzeé na $wiat przez rézowe okulary, z cala pewnoscia
bedziecie tym filmem zachwyceni (Kafeteria.pl, 13.04.2012, data dostepu
20.02.2019)

(35) Jesli cheecie wyjs¢ kiedys z mroku codzienno$ci, to kupcie bilet na te produkeje
do dowolnego kina i rozkoszujcie sie jednym z najpigkniejszych wesel, jakie
mozecie sobie wyobrazi¢ (Filmawka.pl, 20.05.2018, data dostepu 24.02.2019)

(36) Jesli wigc lubicie lekkie komedie z aktualnym tematem, wigkszo$¢ seansu
uplynie Wam pod znakiem dobrej zabawy (Filmbuk.com, bez daty, data dostepu
24.02.2019)

(37) Nalzy wzruszenia starczy jedna chusteczka, fez $miechu nie otrzecie cal paczka
(Filmweb.pl, 11.04.2012, data dostepu 23.02.2019)

(38) Prawdopodobnie jest to pierwsza z rzeczy, jaka z tego filmu zapamietacie
(Moviesroom.pl, 12.06.2018, data dostepu 20.02.2019)

W analizowanych przykladach nadawca-krytyk stara sie ,zarazi¢” swym entuzjazmem odbiorce-

widza, by przekona¢ do swych racji przez przywolanie wspdlnych konotowanych skojarzen, wartosci
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i zwiazanych z nimi emocji w ramach aksjologicznej wspoétschematyzacji. Celem tego zabiegu jest
osiagniecie perswazyjnej sugestywnosci w przedstawianiu cech przypisywanych obiektowi dyskursu, tak
by odbiorca odnosil wrazenie, ze nadawca wyraza swe prawdziwe pragnienia oraz ze jest zaangazowany
w interakcje, budujac z odbiorca wspdlne uniwersum kreowane w dyskursie i przez dyskurs. Mozna tutaj
zauwazy¢, ze DSP opieraja sie najpierw na wykorzystaniu zaréwno silnie wartosciujacych przymiotnikow
w stopniu najwyzszym w przyktadach (1)-(8),jakiinnychlekseméw wartosciujacych (konwencjonalnych
i kontekstualnych), co wida¢ w przykladach (9)-(18). Srodki te wskazuja na jednoznaczng oceng
opisywanego filmu. W ten sposéb dzialaja tez komunikaty reklamowe, zawierajace maksymalizujace
przymiotniki, stuzace dynamizacji i intensyfikacji treéci, ktére to okreélaja przedstawiane dobra jako
lider6w w swej branzy.

Opisujac zatem wybrane cechy filméw w kategoriach najlepszy, najciekawszy, najwiekszy’ lub
ktamliwy, cigzkostrawny, szemrany, nadawca odwoluje sie do aksjologicznej wspdlnoty mysli z wyraznie
zaznaczonym wymiarem deliberatywno-demonstratywnym: filmy prezentowane s albo jako najlepsze
w swym rodzaju albo jako jedne z (naj)gorszych, co z kolei presuponuje, ze inne, francuskie komedie nie
byty tak udane badz byly zdecydowanie lepsze. Nadawca, wykorzystujac tu dyskursywny akt odpowiednio
chwalenia czy krytykowania, dynamizuje tre$¢, buduje hierarchie wartoéciiksztaltuje postawy odbiorcéw
przez przekonywanie ich do obejrzenia badZ nie danego filmu. W ten sposéb — wystepujac w roli
doradcy potencjalnego odbiorcy-widza — nadawrca stara sie tez stworzy¢ relacje zaufania i identyfikacji,
wzmacnianej nie tylko przez stosowanie kolokwializméw, jak w przykladach (12)-(13) i (16)-(17), bo
latwiej zawsze uwierzy¢ temu, kto méwi ,naszym jezykiem”, ale tez przez odwolanie do zasady mimesis,
polegajacej na nasladowaniu codziennych zachowan jezykowych.

Stosowanie pytan, pojawiajace sie¢ takze w dyskursie reklamowym, polega na utrzymaniu
zainteresowania i zaangazowania odbiorcy w komunikacje przez stwarzanie wrazenia, ze opinie wyrazone
w recenzji s takze jego wlasnymi, co w konsekwencji pozwala budowa¢ wspolnote przekonar i wartosci.
Taka strategia doskonale krystalizuje si¢ zaréwno w pytaniach retorycznych z przykladéw (18)-(22),
zawierajacych juz w sobie element ewaluacyjny presuponujacy odpowiedz, jak i w pytaniach typu
konwencjonalnego (deliberatywnego), na ktére nadawca sam udziela odpowiedzi jak w przyktadach
(23)-(28). Pomaga to urozmaici¢ i zdynamizowa¢ tok wywodu oraz skupié¢ uwage odbiorcy na problemie
poprzez wyeksponowanie i uwiarygodnienie stanowiska nadawcy (Wojtak 2004: 186-187).

Owo uwiarygodnienie dokonuje si¢ takze poprzez uzywanie zwrotéw adresatywno-dyrektywnych
za pomocy ktdrych najpelniej widaé, w jaki sposoéb nadawca laczy wymiar deliberatywny recenzji
(Radzg/nie radzg oglgda¢ filmu X) z wymiarem demonstratywnym gatunku (Film X jest wspaniaty/Film
X jest beznadziejny), co widaé w przyktadach (29)-(38). Nadaweca stara si¢ w ten sposéb powiazaé wlasne
doswiadczenie krytyka i widza z jak najliczniejsza grupa odbiorcéw, czemu odpowiada stosowanie drugiej
osoby liczby mnogiej. Zabieg ten pozwala na aktywowanie relacji identyfikacji i konotowanych z nig
wartosci, co w nastepstwie prowadzi do uobecniania odbiorcy w dyskursie. Wspomnianemu uobecnianiu
stuzy takze stosowanie kolokwializméw oraz pytan, odzwierciedlajacych jedna z typowych strategii
dyskursu reklamowego, polegajaca na przedstawianiu problemu i sugerowaniu rozwigzania. Proces ten
przebiega dwuaspektowo: z jednej strony, nadawca stara sie¢ wytworzy¢ w odbiorcy poczucie blisko$ci,
wprowadzajac dialogizowane (nawet pozornie) treéci, ktére maja skréci¢ komunikacyjny dystans,
w czym objawia si¢ fatyczne nacechowanie perswazji. Z drugiej strony, nadawca stara sie przekona¢ jak

7  Co ciekawe, w analizowanym korpusie nie pojawialy si¢ negatywne superlatywy typu najgorszy czy najnudniejszy.
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najwigksze grono odbiorcéw, stad powoluje si¢ na argumentacje typu ad populum (Szymanek 2012:
59-60), aby zacheci¢ do wspétuczestnictwa we wlasnym do$wiadczeniu kinowym, co samo w sobie jest
bardziej przekonujace niz pojedynczy glos dziennikarza, gdyz pozwala na postrzeganie nadawcy jako
cztonka czynnie partycypujacego we wspdlnie dzielonej refleksji. Zabieg ten nie tylko uwiarygodnia
etos nadawcy jako doradcy i znawcy tematu, ale tez aktywizuje odbiorce, wprowadzajac go tym samym
w uniwersum dyskursywne recenzji.

‘Whioski

Przedstawiona analiza miala za cel ukaza¢ retoryczno-pragmatyczne aspekty dyskursywnych strategii
perswazji (DSP) o nacechowaniu fatycznym, przyczyniajacych si¢ do ksztaltowania postaw odbiorcy
i pozyskiwania jego akceptacji do prezentowanych przez nadawce opinii. Omoéwione jezykowo-
dyskursywne wykladniki dialogizacji i dynamizacji dyskursu z poziomu movere i delectare, tj. warto$ciujace
leksemy, pytania czy bezpoérednie zwroty adresatywno-dyrektywne, maja prowadzi¢ — podobnie jak
wdyskursie reklamowym — do emocjonalnosciiestetyzacji tresci orazwspdlnoty aksjologicznej, przez coza
pragmatyczng ceche recenzji nalezaloby uznac jej perswazyjnos¢, natomiast sugestywno$¢ i subiektywizm
— za retoryczng ceche gatunku. Specyfikacje te wynikaja w szczegdlnodci ze zlozonego potencjatu
illokucyjno-perlokucyjnego, pomagajacego w modelowaniu percepcji i opinii, a podporzadkowanego
regulom mowy publicznej z dominujacg intencjg sugerowania wyboru, tak by odbiorca odnosil wrazenie,
ze sam podejmuje decyzje i sam ksztaltuje swoj gust. Sprawia to, ze poszczegélne tematy, oceny i opinie
niejako utrwalaja sie w $wiadomosci odbiorcéw jako ich wlasne. W tym wlasnie sensie recenzja moze
zbliza¢ si¢ do manipulacji recepcja komunikatu, bowiem poprzez odpowiednie sugerowanie ocen
i wyboréw wskutek stosowanych presupozycji, konotacji czy relacji identyfikacji nadawca zakresla obszar
informacji ,bardziej lub mniej istotnych” Dlatego tez stosowane przez niego strategie perswazji maja
za zadanie przede wszystkim zwrdci¢ uwage odbiorcy, ktora w dobie obecnej pluralizacji medidw jest
bardzo rozproszona, co z kolei moze wyja$nia¢ swoisty charakter wspoélczesnej recenzji filmowej w jej
podwdjnym deliberatywno-demonstratywnym wymiarze: wzbudzac zainteresowanie, by informowaé
i informowaé, by wzbudzac zainteresowanie.

Opisywane strategie ukierunkowane na fatyczno$¢ wypowiedzi i bedace zarazem wynikiem
wzajemnych zapozyczen miedzy dyskursem reklamowym a medialnym, moga stanowi¢ podstawe
poglebienia analizy o jezykowo-dyskursywne parametry odpowiedzialne za atrakcyjnosé¢ i ludycznoéé
przekazu. Z tego wlasnie powodu zasadnym byloby poszerzenie przedstawionych badan nad
pragmatyczno-retoryczng heterogenicznodcia recenzji, polegajaca na perswadowaniu nie przez
argumentacje demonstracyjng oparta na logosie w analizie filmowej, lecz przez argumentacje impresyjng
wynikajaca z dominacji patosu. Problematyka ta wydaje sie szczegdlnie pomocna w opisie typologii
opiniotworczych gatunkéw medialnych, poniewaz przyczynilaby sie nie tylko do lepszego zrozumienia
sposobow tworzenia kontraktow we wspolczesnej komunikacji medialnej, ale takze pomoglaby
umotywowaé (przynajmniej cze$ciowego) pojawianie si¢ nowych gatunkéw opiniotwérczych w wersji
minimalistyczno-ludycznej, jak np. mikrorecenzji czy gatunkéw hybrydowych np. recenzji-felietonow
(zob. Wolny-Zmorzynski ef al. 2014: 80).
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