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1. Wstep

Ochrona zasob6éw genetycznych zwierzat stanowi istotng czes¢ biologicznych
podstaw bezpieczenstwa zywnosciowego. Rosnace zapotrzebowanie na produk-
ty pochodzenia zwierzgcego, a w konsekwencji coraz gwaltowniejsza ekspansja
przemystowych metod produkeji zwierzecej stwarza bezposrednie zagrozenie dla
ras lokalnych. Postepujaca utrata coraz wigkszej liczby ras zwierzat hodowlanych
oraz wystepujaca erozja genetyczna spowodowala podjecie przez gremia krajowe
i migdzynarodowe zorganizowanych dziatan w kierunku zminimalizowania wy-
stepujacych zagrozen. Stad aby zapewni¢ zréwnowazony rozwdj przestrzeni rol-
niczej konieczna jest ochrona rodzimych ras zwierzat gospodarskich.

Polska jest jednym z krajow zwracajacych uwage na ochrone zasobow gene-
tycznych zwierzat gospodarskich. Juz od lat 80-tych XX wieku utrzymywanie
cennych zasobdw genetycznych zwierzat wspierane byto z budzetu Ministerstwa
Rolnictwa poprzez dotacje do stad zachowawczych (zagrozone populacje ras ro-

1 Wktad pracy: Pawel Radomski — 50%, Jedrzej Krupinski — 20%, Wojciech Krawczyk — 20%,
Piotr Moskata — 10%.

2 Publikacja opracowana w ramach Projektu ,,Kierunki wykorzystania oraz ochrona zasobow
genetycznych zwierzat gospodarskich w warunkach zréwnowazonego rozwoju” finansowany przez
Narodowe Centrum Badan i Rozwoju w ramach Strategicznego programu badan naukowych i prac
rozwojowych ,,Srodowisko naturalne, rolnictwo i lesnictwo” -~ BIOSTRATEG nr umowy: BIO-
STRATEG2/297267/14/NCBR/2016.
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dzimych) oraz stad tzw. rezerwy genetycznej (cenny material genetyczny z im-
portu). Po przystapieniu do Unii Europejskiej doptaty do hodowli ras rodzimych
objetych programami ochrony ujeto w Krajowych Programach Rozwoju Obsza-
réw Wiejskich.

Czlowiek w pogoni za coraz wigksza wydajnoscia, wigksza iloscig produktéow
pochodzenia zwierzecego, zaczal eliminowa¢ rasy zwierzat, ktére nie wytrzymy-
waly tej konkurencji. Wielka rola i nadzieja pokladana jest w osrodkach nauko-
wych, ktére moga pomoc przetrwaé gatunkom zwierzat, zachowujac ich pule ge-
néw dla nastepnych pokolen.

2. Charakterystyka ras rodzimych w Polsce

Program Ochrony Zasobéw Genetycznych w Polsce w ostatnich latach rozwija sig
bardzo dynamicznie (tabela 1). Dzieki niemu rasy rodzime objete programami
ochrony licza obecnie prawie 8,5 tys. kréw (rasy: polska czerwona, bialogrzbieta,
czarno-biala, czerwono-biala), ponad 6,8 tys. klaczy (rasy: konik polski, huculska,
matopolska, wielkopolska, §laska, sztumska, sokdlska), 63 tys. matek owiec (rasy:
wrzosOwka, $winiarka, olkuska, pomorska, cakiel podhalanski, polska owca gor-
ska odmiany barwnej, merynos barwny w starym typie, uhruska, wielkopolska,
kamieniecka, zelaznienska, koridiel, czarnogléwka, polska owca pogorza) i pra-
wie 3,0 tys. matek $win (rasy: pulawska, zlotnicka biata, zlotnicka pstra) (dane
wlasne IZ PIB).

W krajach Unii Europejskiej zagrozone rasy lokalne s objete systemem doptat
ujetych w Krajowych Programach Rozwoju Obszaréw Wiejskich. W Polsce s one
realizowane obecnie w ramach Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata
2014-2020, Dzialanie rolno-$rodowiskowo-klimatyczne, Pakiet ,,Zachowanie za-
grozonych zasobdw genetycznych zwierzat w rolnictwie”. Rolnik po ztozeniu wnio-
sku wraz z planem rolnosrodowiskowym otrzymuje przez okres 5 lat ptatnosci do
hodowli samic ras nastepujacych gatunkéw zwierzat [Dz. U. z 2015, poz. 349]:

® bydlo - polskie czerwone, bialogrzbiete, polskie czerwono-biale, polskie

czarno-biate. Pod warunkiem, ze liczba samic tej samej rasy w stadzie wy-
nosi co najmniej 4 sztuki (1 600 zI/sztuke, maksymalnie do 100 szt. w sta-
dzie).
® konie - koniki polskie, huculskie, malopolskie, $lgskie, wielkopolskie, so-
kolskie, sztumskie. W stadzie muszg by¢ co najmniej 2 klacze tej samej rasy
(1500 zl/sztuke).

B owce - wrzosowka, $winiarka, olkuska, merynos odmiany barwnej, uhru-
ska, wielkopolska, zelaznienska, korideil, kamieniecka, pomorska (dla tych
ras w stadzie musi by¢ co najmniej 10 owiec matek), polska owca gorska
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odmiany barwnej, cakiel podhalanski, czarnogtéwka, owca pogorza (dla
tych ras w stadzie musi by¢ minimum 15 owiec matek) oraz merynos polski
w starym typie — aby otrzyma¢ do niego dofinansowanie, w stadzie musi by¢
co najmniej 30 owiec matek (360 zl/sztuke).

B $winie — pulawska (co najmniej 10 loch), zlotnicka biala (co najmniej
8 loch), zlotnicka pstra (co najmniej 8 loch), (1 140 zt/sztuke, maksymalnie
70 szt. w stadzie).

® koza karpacka - w stadzie musza by¢ co najmniej 3 kozy matki (580 zl/
sztuke).

Tabela 1

Liczba ras, samic i stad w 2000 i 2017 roku objetych programami ochrony
w poszczegdlnych gatunkach zwierzat gospodarskich w wybranych latach

Gatunek Rok 2000 Rok 2017
Liczba ras Liczba samic Liczba ras Liczba samic Liczba stad

Bydto 1 280 4 8502 813
Konie 2 430 7 6808 1435
Owce 11 3850 15 63772 886
Swinie 3 625 3 2934 112
Kozy - - 1 43 4
Zulerzeta 5 207 13 1104 21
Kury* 10 5500 11 10891 20
Gesi* 13 2385 14 5598 15
Kaczki* 8 3162 10 3986 10
(F;szzfﬁ;’)’ 4 337 5 1795 49
RAZEM 83 103746 3331

*Liczba samic i samcow razem.
Zrédlo: Dane whasne Instytutu Zootechniki PIB.

Dotacje przyznawane dla hodowcéw z zalozenia maja rekompensowa¢ utra-
te wyzszych dochodoéw, ktére osiagneliby korzystajac z intensywnych sposobow
uzytkowania wysokowydajnych zwierzat. Dzieki tym sposobom udalo si¢ w ostat-
nich latach zwigkszy¢ do bezpiecznego poziomu liczebnos¢ wielu zagrozonych
populacji ras lokalnych. W okresie diugoterminowym wydaje si¢ jednak, ze sam
system dopfat nie bedzie wystarczajacym instrumentem dla rozwoju liczebnosci
ras rodzimych, ekonomiki ich hodowli oraz rozwoju przetwodrstwa.
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Najwazniejsze tezy dotyczace ras rodzimych:

e N
Rasy te charakteryzujg sie duzg odpornoscia, zdrowotnoscig, dtugowiecznoscia, dobrg ptodnoscig,

lekkimi porodami i dobrymi cechami mlecznymi. Bardzo czesto posiadajg rowniez zdolnos¢
ograniczenia wydajnosci umozliwiajgce przetrwanie okresowych niedoboréw paszowych.

~N
\.

Nie nadajg sie do hodowli na wielkopowierzchniowych fermach, nie sg przystosowane do zycia
w ciggtym zamknieciu, bez ruchu.

Y
J\

Sa alternatywa dla intensywnego typu rolnictwa i hodowli, przez co zwiekszajg bioréznorodnosé
ras zwierzat gospodarskich.

Sq przystosowane do trudnych warunkéw srodowiskowych, z ktérych pochodza.

N~ Y
A A

Moga by¢ utrzymywane przy ubogich zasobach pokarmowych w oparciu o uzytki zielone (czes¢
gatunkdw), stworzyto to mozliwos¢ zagospodarowania i ochrony niektérych obszaréw o duzych
walorach krajobrazowych.

<z
<

Y

Od zwierzat ras rodzimych mozemy pozyskiwac i przetwarza¢ produkty o unikalnej jakosci, majace
dtugoletnia tradycje wytwarzania.

Y
J\

Rasy rodzime wypierane sg przez wysokowydajne, wyselekcjonowane populacje uzytkowane
w intensywnym systemie produkcji.

Zré6dto: Dane wlasne Instytutu Zootechniki PIB.

Mamy do czynienia ze swoista sprzecznoscig interesow ekonomiczno-bizne-
sowych z rzeczywistym potencjalem sprzedazowym przetworow ze zwierzat ras
rodzimych. To bowiem, co decyduje o wyjatkowych cechach jakosciowych i od-
zywczych produktéw pochodzacych z ras rodzimych, stanowi dzisiaj bariere dla
nakierowanej na maksymalizacje zysku produkcji i nie wspolgra z obecng struk-
turg rynku spozywczego w Polsce, szczegélnie w kontekscie istniejacej struktury
kanaléw sprzedazy. Dlatego najlepszym sposobem zachowania ras rodzimych jest
spozywanie produktéw od nich pochodzacych.

3. Cel i metodyka badan

Najwazniejszymi celami badan przeprowadzonych w ramach projektu ,,Kierun-
ki wykorzystania oraz ochrona zasobdéw genetycznych zwierzat gospodarskich
w warunkach zréwnowazonego rozwoju” - Zadanie 7: Implementacja metod
ochrony i rozwoju bioréznorodnosci byly:
B przeglad systemu certyfikowanych produktéw na poziomie Unii Europej-
skiej oraz w Polsce;
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® analiza dotychczas prowadzonych badan nad jakoscig surowcéw/produk-

tow uzyskiwanych od ras rodzimych;

® poznanie opinii konsumentdéw co do jakosci i atrakcyjnosci produktow lo-

kalnych wytwarzanych w oparciu o surowce pozyskane od ras zachowaw-
czych i malych populaciji;

® poznanie opinii hodowcéw ras rodzimych o prowadzonej przez nich ho-

dowli oraz znajomosci rynku dla uzyskiwanych produktéw, jak i oczekiwan
odnosnie rozwoju tego rynku.

Analizy systemow certyfikacji oraz badan nad jakoscig surowcéw/produktow
pochodzacych od ras rodzimych dokonano w oparciu o dostepne pismiennictwo
zaréwno krajowe, jak i europejskie.

W badaniach konsumentéw wykorzystana zostala metoda ankietowa. Bada-
nia te byly przeprowadzane podczas bezposrednich kontaktéw z konsumentami
z wykorzystaniem tradycyjnego formularza papierowego jak i specjalnie na ten
cel stworzonej platformy LMS. Badania prowadzone byly podczas targéw spo-
zywczych i wystaw zwierzat hodowlanych odbywajacych si¢ na terenie calego
kraju. Formularz ankiety sktadat si¢ z 33 pytan zaréwno zamknietych, do jedno-
krotnego lub wielokrotnego wyboru, jak i otwartych.

Réwnolegle prowadzono badania wsréd hodowcéw ras rodzimych, ktérych
celem byto poznanie ich opinii o prowadzonej przez nich hodowli oraz znajomo-
$ci rynku produktéw od nich uzyskiwanych jak i oczekiwan w przedmiocie jego
rozwoju. Podobnie jak w poprzednim badaniu metoda badawcza byly badania
ankietowe przeprowadzone wsréd hodowcow ras rodzimych: bydta, owiec i $win
na terenach wojewddztw: malopolskiego, podkarpackiego, lubelskiego, podla-
skiego, kujawsko-pomorskiego, wielkopolskiego oraz warminsko-mazurskiego.
Z kazdej grupy wylosowano dla kazdego wojewddztwa probe 10%, co w facznej
sumie dalo liczbe 430 badanych podmiotéw. Formularz ankiety liczyt 36 pytan za-
réwno otwartych jak i zamknigtych. Ankiety byly wypelniane w gospodarstwach
hodowcow.

4. Systemy certyfikacji jakosci produktéw w Unii Europejskiej i Polsce

Wytwarzanie, ochrona i promocja zywnosci wysokiej jakosci odgrywaja w Unii
Europejskiej coraz wigksza role. Jednym z podstawowych sposobdéw realizacji po-
lityki jakosci jest wyrdznienie znakami potwierdzajacymi wysoka jakos¢ wyrobow
rolno-spozywczych, pochodzacych z konkretnych regionéw, jak tez charaktery-
zujacych sie tradycyjnymi metodami produkeji. Rozrézniamy przy tym réznego
rodzaju przymiotniki okre$lajace typ produktu takie jak ,lokalny, ,tradycyjny’,
~regionalny”, ,,ekologiczny”, ktore uzywane potocznie nie zawsze sg okresleniami
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jednoznacznymi i precyzyjnymi. Obecnie obserwujemy coraz wigkszg ilos¢ pro-
duktéw wprowadzanych na rynek co powoduje, ze konsumenci oczekujg jasnych
i wyczerpujacych informacji na temat jakosci i pochodzenia produktu rolnego
lub artykulu spozywczego. Przyjete przez Unie Europejska w 1992 r. rozporzadze-
nie dotyczace promowania zywnosci charakteryzujacej si¢ wysoka jakoscig oraz
zwigzanej ze srodowiskiem i tradycja byly bodzcem do wprowadzenia europej-
skich systemoéw certyfikowania i znakowania takich wyrobéw.

Wisrod wszystkich zastrzezonych produktow w ramach istniejacych systemow,
635 to wyroby o Chronionej Nazwie Pochodzenia (ChNP), 739 jest zarejestro-
wanych jako Chronione Oznaczenie Geograficzne (ChGO) oraz 58 jako Gwa-
rantowana Tradycyjna Specjalnos¢ (GTS). W ramach tych systeméw, w Polsce,
dotychczas 42 produkty uzyskaly unijng certyfikacje pochodzenia jako produkty
dziedzictwa kulturowego. Tym samym producenci maja prawo oznaczania ich od-
powiednim symbolem: Chroniona Nazwa Pochodzenia, Chronione Oznaczenie
Geograficzne albo Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢. Pod wzgledem liczby
certyfikowanych w/w systemami produktéw niekwestionowanym liderem wéréd
panstw UE sg Wlochy, majace 265 produktow i kolejne 32 ze statusem ,,zfozony”
lub ,,opublikowany”. W europejskiej czotéwce z liczbg 100 i wiecej zarejestrowa-
nych produktéw znajduja si¢ jeszcze Francja (217), Hiszpania (179), Portugalia
(125) oraz Grecja (101). Ta pigtka panstw wraz z Niemcami (78 produktéw, w tym
19 oczekujacych) dostarcza na rynek blisko 80% asortymentu certyfikowanych
produktéw (78,8%). Polska w tym rankingu zajmuje 6sma pozycje; wyprzedza ja
jeszcze Wielka Brytania (57 produktéw). Na podkreslenie zastuguje aktywnos¢
Chorwacji (najmlodsze panstwo czlonkowskie Wspolnoty), ktora do konica sierp-
nia 2014 r. zlozyta 15 wnioskéw o rejestracje nazw swoich tradycyjnych produk-
tow zywnosciowych [DOOR Database 2014].

Produkty znajdujace si¢ w unijnym rejestrze (facznie 1432 w 2018 r.) podlegaja
wszechstronnej ochronie, m.in. przed falszowaniem czy niewlasciwym stosowa-
niem chronionych nazw. Wytworzenie tej zywnosci wymaga wiekszego nakladu
pracy i spetnienia wielu dodatkowych wymagan (w poréwnaniu do konwencjonal-
nych artykuléw): odnosnie do surowcéw, tradycyjnie wykorzystywanych w produk-
cji i charakteryzujacych sie specyficznymi cechami jako$ciowymi [Weichselbaum
i wsp. 2005], miejsca i przebiegu procesu produkcji, technologii oraz cech gotowego
wyrobu. Odpowiednie pochodzenie surowcéw zwigzane jest z warunkami klima-
tycznymi tam panujgcymi, ro$linnoscia, ktora zywia sie zwierzeta hodowane w da-
nym regionie, a takze umiejetnos$ciami wytwdrcoéw [Byszewska 2009].W produkcji
czesto wykorzystuje sie dawne odmiany roélin oraz rodzime rasy zwierzat, mniej
popularne w uprawie lub hodowli, co skutkuje sezonowoscig podazy. Produkcja
zywnosci tradycyjnej i regionalnej zwigzana jest z rozdrobnionym rolnictwem eks-
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tensywnym, prowadzonym najczesciej w ubogich rejonach. Dlatego jest szansg dla
malych, niskotowarowych gospodarstw rolniczych [Batyk i Smoczynski 2009].

Przyjete prawo unijne dato mozliwos¢ tworzenia krajowych systemow jakosci
zywnosci, ktore s3 uznawane stosownie do art. 15 ust. 2 ustawy z dnia 20 lute-
go 2015 r. o wspieraniu rozwoju obszaréw wiejskich z udzialem srodkéw Euro-
pejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich w ramach
Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 [Dz. U. z 2015, poz.
349]. Zgodnie z tym przepisem minister wlasciwy do spraw rozwoju wsi uznaje,
w drodze decyzji administracyjnej, systemy jakosci, jezeli sa spetnione okreslone
kryteria pod warunkiem ze:

1) specyfika produktu koncowego wytworzonego w ramach systemu wynika

z jasnego wymogu zagwarantowania ktéregokolwiek z nastepujacych ele-

mentow:

— okreslonych cech produktu,

— okreslonych metod uprawy lub produkgji, lub

- jakosci produktu koncowego, ktéra w sposob znaczacy przewyzsza nor-
my handlowe dotyczace danego produktu pod wzgledem zdrowia pu-
blicznego, zdrowia zwierzat lub roslin, dobrostanu zwierzat lub ochrony
$rodowiska;

2) system jest otwarty dla wszystkich producentow;

3) system obejmuje wiazace specyfikacje produktéw, a zgodnos¢ z tymi spe-
cyfikacjami jest weryfikowana przez organy publiczne lub niezalezny organ
kontroli;

4) system jest przejrzysty i zapewnia pelng identyfikowalnos¢ produktow.

Jak zauwazajg Rejman i in. [2015], w Polsce praktycznie nie istnieje rynek zywno-
$ciz oznaczeniami ChNP, ChOG i GTS. Produkty sprzedawane sg najczesciej bezpo-
srednio w gospodarstwie rolnym lub w przetwdrni producenta, w lokalnych punk-
tach sprzedazy, na targach i bazarach, bez odpowiedniego wsparcia marketingowego,
a ich promocji stuzg jedynie okazjonalnie organizowane ,.festiwale smaku” oraz im-
prezy promujace regiony, tradycje narodowe lub zwigzane z ruchem ekologicznym.
Wiele z tych produktéw w ogodle nie jest konfekcjonowanych, nie ma wiec mozliwo-
$ci wykorzystania informacyjnej i promocyjnej funkeji opakowania w celu propago-
wania idei polityki jakosci i unijnego systemu ich ochrony. Produkty sprzedawane
luzem nie majg tez szans eksportowych. Sytuacje rynku najlepiej obrazuje fakt, ze
jego udzial w wartosci calego polskiego rynku artykuléw zywnosciowych i napojow
wynosi ponizej 1%. Pod tym wzgledem Polska zajmuje w Unii Europejskiej 18 po-
zycje, a z grupy nowych panstw cztonkowskich wyprzedzaja ja: Cypr (2 produkty),
Czechy (33), Bulgaria (3), Rumunia (1), Stowacja (15) i Wegry (14), zajmujace wyso-
ka, szdsta pozycje z ponad 6% wskaznikiem [AND-International 2012].
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5. Jakos$¢ surowcow i produktéw pochodzacych od ras rodzimych

Rasy rodzime $win, ze wzgledu na zachowawczy charakter ich hodowli, nadal po-
siadaja tendencj¢ do odkladania wigkszych ilosci ttuszczu podskérnego. Ttuszcz
srédmigsniowy nadaje wieprzowinie charakterystyczng marmurkowatos¢ i po-
prawia smak. Z kolei zwarta i jedrna stonina stanowi dobry surowiec do produkgji
smalcu, czy dodatek do produkeji wedlin. Wsrdd cech charakteryzujacych jakosé
miesa szczegolnie wazna jest zdolnos$¢ utrzymania soku w migsie, a takze mozli-
wos¢ przyjecia wody z zewnatrz. Zawarto$s¢ wody w tkance mig$niowej wynika
ze zdolnosci jej wigzania przez biatka. W przypadku ras rodzimych zaréwno wy-
ciek naturalny, jak i termiczny, ktdre stuza do oceny zdolnosci utrzymania wody,
s niewielkie. Szczegolnie wazny jest ubytek termiczny. Jako jeden z wskaznikow
swiadczacych o przydatnosci technologicznej miesa, pozwala na zaszeregowanie
go do dalszych proceséw przetwoérczych. Ma on takze znaczenie dla konsumen-
tow, bowiem mieso, ktére dobrze wigze wode nie tylko wyglada apetycznie, bo nie
wycieka z niego sok, ale tez nie traci swojej objetosci podczas obrébki termicznej
[Szulc, 2018].

Dotychczasowe badania mleka pozyskiwanego od bydla ras rodzimych prowa-
dzone przez zespdt z Uniwersytetu Przyrodniczego w Lublinie [Litwinczuk i in.,
2012] wskazuja, ze charakteryzuje si¢ ono wyzszg zawartoscig substancji biolo-
gicznie czynnych (B-laktoglobuliny, biatka serwatkowe, laktofertyna, lizozymy,
a-laktoabuminy) i ma bardzo dobre wlasciwosci dla przetworstwa. Wyniki badan
przeprowadzone na mleku kréw 3 rodzimych ras, tzn. bialogrzbietej (BG), pol-
skiej czerwonej (RP) i polskiej czarno-bialej (ZB) w systemie chowu tradycyjnego
oraz krow rasy polskiej holsztynsko-fryzyjskiej (PHF) uzytkowanych w systemie
intensywnym wykazaly, ze mleko kréw ras lokalnych zawieralo istotnie wiecej bia-
tek serwatkowych w poréwnaniu do mleka krow rasy holsztynsko-fryzyjskiej jak
réwniez charakteryzowalo si¢ istotnie wigkszym udzialem wielonienasyconych
kwasow tluszczowych (PUFA) (od +1,29% - bialogrzbieta do +2,32% - polska
czerwona). Mleko kréw ras lokalnych, szczegdlnie polskiej czerwonej, charakte-
ryzowalo sie korzystnymi parametrami do produkcji seréw, tzn. istotnie krotszym
czasem krzepnigcia pod wplywem podpuszczki oraz wysoka zawartoscig biatka
(3,61%), w tym kazeiny (2,68%). Autorzy wigza ten fakt z tradycyjnym systemem
zywienia bydla tych ras (wypas pastwiskowy), a w przypadku bydta polskiego
czerwonego réwniez z odmiennym pochodzeniem filogenetycznym, co wyrdznia
je pod wzgledem przydatnosci mleka do produkgji serowarskie;.

Podobne analizy prowadzone na miesie buhajkéw 3 polskich ras rodzimych,
tj. polskiej czerwonej (PC), bialogrzbietej (BG), polskiej czarno-biatej (PCB),
oraz buhajkéw rasy polskiej holsztynsko-fryzyjskiej (PHF) i simentalskiej (SM)
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utrzymywanych w tradycyjnym systemie chowu uwzgledniajagcym m.in. wypas
na pastwisku, wykazaly, ze wolowina pozyskiwana od ras rodzimych jest bardziej
zasobna w skladniki mineralne. Poréwnujac profil kwaséw ttuszczowych tluszczu
$rédmiesniowego pomiedzy rasami rodzimymi a towarowymi, wykazano wyz-
sz proporcje kwasow ttuszczowych wielonienasyconych do nasyconych, a takze
najnizsze (korzystne) wskazniki charakteryzujace jakos¢ prozdrowotng tluszczu
[Dudko i in. 2016].

Surowce pochodzace od zwierzat ras rodzimych stuzg do produkeji najlep-
szych jakosciowo produktéow tradycyjnych, lokalnych. Z miesa gesi pomorskiej
jest wyrabiana wyjatkowa kaszubska okrasa, piersniki debogoérskie i kujawskie
polgeski. Konsument poszukuje jagnieciny podhalanskiej i beskidzkiej, miesa
z owcy $winiarki czy wrzoséwki. Duzg popularnoscig wsréd konsumentdw ciesza
sie jaja kur zielononodzek i zo6ttondzek kuropatwianych, coraz chetniej utrzymy-
wanych przez matle gospodarstwa. Mleko krowy polskiej czerwonej wykorzystuje
miedzy innymi Spétdzielnia Mleczarska w Limanowej, specjalizujaca si¢ w pro-
dukcji serow dojrzewajacych typu holenderskiego oraz twarogéw. Surowiec do
produkcji tych wyroboéw pozyskiwany jest od kréw wypasanych na gérskich pa-
stwiskach. Z migsa $win rasy ztotnickiej (pstrej i bialej) oraz rasy putawskiej sa
wytwarzane doskonale wedliny tradycyjne w Wielkopolsce, na Mazowszu, na Lu-
belszczyznie i na Podkarpaciu. Do prawdziwych rarytaséw naleza sery owcze, ko-
zie i mieszane, a wérdd nich sery wedzone tradycyjnie. Wysoka jakos¢ produktow
regionalnych to réwniez stosowanie tradycyjnych metod produkgji i konserwacji
[Migdatl i in., 2015].

6. Rasy rodzime i ich produkty w ocenie konsumentéw i hodowcow

6.1. Wyniki badan

W badaniach udziat wzieli konsumenci o sredniej wieku 40 lat, w wigkszosci
mieszkancy miast, o $rednim i wyzszym poziomie wyksztalcenia.

Dla ponad 70% respondentéw znane jest pojecie rasa rodzima i ponad 60%
jest w stanie wymieni¢ przynajmniej jedng z ras. Natomiast jedynie 41% zetkneto
sie z produktami uzyskiwanymi z surowcéw pochodzacych od ras rodzimych.

Nalezy tez zauwazy¢, ze az 85 % badanej grupy jest zainteresowanych zakupem
i degustacja nowych produktéw pochodzenia zwierzecego, identyfikowanych po-
przez sposob wytwarzania, surowiec i pochodzenie.

Najwigkszg rozpoznawalnoscia oznaczen produktow/certyfikatow jakosci
wséréd respondentéw ma rolnictwo ekologiczne (66%) i wérdd tej grupy 60%
badanych ma swiadomos¢, ze tylko produkty posiadajace ten certyfikat moga by¢



Certyfikacja i promocja produktéw szansa dla rozwoju gospodarstw ... 81

sprzedawane jako ekologiczne. Natomiast oznaczenia Chroniona Nazwa Pocho-
dzenia oraz Chronione Oznaczenie Geograficzne znane byly jedynie 20% ankie-
towanych.

Duzg popularnoscig (pomiedzy 40 a 50%) ciesza si¢ certyfikowane produk-
ty mleczne, migsne, jaja, warzywa i owoce oraz miody. Ich dostepnos¢ na rynku
okreslona jest jako $rednia (47%), a nawet niska (33%). Mozna to powiazac z do-
stepnoscig informacji o tego typu produktach, ktérg badani konsumenci okreslili
jako stabg — 76%, negatywnie réwniez oceniajac (70%) prowadzone dzialania pro-
mocyjne zwigzane z oznakowaniem i reklamg produktéw regionalnych/tradycyj-
nych/ekologicznych.

Zatem obecnie gléwnym kryterium jakim kieruja si¢ kupujacy produkty re-
gionalne/tradycyjne jest rekomendacja znajomych/rodziny (70%), w dalszej ko-
lejnosci posiadanie certyfikatu oraz mozliwo$¢ wezedniejszej degustacji (43)%.

W opinii badanych, cechy jakosciowe takich produktéw ponad 60% ocenia
jako zdrowe i smaczne, jak réwniez bez sztucznych dodatkéw (52%) oraz wyso-
kiej jakosci i wytwarzane tradycyjnymi metodami - 43%.

Wartym zauwazenia jest fakt akceptacji, dla az 71% badanych wyzszej ceny takich
produktéw w poréwnaniu do ceny produktéw analogicznych, pochodzacych z pro-
dukcji masowej, przy czym najbardziej akceptowalnym wzrostem ceny jest 10%.

Gléwnym miejscem zakupu produktéw regionalnych/tradycyjnych sa specja-
listyczne targi zywnosciowe (53%) oraz male targowiska lub gospodarstwo pro-
ducenta (44%). Najmniej popularnym miejscem nabywania w/w produktéw sa
super i hiper markety (7%) oraz sklepy internetowe (2%).

Jednakze czestotliwos¢ takich zakupdw jest dosy¢ niska, gdyz raz w miesigcu
przedmiotowe produkty kupuje 35% badanych, a rzadziej niz raz w miesiacu 23%.
Jedynie 9% kupuje je kilka razy w tygodniu.

6.2 Wyniki badan w$réd hodowcéw

Ponad 80% badanych, hodowle ras rodzimych rozpoczeto po 2004 roku, co
jest zwiazane z wejsciem Polski do Unii Europejskiej i uruchomieniem doptat do
hodowli tych ras z Programéw Rozwoju Obszaréw Wiejskich w ramach ptatnosci
rolnosrodowiskowych (obecnie rolno-srodowiskowo-klimatycznych). Korzysta
z nich ponad 97% badanych hodowcow.

W opinii badanych wybodr rasy spowodowany byl w wigkszosci wzgledami
ekonomicznymi (77%), na drugim miejscu wskazano male wymagania zywienio-
we i sSrodowiskowe (44%), a jedynie 12% wskazato mozliwos$¢ produkeji produk-
tow unikalnej/wysokiej jakosci.

Hodowcy s3 $wiadomi zalet i cech funkcjonalnych utrzymywanej rasy, gdyz
jako najczestsze cechy ja charakteryzujace podali: bardzo dobre przystosowanie
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do lokalnych warunkéw $rodowiskowych, male wymagania zywieniowe oraz od-
pornos¢ na choroby.

Jedynie 23% hodowcéw ocenia popyt na rasy rodzime jako duzy i bardzo duzy,
25% twierdzi, ze popyt na rasy rodzime w ogoéle nie wystepuje lub jest bardzo
maly. Przy czym wiekszo$¢ hodowcow, ktoérzy negatywnie oceniaja popyt na rasy
rodzime, jest powyzej 40 roku zycia.

Hodowcy s3 swiadomi jakosci produktow uzyskiwanych z ras rodzimych, gdyz
blisko 87% uwaza, ze rasy te moga dostarcza¢ wysokiej jakosci surowce, idealnie
nadajace si¢ do przetwarzania w certyfikowane produkty tradycyjne lub regionalne.

Ponad 73% hodowcéw nie korzysta z zadnej formy reklamy ani promocji swo-
jej dzialalnosci, ok. 17% uczestniczy w imprezach popularyzujacych rasy rodzime
(wystawy, konkursy, targi), jedynie 5% prowadzi strong internetows.

Dodatkowo 78% jest zdania, Ze promowanie wéréd konsumentéw produktow
uzyskanych od ras rodzimych, jako certyfikowane produkty tradycyjne lub regio-
nalne, pozwoliloby na uzyskanie za nie wyzszej ceny.

7. Certyfikat Rasy Rodzime

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom zaréwno hodowcow, jak i konsumentow
opracowano system certyfikacji ras rodzimych jak i produktéw uzyskiwanych
z surowcow od nich pochodzacych.

Obecnie w wielu krajach europejskich z uwagi na cenne wlasciwosci surow-
cow i produktow ras lokalnych czynione sg starania w kierunku promocji ras ro-
dzimych poprzez certyfikacje produktow tych ras specjalnymi znakami jakosci.
Jedna z najlepszych strategii, gwarantujacych trwalos¢ uzytkowania ras rodzi-
mych oraz zwigkszenie oplacalnosci ich hodowli i przetworstwa produkeji jest
wypromowanie marek produktéw pochodzacych od konkretnych ras, ktore byltby
rozpoznawane na rynku i uzyskiwaly wyzsza cene.

Ten proces w Polsce mozna rozpocza¢ najpierw od kreowania produktéw marek
regionalnych z poszczegolnych ras rodzimych. Z biegiem czasu przy ich odpowied-
niej ilosci, a gtéwnie przy osiagnieciu odpowiedniej znajomosci u konsumentow
marek regionalnych, tatwiej bedzie tworzy¢ marki ponadregionalne/ogdlnopolskie.

Podstawa promocji ras rodzimych zwierzat gospodarskich i pozyskiwa-
nych od nich surowcéw i produktéw stanowi¢ bedzie opracowana w Instytucie
Zootechniki PIB, w ramach realizacji projektu ,Kierunki wykorzystania oraz
ochrona zasoboéw genetycznych zwierzat w warunkach zréwnowazonego rozwo-
ju” marka RASA RODZIMA (jako logo zbiorcze) oraz mutacje tego znaku dla
kazdej rasy rodzime;j.
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Zré6dto: Materialy whasne Instytutu Zootechniki PIB

W zalozeniach opracowywany system wykorzystania logo nie jest systemem ja-
kosci w rozumieniu regulacji UE, ale spelnia podobne wymogi. Marka ta bedzie
promowac od 2019 roku na rynkach lokalnych produkty konkretnej polskiej rasy
rodzimej utrzymywanej w tradycyjnych (naturalnych) systemach utrzymania i zy-
wienia. Poprzez promocje produktu ras rodzimych podkreslamy znaczenie polskich
ras rodzimych, ich warto$¢ historyczna, spoteczno-kulturows, role jaka odgrywaja
w odnowie $rodowiska i krajobrazu oraz nieoceniony potencjat, jaki stanowi ich za-
sob genetyczny. Réwnoczesnie poprzez nowe logo wskazujemy produkty o wyzszej
warto$ci odzywczej i prozdrowotnej. Bedzie ono mogto by¢ stosowane dla wszyst-
kich rodzajow produktéw (tusze, mieso i jego przetwory, mleko i jego przetwory,
jaja, miod, welna, skory, itp.) od zwierzat objetych koordynowanymi przez Instytut
Programami Ochrony Zasobéw Genetycznych Zwierzat Gospodarskich. Instytut
Zootechniki moze przyzna¢ w wyjatkowych wypadkach logo dla ras nie objetych
programami ochrony (np. bydio rasy simentalskiej, ge$ kotudzka) w przypadku, gdy
badana jako$¢ produktéw potwierdzi ich unikalny charakter.

Marka Rasa Rodzima stanowi wlasnos¢ Instytutu Zootechniki PIB, ktdry usta-
la zasady i warunki przyznawania praw do jej stosowania. W umowie okreslone
beda prawa i obowiazki obu stron. Instytut prowadzi¢ bedzie ewidencje uczest-
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nikéw programu certyfikacji, strone internetowg jej poswiecona oraz opracuje
kampanie informacyjna.

8. Podsumowanie

Bioréznorodnos¢ zwierzat gospodarskich oraz wykorzystanie potencjatu polskich
ras rodzimych utrzymywanych gléwnie w malych rodzinnych gospodarstwach
rolnych ma na celu produkcje¢ wysokiej jakosci zywnosci. Z przeprowadzonych
badan wynika, iz zaréwno konsumenci jak i hodowcy uwazajg za konieczng pro-
mocje¢ i popularyzacje ras rodzimych jako zrédlo surowcéw do produkeji zyw-
nosci o wysokich walorach prozdrowotnych i smakowych. Wszystkie te srodo-
wiska dostrzegaja braki w obecnych dzialaniach promujacych produkty od ras
rodzimych wskazujac réwnoczesnie duze zainteresowanie tymi produktami na
rynku. Wystepuje spoleczna akceptacja i zrozumienie dla wyzszych cen tych pro-
duktoéw, a wskazujac jako gtéwne miejsce sprzedazy/zakupdéw lokalne targowiska
czy tez bezposrednio u producentéw, wszyscy dostrzegaja duzg szanse w skrdce-
niu fancuchéw dostaw. Potrzebne s3 nowe systemowe rozwigzania, gdyz rynek
produktéw z ras rodzimych jest obecnie bardzo malg i bardzo lokalng nisza, ale
przy wykorzystaniu dzialann promocyjnych, takich jak: kampania medialna (za-
réwno w mediach telewizyjnych, jak i spotecznosciowych) prezentujaca potencjat
ras rodzimych, odpowiednie oznakowanie punktow sprzedazy oraz gospodarstw
uczestniczacych w systemie certyfikacji, organizacja spotkan dla restauratoréw,
vlogeréw kulinarnych, hotelarzy, jest szansa na to, zeby jego zasieg i wielkos¢ sie
powigkszyty. Takim rozwigzaniem moze by¢ opracowany w Instytucie Zootechni-
ki PIB system certyfikacji marka Rasa Rodzima.

System ochrony i promocji wyrobdw z ras rodzimych to szansa dla czesci go-
spodarstw rolnych, gdyz zwigksza dochody, chroni dziedzictwo kulturowe, po-
maga w rozwoju turystyki wiejskiej oraz stwarza dodatkowe, pozarolnicze zrédia
dochodu dla rolnikéw chcacych zajmowac si¢ dodatkowo przetwdrstwem. Ozna-
kowanie i promocja znaku Polskich Ras Rodzimych wypelni nisze¢ na rynku pro-
duktéw z ras rodzimych i zacheci wielu hodowcoéw ras rodzimych do rozpoczecia
dziatan marketingowych. Wyzwaniem stojacym przed systemem certyfikacji Ras
Rodzimych jest z pewnoscia przekonanie z jednej strony konsumentéw o jakosci
produktéw oznaczonych certyfikatem oraz z drugiej- hodowcdw o mozliwosciach
jakie niesie system certyfikacji, a poprzez to tworzenie lokalnych rynkéw zbytu na
produkty ras rodzimych. Zdecydowana wiekszos¢ hodowcéw ras rodzimych do
tej pory nie korzystata z zadnych form promocji, co z pewnoscia bedzie stanowi-
to dla nich bariere. Konieczne jest stworzenie tanicucha, ktéry polaczy wszystkie
grupy odbiorcow, tj. hodowcdw oraz konsumentow, wirdd ktorych konieczne jest
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zwigkszenie swiadomosci spolecznej o roli i znaczeniu hodowli i chowu zwierzat
ras rodzimych.
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CERTYFIKACJA I PROMOCJA PRODUKTOW SZANSA DLA ROZWOJU GOSPODARSTW
UTRZYMUJACYCH RASY RODZIME ZWIERZAT GOSPODARSKICH

Stowa kluczowe: rasy rodzime, certyfikacja, produkty tradycyjne

STRESZCZENIE

Jedna z najlepszych strategii, gwarantujacych trwalo$¢ uzytkowania ras rodzimych
oraz rozw6j ekonomiczny hodowcéw, a takze przetwércow, jest wypromowanie marek
produktéw od nich pochodzacych, przypisanie produktéw i tych marek do danej rasy,
ktore bylby rozpoznawane na rynku i uzyskiwaly wyzsza cene od produktéw substytucyj-
nych. System ten daje tez pewnos$¢ konsumentom, ze kupuja Zywno$¢ wysokiej jakosci,
ktora charakteryzuje sie tradycyjng i unikalng metoda produkeji. Ochrona zasobow ge-
netycznych zwierzat hodowlanych i gospodarskich ras rodzimych ma na celu zachowanie
i zwiekszenie liczebnosci populacji oraz dazenie do utrzymania jak najwiekszej zmienno-
$ci genetycznej. Najlepsza metoda ochrony jest zachowanie ich w §rodowisku naturalnym,
czyli w rodzinnych gospodarstwach rolniczych, czesto ekologicznych, agroturystycznych,
lub potozonych na obszarach chronionych. Opracowany w wyniku prowadzonych ba-
dan w Instytucie Zootechniki PIB system certyfikacji marka ,,Rasa Rodzima” surowcéw
i przetworzonych produktéw od zwierzat objetych programami ochrony i utrzymywa-
nych w tradycyjnych systemach produkeji moze przyczyni¢ si¢ do rozwoju i umocnienia
rynkow lokalnych, wplywajac na poprawe efektywnosci ekonomicznej gospodarstw ro-
dzinnych utrzymujacych te rasy.

PAWEL RADOMSKI, JEDRZE]J KRUPINSKI, WOJCIECH KRAWCZYK, PIOTR MOSKALA

CERTIFICATION AND PROMOTION OF PRODUCTS AS A CHANCE FOR THE
DEVELOPMENT OF THE FARMS, WHICH KEEP FARM ANIMAL NATIVE BREEDS

Keywords: native breeds, certification, traditional products

SUMMARY

One of the best strategies, which guarantee the durability of using native breeds, the
economic development of the breeders and also processors is promoting the brands of the
products derived from them, attributing the products and brands to a given breed, which
would be recognized on the market and obtain a higher price than substitute products.
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The system also provides the consumers with assurance that they buy high quality food,
which is characterized by traditional and unique method of production. Genetic resour-
ces conservation of native farm and breeding animals aims at preserving, increasing the
population size and striving to maintain the greatest possible genetic variability. Prese-
rving them in the natural environment, i.e. on family farms, often organic, agritourist or
located in protected areas is the best method of conservation. Certification system of raw
materials and processed products from animals included in conservation programmes
and kept in traditional production systems with the brand “Native Breed”, worked out as
a result of the research conducted in the National Research Institute of Animal Produc-
tion, can contribute to the development and strengthening of local markets, influencing
the improvement of economic efficiency of farm animals keeping these breeds.
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