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Ksigzka Tomasza Gackowskiego Wtadza na dywaniku. Jak polskie media
rozliczajg politykow? zostata wydana przez Wydawnictwo Adam Marszatek
w Toruniu w 2013 roku. Motywacjg autora do napisania niniejszej publikacji
byto zatozenie, iz kazde demokratyczne spofeczeristwo poktada w mediach
bardzo konkretne nadzieje zwigzane z dobrym funkcjonowaniem instytucji poli-
tycznych, dziatajgcych na rzecz wspdlnego dobra wspdlnoty i catego parnstwa
(s.13).

W materiale omdwiono szereg interesujgcych problemdw dotyczgcych
zagadnien komunikowania politycznego. Poczgwszy od zagadnien teoretycz-
nych, dotyczacych wtadzy medidw nad spoteczerstwem i elita rzadzaca,
a skonczywszy na tych najwazniejszych, ktére sg wynikiem przeprowadzonej
przez Tomasza Gackowskiego analizy najbardziej opiniotwérczych dziennikow
— ,Gazety Wyborczej” oraz ,,Rzeczpospolitej” pod katem przesledzenia struktu-
ry i tresci formujgcej sie komunikacji politycznej zaraz po wyborach (s. 105).
Zaletami publikacji s3: dobrze opisana czes¢ teoretyczna, ktdra stanowi wstep
do dalszych rozwazan réwniez dla czytelnikdw niebedacych ekspertami w da-
nej tematyce; préba rozliczenia premiera Tuska i jego wspodtpracownikow

z przedwyborczych obietnic oraz analiza relacji miedzy sSwiatem polityki
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a Swiatem medidw, co pozwala na postawienie wielu pytan i zmusza do dal-
szej dyskusiji.

Praca sktada sie ze wstepu, dziesieciu logicznie uporzadkowanych roz-
dziatéw, ktore zostaty podzielone na trzy czesci (pierwszg — teoretyczng, druga
— dotyczacy badan oraz trzecig — stanowigcg podsumowanie), bibliografii,
aneksu zawierajgcego klucz kategoryzacyjny, spisu tabel, rysunkéw i zdje¢,
indeksu osdb, indeksu rzeczowego oraz anglojezycznego streszczenia, co
w catosci zajmuje 418 stron. Czesci s3 pod wzgledem ilosci stron proporcjo-
nalne, cho¢ niektdére rozdziaty w nich zawarte sg bardziej obszerne, jak na
przyktad rozdziaty 6. (,Zatozenia badania komunikacji politycznej”) i 7. (,Jak
przeprowadzono badanie?”), ktérym autor poswiecit wiecej miejsca.

Ksigzka Wtadza na dywaniku. Jak polskie media rozliczajq politykéw?
jest pozycja przedstawiajgcg w sposob zwiezty i skondensowany problematyke
wzajemnej kontroli pomiedzy wiadzg a mediami. Jest to jeden z elementdw,
ktorym zajmujg sie badacze zagadnienia komunikacji politycznej. Jednak meri-
tum publikacji stanowi cze$¢ dotyczgca badania, jakie przeprowadzit autor.

Technikg obrang przez autora jest analiza zawartosci mediéw na pod-
stawie autorskiego modelu transpozycyjnego komunikacji politycznej oraz
przyjetej przez niego definicji komunikacji politycznej. Skupiono sie zaréwno na
akcie powstawania samej komunikacji politycznej, jej podmiotach, jak i na
efektach procesu komunikowania oraz przemianach, jakim ten proces jest nie-
ustannie poddawany.

Czesc¢ pierwsza, teoretyczna, zawiera pieé rozdziatéw. Rozdziat pierwszy
jest prébg odpowiedzi na pytanie, czy istnieje ,czwarta witadza”. Obejmuje
zagadnienia dotyczace relacji medidw ze spoteczenstwem i elitg rzgdzaca, przy

czym w szczegolnosci podejmuje problem panowania elity nad wymienionymi
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podmiotami. Autor dochodzi tutaj do stusznej konkluzji, iz media stanowiq
kluczowy podmiot regulujgcy wymiane zasobow miedzy rzqdzqcymi a rzgdzo-
nymi (s. 25).

W kolejnym rozdziale zostata omodwiona typologia wtadzy medialnej wg
Denisa McQuail’a. Zagadnienie wtadzy zostato rozpatrzone w czterech kontek-
stach: wiadza jako mediatyzowanie, wtadza jako funkcjonowanie, wtadza jako
oddziatywanie oraz wtadza jako kontrolowanie. W odniesieniu do ostatniego
rozroznienia, ktére wydaje sie najbardziej charakterystyczne dla pojmowania
systemu medialnego, Gackowski stusznie zauwaza, iz termin >>czwarta wta-
dza<< intuicyjnie przywotuje na mysl wszelkie funkcje kontrolne, jakie media
powinny petnic¢ na linii wtadza — spoteczeristwo (s. 44-45).

Rozdziat trzeci Media i polityka, czyli komunikacja polityczna traktuje
o problemach definicyjnych samego zjawiska komunikacji politycznej oraz
omawia jego specyfike w procesie politycznym. W rozdziale czwartym autor
szczegdtowo opisuje modele komunikacji politycznej, m.in. tréjelementowy
model McNaira, systemowy model Blumlera i Gurevitcha, tréjkatny model Per-
loffa, medioznawczy model Negrine’a oraz dyskursywny model Tumana. Celem
kazdego modelu jest zarysowanie oraz scharakteryzowanie zaleznosci, jakie
zachodzg miedzy wszystkimi aktorami komunikowania politycznego w pan-
stwach demokratycznych. Te rozwazania teoretyczne sg bardzo istotne, szcze-
golnie z perspektywy odbiorcy, ktory nie posiada gtebokiej znajomosci oma-
wianego zakresu — prowadzg do usystematyzowania i pogtebienia posiadanej
wiedzy, a co za tym idzie do wiasciwych przemyslen na temat przeprowadzo-
nej przez autora analizy zawartosci mediow.

Ostatni rozdziat czesci teoretycznej jest najistotniejszy z perspektywy

odbiorcy, gdyz zostat w nim omoéwiony transpozycyjny model komunikacji poli-
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tycznej, ktéry postuzyt autorowi za ramy teoretyczne omawianej publikacji,
przez ktore mozemy weryfikowac rzeczywistos¢. Model ten stanowi prébe ho-
listycznego przedstawienia procesu komunikacji politycznej w systemach de-
mokratycznych z uwzglednieniem roznych wariantow i ich potencjalnych za-
grozen, jakie niosq ze sobqg media masowe oraz na jakie sq same narazone
(s. 84). Dobrym uzupetnieniem logicznego i spéjnego opisu modelu jest grafika,
ktéra w przejrzysty sposéb obrazuje istote modelu transpozycyjnego.

Druga czes$¢ ksigzki w catosci zostata poswiecona badaniu, ktére prze-
prowadzit autor. Jego celem byto zweryfikowanie, czy oraz w jaki sposdb pol-
skie media opiniotwdrcze korzystajq z wtadzy kontrolowania rzqdzqcych i rozli-
czania ich z wyborczych obietnic, jak przystato na >>czwartq wtadze<< (s. 105).
W tej czesci znalazly sie cztery rozdziaty, z ktérych najbardziej rozbudowany
dotyczy analizy zawartosci dziennikow ,Rzeczpospolita” i ,Gazeta Wyborcza”
i jest skoncentrowany na materiatach, ktére dotycza tematéw ,studnidwki”
oraz rocznicy gabinetu Donalda Tuska. Do intersujgcych, i jak sie wydaje, traf-
nych obserwacji autora, mozemy zaliczy¢ nastepujgce:

e Polacy, jesli wypowiadajg sie na famach prasy, gtdwnie positkujg sie
sondazami;

e Ksztaftowanie wizerunku jest procesem dynamicznym, ktérego skut-
kow nie mozna do konca przewidzieé¢. W kontekscie zawartosci mediow
wptyw na niego majg przede wszystkim dziennikarze i politycy. W przy-
padku tych drugich, gtéwnie ich doradcy wizerunkowi, ktérzy poprzez
ustalenie odpowiedniej postawy, sposobu zachowania, komunikacji, sg
w stanie skutecznie ksztattowac okreslony wizerunek.

e Na poziomie kierownictwa dziennika i linii programowej >>Gazeta Wy-

borcza<< przychylniej spoglgdata podczas studniowki oraz rocznicy na

191



rzqd Tuska niz >>Rzeczpospolita<<. Jednakze na poziomie konkretnego
dziennikarza, cieszgcego sie pewng autonomiq w redakcji, oraz kon-
kretnego ministra i jego konkretnych dziatari/ decyzji, ktére trzeba oce-
nic¢, kontekst nabiera rumiencow i nie zawsze byt tak bardzo oczywisty,

jak zaobserwowana linia polityczna danej redakcji (s. 264).

Zebrany przez autora materiat badawczy przedstawia w nowym swietle
wizerunek politykéw w mediach w kontekscie ich wczesniejszych obietnic wy-
borczych. Warto zwréci¢ uwage na fachowe wykorzystanie przez badacza me-
tod ilosciowych, ktére zostaty wykorzystane w badaniu.

W czesci trzeciej znajdziemy podsumowanie i wnioski wytaniajgce sie
z przeprowadzonej przez Gackowskiego analizy zawartosci medidw. Jest ona
probg odpowiedzi na pytanie, co rzqd Tuska zrealizowat ze swoich obietnic
wedtug dziennikow (s. 265). Jest to najbardziej interesujaca czes¢ publikacji,
gdyz autor przedstawia w niej w sposéb skondensowany efekty catosci swojej
pracy. Warte przywotania w mojej ocenie sg nastepujace konkluzje:

e Dzienniki zauwazyty niemal takq samgq liczbe obietnic, jednak byty to
obietnice rdzne, niewiele z nich znalazto sie zarazem na tamach
>>Rzeczpospolitej<< i >>Gazety Wyborczej<<. (...) To pokazuje, z jak
dwoistym obrazem medialnej rzeczywistosci obietnic miat do czynienia
czytelnik, ktory czytat rownolegle i >>GW<<, i >>Rz<< w lutym i w marcu
2008r. (...) (s. 269);

e Media w swojej rozliczajgcej rzqd refleksji korzystaty z okazji, aby wy-
artykutowac konkretne zgdania wzgledem wtadzy, a wiec postawic
przed rzgdem PO-PSL sprawy, ktore — zdaniem dziennikow — nie cier-

pig zwtoki, a sq lekcewazone przez rzqdzqcych (s. 279);
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Narracja prasy prestizowej jest znacznie bardziej skomplikowana, by
nie powiedzie¢ zagmatwana. Jest ona bowiem wypadkowq dziatan
pr-owskich i marketingowych politykow, sympatii i antypatii dzienni-
karzy, linii programowej danego medium i wreszcie, na samym koricu,
potencjalnych, antycypowanych przez redaktorow oczekiwan czytelni-
kow-obywateli (s. 323);

Media sq >>czwartq wtadzg<< dopoty, dopdki spetniajg swoje kontrol-
ne funkcje wzgledem wtadz, gdy rozliczajq i opiniujg w imieniu spofe-
czenstwa rzqgdzqgcych. Kiedy przestajqg to robic¢ i stajg po jednej lub
drugiej stronie politycznej barykady, albo oddajg swoje pidra jakims
ideologiom, a nawet interesom partyjnym, przestajq by¢ >>czwartq
wiadzqg<< i stajq sie — wedle propagandowego uktadu transpozycji —

>>emanacjq wtadzy politycznej<<, czyli jej przedtuzeniem (s. 342).

Ta cze$¢ jest nie tylko podsumowaniem pracy autora, ale stanowi row-

niez zakonczenie recenzowanej pozycji. W sposéb dosadny i niezwykle anali-

tyczny premier Donald Tusk wraz ze swoim gabinetem zostali rozliczeni ze

swoich obietnic przedwyborczych. Jezyk, jakim postuguje sie autor, jest sto-

sunkowo prosty i zrozumiaty dla przecietnego czytelnika. Nawet jesli pojawia

sie specjalistyczne stownictwo dotyczgce badanej tematyki, to zostato ono wy-

jasnione w czesci teoretycznej publikacji, wiec nie stanowi ono przeszkody

w rozumieniu tekstu. Pofgczenie prostego ujecia przekazu oraz fachowego

jezyka sprawia, iz ksigzka ta jest przeznaczona zaréwno dla medioznawcow,

politologdw, specjalistow od wizerunku, jak i dla samych politykdw oraz pasjo-

natéw omawiane] tematyki.
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Niedosyt moze pozostawiac¢ brak podsumowania, w ktérym autor po-
winien w sposob skondensowany i uporzgdkowany podjg¢ sie sformutowania
whnioskow. W czesci trzeciej omawianej publikacji zamieszczono podsumowa-
nia wynikdw badan i bardzo szeroko je opisano. Brak jest natomiast ich upo-
rzadkowania i ujecia w logiczng catos¢.

Reasumujac, ksigzka Wtadza na dywaniku. Jak polskie media rozliczajg
politkdw? jest bez watpienia publikacja, ktéra zmusza do dyskusji i dalszych
przemyslen. Z powodzeniem wypetnia luke na polskim rynku wydawniczym,
stajgc sie obowigzkowg pozycjg z katalogu prac poswieconych komunikacji
politycznej. Do kregdw jej odbiorcdw mozna zaliczyé politologéw, medioznaw-
cow, socjologow, specjalistow od wizerunku, ale rowniez samych politykdéw

oraz zwyktych czytelnikow, zainteresowanych polska sceng polityczna.
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