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GADZETOMANIA NOSNY WYMIAR KULTURY KONSUMPCYJNEJ

Wazne jest to, co ukazuje si¢ naszej duszy, a nie to co widzg nasze oczy i co mozemy nazwac..."

Zdzistaw Beksinski

Wprowadzenie

Inspiracjg do napisania tego artykulu stata si¢ obserwacja zachowan dzieci w szkole
podstawowej, gdzie coraz miodsze pociechy biegaja z roznego rodzaju elektronicznymi
urzadzeniami. TO zainteresowanie gadzetami najczeSciej bierze si¢ z obserwacji zachowan
dorostych. Dorosli ludzie rywalizujg migdzy soba kupujac coraz to nowsze i lepsze sprzety.
Dzieci t¢ rywalizacje obserwuja i wprowadzaja w swoje szkolne zycie. Na korytarzach czgsto
mozna ustysze¢ takie zwroty jak: ,,mam lepszy telefon”, ,,m6j xbox jest nowszy” itd. Takie
zachowania prowadza do niepokojacych zachowan wsrod uczniéw: dochodzi do kradziezy,
bojek, obnizenia si¢ samooceny mniej ,,wyposazonych”, tworza si¢ grupy lepszych i
gorszych, biednych i bogatych. Ale nie jest to jedyny przejaw tego zjawiska, oprocz
sztucznych podziatdéw uczymy sie od najmlodszych lat podstaw oceniania innych na
podstawie jego atrybutow: wygladu, stanu konta, umiej¢tnosci zaprezentowania siebie w
odpowiednim $wietle — czyli zbudowania dobrej fasady jak okreslat to zjawisko Goffman’.
Nie jest ona jednak wynikiem tylko naszych staran, bo wigkszo$¢ jej elementow
dziedziczymy po naszych przodkach, czy nabywamy w procesie socjalizacji, co stanowi

nastepnie baze¢ naszego habitusu (Bourdieu?), a jak sie okazuje w dzisiejszym S$wiecie

! Fasada — termin wprowadzony przez Ervinga Goffmana oznaczajacy sposob kreowania wiasnego wizerunku
przez jednostke w trakcie interakcji majacy na celu manipulacje wrazeniami jakie odnosi partner interakcji. Na
fasade sktadajg sie trzy elementy: dekoracja, powierzchowno$¢ jednostki i sposob bycia.

2 Habitus jest jednym z kluczowych pojeé teorii socjologicznej Pierre’a Bourdieu, choé to nie on wymyslit to
pojecie. O habitusie pisali m.in. Durkheim czy Weber. Jednak to wtasnie u Bourdieu habitus awansowat do rangi
centralnego pojecia teorii. Jerzy Szacki tak rekonstruuje znaczenie pojecia habitus: rezultat oddziatywan
socjalizacyjnych, jakim podlega w ciggu Zycia jednostka, rezultat interioryzowania przez nig spotecznych norm i
wartosci, tj. catoksztalt nabytych przez nig i utrwalonych dyspozycji do postrzegania, oceniania i reagowania na
Swiat zgodnie z ustalonymi w danym srodowisku schematami (...) jest zjawiskiem wielowymiarowym,
obejmujgcym to wszystko, co cokolwiek jednostka przyswoila sobie zZyjgc w okreslonym miejscu przestrzeni
spolecznej, majqc takq, a nie inng rodzing, chodzgc do takich, a nie innych szkol, obracajgc si¢ w takim, a nie
innym towarzystwie itd.



odgrywa on coraz wigksza role. Poza tym w ten sposéb ujawnia si¢ nasza tozsamos¢ typu
supermarket/posiadacza’, ktora jest charakterystyczna dla kultury konsumpcyjnej.

Czy zatem procesy globalizacyjne tak specyficzne dla dzisiejszych czasow niosg ze
sobg elementy unifikujace, czy wregez przeciwnie sktaniajg nas do wybicia sie ponad jednolite
masy. W celu nakreslenia tej tematyki najpierw krotko scharakteryzuje pojecie globalizacii,
spoteczenstwa konsumpcyjnego, uniformizacji kultury — gléwnie za posrednictwem mediow
masowych, aby wynikowo opisa¢ tozsamo$¢ wspolczesnego cztowieka, ze szczegdlnym
uwzglednieniem tozsamosci posiadacza, ktora przejawia sie kultem gromadzenia, czyli

gadzetomanigq.

1. Globalizacja

Procesy globalizacyjne mozna definiowa¢ pod katem wielu aspektow, zaréwno
ekonomicznych, politycznych, kulturowych, jak i spotecznych. Rézne ujecia, generuja
mnogos$¢ definicji, do czego przyczyniaja si¢ rowniez media masowe, nie ma bowiem dnia,
aby nie byto w nich mowy o tym zjawisku. Nie jest to jednak tylko kwestia pewnych trendow.
Globalizacja to fakt, bedacy nastepstwem rozwoju spoteczenstw zwigzany przede wszystkim
z postgpem technologicznym.

Jednym z pierwszych, ktorzy pisali o globalizacji byl amerykanski socjolog Roland
Robertson. Definiuje on globalizacj¢ nast¢pujaco: ,,zbidér proceséw, ktore czynig S$wiat
spoteczny jednym”, lub tez jako ,obiektywny proces kurczenia si¢ $wiata i jednoczesny
wzrost $wiadomosci, ze $wiat stanowi cato$¢.”* Ale w jakim sensie?

Wigkszos¢ autorow zajmujacych si¢ tym tematem wymienia cztery ptaszczyzny na
ktorych zachodza procesy globalizacyjne. Plaszczyzng polityczng (systemy ogodlnoswiatowe
np. ONZ, UNESCO, UE), militarng (np. NATO, czy réznego rodzaju dziatania wojenne,
wzglednie pokojowe), ekonomiczng i kulturows. Przy czym - wedlug mnie dwie ostatnie sg
tymi, ktére pociagaja za sobg zmiany w pozostatych.

Globalizacja w wymiarze ekonomicznym, od ktorej powszechnie uwaza si¢, ze proces
ten zostat zapoczatkowany, 0znacza wzrost swobody przeptywu kapitalu, towardow, wiedzy

i ludzi migdzy krajami. Czyli jest to proces stopniowego zanikania granic gospodarczych

® Tozsamo$é typu supermarket — bazuje na poczuciu mozliwosci wolego wyboru i dowolnego ksztaltowania sie
wlasnej tozsamosci przy uzyciu symbolicznych atrybutow pisze o tym m.in. E. Bielska, Konteksty spoleczenstwa
globalnego a perspektywy tozsamosci, [w:] T. Bajkowski, K. Sawicki, Tozsamos¢ osobowa a tozsamosci
spoteczne, Trans Humana,Biatystok 2001, s. 31.

* R. Robertson, Globality, Global Culture and Images of Word Order, [w:] H. H. Haferkamp, N. J. Smelser
(red.), Social Change and Modernity, California University Press, Berkley 1992, s. 395.



i jakosciowy skok w mobilno$¢ czynnikow produkcji. Do tego dochodzg inne zjawiska,
bedace konsekwencja poprzednich, jak zakonczenie zimnej wojny, problemy
wielokulturowo$ci 1 polietnicznos$ci, nacisk postmaterialistycznych warto$ci, 10zwoj
instytucji, ruchow, systeméw komunikacji wymuszajacych globalne formy Zzycia,
ktore przyczynity si¢ do rozprzestrzenienia si¢ poczucia niepewnosci, do ekspansji
ponowoczesnosci’. Jest to zwigzane rowniez z tym, ze wspolczesne spolecznosci stajg sie
coraz bardziej zalezne od siebie w wielu kontekstach zycia. Ostatnim tego przyktadem jest
»krzemowa rewolucja” w Egipcie, ktora juz spowodowala wiele zamg¢tu na
ogolnoswiatowych rynkach gospodarczych, stata si¢ tematem spotkan politykow, a takze

doprowadzita do zawirowan na rynku turystycznym.

Wymiar  kulturowy globalizacji przejawia si¢ natomiast w  postgpujacej
unifikacji/uniformizacji $wiata W obrgbie szeroko rozumianej kultury. Po pierwsze dotyczy to
jezyka, ktory w $lad za innymi procesami rowniez dostosowuje si¢ do ujednolicania.
Wspotczesnie takim ogdlno§wiatowym, uniwersalnym jezykiem stat si¢ jezyk angielski.
Upodabnia si¢ rowniez kultura materialna i niematerialna (zjawisko akulturacji), konsumpcja,
moda i style zycia. Ludzie na catym $wiecie czytaja te same ksigzki, ptacza lub $mieja si¢ na
tych samych filmach, jedza w McDonaldach, stluchaja utworéw tych samych artystow,
ktérych pozniej nasladujag w kwestii ubiordw, wystroju wnetrz, czy wreszcie form spedzania
wolnego czasu. Praktycznie w kazdym zakatku $wiata mozemy poczu¢ sig¢, jak u siebie w
domu. To zblizenie, skurczenie si¢ $wiata dobrze oddaje reklama lkei - szwedzkiego
producenta mebli, w ktorej dziecko spacerujace po brzegu Battyku w Polsce rzuca kamykiem

... I trafia jadacego rowerem po ,,swoim” brzegu Szweda®.

Jak widzimy procesy globalizacji dotykaja nas w kazdym momencie i w kazdym
miejscu na $wiecie. Mysle, ze definicja Piotra Sztompki uwzglednia wszystkie elementy
sktadowe tego zjawiska: ,,globalizacja to proces zaggszczania i intensyfikowania si¢ powigzan
i zaleznosci ekonomicznych, finansowych, politycznych, militarnych, kulturowych,
ideologicznych migdzy spotecznosciami ludzkimi, co prowadzi do uniformizacji §wiata w
tych wszystkich zakresach, 1 odzwierciedla si¢ w pojawieniu si¢ wiezi spotecznych,
solidarnosci i tozsamosci w skali ponadlokalnej i ponadnarodowe;j™”.

Jako podsumowanie zacytuje do$¢ ironiczne stowa, ktore padly po Smierci ksigznej

Diany, a ktore w sposob nienaukowy, ale jakze trafny opisujg, czy wrecz definiujg

® W. Szymanski, Globalizacja, wyzwania i zagrozenia, Difin, Warszawa 2001, s. 179.
® Reklama lkei emitowana w TVP 1 — styczen 2011.
"'p. Sztompka, Socjologia. Analiza spoleczerstwa, Znak, Warszawa 2003, s. 598.



globalizacje: ,,Angielska ksiezniczka ze swoim egipskim kochankiem, rozbija si¢ we
francuskim tunelu, jadac niemieckim samochodem z holenderskim silnikiem, prowadzonym
przez Belga, ktory wczesniej wypit troche szkockiej whisky, gonieni przez wiloskiego
paparazzi na japonskim motorze. Ratowatl ja amerykanski lekarz uzywajacy brazylijskich

lekéw. A tekst ten napisat Filipinczyk uzywajacy technologii Billa Gatesa™®.

2. Globalizacja kultury

Dos¢ szybko badacze globalizacji zauwazyli, ze jednym z najwazniejszych jej obszarow
jest wlasnie kultura. Juz wczesni antropolodzy (np.: B. Malinowski, A. R. Radcliffe-Brown)
pisali o zderzeniu kultur prymitywnych z kulturg zachodu, ktére czesto prowadzilo do
konfliktow. Wspotczesnie proces ten przebiega bardziej pokojowo, co nie oznacza, ze nie ma
punktéw spornych np. dominacja kultury amerykanskiej, zwana réwniez amerykanizacja, czy
macdonaldyzacja $wiata. I znowu pojawiaja si¢ rozne glosy - wychwalajace, ale i krytykujace
to zjawisko. Do pozytywoéw amalgamacji kulturowej zaliczamy m.in.: mobilng wymiang
pogladow, szybki przeptyw innowacji technologicznych, dostep do tzw. ,kultury wyzszej”,
czy wyrownywanie roznic mi¢dzy krajami najbardziej rozwinigtymi, a tymi z peryferiow.
Jednak pojawiaja si¢ 1 negatywy: umasowienie, komercjalizacja, unifikacja kultury
prowadzaca do obnizenia jej poziomu po to, aby schlebia¢ nawet najbardziej prymitywnym
gustom (tzw. nowe barbarzynstwo). Zygmunt Baumann nazywa wspodiczesng kulturg
,,SpoOldzielnig spoZywc()W”g, majac na uwadze jej ptynno$¢ i sprz¢zenie zwrotne W wymiarze
popyt-podaz (popyt niekoniecznie napedza podaz, wspotczesnie majac produkt, a wiec podaz
generujemy popyt na niego, wzbudzajac w jednostkach sztuczne potrzeby).

W obecnych czasach olbrzymig rolg w homogenizacji kultury odgrywaja s$rodki
masowego przekazu. Jak juz wczesniej wspominatam, przyczyniaja si¢ one do kompresji
czasoprzestrzeni. Wzrastajaca dostepnos¢ globalnej przestrzeni i wspoétistnienia w czasie
zjawisk, ktore sa coraz bardziej zjawiskami medialnymi sprawia, ze nasze idee dotyczace
zarowno Czasu, jak i przestrzeni ulegaja znieksztalceniu. Miejsca odlegle wydaja si¢ by¢
W mediach miejscami do ktérych niezwykle tatwo i1szybko mozna dotrze¢ - wystarczy
przetaczyé kanat. Swiat nawet z najdalszych zakatkow globu, jest rownie rzeczywisty i bliski,
jak ten, ktorego doswiadczamy bezposrednio na co dzien. Poza zniesieniem czasoprzestrzeni,

media powoduja dominacj¢ doswiadczenia zaposredniczonego nad tym bezposrednim,

& http://www.kaila.pl/humor/absurdy.htm (na dzien 01.07.2013r.).
® 7. Bauman, Ponowoczesnos¢ jako Zrodlo cierpien, Sicl, Warszawa 2000, s. 181-199.



kontakty interface to interface zastepuja kontakty face to face. Duzg role odegralo tutaj
pojawienie si¢ Internetu, okre§lanego jako efekt konwergencji nowoczesnych mediow, ktory
dzigki wtasciwej mu interaktywnosci tworzy juz nie tylko reprezentacj¢ Swiata, ale przede
wszystkim stwarza catkiem nowe $rodowisko aktywnosci cztowieka - aktywnoS$ci wirtualnej,
nierzeczywistej. Caty ten proces dystansuje nas wobec lokalnego $rodowiska, a cztowiek
wskutek telematyzacji swego indywidualnego doswiadczenia przekracza dotychczasowe ramy
kulturowe.

Ponadlokalno$¢ 1 synteza calego $wiata staje si¢ zatem elementem wspotczesnej
tozsamosci kazdego z nas. W koncepcjach ponowoczesnych tozsamo$¢ ujmowana jest jako
struktura dynamiczna, zlozona z przygodnych elementéw, czesto od siebie niezaleznych,
powielajaca si¢ w sposob, ktorego logike trudno uchwycié. Czesto okazuje si¢, iz osiggnigcie
nawet wzglednej stalo$ci nie oferuje bezpieczenstwa, przeciwnie, wrecz zagraza jednostce.
Projekcja siebie jako posiadacza okreslonej wiedzy lub osoby wykonujacej konkretny zawod,
czy zajmujacej stale miejsce w hierarchii spolecznej uniemozliwia normalne funkcjonowanie,
wymagajace umiejetnosci szybkiego przeobrazania si¢ i zmiany rol. Stato§¢ wyobrazen o
sobie moze dzi§ oznaczaé porazke, a nawet wykluczenie. Zrodtem sity staje si¢ zatem zmiana,
a Taki stan rzeczy sprawia, ze permanentnym stanem jednostki w ponowoczesnym $wiecie
jest uczucie niepewnos$ci 1 che¢ jej zredukowania, co mozna uzyska¢ przy pomocy

porzadkowania przestrzeni wokot siebie.

3. Gadzetomania

Od najdawniejszych czaséw czlowiek gromadzit wokot siebie wlasne wytwory.
Otaczanie si¢ przedmiotami zwigzane bylo z realizacja ludzkich potrzeb religijnych,
poznawczych, estetycznych. Przebywanie wsrdd rzeczy 0 okre§lonej wartosci pomagato w
uzyskaniu i podkresleniu wlasnego prestizu, bylo elementem manifestacji witadzy. ,,W
kulturze zachodu kolekcjonowanie réznych obiektow to jedna z praktyk, w ktorych ujawnia
si¢ rozw0]j tozsamos$ci posiadacza. W kolekcjach mozna dostrzec szersze reguty kultury,
szczegolnie preferowane przez nig s3 rozwigzania epistemologiczne oraz wyroby
aksjologiczne i estetyczne. (...) Gromadzenie roznych obiektow - zwlaszcza tych niezwyktych
i rzadkich - to szczegolny rodzaj zajmowania si¢ §wiatem, a doktadniej mowiac, tagodzenia
obcosci 1 niepewnos$ci, jaka odczuwamy w stosunku do tego, co rozni si¢ od naszego
macierzystego Srodowiska 1 zaspakajania naszych potrzeb poznawczych. Zbieractwo

potraktowa¢ mozna jako szczegoélny opis $wiata - inny niz dokonywany za pomocg jezyka,



ale istniejacy w zwiazku z nim.”*% Jednak oprocz zbierania przedmiotow niezwyktych 1
rzadkich, ktore prowadzi do ujarzmiania $§wiata (fagodzenia obcos$ci i niepewnosci w nim)
cztowiek gromadzi rowniez mnoéstwo rzeczy nie majacych konkretnego zastosowania, takich,
ktére wlasciwie nie spetniaja zadnej funkcjit’. Sa to popularne wspoltczesnie gadzety, a wiec
mate zazwyczaj nieuzyteczne przedmioty, ktére w Polsce przez dlugie lata byty traktowane
jako luksusowe. Obecnie znaczenie tego stowa uleglo modyfikacji z negatywnego na
neutralne, poniewaz ,staliSmy si¢ spoleczenstwem konsumpcyjnym, a $wiat dokonat
gwaltownego zwrotu od aprobowania postaw ascetyczno-wyrzeczeniowych w kierunku

modelu hedonistyczno-konsumpcyjnego.”*?

Tradycyjne spoleczenstwa zostaly zastapione przez enklawy stylu zycia wyznaczane
gldwnie przez konsumpcje dobr. Ma to wymiar indywidualny - jednostkowy, ale rdwniez i
spoteczny, czy wrecz globalny, gdyz za pomoca medidow s3 one rozpowszechniane nawet w
najodleglejszych zakatkach naszej ziemi. Efektem jest mozliwo$¢ poznania przez masy
wielosci stylow, mod, trendoéw, co w dawnych czasach byla domeng elit. Poprzez kontakt z
nimi moga dokonywa¢ wybordw sposréd wielu alternatyw, co na pewno jest pozytywna
strong wspotczesnosci. Na ile wybor ten jest $wiadomym podkre§laniem wlasnej
indywidualnosci, a na ile bezrefleksyjnym powielaniem pewnych wzoréw, pozostaje kwestig

do rozstrzygnigcia.

Kupowanie 1 otaczanie si¢ przedmiotami stato si¢ bardzo waznym elementem naszej
kultury, za$ gadzety oprocz funkcji uzytkowej zapewniaja nam prestiz, pozwalaja
kontrolowa¢ otaczajacy nas $wiat, porzadkowaé go, czy tez okresla¢ status spoteczny. Jak
podkreslaja badacze tego zjawiska (np. Podemski, Waszynska) spora czes¢ ludzi posiada
gadzety, takze z tego powodu, ze przynoszg im szczescie, chronig przed ztymi wydarzeniami -
jednym stowem zapewniaja bezpieczenstwo w stale zmieniajacym si¢ i komplikujacym
swiecie. Oprocz tego moga stanowié sposob ,.$wiadczenia si¢”, czyli zaprezentowania si¢
innym ludziom, przedstawienia siebie w okreslony sposob i wyrdznienia si¢ z thumu. Role
taka moze peni¢ np. luksusowy zegarek, torebka, czy nawet telefon komorkowy. Starannie

dobrane gadzety maja niejednokrotnie za zadanie umozliwienie uzyskania jak najwyzszej

N Wieczorkiewicz, O funkcji i retoryce wypowiedzi muzealnej, Pejzaz muzealny, PSL- Konteksty, nr 1-2,
1996.

11 Zjawisko to bylo juz zauwazalne w starozytnosci — gadzetami byly choéby wazy attyckie, teoretycznie
przedmioty uzytkowe, ale tak cenne, ze nikt nie wykorzystywat ich do tego, do czego zostaty wyprodukowane.
W $redniowieczu role¢ gadzetu odgrywaty, na przyktad, bogato ilustrowane modlitewniki, zbyt cenne, aby si¢ z
nich modli¢. W XV wieku byto szkto weneckie, w XVIII wyroby z porcelany, w XIX ogromna popularnoscia
wsroéd mezezyzn cieszyly si¢ papiero$nice wykonane na wzor ztotych samorodkow znalezionych w kopalni.

12 A Niezgoda, Chorzy na fiubzdziu, ,,Polityka” nr 49 (2481), s. 84-87.



oceny w grupie spotecznej, stanowig réwniez o przynaleznosci do niej. ,,Kazda subkultura ma
wlasne gadzety pehigce funkcje¢ identyfikatoréw. Maklerzy nosza czerwone szelki, kibice
narzucajg na ramiona szaliki w barwach klubowych ulubionych druzyn, skini maja ogolone

glowy, punki >grzebienie< na giowach”lg.

Konsumpcja ponowoczesna przenosi zatem punkt cigzkosci z zaspokajania naszych
potrzeb na symboliczny charakter konsumowanych dobr. Torebka nie stuzy juz tylko do
przechowywania w niej pewnych przedmiotow, ale do pokazania naszego statusu, samochod
nie jest jedynie srodkiem transportu, ale staje si¢ takze elementem naszego wizerunku
budowanego skrzgtnie nieraz przez wiele lat. Kultura konsumpcyjna stata si¢ niemal tworca
naszych tozsamosci. Styl 1 moda ksztaltuja nasz wizerunek i1 osobowos¢. Ludzie ulegaja
trendom upowszechnianym przez media, co powoduje ich homogenizacje. ,,Tozsamo$¢
jednostki jest modyfikowana przez bardziej zindywidualizowang i ptynna identyfikacje
zwigzang z okre§lonym stylem zycia, opartym na zestawie dobr konsumpcyjnych i zestawie
obrazéw pokazywanych przez $rodki masowego przekazu, stylem charakterystycznym dla
gwiazd filmowych, twarzy znanych z reklam, osobowosci telewizyjnych, czy fikcyjnych
postaci medialnych. Procesy samookre$lania zaczynaja zaleze¢ coraz bardziej od
przywlaszczenia sobie atrybutow dobr konsumpeyjnych.”** Globalizacje i kulture masowa
postrzega si¢ zatem czgsto jako zagrozenie dla odrgbnosci kultur, tradycji, a takze dla
tozsamosci jednostki. Obawy te wydaja si¢ by¢ nieco przesadzone. Zwraca na to uwage
Manuell Castells, gdy méwi o tozsamosci, jako swoistym procesie identyfikacji z elementami
rzeczywistosci. Okazuje si¢, ze w spoleczenstwach biorgcych czynny udziat w procesie
globalizacji pojawia si¢ bardzo silne poczucie odrgbnosci wobec innych grup i jednostek.
Wobec zagrozenia masowos$cia, bezosobowoscig czy uniformizacjg, kreuje sie wizerunek
nonkonformisty, czy kogo$ godnego zauwazenia. Jest to poparte prosta logika - bez
odrebnych grup 1 jednostek nie bytoby mozliwosci przeptywu informacji i mieszania si¢
kultur, a wigc zaniklby proces globalizacji. Tak wiec zamiast catkowitego scalenia, jednostki i
grupy przyblizaja si¢ do siebie, $cisle wspotpracujac, nadal jednak pozostajac odrgbne. Obie
przeciwstawne - zdawatoby si¢ — natury; tozsamos¢ i globalno$¢, Scierajac sig, potrafig i8¢ na
kompromis.

Coraz wigcej zwolennikow uzyskuje wspolczesnie poglad, ze nowe systemy komunikacji

niosg réwniez nadziej¢ na lepsze zycie ksztaltowane w oparciu o $wiadome wybory. Owszem

B3P Gajdzinski, Swiat gadzetéow. Kosztowne drobiazgi, ,,Rzeczpospolita” 1999, nr 26,
Y R. G. Dunn, Identity Crises, a Social Critique of Postmodernism, University of Minnesota Press, Minneapolis
1998, s. 67.



kultura konsumpcyjna pozwala jednostce elastycznie wybiera¢ grupe do ktorej chce
przynaleze¢, ale z drugiej strony niesie to ze sobg ryzyko, ze przynalezno$¢ ta bedzie zalezna
od stanu posiadania, a co si¢ za tym kryje od stopnia konsumpcji okreslonych dobr i zamiast
spoteczenstwa otwartego tworzy si¢ nowa hierarchia budowana konsumowaniem na pokaz —
hierarchia symboli. Jest to zwlaszcza widoczne obecnie, kiedy media masowe zadzg si¢
prawami rynku, a masowy odbiorca jest traktowany jak potencjalny konsument. Stad czgste
oskarzenia, ze wspolczesne media lansujg gtéwnie kultur¢ komercyjna, w ktorej konsumpcja
przestala by¢ prostym nabywaniem przedmiotow uzytecznych, przybierajac forme
symbolicznego rytuatu.

Praktyki kultury konsumpcyjnej sprawiaja, ze symbole tacza si¢ Scisle
z odpowiadajacym im stylem zycia. Grupy spoleczne odrozniaja si¢ od siebie dzigki
selektywnemu przyswajaniu aspektow innych kultur ale bez zwracania uwagi na ich kontekst
historyczny, ekonomiczny, czy polityczny. Oryginalni artysci, architekci 1 pisarze nie sg juz
potrzebni. Ludzie przywlaszczaja sobie zewngtrzne cechy charakterystyczne dla
intelektualistow po to, by konsumowac¢ status zwigzany z zyciem intelektualnym. Zachowuja
si¢ jak arty$ci, by konsumowaé mistyke zwigzang z ich kreatywnos$cig. Ponowocze$ni
,»aktorzy” sa pozerami, zaktadajac wyzszo$¢ nad tymi, na ktorych pozuja. Poniewaz takie
zachowania jednostek sg symulowane, w efekcie symulacje te z czasem stanowia cata

Ny . 1
rzeczywisto$¢ symboliczng” .

4. Przyklady

Miejscem, gdzie symulacja ta jest bardzo widoczna, jest wspotczesnie Internet. Jego
wirtualno$¢ sprawia, ze w jednym momencie mozemy stworzy¢ swoja upragniong tozsamosc¢,
nawet jesli ma ona niewiele wspolnego z tg rzeczywista (NK, Facebook itp.). Z drugiej zas
strony mozemy znalez¢ tam mnoéstwo rad jak wyrdzni¢ sie z ttumu. I tak np. na portalu

randkowym mirabella.pl dowiadujemy si¢ jakich kobiet pragng mezczyzni......

Zaprezentuj siebie

Cho¢ kazdy facet jest inny i kazdemu troche co innego si¢ podoba, sq pewne elementy
imagu, ktore jesli nie gwarantujq sukcesu, to przynajmniej w duzym stopniu go przyblizajq.

Nie wyroznisz si¢ z tlumu noszqc jeansy Lee, bo takie ma co pigta dziewczyna w

miescie.

5 A. E. Gare, Postmodernism and the Environmental Crisis, Routledge, London 1995, s. 32-33.



Masz zatem dwie mozliwosci: sprawié sobie te od Versace, albo znalezé cos innego, co cie
pozytywnie Wyrozni.

Wyrozinij sie

Pozbqgdz sie rzeczy, ktore nosi pol miasta. Jesli nie stac¢ cig¢ na wymiane ciuchow,
postaw na dodatki, ktore dodadzq ci stylu: kobieca czapka z daszkiem, charakterystyczne
oprawki okularow, nietypowy zegarek, oryginalne kolczyki.

Podstawowe gadzety

Faceci to gadzeciarze, ktorzy rowniez u kobiet zwracajg uwage na gadzety. Tylko od
ciebie zalezy wiec czy chcesz by¢ postrzegana jako fanka dobrego dzwieku z modnym iPodem,
czy jako intelektualistka z ambitng ksigzkq w reku.

Jak ognia unikaj natomiast dodatkow, ktore mogq cie osmieszy¢, takich jak wystajgca z
torebki plotkarska gazeta, czy — 0 zgrozo — maskotka.

Unikaj przesady

Na koniec kilka waznych zalecen, czego przy potrzebie wyroznienia sie robic¢ absolutnie
nie powinnas. Przede wszystkim wszelkie dzialania dostosuj do swojego wieku i pozycji
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spotecznej. Nie ma nic bardziej Zenujgcego, niz ,, czterdziecha’ robigca si¢ na punka™.

Ogromng warto$¢ przypisywang gadzetom potwierdzajg takze wypowiedzi zwyklych
forumowiczow, jak np. ten umieszczony pod zdjeciem aktorki Marty Zmudy-Trzebiatowskiej
na portalu Interia.pl: bez makijazu i drogich taszkow (2011-01-13 ~Zmudny temat), czy
piosenkarki Kayah (www.onet.pl): Super! i jak modnie! Fajna kreacja i buty na gole nogi,
czyli tak jak jest teraz najmodniej! (4,luty ~fika). Swiadcza o tym rowniez tytut stron
internetowych; www.szafiarki.pl, www.mojeciuchy.pl, www.zyciegwiazd.onet.pl i wiele
innych.

| jeszcze jeden wymiar gadzetomanii. Ponizej zdjecie z wyprzedazy w jednym ze
sklepow w Hiszpanii. Wlasciciele sklepu, poinformowali, ze kazdy kto odwiedzi ich siedzibg
pierwszego dnia wyprzedazy w samej bieliznie, otrzyma darmowe ubrania. Efekt przeszedt
naj$mielsze oczekiwania, thumy klientow (w tym me¢zczyzna) zdecydowato si¢ na taki krok,

aby zdoby¢ cos$ dla siebie.

1° http://www.mirabella.pl/ Jakich kobiet pragng mezczyzni



Zdjecie 1. Wyprzedaz w jednym ze sklepéw w Hiszpanii

Zrodlo: AFP PHOTO/RAFA RIV AS.

Robienie zakupdéw, odwiedzanie galerii i centrow handlowych dla niektorych ludzi stato
si¢ formg spedzania wolnego czasu, ale takze podkreslania statusu spotecznego: kupuje, wigc
jestem — mozna byltoby sparafrazowac stowa wielkiego filozofa. W Wielkiej Brytanii, USA i
kilku innych krajach §wiata 26 grudnia jest dniem, w ktorym odbywa si¢ Boxing Day, czyli
$wieto pochodzace ze Sredniowiecznego dworskiego zwyczaju dawania stuzbie drobnych
prezentow w matych pudetkach (boxes). Od kilkunastu lat dzien ten stat si¢ tez pierwszym
dniem poswigtecznych wyprzedazy, z ktorych nie moze zrezygnowa¢ zaden szanujacy sie
klient. Nowojorski Luxury Institute przygotowal nawet klasyfikacje wspodtczesnych
konsumentoéw luksusowych:

Aspirujqcy
Nie osiggneli jeszcze zatozonego przez siebie poziomu luksusu. Przywiqzujq oni ogromng
uwage do eksponowania marki, a takze wierzq, ze otaczanie sie przedmiotami luksusowymi
jest najlepszym sposobem na pokazanie wszem i wobec swojego stanu posiadania, jak

rowniez zajmowanej pozycji spolecznej.



Kokony
Skoncentrowani sq na mieszkaniu i zyciu prywatnym. Wydajg najwigcej na bardzo drogie,
luksusowe rzeczy zwigzane z domem.

Motyle
Najbardziej zaangazowana grupa, ktora przeszia ze stadium Kokonu i zaczyna konsumowac
bogactwo rowniez poza domem. Motyle poszukujq nowych doswiadczen i majg mniej
materialistyczny stosunek do zycia, mimo ze na luksus wydajg prawie tyle samo, ile
konsumenci z pierwszej grupy.

X-Fluents
Skrajnie zamozni, ktorzy na luksus, zwlaszcza przyjemnosci i utrzymanie bardzo wysokiego

poziomu zycia, wydajg najwigcejﬂ.

Podsumowanie

Na zmiane trendéw kultury konsumpcyjnej nie mial wigkszego wpltywu nawet
niedawny kryzys gospodarczy. Tomasz Zgliczynski-Cuber okresla to zjawisko jako ,.tajemny
uscisk dtoni”: kazdy, kto dziata w kregach biznesowych 1 chce prowadzi¢ interesy na
miedzynarodowg skale, musi si¢ pokazywa¢ w otoczeniu konkretnych przedmiotow. Jesli
tego nie robi — w tych kregach nie bedzie powaznie traktowany. Zaden kryzys od trzymania
pewnego poziomu nie zwalnia, przeciwnie, gdy recesja niszczy kolejne fortuny, winnismy
przekona¢ innych, ze kogo jak kogo, ale nas to nie dotyczy. Poza tym kryzys si¢ kiedy$
skonczy, a z subskrypcja w portalu aSmallWorld, telefonem Vertu 1 teczkg od Louisa
Vuittona lezaca na tylnej kanapie Bentleya zyje sie przyjemniej”'®. Takie zachowania
przekladaja si¢ rowniez na ,,zwyklych” klientow, ktorzy stale poluja na okazje, ktore
pozwolityby im wyr6zni¢ si¢ z thumu i1 nada¢ sobie ,,metke” kogo$ wyjatkowego. I to wtasnie
przyczyng popularnosci gadzetow, zwlaszcza tych najdrozszych: zegarka Patek Philippe za 50
tysiecy ztotych, kolii z osiemnastokaratowego ztota z naturalng czarng pertg za 32,5 tysigca
lub piéra Montblanc z platyny za ponad 28 tysigcy ztotych.

Podsumowaniem niech beda stowa Wiestawa Godzica: ,,przedmioty konsumpcyjne nie
sg obecnie prosta odpowiedzig na potrzeby, lecz tworzg sie¢ ptynnych elementéw znaczacych.
Towary sg wiec znakami w sensie desaussurowskim: znaczenie jest arbitralne i1 okreslone

przez ich pozycje w systemie elementéw znaczacych. Konsumpcja nie jest wigc konsumpcja

' http://www.bankier.pl/wiadomosc/Luksus-w-opalach-1895657.html (na dzien 01.07.2013r.).
'8 http://www.bankier.pl/wiadomosc/Luksus-w-opalach-1895657.html (na dzien 01.07.2013r.).
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uzy¢ - wartosci, lecz konsumpcja znakow™™ - a gadzety wspotczesnie stajg si¢ coraz czgsciej

tymi ,,znakami”, a zarazem elementem niewerbalnej komunikacji ze $wiatem — komunikacji

symbolicznej.
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Streszczenie

Globalizacja to termin stosowany do opisu wielu proceséw w réznych dziedzinach naszego
zycia. Glownym jej aspektem jest homogenizacja §wiata we wszystkich jego zakresach.
Jednak, czy w tej unifikacji nie ma jednoczesnie potrzeby podkreslania swej indywidualnosci,
odrebnosci? W niniejszym artykule zostanie pokazane zjawisko gadzetomanii polegajace na
przedstawianiu siebie innym - jako odrebnych aktorow w zglobalizowanym $wiecie, ale

jednoczes$nie jako przyklad dalszej ekspansji kultury konsumpcyjne;.

Y'W. Godzic, Oglgdanie i inne przyjemnosci kultury popularnej, Universitas, Krakow 1996.



