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Sposoby zaspokajania potrzeb kulturalnych w réznych typach
gospodarstw domowych w Polsce

Streszczenie

Cel artykulu: charakterystyka aktualnych sposobéw zaspokajania potrzeb kul-
turalnych w gospodarstwach domowych. W szczegdlnosci dokonano analizy wy-
datkéw na kulturg ponoszonych przez gospodarstwa domowe, wyposazenia gospo-
darstw domowych w wybrany sprz¢t audiowizualny oraz dzieta sztuki i antyki oraz
sposobow 1 mozliwoséci zaspokajania potrzeb kulturalnych w zaleznosci od cech
gospodarstwa domowego, takich jak region, klasa miejscowosci zamieszkania oraz
typ spoteczno-ekonomiczny.

Material i metody: do realizacji celu wykorzystano wyniki badania moduto-
wego przeprowadzonego w czwartym kwartale 2014 roku metoda reprezentacyjna
na probie z badania budzetéw gospodarstw domowych w Polsce. Skorzystano row-
niez z innych opracowan i materialow zrodlowych o charakterze wtdrnym. Podczas
analiz zastosowano metody statystyczne, opisowe i pordwnawcze, zaprezentowano
wskazniki struktury oraz miary potozenia.

Wyniki i wnioski: z przeprowadzonych analiz wynika, ze dla wigkszosci
mieszkancoéw Polski kultura jest waznym elementem zaspokajania potrzeb i ko-
jarzy si¢ przede wszystkim ze sztuka, stylem Zycia i obyczajami. W celu zaspoko-
jenia potrzeb kulturalnych gospodarstwa zaopatrujg si¢ w réznego rodzaju sprzgt
audiowizualny, wigkszos¢ z nich posiada ksigzki, kupuje czasopisma lub gazety
oraz $wigtuje uroczystosci. Poziom i sposoby zaspokajania potrzeb kulturalnych
sg zréznicowane w zalezno$ci od typu gospodarstwa domowego. Najwigcej gospo-
darstw domowych o wyzszej jakosci zagospodarowywania czasu wolnego znajdo-
walo si¢ w regionie centralnym, w najwickszych miastach oraz w gospodarstwach
domowych pracujacych na whasny rachunek, a najmniej w regionie wschodnim, na
wsiach oraz w gospodarstwach rencistow.

Implikacje praktyczne i spoleczne: widoczny istniejacy dystans migdzy Pol-
ska centralng i potudniowa a wschodnia, duzymi miastami a wsia, gospodarstwami
0s0b pracujacych i posiadajacych wlasna firme a rencistow i emerytéw, powinien
by¢ przestanka dla nich samych, gospodarstw domowych, a takze wiadz central-
nych i lokalnych, aby z wigksza skutecznoscig i odpowiednia jakoscia zaspoka-
ja¢ badz pobudza¢ i intensyfikowaé potrzeby kulturalne we wszystkich regionach
i miejscowosciach, a takze typach gospodarstw domowych.

Rodzaj artykulu: badawczy.

Stowa Kkluczowe: kultura, czas wolny, gospodarstwo domowe, konsumpcja, wy-
datki.

Kody JEL: D12, D14, 131, Z10
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Wstep

W ostatnich latach poziom i struktura konsumpcji nie tylko zostaty uznane za podsta-
wowy wyznacznik dobrobytu gospodarstw domowych, lecz takze staly si¢ celem funkcjo-
nowania gospodarki i podstawowg sita napedzajacg jej rozwdj. W nowej rzeczywistosci
konsumpcja stata si¢ istotnym czynnikiem transformujacym systemy spoteczne, a tworzenie
indywidualnych potrzeb i kreowanie nowych stylow zycia przez konsumpcje stato si¢ za-
sadnicza cechg i warunkiem ich trwania (Appadirai 2005, s. 125). Nieograniczony dostep
do réznorodnych dobr i ustug spowodowat przemiany w sposobach zaspokajania potrzeb
konsumpcyjnych. Zmiany w formach konsumpcji dotycza rowniez zagospodarowania czasu
wolnego, w szczeg6lnosci form aktywnosci kulturalnej, mozliwosci uczestnictwa w zyciu
kulturalnym oraz $rodkow stuzacych zaspokajaniu potrzeb z tym zwigzanych.

Wymiar czasu wolnego oraz sposob i miejsce jego spedzania sg swoistymi wskaznikami
zrownowazonego poziomu zycia oraz odpowiedniej jakos$ci zycia. Badania nad tym proble-
mem dostarczajg istotnych informacji migdzy innymi na temat aktualnych trendéw w zyciu
spolecznym oraz poziomu konsumpcji (Murawska 2013, s. 234). Rola czasu wolnego jako
elementu konsumpcji wzrasta wraz z rozszerzeniem mozliwosci konsumpcyjnych ludzi, tj.
wzrostem zamoznosci oraz rozwojem $rodkow zaspokajania potrzeb (Bywalec, Rudnicki
2002, s. 110). Jednak spoteczenstwo mogloby jeszcze wiecej nabywacé i konsumowac, gdy-
by posiadato wigkszy zasob czasu wolnego. Czas wolny oddzialuje na konsumpcje¢ jak do-
chod. Im wigcej ma go dana jednostka, tym wigksza moze by¢ konsumpcja, a tym samym
wyzsza jako$¢ zycia (Podoski, Turnowiecki 2001, s. 107; Gotowska 2013, s. 45-46).

Mowigc o czasie wolnym mamy najczesciej na mysli catoksztatt zaje¢, ktorym ludzie
oddaja si¢ catkowicie z wlasnej woli dla wypoczynku, rozrywki, rozwijania zainteresowan
1 pasji, badz wigkszego uczestnictwa spolecznego po wyzwoleniu si¢ z rozlicznych obo-
wigzkow zawodowych, szkolnych lub domowych (Boni 2011, s. 238). Czas wolny pelni
wiele funkcji, przede wszystkim wypoczynkows, kulturalng, integracyjna, wychowaw-
cza, osSwiatowg oraz kompensacyjna, przez mozliwo$¢ dowartosciowania lub sprawdzenia
si¢ w innej sferze niz praca zawodowa (Bombol 2011, s. 205; Makdéwka 2006, s. 41-52).
Funkcje te stanowig aktywnosci czasu wolnego (Gutkowska, Murawska 2011, s. 22). Tym
samym mozna uznaé, ze czas wolny jest czynnikiem determinujacym czynnosci zwigzane
z rekreacjg, turystyka lub uczestnictwem w kulturze.

Jedng z najwazniejszych dziedzin zaspokajajacych potrzeby jednostek i petnigcych kre-
atywng role w rozwoju nowych kierunkéw zagospodarowania czasu wolnego jest kultura
oraz cata baza dobr i ustug z nig zwigzanych (Murawska 2012, s. 282). Zagospodarowanie
czasu wolnego elementami zwigzanymi z kulturg odzwierciedla znaczenie kultury jako istot-
nej sfery zycia spotecznego, ksztattujacej postawy oraz dzialania jednostek, gospodarstw
domowych i spoteczenstw poprzez uczestnictwo w zyciu kulturalnym (Murawska 2009,
s. 110-118). Srodki umozliwiajace zaspokajanie potrzeb kulturalnych stanowig podstawowy
czynnik wyzwalajacy i zarazem wptywajacy na sposob spedzania czasu wolnego i zarazem
jakos¢ bytu w tym zakresie.
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To czy cztonkowie gospodarstw domowych beda zainteresowani zaspokajaniem potrzeb
kulturalnych w czasie wolnym od pracy, szkoty czy obowigzkéw domowych oraz w jaki
sposob beda te potrzeby zaspokajac zalezy od wielu czynnikoéw (Panek, Szulc 2004, s. 130)
o0 znaczeniu spotecznym lub ekonomicznym, takich jak wysokos¢ uzyskiwanych dochodow,
wyksztalcenie, wiek, przynalezno$¢ do grupy spoteczno—ekonomicznej czy lokalizacja go-
spodarstwa domowego (Murawska 2013, s. 234).

Cel, material i metody

Celem rozwazan jest charakterystyka sposobow zaspokajania potrzeb kulturalnych
w gospodarstwach domowych. W szczegdélnosci dokonano analizy wydatkow na kul-
ture ponoszonych przez gospodarstwa domowe, wyposazenia gospodarstw domowych
w wybrany sprzet audiowizualny oraz dzieta sztuki i antyki oraz sposobdéw i mozliwo-
$ci zaspokajania potrzeb kulturalnych w zaleznosci od cech gospodarstwa domowego,
takich jak region, klasa miejscowos$ci zamieszkania oraz typ spoleczno-ekonomiczny
gospodarstwa.

Do realizacji celu wykorzystano wyniki badania modutowego przeprowadzonego
w [V kwartale 2014 roku metodg reprezentacyjng na probie z badania budzetow gospodarstw
domowych w Polsce. W badaniu wziety udziat 4542 gospodarstwa domowe, z ktoérych
2628 byto zlokalizowanych w miastach, a 1914 na wsi (Uczestnictwo ludnosci w ... 2016,
s. 11). Dodatkowo skorzystano z innych opracowan i materiatdw zrédtowych o charakterze
wtornym. Podczas analiz zastosowano metody statystyczne, opisowe i porownawcze, za-
prezentowano wskazniki struktury oraz miary polozenia. Zaprezentowane wyniki dotycza
mozliwosci i sposobow zaspokajania potrzeb kulturalnych w polskich gospodarstwach do-
mowych w 2014 roku.

Znaczenie pojecia kultura

Bardzo trudno okresli¢ zakres pojecia ,kultura”, mimo ze w literaturze naukowe;j
istnieje okoto 200 definicji tego terminu. Juz w XVIII wieku niemiecki filozof Johann
Helder w Myslach o filozofii dziejow stwierdzil, Ze ,,nie ma nic bardziej nieokreslonego
niz stowo kultura”. Kultura jest $cisle powigzana z innymi dziedzinami zycia, a pojec
Lkultura”, | kulturalny” czy ,, kulturowy” uzywa si¢ we wszystkich aspektach rzeczywi-
stosci (Uczestnictwo ludnosci... 2016, s. 52). Najcze$ciej utozsamia sie kulturg z czasem
wolnym, wypoczynkiem i rekreacja. W 2014 roku 80,3% Polakow uwazato, ze kultura
jest wazna (bardzo wazna lub do$¢ wazna), a niewazna byta dla 16,5% respondentow
(niezbyt wazna lub zupelnie niewazna). Odsetek 0sob uznajgcych kulture za wazng lub
bardzo wazng jest wyzszy wérdd ludzi mtodych, z wyksztatlceniem wyzszym, cztonkow
gospodarstw domowych pracujgcych na wlasny rachunek, mieszkancoéw regionu potu-
dniowo-zachodniego (opolskie i dolnoslaskie). Z kolei kultura niezbyt wazna lub zupetnie
niewazna jest czesciej wskazywana przez osoby w grupie wiekowej 65 lat i wiecej, z wy-

handel_wew_1-2017.indd 242 @ 2017-03-23 14:39:42



ANNA MURAWSKA 243

ksztatceniem gimnazjalnym, podstawowym lub bez wyksztatcenia, przez rolnikow oraz
cztonkdéw gospodarstw domowych zlokalizowanych w regionie wschodnim (lubelskie,
podkarpackie, podlaskie i §wigtokrzyskie).

Polakom kultura najczgsciej kojarzy si¢ ze sztuka (muzyka, teatr, kino, balet, opera, ar-
chitektura, malarstwo itp.) oraz stylem zycia i obyczajami — tak uwaza odpowiednio 41,0%
140,8% respondentow w wieku 15 lub wigcej lat, a takze z edukacja 1 rodzing (wychowanie)
— 32,7% oraz tradycja, zwyczajami oraz wspolnotami spotecznymi i kulturowymi — 32,1%
0sob, a takze z wiedza i nauka (badania) — 26,7% o0sob ankietowanych (Uczestnictwo ludno-
sci... 2016, s. 53). Osoby ankietowane uwazaja rowniez, ze najwazniejszymi cechami czto-
wieka kulturalnego sg: umiejetnosci zachowania si¢ w kazdej sytuacji — tak uwaza 64,0%
0s0b oraz dbato$¢ o sposdéb wypowiedzi 1 nieuzywanie wulgaryzmow — 56,5%.

Wydatki przeznaczane przez gospodarstwa domowe na kulture¢

Wydatki ponoszone na kultur¢ z metodycznego punktu widzenia obejmuja wydatki na
aktywnos¢ typowo kulturalna, rekreacyjng oraz facznie na aktywno$¢ kulturalno-rekreacyj-
ng. Natomiast ujete w tabeli 1 wydatki na aktywnos$¢ uwazang za typowo kulturalng, okre-
slane jako wydatki na kultur¢ obejmuja migdzy innymi zakup gazet, czasopism, ksigzek,
optaty za wstep do kina, teatru, opery, muzeum, na koncert itp., wydatki na zakup sprzetu
do odbioru, nagrywania i odtwarzania dzwigku i obrazu, optaty radiowo-telewizyjne itp.
(Kultura w 2014 r. 2015, s. 19).

Poziom wydatkéw przeznaczanych na zagospodarowanie czasu wolnego, rowniez tych,
ktore sg przeznaczane na zaspokajanie potrzeb zwiazanych z kultura, w ostatnich kilkuna-
stu latach sukcesywnie wzrastal. Wzrastal rowniez udziat wydatkow na rekreacje i1 kulture
w wydatkach ogétem (Murawska 2013, s. 228). Jednak wyszczegolniajac tylko wydatki
na kultur¢ najnowsze wyniki pokazuja, ze w 2014 roku roczne wydatki gospodarstw do-
mowych na ten cel zmniejszyty si¢ o 13,2 zt (tj. 0 3,7%) w poroéwnaniu z rokiem poprzed-
nim (2013) i wyniosty 345,96 zI na 1 osobe w gospodarstwie domowym. Udziat wydatkow
na kulture w tacznych wydatkach gospodarstw domowych wyniost 2,7%, (w 2013 roku
—2,8%). Najwigcej na kulturg¢ w 2014 roku przeznaczaty gospodarstwa domowe pracowni-
kow na stanowiskach nierobotniczych (479,04 zt), a najmniej gospodarstwa domowe rolni-
kow (196,80 zt) (por. tabela 1).

Sposrod wyszezegdlnianych rodzajow wydatkéw gospodarstwa domowe najwiecej
w ciggu roku przeznaczajg na optaty za abonament radiowy i telewizyjny oraz telewizje ka-
blowa (120,00 z1/34,69%). Najwicksze roczne wydatki niemal na wszystkie wyszczegolnio-
ne $rodki zaspokajania potrzeb kulturalnych ponosza gospodarstwa domowe pracownikow
na stanowiskach nierobotniczych (wydatki na ksigzki — 41,88 zt, optaty za wstep do teatrow,
kin itp. — 50,76 zl, zakup sprzetu tacznie — 91,80 zt rocznie). Z kolei emeryci relatywnie
najwigcej przeznaczaja na gazety i czasopisma (66,24 z1) oraz optaty za abonament radiowy
i telewizyjny (178,08 zt). Najmniejsze wydatki na gazety, czasopisma i ksigzki ponosza
gospodarstwa domowe pracownikow na stanowiskach robotniczych (15,12 zt), na optaty
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za wstep do teatrow, instytucji muzycznych i kina — rencisci (7,08 z1), a na zakup nosnikow
dzwigku 1 obrazu oraz na optaty za abonament radiowy i telewizyjny — rolnicy (odpowiednio
1,56 zt1 77,28 zt) (por. tabela 1).

Tabela 1

Warto$¢ i udzial przecietnych wydatkow na kulture w na 1 osobe rocznie
w gospodarstwach domowych wedlug grup spoleczno-ekonomicznych w Polsce

w 2014 roku
W tym gospodarstwa domowe
1 > Ja) s
pracownikow g emerytow i rencistow
= . =
38 na stanowi- = Z
Alnieni S < [
Wyszczegolnienie Rok ) skach 2 S = = .
© £ E |SE| = g ]
2
o ' s > 8 g 2 a
g - g = F & = S o) g
= E | &9 = = £ 5]
s o 5} =1
Qo 2 = N QL
S % 2.2 g
= o = = =

2013 | 359,16 | 358,20 | 232,44 | 515,04 | 212,52 | 457,80 | 399,24 | 423,00 | 310,80
2014 | 345,96 | 341,64 | 230,76 | 479,04 | 196,80 | 448,44 | 382,08 | 404,76 | 289,20

Odsetek wydatkow nakul- 12013 | 282 2.84| 238 3,19 226| 296 291| 294| 274
ture w wydatkach ogotem
gospodarstw domowych 2014 2,67 2,68 233| 294 205 2,87 2,75| 280 249

Roczne wydatki na wybrane artykuty i ustugi kulturalne w PLN w 2014 roku
i ich udzial w wydatkach na kultur¢ ogotem

PLN | 31,68 | 23,04| 15,12 32,64 | 16,68 | 30,60| 60,60| 66,24| 37,20

Wydatki na kulturg (w PLN)

Gazety i czasopisma®

% 916| 6,74| 655| 681 848 6,82] 1586| 16,37| 12,86
o , PLN | 20,88| 22,68| 7,32| 41,88| 5.64| 3528| 16,68| 19,08 744
Ksigzki i inne wydawnictwa®

% 6,04 6,64 3,17 8,74| 287 7.87| 437 471 2,57
Oplaty za wstep do teatrow, |PLN | 24,60| 2832| 1020| 50,76| 7,56| 4032| 15,00| 17,04| 7,08
instytucji muzycznych i kina |9, 71| 829| 442| 10,60 3,84 899| 3,93 421| 245

Zakup sprztu do odbioru, | pLN | 33,72| 38,04| 28,32| 50,40| 27,12| 25,08| 31,80| 33,60| 24,00
rejestracji i odtwarzania

dawicku i obrazu % 975 11,13| 1227 10,52| 13,78| 559| 832| 830| 830
Zakup nosnikéw dzwicku  [PLN | 7,68| 9.24| 408| 1548| 156| 1476 324| 348| 240
i obrazu % 2220 270 1,77] 323 0,79| 3,29 085 086| 083
Zakup sprzetu i ustug foto-  |PLN | 12,60| 1644| 8,64| 2592| 408| 1392| 480| 528| 252
-filmowych % 3,64 481 3,74 541 207 3,00 126 1,30| 087

Optaty za abonament radio- | pLN | 120,00 | 105,60 | 104,64 | 106,80 | 77,28 | 120,48 | 173,64 | 178,08 | 155,52
wy 1 telewizyjny i telewizj¢
kablowa® % 34,69| 3091| 4535| 22,29 39,27| 26,87| 4545| 44,00 53,78

¢ Bez podre¢cznikow szkolnych oraz innych ksigzek i czasopism do nauki; ® Bez optat za ustugi w pakiecie tele-
komunikacyjnym.
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie: Kultura w 2014 r. (2015).
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Wyposazenie gospodarstw domowych w wybrany sprzet audiowizualny
oraz dziela sztuki i antyki

Podstawowym miejscem spedzania wolnego czasu jest gospodarstwo domowe. Dlatego
tez jednostka, ktora odgrywa zasadnicza role w zagospodarowaniu czasu wolnego jest wia-
$nie ta najmniejsza jednostka gospodarujgca. Obserwacje i analiza najnowszych trendow
w konsumpcji, jak np. prywatyzacja i domocentryzacja, mediatyzacja i wirtualizacja, pro-
sumpcja i konwestycja (Bywalec 2010, s. 194-238), prowadza do wniosku, Ze rola gospo-
darstwa domowego jako miejsca i $rodka zaspokajania potrzeb kulturalnych bedzie rosta.
W dobie skracania i modyfikacji czasu oraz sposobu wykonywania pracy zawodowej i tym
samym zwigkszania czasu wolnego, poziom i struktura wyposazenia w wybrane sprze-
ty stuzace zagospodarowaniu czasu wolnego bedzie istotnym wyznacznikiem sposobow
wypoczynku zardéwno biernego, jak i czynnego. Obecnie poziom i struktura konsumpcji
czasu wolnego pozostaje pod wptywem ogromnego rozwoju jakosci sprzgtu audiowizual-
nego, telewizji i Internetu. Zjawisko to nazywane wirtualizacja konsumpcji, oznaczajace
zaspokojenie potrzeb za posrednictwem elektronicznych §rodkow przekazu, bedzie miato
ogromny wpltyw na sposoby zaspokajania potrzeb wyzszego rzgdu, réwniez kulturalnych.
Wedlug Bywalca (2010, s. 223), bedzie si¢ to przejawiato w indywidualizacji i demokraty-
zacji odbioru tresci kulturowych, w zastgpowaniu ,.kultury znaku” przez ,.kultur¢ obrazu”
oraz ,kulture dzwiekow”, wreszcie w przenoszeniu si¢ zaspokajania potrzeb kulturalnych
do domu, do mieszkania czy nawet innych miejsc (parku, samochodu) oraz w zaspokajaniu
ich w czasie dowolnym, wygodnym dla konsumenta (Bywalec 2010, s. 223). Na rozwo¢j wir-
tualizacji zaspokojenia potrzeb kulturalnych wskazuje duzy stopien nasycenia gospodarstw
domowych w sprzet audiowizualny.

Gospodarstwa domowe w Polsce majg najwigcej nagromadzonych telewizorow — na
1000 gospodarstw przypadaja 1273 sztuki. Najwiecej telewizorow jest skomasowanych
w domach rolnikéw (1464), a najmniej rencistow (1165). Gospodarstwa domowe, sposrod
roznych sprzetow audiowizualnych mogacych z powodzeniem zaspokoic realizacje potrzeb
kulturalnych, posiadajg najwigcej: telewizorow (96,7%), komputeréw osobistych (73,1%
ogohu gospodarstw), w tym z dostgpem do Internetu (71,2%) oraz urzadzen do odbioru te-
lewizji cyfrowej (83,1%). Przeprowadzone badania pokazaly, ze istotnie wigcej sprzetu au-
diowizualnego znajduje si¢ w gospodarstwach domowych pracujacych na wtasny rachunek
(por. tabela 2).

Analiza zréznicowania wyposazenia gospodarstw domowych w wybrany sprzgt au-
diowizualny oraz dzieta sztuki pokazuje podobne wyniki. Otoz 62,75% gospodarstw do-
mowych wskazato, ze w ich gospodarstwie znajduje si¢ komputer — tablet, niemalze co
trzecie gospodarstwo posiada odtwarzacz plikow mp3/mp4, oraz nagrywarke DVD lub Blu-
Raya, 8,39% gospodarstw posiada konsole do gier stacjonarna, ponad 5% konsolg do gier
przenos$ng oraz czytnik e-bookow, a 0,78% gospodarstw posiada projektor multimedialny.
Najwiecej sprzetu audiowizualnego znajduje si¢ w gospodarstwach domowych w regionach
centralnym, potudniowym i potudniowo-zachodnim, w najwigkszych miastach (pow. 500
tys. mieszkancow) oraz w gospodarstwach pracujacych na wlasny rachunek. Z kolei naj-
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mniej sprzetu audiowizualnego znajduje si¢ w gospodarstwach w regionie wschodnim, na
wsiach oraz w gospodarstwach emerytéw i rencistow (por. tabela 3).

Tabela 2

Wyposazenie gospodarstw domowych w wybrany sprzet audiowizualny
wedlug grup spoleczno-ekonomicznych w Polsce w 2014 roku

W tym gospodarstwa domowe
= pracownikow 2 emerytow i rencistow
Z = g
Ss5| E na =
2 g = stanowiskach E g E’ = .
Wyszczeg6lnienie 5| © £ E i% £ 8 2
R Sleslts| 2 |2E| B T %
E L 5| E
© e |2z )
na 1000 gospodarstw w sztukach
Telewizor 96,7| 1273 | 1311| 1349| 1273 | 1464| 1369| 1222 1237|1165
Urzadzenie do odbioru telewizji
satelitarnej lub kablowej 659 701| 756| 743] 770| 601| 786| 646| 659| 597
Urzadzenie do odbioru telewizji
satelitarnej 33,6 355| 399| 458| 340| 575| 467| 263| 263| 261
Urzadzenie do odbioru telewizji
kablowej 33| 346| 357| 285| 430 26| 319| 383| 396| 336

Urzadzenie do odbioru TV cyfrowej | 83,1 927| 938 967 909| 983| 938 927| 933| 902
Urzadzenie do odbioru naziemnej
telewizji cyfrowej z MPEG-4 21,1 226| 182| 224| 140| 381 152 280| 274| 305
Odtwarzacz DVD 40,7| 413| 498| 489| 507| 458| 573| 279| 286| 251
Radio, radiomagnetofon, radio z od-
twarzaczem plyt kompaktowych lub
radio magnetofon z odtwarzaczem

plyt kompaktowych 63,5 681| 637 643 631| 815| 643 757| 768| 711
Zestaw do odbioru, rejestracji i od-
twarzania dzwigku (wieza) 31,9 329| 412 372 452 357| 462| 194 197| 182
Komputer osobisty 73,11 1005| 1295| 1142 1448| 1114| 1559 484| 492| 451
w tym z dostgpem do Internetu 71,2 965| 1245| 1088| 1403| 1046| 1516| 462| 470 429
w tym szerokopasmowym 589 805| 1042 898| 1186 864| 1290| 374 380| 351
w tym laptop 54,8 684 898| 731| 1066| 622| 1137| 297| 303| 275
Zestaw kina domowego 13,6 137 185 160 210 110 276 53 53 52
Kamera wideo 8,8 89| 113 73| 153 52| 230 38 41 26
Aparat fotograficzny 5551 613 778| 674 882| 640 948| 333| 350 266
cyfrowy 50,6| 543 711 607 815| 569| 884| 256 269| 201

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie: Uczestnictwo ludnosci w kulturze w 2014 r. (2016),
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Tabela 3

Wyposazenie gospodarstw domowych w wybrany sprzet audiowizualny
oraz dziela sztuki (gospodarstwa domowe ogolem=100%)

Gospodarstwa domowe, ktore posiadaja
2.l = E E > konsole do gier B
Azl 8 S Ex| == =
Wyszczegblnienie g ‘-‘g i 2 § § % 3 g = | B &
S@| 2| % |S2|2E| £| ¢ |5E
S £ 1 5|2 |l g | &
Ogotem 27,39 | 62,75 | 5,76 | 30,86 | 0,78 | 839 | 547 | 6,68
Wedlug regionéw
Centralny 28,33 | 59,65 | 8,17 | 3430 | 1,10 | 9,61 | 6,04 | 8,10
Potudniowy 28,04 | 65,41 | 586 | 31,16 | 1,12 | 838 | 6,04 | 555
Wschodni 23,87 | 62,58 | 434 [ 27,13 | 041 | 482 | 3775 | 6,02
Poétnocno-zachodni 2436 | 62,52 | 4,68 [29,06 | 0,75 | 853 | 448 | 520
Potudniowo-zachodni 29,10 | 62,24 | 5,75 | 31,18 | 0,66 | 11,49 | 5,41 6,70
Potnocny 31,01 | 64,53 | 4,69 | 31,09 | 038 | 826 | 6,80 | 839
Wedlug klasy wielko$ci miejscowosci
Miasta — razem 29,14 | 65,45 | 7,19 [ 33,55 | 095 | 9,02 | 595 | 781
o liczbie mieszkancow 500 tys. 1 wigcej 27,32 | 69,31 | 1431 | 40,24 | 227 | 1047 | 5,62 | 13,83
o liczbie mieszkancow 200-499 tys. 33,00 | 65,62 | 7,01 | 31,98 | 0,63 | 442 | 552 | 1041
o liczbie mieszkancow 100-199 tys. 28,17 | 65,92 | 5,56 | 36,96 | 0,92 | 12,63 | 496 | 3,36
o liczbie mieszkancow 20-99 tys. 27,55 | 63,92 | 4,57 [ 29,87 | 035 | 811 | 627 | 552
o liczbie mieszkancow ponizej 20 tys. 31,08 | 63,11 | 4,62 | 30,84 | 0,68 | 10,09 | 6,82 | 5,57
Wies 23,79 | 57,22 | 2,81 | 2534 | 046 | 7,10 | 447 | 438
Wedlug typu gospodarstwa domowego
gospodarstwa pracownikow 3521 | 79,37 | 8,02 | 4331 | 096 | 12,85 | 824 | 5,89
na stanowiskach robotniczych 29,70 | 7493 | 3,40 | 37,39 | 0,69 | 10,85 | 7,51 | 2,13
na stanowiskach nierobotniczych 41,35 | 84,32 | 13,17 | 4991 1,26 | 15,07 | 9,06 | 10,08
gospodarstwa rolnikow 30,79 | 66,72 | 1,92 | 32,15 — | 8,02 | 448 | 2,56
gospodarstwa pracujacych na wlasny rachunek | 41,89 | 86,88 | 10,05 | 50,57 | 2,52 | 16,80 | 9,73 | 13,21
gospodarstwa emerytow i rencistow 14,35 [ 33,06 | 1,84 | 890 | 0,18 1,53 1,10 | 7,42
gospodarstwa emerytow 14,90 | 34,01 1,93 8,52 | 022 1,30 | 0,95 8,11
gospodarstwa rencistow 12,16 | 29,28 1,48 | 10,40 — | 248 1,69 | 4,65

Zrédto: jak w tabeli 2.

Jednym z wyznacznikow jakosci zaspokajania potrzeb kulturalnych jest posiadanie dziet
sztuki 1 antykow. Na posiadanie tego typu dobr wskazato 6,68% gospodarstw, przy czym
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najwiecej pozytywnych deklaracji byto w regionie centralnym oraz pélnocnym, w najwiek-
szych miastach Polski oraz w gospodarstwach pracujacych na wiasny rachunek. Z kolei naj-
mniej w gospodarstwach domowych w regionie pétnocno-zachodnim, w miastach o liczbie
mieszkancow 100-200 tys. oraz w gospodarstwach pracownikéw na stanowiskach robotni-
czych i rolnikow (por. tabela 3)

Sposoby zaspokajania potrzeb kulturalnych w gospodarstwach
domowych

Przeprowadzone analizy pokazaly, ze 88,27% gospodarstw domowych w swoich zaso-
bach posiada ksiazki, a w 60,09% gospodarstwach w ostatnim czasie tych ksigzek przybyto.
Prawie 90% gospodarstw domowych zdeklarowato, ze w ostatnich trzech miesigcach cho-
ciaz raz kto$ z rodziny kupowat gazety lub czasopisma. Co drugie gospodarstwo w Polsce
gromadzi nagrania muzyczne i posiada nosniki z filmami. Z kolei zaledwie 6,35% badanych
gospodarstw domowych zadeklarowato, ze korzysta z ustug wypozyczalni filmow lub pro-
gramow (por. tabela 4)

Wyszczegolnione sposoby zaspokajania potrzeb kulturalnych byty najczesciej wymie-
niane przez gospodarstwa domowe zlokalizowane w regionie centralnym, w miastach o licz-
bie mieszkancéw 500 tys. i wigcej oraz w gospodarstwach domowych pracownikéw na
stanowiskach nierobotniczych, oraz pracujacych na wilasny rachunek. Z kolei najrzadziej
odpowiedzi w tym zakresie uzyskiwano od mieszkancow regionu potudniowo-zachodniego,
gospodarstw domowych zlokalizowanych na wsiach oraz rencistéw. Nieco odmienne wyni-
ki uzyskano odnosnie do kupowania gazet oraz czasopism — pozytywne odpowiedzi czgsciej
uzyskiwano w gospodarstwach rolnikow oraz na wsiach i w miastach o liczbie mieszkancow
ponizej 20 tys. mieszkancow (por. tabela 4).

Jak juz wezeéniej wspomniano pojecie kultury w Polsce najczgsciej kojarzy si¢ ze sztuka
oraz ze stylem zycia i obyczajami. Dlatego istotng kwestig bylo sprawdzenie czy polskie
gospodarstwa §wigtujg uroczystosci domownikow, §wigta oraz czy gromadzg zdjecia i do-
kumenty o charakterze archiwum domowego.

Okazuje sig, ze az 87,94% gospodarstw $wietuje uroczystosci domownikow, a 95,86%
uroczyscie $wigtuje Swieta. Rownie wiele gospodarstw (89,25%) zadeklarowalo, ze groma-
dzi zdjecia oraz dokumenty o charakterze archiwum domowego. Réznice w deklaracjach
dotyczacych pielegnowania zwyczajow w zaleznosci od cech gospodarstwa domowego
nie byty wysokie, nie mniej jednak wystgpowaty. I tak najczesciej deklaracje swietowania
w czasie wolnym od pracy i obowigzkow byly wskazywane w gospodarstwach zlokalizowa-
nych w regionie potudniowym, w miastach o sredniej wielko$ci oraz w gospodarstwach pra-
cujacych na wlasny rachunek. Natomiast najrzadziej Swictowanie uroczystosci byto wska-
zywane w gospodarstwach domowych w regionie centralnym, w najwigkszych miastach
oraz na wsiach, a takze w gospodarstwach emerytow (por. tabela 5).
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Sposoby zaspokajania potrzeb kulturalnych w gospodarstwach domowych w Polsce
w 2014 roku (gospodarstwa domowe ogolem=100%)

Gospodarstwa
w ktorych w cig-
L , gu ostatnich groma- oo | wypozy-
Wyszezegolnienie posiadajace er;t(i)ryf i miesigcy cho- dzace %Zsrlliiijii czajace
ksigzki PrZyOYly 1 ciaz raz kupowa- | nagrania .| filmy/pro-
ksigzki z filmami
ne byly gazety lub | muzyczne gramy
czasopisma
Ogotem 88,27 60,09 89,08 50,90 50,61 6,35
Wedlug regionéw
Centralny 90,45 64,27 88,70 55,49 56,85 7,91
Potudniowy 88,83 55,51 90,61 47,88 48,87 8,35
Wschodni 86,36 59,17 89,20 42,14 46,75 5,73
Pétnocno-zachodni 89,41 60,25 92,17 54,94 50,52 3,27
Potudniowo-zachodni 84,90 59,57 86,00 45,51 42,55 7,75
Potocny 87,43 61,29 86,29 57,33 53,48 4,26
Wedlug klasy wielko$ci miejscowosci
Miasta — razem 90,13 64,10 88,76 53,58 52,79 7,66
o liczbie mieszkancow
500 tys. i wiecej 92,95 75,99 89,06 65,30 62,59 11,25
o liczbie mieszkancow
200-499 tys. 91,92 70,54 89,11 56,88 55,45 8,04
o liczbie mieszkancow
100-199 tys. 84,98 54,23 87,70 43,67 46,86 4,17
o liczbie mieszkancow
20-99 tys. 89,87 58,93 87,46 4921 47,86 6,44
o liczbie mieszkancow
ponizej 20 tys. 89,41 60,30 90,82 4747 51,33 7,56
Wies 84,46 51,88 89,74 4541 46,15 3,69
Wedlug typu gospodarstwa domowego
gospodarstwa pracownikow 92,40 67,46 89,74 61,91 64,14 9,15
na stanowiskach
robotniczych 88,63 56,77 89,25 54,95 57,63 7,22
na stanowiskach
nierobotniczych 96,60 79,36 90,28 69,65 71,38 11,31
gospodarstwa rolnikow 90,98 62,35 92,91 56,51 50,49 2,9
gospodarstwa pracujacych
na wlasny rachunek 97,92 80,75 91,96 67,20 68,60 12,97
gospodarstwa emerytow
i rencistow 81,44 45,86 89,10 31,31 28,62 1,75
gospodarstwa
emerytow 82,05 47,53 90,02 31,92 29,07 1,92
gospodarstwa
rencistow 79,02 39,22 85,47 28,90 26,87 1,1

Zrodto: jak w tabeli 2.
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Tabela 5

Zwyczaje w gospodarstwach domowych w Polsce w 2014 roku
(gospodarstwa domowe ogolem = 100%)

Gospodarstwa
o gromadzace zdjecia
Wyszczegblnienie $wietujgce uroczystodci | uroczyscie §wietujace i dokumenty
domownikoéw Swieta o charakterze archiwum
domowego
Ogobtem 87,94 95,86 89,25
Wedlug regionow
Centralny 84,92 94,32 87,78
Potudniowy 89,91 96,71 88,03
Wschodni 85,77 96,58 89,93
Pénocno-zachodni 89,53 95,99 89,30
Potudniowo-zachodni 88,91 95,77 89,16
Ponocny 89,87 96,18 92,39
Wedlug klasy wielkosci miejscowosci
Miasta — razem 88,80 95,63 90,13
o liczbie mieszkancow
500 tys. i wigcej 87,68 94,20 88,82
o liczbie mieszkancow
200-499 tys. 88,44 95,14 93,18
o liczbie mieszkancow
100-199 tys. 91,34 94,77 87,52
o liczbie mieszkancow
20-99 tys. 89,04 96,17 91,10
o liczbie mieszkancow
ponizej 20 tys. 88,24 97,31 89,36
Wies 86,18 96,35 87,46
Wedlug typu gospodarstwa domowego
gospodarstwa
pracownikow 91,19 96,97 90,86
na stanowiskach
robotniczych 89,36 96,84 89,84
na stanowiskach
nierobotniczych 93,23 97,11 92,00
gospodarstwa rolnikow 86,58 97,31 87,79
gospodarstwa pracujacych
na wlasny rachunek 93,55 97,87 92,61
gospodarstwa emerytow
1 rencistow 82,91 94,70 87,74
gospodarstwa emerytow 83,96 95,27 88,64
gospodarstwa rencistow 78,76 92,45 84,16

Zréodto: jak w tabeli 2.
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Jednym ze sposobow oceny poziomu i jakosci zaspokojenia potrzeb kulturalnych jest
opinia cztonkow gospodarstw domowych w tym zakresie. Zaledwie 5% gospodarstw domo-
wych w 2014 roku zadeklarowato, ze mozliwosci finansowe zaspokojenia potrzeb zwigza-
nych z kulturg w poréwnaniu z sytuacja sprzed roku poprawity si¢. Poprawe mozliwosci ko-
rzystania z instytucji kultury i ich oferty w miejscu zamieszkania w poréwnaniu z sytuacja
sprzed roku wskazato 10%, a jakosci oferty kulturalnej (wielko$¢, réznorodnos¢, poziom)
w miejscu zamieszkania 11%. Jednak wickszo$¢ respondentow (okoto 70%) deklarowato,
ze nic si¢ w tym zakresie nie zmienito od ubieglego roku. Deklaracja poprawy mozliwosci
i jakosci zaspokajania potrzeb kulturalnych czesciej byta wskazywana przez gospodarstwa
domowe z regionu potudniowego, w najwigkszych miastach oraz przez gospodarstwa pra-
cownikow na stanowiskach nierobotniczych. Z kolei najrzadziej poprawe poziomu zaspo-
kajania potrzeb kulturalnych zauwazali mieszkancy regionu potudniowo-zachodniego, wsi
oraz gospodarstwa rolnikow.

Podsumowanie

W dobie poprawiajacych si¢ w Polsce warunkow mieszkaniowych i wzrostu wyposa-
zenia gospodarstw domowych w nowoczesne nosniki informacji i przekazu kulturowego,
postepu technologicznego, a zwlaszcza upowszechniania si¢ Internetu, postepujacej indywi-
dualizacji stylow zycia, zwigkszenia si¢ czasu wolnego oraz narastajacej ucigzliwosci poru-
szania si¢ 1 przebywania w duzych miastach, zmieniajg si¢ warunki i sposoby zaspokajania
potrzeb kulturalnych.

Mimo ze ponad 80% Polakow uwaza, iz kultura i wszystkie aspekty z nig zwigzane sg dla
nich wazne lub bardzo wazne, to w 2014 roku wydali na zaspokojenie potrzeb kulturalnych
mniej niz w roku poprzednim, a udziat wydatkéw na kulture w wydatkach na dobra i ustugi
konsumpcyjne spadt z 2,8% do 2,7%. Nalezy rowniez podkresli¢, ze ponad jedna trzecia wy-
datkow na kulture ogotem przeznaczana jest na optaty za abonament radiowy i telewizyjny
oraz telewizje kablowa.

W celu zaspokojenia potrzeb kulturalnych gospodarstwa zaopatruja si¢ w réznego rodza-
ju sprzet audiowizualny. Najczgséciej w zasobach gospodarstw domowych znajdujg si¢ tele-
wizory, komputery osobiste, laptopy, urzadzenia do odbioru telewizji cyfrowej oraz urza-
dzen radiowych. Najwiecej tego typu sprzetu znajduje si¢ w gospodarstwach domowych
w regionie centralnym i poludniowym, w najwigkszych miastach oraz w gospodarstwach
pracujacych na wiasny rachunek, najmniej w gospodarstwach rencistow i emerytow, w re-
gionie wschodnim oraz na wsiach.

Wiekszos$¢ gospodarstw posiada ksigzki, kupuje czasopisma lub gazety, gromadzi na-
grania muzyczne i posiada no$niki z filmami. Wskazywanie takich sposobow zaspokajania
potrzeb kulturalnych, jak posiadanie ksiazek czy gromadzenie nagran muzycznych lub po-
siadanie nosnikow z filmami bylo najczgsciej wskazywane w Centralnej Polsce, w duzych
miastach oraz w gospodarstwach domowych pracownikéw na stanowiskach nierobotni-
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czych lub pracujacych na wlasny rachunek, z kolei czasopisma i gazety czgsciej kupowane
sa na wsiach oraz przez gospodarstwa rolnikow.

Znaczna wiekszo$¢ gospodarstw $wietuje uroczystosci domownikow oraz uroczyscie
swietuje Swieta. Ta forma spedzania czasu wolnego jest najczesciej stosowana w regionie
potudniowym, w $rednich miastach oraz w gospodarstwach pracujacych na wlasny rachu-
nek, rzadziej w regionie centralnym, w najwiekszych miastach i w gospodarstwach domo-
wych rencistow.

Podsumowujac mozna stwierdzi¢, ze mozliwosci i sposoby zaspokajania potrzeb kul-
turalnych réznig si¢ w zaleznosci od cech gospodarstwa domowego. Widoczny istniejacy
dystans miedzy Polska centralng i potudniowa a wschodnig, duzymi miastami a wsia, go-
spodarstwami osob pracujacych i posiadajacych witasng firme a rencistow i emerytow, po-
winien by¢ przestanka dla nich samych, gospodarstw domowych, a takze wtadz centralnych
i lokalnych, aby z wigksza skuteczno$cia i odpowiednia jakos$cia zaspokaja¢ lub pobudzac
1 intensyfikowac potrzeby kulturalne we wszystkich regionach i miejscowosciach, a takze
typach gospodarstw domowych.
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Ways to Meet Cultural Needs in Different Types of Households
in Poland

Summary

Aim of the article: The aim of the article is to characterise the current ways of
meeting the cultural needs of households. In particular, an analysis of spending on
culture incurred by households, households equipped with the selected audio-visual
equipment and works of art and antiques as well as ways and means of satisfying
cultural needs, depending on the characteristics of the household, such as region,
class place of residence and socioeconomic type, was carried out.

Material and methods: The goal was based on the results of the module sur-
vey conducted in the fourth quarter of 2014 using a sample representative of the
household budget survey in Poland. They were also used in other studies and source
materials of the secondary nature. During the analysis, there were used statistical
methods, descriptive and comparative one, presented indicators of the structure,
and measures of the position.

Main research findings: The carried out analyses show that most residents of
Polish culture is an important part of meeting needs and is associated primarily with
art, lifestyle and customs. In order to meet the cultural needs households supply
themselves with all kinds of audio-visual equipment, most of them have a book,
buy magazines or newspapers, and celebrates ceremonies. The level and ways of
meeting the cultural needs are varied depending on the type of household. Most
households with a higher quality of managing free time were located in the central
region, in the largest cities and in the households of self-employed, while the least
in the eastern region, in villages and pensioners” households.

Practical and social implications: The visible existing distance between cen-
tral, southern and eastern parts of Poland, big towns and cities, and rural areas,
employees’ households and those having their own firm and pensioners should be
a prerequisite for themselves, households as well as the central and local authorities
to meet or stimulate and intensify the cultural needs with greater effectiveness and
proper quality in all regions and localities as well as types of households.
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Cnoco0bl y10BJIeTBOPEHHUS KYJIbTYPHBIX NOTPEOHOCTEN B Pa3HbIX
THIaxX noMoxo3saicTB B I[loabure

Pe3ome

Heas cTaTbu: XapakTepUCTHKA TEKYIIHX CIOCOO0B YIOBIETBOPEHUS KYABTYP-
HBIX TIOTPEOHOCTEH B TOMOXO035CTBAaX. B 0COOCHHOCTH MPOBENN aHATHM3 PACXOI0B
Ha KyJIbTYpy, KOTOpbIE HECYT JOMOXO3fiCTBa, HA OCHAICHHE TOMOXO3SHCTB U3-
OpaHHBIMH ayHOBU3YaTbHBIMU aIlllapaTaMy, a TAKKe Ha MPOU3BEACHNUS HCKYCCTBA
1 TIPEAMETHI CTApHHBI, PABHO KaK aHAJN3 CII0COOO0B M BO3MOKHOCTEH y/IOBIETBOpE-
HUSI KYJBTYPHBIX TIOTPEOHOCTEH B 3aBUCUMOCTH OT CBOWCTB JIOMOXO3SHCTBA, TAKUX
KaK PEruoH, KJIacC MECTOXUTENBCTBA M COIUATBHO-IKOHOMUYIECKHIH THII.

MatepuaJs ¥ MeTOABI: /I OCYLIECTBICHHUS IETH HUCTIONB30BAIHM PE3yIbTaThl
MOJIYJILHOTO MCCIIEIOBAHUS, IPOBEICHHOTO B ueTBepTOM KBapTaie 2014 r. o npea-
CTaBUTEIBLHOMY METOIY Ha BBIOOPKE M3 00CIEIOBaHHUs OIOKETOB JOMOXO3SHCTB
B [Tonbiie. Bocronb30Banuch ToXe APYrHMH pa3padOTKaAMH M MaTepHallaMH 13
MIEPBOMCTOYHMKOB BTOPUYHOTO XapakTepa. [1o xoay aHaIn30B MPUMEHUIN CTATH-
CTUYECKUE METOJIbI, OTIUCATENIbHbIE U CPABHUTENbHBIE, MPEICTABUIIN TTOKA3aTeln
CTPYKTYPBI U MEPHI TIOJIOKECHHUSL.

Pe3yabTaThl M BHIBOABI: U3 IIPOBEACHHBIX aHAJIN30B BBITEKAET, YTO IS O0JIb-
IUHCTBA JkuTesell [lonplm KyabTypa — BaXKHBIA 3JIEMEHT YJOBJICTBOPEHHS MO-
TpeOHOCTEH, ¥ OHA MPEXk/IE BCEro acCOMUPYETCS C HCKYCCTBOM, 00pa3oM KU3HH
n o0brvasiMu. J{yist ynoBIETBOPEHHUs KyJIBTYPHBIX MOTPEOHOCTEH IO0MOXO3SHCTBA
cHaOXKAIOTCS Pa3HOBHIHBIMY ay/IHOBH3yaIbHBIMH alnaparaMu, OONBIIMHCTBO M3
HHMX MMEIOT KHUIH, HOKYIAlOT JKypHAIIBl MIIK Ta3eThl, a TAKKe OTMEYAIoT I1pas/-
HHMKH. YPOBEHb M CIIOCOOBI YIOBIETBOPEHMS KYIBTYPHBIX MOTpeOHOCTEH udde-
PEHIMPYIOTCSL B 3aBHCHMOCTH OT THIa JOMOXo3siiicTBa. Camoe OoJblIoe 4uciIo
JIOMOXO3SIICTB € OoJiee BBICOKMM Kau€CTBOM IPOBEJCHMS J0CYyra HaXOAWIOCH B
LEHTPAJILHOM PETHOHE, B CAMBIX KPYHHBIX TOPOZIax M B IOMOXO3SHCTBaX paboTaro-
KX HE [0 HaliMy, caMoe e MEHBbIIIee — B BOCTOYHOM PETrHOHE, Ha CENe U B JIOMO-
X034CTBaX MEHCHOHEPOB M0 HHBATUAHOCTH.

IIpakTHyeckne W couMaIbHbIe MMILTHKALMH: 3aMETHBIA CYIIECTBYIOMINH
PaspbiB MEXIy LEHTPaIbHOM U 103kHOH [losbliel, ¢ 0HOM CTOPOHBI, U BOCTOY-
HOM, ¢ Ipyroi, KpyIHBIME TOPOJIaMH M CEJIOM, JJOMOXO03siCTBaMH pabOTHUKOB M
BJIaJIENBIIAMHI COOCTBEHHON (DMPMBI, C OJHON CTOPOHBI, M IEHCHOHEPAMH 110 CTa-
POCTH U MHBAIMJIHOCTH, C JIPYTOH, JIOJDKEH OBITh MPEIIIOCHUIKON /Ul HUX CaMUX,
I TOMOXO3SI{CTB, a TaKKe VIS HEHTPAIBHBIX ¥ MECTHBIX OPIaHOB BJIACTHU, YTOOBI
¢ OorbIIel pe3yabTaTHBHOCTBIO U COOTBETCTBYIOIIMM Kau€CTBOM Y/IOBIECTBOPATH
WM CTUMYJTPOBATh U HHTEHCH(HUIMPOBATH KYJIbTypHbIE HOTPEOHOCTH BO BCEX pe-
THOHAX U MECTHOCTSIX, @ TAK)KE THIAX JIOMOXO3SHCTB.

Buj craThu: nccie10BaTenbeKas CTaThs.
KiroueBble ciioBa: KylbTypa, JI0CYT, IOMOX03SIHCTBO, TOTPEOICHHE, PACXOBI.
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