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Zmediatyzowane doswiadczenie kulturalne

w Swiecie mediow interaktywnych
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M iguel Wattson jest elektrycznym wego-
rzem. Pochodzi z Amazonii, mieszka

w Tennesee Aquarium w Chattanooga. W kon-
cu 2014 roku Wattson uruchomit wtasne konto
na Twitterze'. Nowe posty pojawiaja si¢ w sieci,
gdy Miguel emituje seri¢ impulsow elektrycz-
nych? — gtéwnie w poniedziatki, $rody i pigtki,
bo wtedy rybi internauta jest karmiony. Licz-
ba osob $ledzacych jego konto w lipcu 2018
roku wynosita ponad 30 tysigcy. Co moze mie¢
$wiatu do powiedzenia strgtwa (potocznie zwa-
na elektrycznym wegorzem)? Nie wiadomo, na
razie tweety Wattsona piszg pracownicy Zoo®.
Sa to zarty, czasem informacje o biologii pod-
wodnego $wiata, najczesciej onomatopeje typu
zzzzing, zonk 1 ka-boom. Sam fakt, Ze jest na
tym $wiecie pewna liczba ludzi zainteresowa-
nych wiadomos$ciami od ryby emitujacej impul-
sy elektryczne méwi co$ jednak o naszej kultu-
rze. Ten esej to proba zwiezlej analizy tego typu
doswiadczen komunikacyjnych wspotczesnego
uzytkownika medidéw, ktére mozna przyrownaé
do spotkania ze stretwa: krétkich, intensyw-
nych, pobudzajacych zmysly, wywolujacych

emocje, pozbawionych natomiast istotnych tre-
sci intelektualnych. Probuje przemysle¢ teze,
ze dzisiejsza kultura zmediatyzowana to kul-
tura elektrycznych wegorzy (cho¢ nie twierdze
bynajmniej, ze to jedyny rodzaj kulturalnego
doswiadczenia, jaki jest nam dostgpny). Zasta-
nawia mnie, w jakiej mierze nasza nawigacja
w rojach elektrycznych wegorzy wynika ze spe-
cyfiki mobilnych technologii interaktywnych;
w jakiej — z hedonistycznych wartosci kultury
konsumpcyjnej; w jakiej za§ — z natury spotecz-
nosciowych proceséw komunikacyjnych.

Od metafory do modelu

Uzywajac metafory elektrycznych wegorzy
dla okreslenia pewnego rodzaju do$wiadcze-
nia kulturalnego/komunikacyjnego, zdaje¢ sobie
sprawe z ograniczen 1 niebezpieczenstw nad-
uzywania metafor w naukowym opisie zjawisk
spotecznych. Wybieram ujgcie metaforyczne,
pociggana potencjatem poznawczym przenosni
(specjalisci mowia tu o jej funkcji nominacyj-
nej, heurystycznej i kreacyjnej), jej uzyteczno-
$cig pragmatyczna, a takze — last but not least —
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wymiarem estetycznym?®. ,,Elektryczny wegorz”
to opisywana przez Maxa Blacka® metafora re-
zonansowa, ktorej dziatanie polega na projekcji
pewnego rodzaju ,,implikacji skojarzeniowych”
na opisywany przez nig przedmiot®, wywotywa-
niu u odbiorcow ,,wgladu, jak si¢ rzeczy majg””’
niemozliwego do uzyskania za pomoca prostego
opisu. To wazna wtasciwo$¢ interakcyjnie rozu-
mianej metafory®, zwlaszcza gdy stuzy ona do
przywotlania zjawisk w znacznej mierze o po-
zarozumowym, zmystowym charakterze. W do-
datku uzycie metafory pozwala mowi¢ zwigzle
1 unika¢ nadmiernej opisowosci, pozwalajac
jednoczes$nie na intelektualny i wyobrazeniowy
dostep do omawianego zjawiska.
Parafraza literalna zawsze mowi za duzo — 1 ze
zle roztozonymi akcentami (...). straty dotycza
w naszym przypadku zawarto$ci poznawczej;
zasadniczg staboscig parafrazy literalnej jest nie
to, ze moze by¢ meczaco rozwlekla albo nudnie
oczywista (posiada¢ braki stylistyczne); bedac
przekladem zawodzi, poniewaz nie moze da¢ ta-
kiego wgladu, jaki daje metafora’.

Uzycie metafory — tej i kilku innych — traktuje
jednak jako wstep do zbudowania modelu. Uda
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si¢ to tylko wtedy, gdy poczatkowa metafora
okaze si¢ wystarczajgco nosna i uzyteczna.

(...) naukowiec — zwtaszcza w stadium poczat-
kowym, kiedy ma do czynienia z nowg dziedzing
dociekan — bez wahania daje si¢ prowadzi¢ ana-
logiom. Analogie te odgrywaja przede wszystkim
role heurystyczng — wystepuja jako narzedzia
wynalazczo$ci dostarczajace badaczowi hipotez,
ktére ukierunkuja jego poszukiwania. Wazne jest
nade wszystko, zeby byly ptodne, zeby otwieraty
nowe perspektywy badan: ostatecznie powinno
si¢ je wyeliminowa¢, bowiem zebrane wyniki
muszg by¢ sformutowane w jezyku technicznym,
ktérego terminy zaczerpnigte s z teorii zwigza-
nych z badang dziedzing. (...) W nauce analogia
nie moze mie¢ ostatniego stowa'®.

Metaforyczne ujecie zagadnienia przynajmniej
na poczatku pozwala na wybdr formy eseju;
empiryczne potwierdzenie stawianych dalej
tez 1 interpretacji be¢dzie zapewne wymaga-
to systematycznej analizy danych zastanych
oraz dalszych badan empirycznych. Bedzie to
musiato za sobg pociggna¢ bardziej zdyscypli-
nowang forme artykutu czy raportu badawcze-
go, jak rowniez odmienny jezyk, pozbawiony
subiektywizmu 1 retoryki. Jednak zaletg eseju,
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gdy koncepcje poznawcze dopiero si¢ wylania-
Jja, jest mozliwo$¢ probowania rozmaitych ujeé
1 sposobow myslenia. Luksus eseisty to prawo
do — koniecznych na tym etapie — pomytek, $le-
pych uliczek i niekonsekwencji.

Punkt widzenia semiologa-
-medioznawcy

Prébuje przy tym przyja¢ dwie przenikajace
si¢ perspektywy teoretyczne: medioznawcza
i semiologiczng, nie odrzucajac jednocze-
$nie ustalen socjologdw czy kulturoznawcow.
Moja tozsamo$¢ metodologiczna medioznaw-
cy-semiologa nie jest przy tym pozbawiona
wewnetrznych napie¢ 1 niekonsekwencji. Gdy
probujemy opisywa¢ skomplikowany, nadmia-
rowy 1 wewnetrznie sprzeczny obszar kultury
zmediatyzowanej, pragnienie logicznej przej-
rzysto$ci 1 oparcia ustalen na twardych danych
empirycznych zderza si¢ z poczuciem frustracji.
Zarébwno medioznawcze, jak i semiologiczne
narzedzia i teorie, ktore mamy do dyspozycji,
generujg wiedze, ale pozostawiajg niedosyt. Za-
stosowane w zdyscyplinowanym paradygmacie
strukturalnym, opisujg najbardziej oczywiste
obszary 1 mechanizmy medialnej semiosfery,
lecz tracg z pola widzenia jej nieprzewidywal-
nos¢ 1 dynamizm, a zwlaszcza nie dajg dostgpu
do realnego doswiadczenia uczestnictwa w se-
miozie. Jesli ich uzy¢ w duchu poststruktural-
nym, do poszukiwania niecigglosci, peknigc,
marginaliow, obszarow wyjatkowych 1 specy-
ficznych, ustalenia badacza tatwo zamieniaja
si¢ w opis pojedynczych doznan lub w obrong
wlasnych interpretacji. Nadmiar materiatu spra-
wia w dodatku, ze niemal zawsze, zanim za-
czniemy analize, trzeba ustali¢, czy nasi czytel-
nicy znajg analizowany tekst albo czy maja za
soba doswiadczenie udziatu w tym samym pro-
cesie komunikacyjnym. W przeciwnym razie

konieczne okazuje si¢ kierowanie czytelnikow
do zrodet — wymog, by najpierw zapoznali si¢
z analizowanym materialem. Tymczasem 1los¢
materialu ros$nie nieustannie, teksty zmieniaja
miejsce lub znikajg, wigc juz po krotkim czasie
moze si¢ to okaza¢ niemozliwe.

Dlatego, przyjmujac w tym eseju badawcza
tozsamo$¢ semiologa-medioznawcy, staram si¢
nie traci¢ krytycyzmu. Jesli niekiedy retorycz-
nie dystansuje si¢ wobec narzedzi, ktorych jed-
noczesnie uzywam, czyni¢ to $wiadomie i celo-
wo. Nie po to pisze si¢ eseje, zeby dostarczy¢
czytelnikom twardej, empirycznej wiedzy, lecz
by zaproponowac sposdb myslenia, interpreta-
cji, nieoczywistego laczenia zjawisk. Rezulta-
tem powinna by¢ rozmowa. Dyskusj¢ nad do-
znaniowym, emocjonalnym sposobem odbioru
medidéw 1 nad jego realnymi, Zzyciowymi konse-
kwencjami uwazam za$ za bardzo potrzebna.

Trzy modele uczestnictwa w kulturze
Wybitny polski socjolog Andrzej Ziemilski
u progu ery interaktywnej klasyfikowat modele
udzialu w kulturze''. Pisat wiec, primo, o elitar-
nym doswiadczeniu nieustannego unaoczniania
kultury, ocenianej i interpretowanej w oparciu
o wysokie kryteria artystyczne. Taki sposob
uczestniczenia w kulturze wymaga przygoto-
wania. Hierarchizuje doswiadczenia kulturalne,
przyznajac wyzsza range tym elitarnym oraz
doceniajac odbidr kompetentny, oparty na wie-
dzy oraz intelektualnym przepracowaniu dzie-
ta. Uznaje literature za wzor legitymizowanego
tekstu kulturalnego, rodzaj wzorca dla innych
dziel, ktore jednak, im bardziej od literatury od-
dalone, tym mniejszy maja prestiz.

Model odbioru zdominowany przez praxis
opiera si¢ na nieregularnej, idiosynkretycznej
konsumpcji réznych tekstow kultury, dyktowa-
nej okoliczno$ciami, biezagcymi potrzebami lub

W A. Ziemilski, Trzy modele doswiadczenia kulturalnego (szkic problemowy), ,,Kultura i Spoleczenstwo”

1984, t. 28/3, 5. 103-112.



moda. Taki pragmatyczny model doswiadczenia
kulturalnego wiacza udziat w kulturze w sche-
mat codziennych doswiadczen, czynigc z niej
uzytkowa cze¢$¢ czasu wolnego. Nie angazuje
wigc silnych emocji i nie wymaga szczegdlnych
kompetencji. Nie moze tez zabiera¢ wiele cza-
su ani pieniedzy. O pragmatycznych doswiad-
czeniach kulturalnych szybko zapominamy, bo
nie oczekujemy od nich ani silnych doznan, ani
szczegollnej warto$ci poznawczej, ani wybitnej
jakosci artystycznej. Nie znaczy to, ze pigkno
czy emocje sg tu niewazne; sg jednak raczej bo-
nusem, przydarzaja si¢ w zwigzku z konsump-
cja wielu produktow kulturalnych, w trakcie
ktorej odbiorcy oczekuja przede wszystkim od-
poczynku i przyjemnosci.

Wreszcie — udzial zaposredniczony me-
diami. To model nie tyle zaangazowania, ile
,wiedzy 0” 1 krotkotrwalego doznania kontaktu
z tekstem kultury. Chodzi o tego typu czerpanie
z nadmiaru produkcji kulturalnej, ktory polega
na ,,orientowaniu” si¢, co w danym momencie
jest akurat modne, kontrowersyjne czy intere-
suje wiele osob. Ziemilski pisal swoj artykut
w latach 80. ub. wieku, w dodatku w Polsce,
W miejscu i1 czasie, w ktorym kultura miata fun-
damentalne znaczenie tozsamos$ciowe, a jego
diagnozy odnosily si¢ gtéwnie do czytelnictwa
ksigzek 1 prasy kulturalnej. Dzi$, gdy za sprawa
mediéw interaktywnych laczy si¢ pragmatycz-
ne 1 zaposredniczone uzytkowanie tekstow kul-
tury, sie¢ internetowa umozliwia ,,orientowanie
si¢” wielkim rzeszom ludzi na catym globie.
Dostarcza wiedzy o tym, co si¢ podoba innym
ludziom i co koniecznie ,,trzeba zobaczy¢” oraz
daje wglad w kulture przez wycinki, strzepki,
krotkie rozbtyski: posty w mediach spoteczno-
$ciowych, trailery i minirecenzje na YouTube-
ie, gify, fotosy, wywiady, newsy. Najwigkszej
uwagi odbiorcow moga oczekiwaé te teksty,
ktore szczegoblnie silnie angazuja uwage i emo-
cje oraz podobaja si¢ bardzo wielu innym od-
biorcom (czyli s3 modne). Tego typu korzysta-
nie z kultury zaspokaja zatem potrzebg emocji,
niezwyktosci, zachwytu, eskapizmu, immersji
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1 wspotodczuwania z innymi poszukiwaczami
wrazen, pozwalajac jednoczes$nie na orien-
towanie si¢ w nowosciach 1 czerpanie z nich
przyjemnosci w warunkach olbrzymiego nad-
miaru tekstow 1 ograniczonego czasu na ich
konsumpcje. Taki sposob udziatu w kulturze
socjolog w latach 80. w naszym kraju zaled-
wie zauwazal, ale juz wtedy byt on szeroko
rozpowszechniony w krajach o rozwinigtych
przemystach kulturowych i wysokim pozio-
mie mediatyzacji rozmaitych obszaréw zycia
indywidualnego i zbiorowego.

Zmediatyzowane doswiadczenie
odbiorcze

Mediatyzacja kultury oznacza tu sytuacje,
w ktorej przewazajaca wickszos¢ doswiadczen
kulturalnych ludzi odbywa si¢ przy udziale lub
za pomocg narze¢dzi technologicznych, a glow-
nym zrddtem tych doswiadczen sg $rodki ma-
sowego komunikowania. Teksty kultury sa
projektowane do odbioru zaposredniczonego
mediami, albo przynajmniej z mysla o mozli-
wosci medialnej dystrybucji zarejestrowanego
materialu (tak dzieje si¢ na przyktad z koncer-
tami, igrzyskami sportowymi, wydarzeniami
politycznymi). Przyjmuj¢ przy tym szerokie,
komunikacyjne rozumienie kultury, ktora jest
wszedzie tam, gdzie ludzie w komunikacji
z innymi ludzmi 1 w autokomunikacji uzywaja
$wiata materialnego 1 rzeczywistosci wirtualnej
do dziatan nietrywialnych: do wytwarzania zna-
czen 1 wypowiedzi na temat swoj, innych ludzi,
$wiata realnego i wyobrazonego. Definiujac kul-
ture w taki sposob, zakladamy jednoczesnie, ze
wszystkie formy uzytkowania mediéw o charak-
terze nietrywialnym sg do$wiadczeniami kultu-
ralnymi.

Nieprzypadkowo mowi¢ tu o doswiad-
czeniu komunikacyjnym 1 kulturalnym. Na
co dzien do opisu zetknigcia si¢ z produktem
kulturalnym uzywamy rozmaitych okreslen.
W zaleznosci od potrzeb praktycznych i zato-
zen ideologicznych mowimy o lekturze, odbio-
rze lub uzytkowaniu. Zwykle ujmujemy w ten
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sposob tylko jeden aspekt zjawiska. Kiedy
moéwie o doswiadczeniu odbiorczym, chodzi
mi o caly kompleks zjawisk — jednoczesnych
i odtozonych w czasie, wewnetrznych i w inte-
rakcji z innymi — ktére wigza si¢ z kontaktem
cztowieka z dzielem/produktem/tekstem me-
dialnym. Takie ujgcie, jak si¢ wydaje, pozwala
na opis kontaktu z tekstem w jego rozmaitych
wymiarach. Przyjmijmy na potrzeby tych roz-
wazan, ze na do§wiadczenie kulturalne sktadaja
si¢: (1) osobisty kontakt z tekstem — narracja,
obrazem, wydarzeniem, zjawiskiem, (2) $wia-
domy odbidr/lektura, (3) rozumienie i (4) inter-
pretacja, (5) autokomunikacja, (6) komunikacja
z innymi, dotyczaca oceny, emocji, pamigci
i skojarzen zwigzanych z tekstem, (7) pamigé
o do$wiadczeniu prowadzaca do dalszych moz-
liwych uzytkowan tekstu i dalszej jego intelek-
tualnej 1 emocjonalnej obrobki, w tym ewentu-
alnie takze do (8) wlasnej tworczo$ci. Na zme-
diatyzowane doswiadczenie kulturalne sktada
si¢ zatem to, co robimy z tekstem, jak i to, co
tekst robi z nami, do jakich odczué, postaw,
dziatan nas sktania. W réznych proporcjach,
zaleznie od sytuacji, to doswiadczenie bedzie
wymagato wigcej lub mniej rozumienia i popy-
chato nas ku bardziej lub mniej ztozonemu wy-
sitkowi interpretacyjnemu. Bedzie miato wigcej
udziatu autokomunikacji lub wywota przede
wszystkim intensywng komunikacj¢ z innymi.
Sktoni nas do wtasnej tworczosci, albo tez do
niej zniecheci. Bedzie szybko zapomniane badz
tez wywola dhugotrwate wspomnienia, a stajac
si¢ ramg odniesienia dla dalszych doswiadczen,
zostanie wlaczone w nasz staly zasob referen-
cjalny. Jednostkowe doswiadczenie kulturalne
moze si¢ sktada¢ z powyzszych komponen-
tow w roznych proporcjach i by¢ realizowane
przede wszystkim jako zadanie intelektualne,
jako kompleks doznan zmystowych lub jako

spelnienie potrzeb emocjonalnych. W istocie
zazwyczaj zawiera wszystkie trzy aspekty, lecz
to, ktory z nich okaze si¢ najwazniejszy 1 zdeter-
minuje caly charakter doswiadczenia zalezy od
charakteru samego tekstu, nastawien, z jakimi
przystapiliSmy do lektury i potrzeb, jakie przy
tej okazji realizujemy; a takze od naszego stanu
wiedzy, zdolnosci poznawczych, zasobow re-
ferencjalnych, habitusu i kapitatu kulturalnego
oraz poziomu kompetencji kulturalnych i me-
dialnych.

Doznaniowy odbior mediow

Na czym zatem polega — porownywane tu do
spotkania ze str¢twa — doznaniowe dos$wiad-
czenie kulturalne/medialne?

Powstaje ono zwykle w wyniku (1) kontak-
tu z tekstem (obrazem, narracja, wydarzeniem,
zjawiskiem) o nadmiarowym, hiperbolicznym
charakterze: widowiskowym, spektakularnym,
glosnym, intensywnym. Teksty tego typu sa
zwykle wysoce wielomodalne, angazujg zmy-
sty 1 wywolujg emocje przez uzycie silnych
srodkow zaczerpnigtych z réznych zasobow
semiotycznych — dzwigku, obrazu, §wiatla, pi-
sma, mowy, muzyki, doznan taktylnych. By-
wajg wrecz nastawione na wywotanie doznan
synestetycznych 1/lub fizycznego wstrzasu,
zwigzanego z samymi qualiami'> zastosowa-
nych znakow. W warstwie wizualnej tego typu
tekst jest najczesciej barwny, jaskrawy, wyra-
zisty, o latwo rozpoznawalnej, idiomatycznej
stylistyce. Gtownym trybem jest najczesciej
(cho¢ nie zawsze) szybko zmieniajacy si¢ ob-
raz ruchomy o duzej dynamice. Posluguje si¢
$wiatlem jako odrgbnym, swoistym modusem
— teksty tego typu l$nig, migocza, rozbtyskuja
eksplozjami, kusza $wiatlami na koncach tu-
neli oraz krwawymi zachodami stonc i calych
galaktyk. Operuja tatwo zapamigtywalng, emo-

12 L. Chumley, Qualia and ontology: language, semiotics, and materiality; an introduction, “Signs and Socie-
ty” 2017, 5/1/, s. 1-20, https://doi.org/10.1086/690190 [dostep: 1.07. 2018].



cjonalng muzyka, czgsto w stylistyce romantycz-
nej lub nawigzujacej do najbardziej hatasliwych
form wspolczesne] muzyki rockowej. Postuguja
si¢ dzwigkiem ,,zbyt gto$nym”, uzywanym kon-
trastowo, wypetionym nasladownictwem odgto-
s6w naturalnych i ludzkimi gtosami stosowanymi
jako audialny ornament. Pelno w nich zatem dra-
matycznych i czutych szeptéw, okrzykow, jekow,
wycia 1 szlochu; eksplozji, wystrzatow, odglosow
urzadzen przemystowych i pojazdéw, brzmie-
nia rozszalatych zywiotow badz tez dzwigkow
sielankowe;j, rajskiej przyrody. Postacie ludzkie
w tym otoczeniu zostaja poddane zabiegom este-
tycznym w kierunku maksymalnego upigkszenia
lub ekstremalnej brzydoty. Z estetyzacja wiaza si¢
zabiegi seksualizujace bohaterow; ich wyjatkowa
fizyczna doskonalo$¢ ma u widza prowadzi¢ do
zmystowe]j przyjemnosci bliskiej doznaniu ero-
tycznemu, 1 to nie tylko natury wojerystycznej,
lecz takze tej zwigzanej z (zaposredniczonym)
kontaktem z picknym, zywotnym, mtodzienczym,
idealnie sprawnym ciatem.

Odbidr (2) tego typu tekstoéw ma zatem osza-
famia¢, ol$niewaé, powodowaé zawroty glowy
1 gesig skorke, oghuszac 1 oslepia¢ oraz dawa¢ do-
znanie maksymalnego fizycznego pochtonigcia.
Teoretycy gier nazywaja to niekiedy immersja, za-
nurzeniem w tekst, niekiedy za$ jeszcze bardziej
adekwatnym terminem enthrallment, pochtonie-
cie®®. Nie mozna powiedzie¢, ze odbiorca takiego
tekstu nie musi go rozumie¢; jednak (3) zrozumie-
nie w sensie intelektualnym nie ma tu najwiek-
szego znaczenia. Uzytkownik ma by¢ skupiony
raczej na fizycznej przyjemnosci kontaktu z tek-
stem niz na jego wymiarze intelektualnym. Teksty
tego typu postuguja si¢ zatem znakami o silnej,
jednoznacznej semantyce, wzglednie uniwersal-
nie rozpoznawalnymi symbolami, powszechnie
znanymi postaciami, miejscami, krajobrazami,
reprezentowanymi za pomoca prostych i zrozu-
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miatych metonimii indeksujacych 1 skonwencjo-
nalizowanych kodéw reprezentacyjnych. Opo-
wiadaja historie o prostej strukturze narracyjnej,
jednoznacznej aksjologii, z bohaterami o jesli nie
uproszczonej, to w kazdym razie jednoznacznej
1 czytelnej charakterystyce psychologicznej oraz
relacjach do innych bohaterow. Tematy i watki
sa tutaj powtarzalne, rozwigzania i zakoncze-
nia przewidywalne, ich atrakcyjno$¢ wyraza si¢
w mozliwosci szybkiego 1 skutecznego doprowa-
dzenia odbiorcy do przyjemnego jednoznacznego
rozpoznania aksjologicznego oraz zadowolenia
z satysfakcjonujacych emocji, jakie wywotuje
historia. Nie musza to zreszta by¢ jedynie emo-
cje pozytywne, bo satysfakcja wynika raczej ze
stymulacji emocjonalnej w ogoéle. Filmy o su-
perbohaterach i telewizyjne konkursy §piewacze
sg wszak przyjemne nie tylko dlatego, ze bawia
1 dostarczaja podstawy pod relacje paraspoteczne
z bohaterami show, lecz takze dlatego, ze pozwa-
lajg na pozbawione dlugofalowych konsekwen-
cji, kontrolowane przezywanie strachu, irytacji
czy gniewu.

Syndrom nintendo

Nie da si¢ przez dlugi czas utrzymac jednako-
wego poziomu intensywnosci takiego doznania.
Spotkania z elektrycznymi wegorzami sg zatem
krotkie, ztozone z szybko nastgpujacych po so-
bie lub jednoczesnych impulsow. Jesli zostajg
wpisane — jak w filmach czy na koncertach —
w obreb tekstow o wiekszych rozmiarach, po-
jawiaja si¢ wielokrotnie, w ramach falowania
narracji ztozonej z ,,silniejszych” i ,,stabszych”
momentow. Intepretacja (4) takich tekstow po-
lega w pierwszym rzedzie na emocjach. Odbior-
ca nader czesto bywa nieuwazny albo leniwy,
przesycony lub znudzony, korzysta z mediow
w warunkach licznych zaklécen. Zaatakowa-
ny szybkimi, silnymi bodZcami nie ma zwykle

B P.G. Stromberg, The “I” of Enthrallment [w:] “Ethos. The Pragmatic Turn in Psychological Anthropology”

1999, 27/4, s. 490-504.



Kultura elektrycznych wegorzy...

czasu ani wolnych zasobow poznawczych,
zeby si¢ zastanawia¢ nad gtebsza interpretacja
tekstu. Mozna w tym kontekscie mowic o tak
zwanym syndromie nintendo: sytuacji, w kto-
rej reakcja fizyczna i emocjonalna na tekst wy-
przedza jego (3) zrozumienie, ktore silg rze-
czy polega przede wszystkim na wyréznieniu
1 nadaniu sensu elementom najbardziej wyra-
zistym, latwo rozpoznawalnym, zrozumiatym
1 jednoznacznym.

Technologiczny wymiar doswiadczenia
»Spotkanie ze strgtwa” jest organicznie polg-
czone z korzystaniem z technologii komuni-
kacyjnych. To dzigki ich rozwojowi mozliwe
jest wytwarzanie doswiadczen o intensywnosci
sensorycznej (barwniejszych, glosniejszych,
jaskrawszych) wigkszej niz w normalnym zy-
ciu, dostarczanie ich odbiorcy w wielkiej ilo$ci
1 otaczanie rozwigzaniami technologicznymi,
ktore wspomagajg wrazenie catosciowego za-
nurzenia w bardzo silnych bodzcach. By zilu-
strowa¢ znaczenie technologii dla jakosci do-
swiadczenia kulturalnego oraz wytlumaczyc,
w jakiej mierze ksztattuje ona nasze kontakty
z elektrycznymi wegorzami, przydatne bytoby
przywolanie r6znicy w ogladaniu tego samego
filmu w czarno-bialym telewizorze 1 w kolo-
rze na wielkim ekranie cieklokrystalicznym.
Film z MCU, odcinek X Factor czy spektaku-
larny spot reklamowy ogladany na starym od-
biorniku, z zamglonym obrazem 1 dzwigkiem
emitowanym przez jeden staby glosniczek, nie
bytyby w stanie wywota¢ szoku czy zachwytu,
bo ich tres¢ intelektualna, pozbawiona efektow
zaprojektowanych z mysla o wielkich ekranach
1dzwigkowej immersji widza, jest znikoma. Bez
spektakularnego obrazu, immersyjnego dzwig-
ku 1 nadrealistycznej szczegdtowosci okazuja
si¢ catkowicie nieatrakcyjne.

Rynek oferuje zreszta liczne technologiczne
usprawnienia zwigkszajace poczucie zachwytu
1 immersji — poczynajac od doskonatych, ol-
brzymich ekranow telewizyjnych o poteznej
rozdzielczos$ci oraz systemow kina domowe-
go, poprzez komputery o wielkiej mocy obli-
czeniowej, wyposazone z doskonate monitory
pozwalajace na satysfakcjonujace zanurzenie
si¢ w $wiecie gry interaktywnej, az po kino 3D
oraz technologi¢ 4D podnoszaca (podobno)
doznanie realizmu filmow tréjwymiarowych.
Technologia jest tu nie tylko koniecznym za-
bezpieczeniem logistycznym. To jednocze$nie
czynnik wywotujacy doznania, wzmacniajacy
je oraz umozliwiajacy ich utrwalanie i redystry-
bucje, jak i element doznania sam w sobie.

Ekran i doswiadczenie konwergentne
Za sprawa konwergencji doznaniowe do§wiad-
czenia kulturalne majg charakter transmedial-
ny: mozna w nich uczestniczy¢ za pomoca
rozmaitych s$rodkow komunikowania, poje-
dynczych lub dzialajacych w polaczeniu, co
jeszcze bardziej wzmaga zmystowe przyjem-
nosci 1 poczucie pochtonigcia. Najwazniejszym
1 wszechobecnym zrodlem doznan jest jednak
wielomodalne medium wyposazone w ekran,
wyswietlajace ruchome obrazy ulozone w se-
kwencje narracyjne. Mozemy to medium na-
zwac telewizja, ale juz tylko w bardzo szerokim
rozumieniu tego stowa. Wspodlczesne ruchome
ekrany wyszty bowiem z living roomu, ktory
jeszcze kilka lat temu uwazany byl za natu-
ralny kontekst telewizyjny, ksztattujacy nature
televisual apparatus'. Nie potrzebujg tez za-
ciemnionych sal, niezbednych do do$wiadcze-
nia kinowego. Ekrany z ruchomymi obrazami,
muzyka i dzwigkami naturalnymi wypelniaja
dzi$ przestrzen publiczng i prywatng ludzi — sa
w sklepach, w pojazdach komunikacji miej-

Y4 Por. E.A. Kaplan, Rocking around the clock. Music television, postmodernism, and consumer culture, New

York 1987.



skiej, w sali konferencyjnej 1 w damskiej to-
rebce. Pelnig rozmaite funkcje: informacyjna,
promocyjng, edukacyjng, rozrywkowa, este-
tyczng. Wystepuja w réznych rozmiarach 1 in-
terkonektywnie lacza telewizje z komputerem,
tabletem, telefonem. Wszystkie zachecaja do
spotkan z elektrycznymi wegorzami. Wzmac-
niaja doznania, ale tez sytuuja je w strumieniu
innych silnych do$wiadczen zmystowych cha-
rakterystycznych dla zycia w miejskiej kultu-
rze konsumpcyjnej, zwigzanych z zakupami,
ruchem ulicznym, rozrywkami, uczestnictwem
w wydarzeniach zbiorowych.

Rozne miejsca, sytuacje, konwencje

Opisany zestaw $rodkow i rozwigzan narracyj-
nych przypomina prawdopodobnie streszczenie
dowolnego filmu z uniwersum superbohater-
skiego Warner Bros., Marvela, Star Treka czy
Gwiezdnych wojen, z ich uproszczonymi nar-
racjami, zapierajaca dech w widowiskowoscia,
nadmiarem efektow wizualnych i dzwieckowych
oraz strategiami narracyjnymi maksymalne an-
gazujgcymi fandw bez nadmiernego obcigzania
ich intelektu. Trend do generowania takich do-
znan zaobserwujemy dzi§ jednak w najrozma-
itszych obszarach kultury zmediatyzowane;.
W filmie odnajdziemy go w olbrzymiej popu-
larnosci kina akcji, a takze w rozwoju wido-
wiskowych thrillerow, horroréw 1 filmow fan-
tasy obfitujacych w nadrealistycznie dokladne
1 wyrafinowanie estetyczne obrazy i dzwigki.
Potwierdza go popularno$¢ filmowych musicali
o niezbyt oryginalnej lecz efektownej i wpada-
jacej w ucho, bogato zinstrumentowanej muzy-
ce, 1 niezwykle dekoracyjnych uktadach tanecz-
nych, kostiumach, scenografiach. Opisywane
strategie konstruowania tekstu/do$wiadczenia
odbiorczego odnajdziemy tez w programach
telewizyjnych. Produkuje si¢ je dzisiaj z mysla
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o posiadaczach wielkich ekranow cieklokrysta-
licznych, co zbliza do$wiadczenie telewizyjne
do kinowego. Stad — na przyktad — niestychana
widowiskowo$¢ immersyjnych telewizyjnych
konkursow, turniejow i talent shows. Roznice
scenariuszowe pomiedzy nimi sg niewielkie,
natura telewizyjnej rozrywki nie zacheca tez do
rozwigzywania skomplikowanych probleméw
ludzkosci. Telewizje konkurujg natomiast mig-
dzy sobg bogactwem i widowiskowoscig studia,
oprawa $wietlna, dzwickowa, muzyczng oraz
przyciagaja widza efektownie oprawionymi,
prostymi, emocjonalnymi historiami bohate-
row. W efekcie widz przy niewielkiej kompli-
kacji intelektualnej tego typu show otrzymuje
silng stymulacj¢ wizualng i emocjonalng, nie
pozostawiajaca jednak trwatych wspomnien.
Rozmach tych programéw zbliza je do wielkich
gal konkursowych, festiwali i igrzysk, plano-
wanych dzi§ z my$la o podobnej relacji nadaw-
czo-odbiorczej. Paradoksem stato si¢ zatem, ze
podczas gdy w paleotelewizji'® wielka impreza
typu festiwal czy migedzynarodowe widowisko
sportowe byly wyczekiwang rzadkoscia, to dzi$
widowiska o podobnej skali sg statym elemen-
tem codziennej ramowki. Takie widowiskowe
programy przeplataja si¢ w niej z blokami re-
klamowymi, ktére od kilku juz dziesigcioleci
starajg si¢ stosowac podobng strategie krotko-
trwatego, za to maksymalnego zaangazowania
emocji widza. Programy telewizyjne 1 reklamy
konkuruja dzi§ o to zaangazowanie, uzywajac
podobnych $rodkow.

Doznaniowy model odbioru nie dotyczy je-
dynie rozrywki. Wspodtczesne media moga sku-
tecznie spetlnia¢ cele informacyjne czy eduka-
cyjne tylko wowczas, gdy odbiorca w ogole ze-
chce wytowi¢ powazniejsze tresci ze strumienia
materialow rozrywkowych. Jednym z najwyra-
zistszych przyktadow tekstu nastawionego na

15 Jak w: F. Casetti, R. Odin, Od paleo- do neotelewizji. W perspektywie semiopragmatyki [w:] Po kinie? Au-
diowizualnos¢ w epoce przekaznikow elektronicznych, red. A Gw6zdz, Krakow 2004, s. 117-136.
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odbidr doznaniowy jest wiec telewizyjny ser-
wis informacyjny. Skonstruowany jest zwykle
z krotkich, nasyconych emocjami segmentow
o silnie skoncentrowanej tresci, nastgpujacych
szybko po sobie, czgsto przeplatanych podob-
nie szybkimi i zmystowymi komunikatami re-
klamowymi. Prezentuje obrazy wywotujace
groze, $miech, oburzenie, zaskoczenie, kontro-
wersje. Emitowany jest z widowiskowego stu-
dia, pelnego prostych, ale silnie oddziatujacych
symboli i metonimii szybko$ci, nowoczesnosci,
wiedzy 1 wiladzy. Efekty graficzne i muzycz-
ne zwigkszaja u widza poczucie uczestnictwa
w czyms, co jest maksymalnie aktualne, niesty-
chanie wazne i przejmujace do szpiku kosci.
Wiele innych formatow i gatunkow telewi-
zyjnych postuguje si¢ dzisiaj podobng logika.
Czytelnik sam tatwo zlokalizuje tez tego typu
strategie wytwarzania do$wiadczen odbior-
czych w internecie, w $wiecie gier interaktyw-
nych (w wigkszo$ci wywotujacych u gracza
stan pochlonigcia potaczony z silng stymulacja
zmystowa) czy nawet w prasie ilustrowanej
(operujacej dynamicznymi uktadami typogra-
ficznymi, nasyconymi kolorami, spektakularng
fotografig 1 krétkimi, coraz bardziej fragmenta-
rycznymi tekstami pisanymi). Warto natomiast
zauwazyC, ze logika udzialu doznaniowego
jest takze obecna w mniej zmediatyzowanych
obszarach udzialu w kulturze. Wyraza si¢ ona
na przyktad w praktyce organizacji coraz wigk-
szych immersyjnych widowisk publicznych
— festynow, festiwali, a nawet wielkich spek-
takli teatralnych przyciagajacych widza skalg,
wielkoscig 1 uroda scenografii, koordynacja
wielkich zespotow ludzkich, pomystowym uzy-
ciem technologii. Mozna jg tez zaobserwowac
w organizacji wielkich koncertéw muzycznych,
na ktorych samo natezenie glo$nosci muzyki
zwigkszylo sie — za sprawa technologii — do
nieporownywalnych z niczym rozmiarow. Jak
gdyby tego bylo mato, majg one dramaturgi¢
opartg na silnych efektach emocjonalnych oraz
obudowywane sg efektami wizualnymi — ope-
ruje si¢ tu wielkimi figurami, fajerwerkami,

projekcjami laserowymi, olbrzymimi ekranami
w hiperbolicznej formie przekazujacymi obrazy
wykonawcow 1 opraw¢ wizualng. Muzyce to-
warzyszy widowiskowe wykorzystanie Swiatta
i1 dzwigku oraz liczne zabiegi majace pobudzi¢
audytorium do wspolnego $piewu, ruchu czy
skoordynowanych wiasnych dzialan zwigksza-
jacych widowiskowos$¢ doswiadczenia (jak np.
wspolne palenie ognia czy zbiorowe uzywanie
$wiecacych ekranow komorek).

Wazne tez, by zauwazy¢, ze jednorazowe
doswiadczenia wymagajace osobistego udziatu,
jak na przyklad zwiedzanie wystawy muzeal-
nej, takze zostaja skomponowane z elementéw
materialnych, silnych bodZzcow sensorycznych
1 doznan o charakterze wirtualnym. Sztuka wy-
stawiennicza poszukuje dzi§ drog dotarcia do
widza za pomoca technologii, atakujac jego
zmysly jednocze$nie obrazem, dzwigkiem,
$wiatlem, umozliwiajac odbior wszystkimi
zmystami, robienie czego$§ wilasnymi r¢koma
1 przezywanie wystawy jako wielkiego do-
$wiadczenia zbiorowego. Dzieje si¢ to niekiedy
wbrew potrzebom poznawczym widza, ktoére
powinny by¢ zaspokajane w drodze intelektual-
nej obrobki prezentowanej wiedzy, lub wbrew
potrzebom estetycznym, ktérym z pewnoscig
wystarczylaby mniejsza liczba staranniej do-
branych eksponatow.

Dialektyka wyjatkowe/powtarzalne

Kultura doznah wytwarza przy tym swoisty
rezim zapominania. Technologia nie tylko po-
zwala na intymne, a jednocze$nie szokujaco
mocne doznanie spotkania z elektrycznym we-
gorzem, ale takze dostarcza mozliwosci wielo-
krotnego (5) powtarzania tego doznania oraz
poszukiwania podobnych. Kazdy zmediatyzo-
wany tekst kulturalny odbieramy dzi$ ze $wia-
domoscia, ze bedziemy mogli go obejrze¢ czy
ustysze¢ ponownie dowolng liczbe razy, w ca-
tosci lub w wybranych, najbardziej satysfak-
cjonujacych fragmentach. A jesli to nie okaze
si¢ mozliwe, znalez¢ inne o podobnej charak-
terystyce. Nie ma zatem potrzeby dlugotrwa-



tego zapamigtywania — jak zreszta zapamigtac
doznanie zmystowe? Jednoczesnie za§ wyszu-
kiwarki 1 agregatory tresci pomagaja w pogoni
za konkretnym, najbardziej dla pojedynczego
odbiorcy gratyfikujacym typem doznania, pod-
suwajac od razu dziesigtki propozycji produk-
tow ,takich jak™ ten, ktory wywotatl trwalsze
zainteresowanie, lub jak te, ktore spodobaty si¢
ludziom o podobnych preferencjach. Za sprawg
konwergencji i1 interkonektywno$ci narzedzi
komunikacyjnych pojedyncze doznanie zosta-
je tez obudowane rozmaitymi rozszerzeniami,
spin-offami, dodatkami, promocja za$ zacheca
do poszukiwania w nich przedtuzenia przyjem-
nych doznan.

W odbiorze tego typu tekstow tkwi we-
wnetrzna sprzecznos¢. Mamy traktowac nasze
doswiadczenia ze spotkania ze stretwa jako "wy-
jatkowe” 1 ,,zmieniajace percepcj¢”’. Filmy, gry
komputerowe, nagrania muzyczne sa projekto-
wane i promowane w taki sposob, aby odbiorca
uznawat je za niepowtarzalne i jedyne w swoim
rodzaju. Jednoczesnie zyjemy w kulturze za-
rzadzanej technologiami rejestracji i transmisji
tekstu, obrazu i innego rodzaju bodzcow, wigc
— przynajmniej w teorii — kazde takie doswiad-
czenie powinno da¢ si¢ powtorzy¢. Wiele takich
tekstow z gory zostaje zaprojektowane do wie-
lokrotnego odbioru, a jednak wcigz sg promo-
wane jako co$, co ,,zdarza si¢ tylko raz”. Sa tez
zjawiska o charakterze paradoksalnym: trans-
misje jednorazowych widowisk, wydarzen po-
litycznych, rozgrywek sportowych — do odbioru
live Tub po uplywie pewnego czasu. Rejestra-
cje jednorazowych doswiadczen kulturalnych
zostaja w ten sposob zamienione w produkt
technologiczny przeznaczony do wielokrotnej
konsumpcji. Tak na przyktad sa konstruowane
obecnie coraz modniejsze, przeznaczone do
kin rejestracje wielkich koncertow rockowych
czy niektorych spektakli teatralnych. Techno-
logiczne zapos$redniczenie pozbawia te wyda-
rzenia napigcia, wynikajacego z charakteru live
1 jednorazowosci, ale jednocze$nie moze w za-
sadniczy sposob zwieksza¢ mozliwos¢ ataku
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na zmysty widza przez powigkszenie obrazu,
zwigkszenie ilosci obserwowalnych szczegd-
tow, umozliwienie obserwacji z wielu punktow
widzenia oraz podniesienie poziomu dzwicku
— przy jednoczesnej izolacji od zaklocen ze-
wnetrznych (jako ze te transmisje przeznaczone
sa do ogladania w zaciemnione;j sali kinowej).
Jednorazowos$¢ osobistego doswiadczenia
udzialu w wydarzeniu kulturalnym ma wiec dzi$
niejednoznaczng nature. O czym $wiadczg setki
telefonow komorkowych skierowanych w stro-
n¢ estrady na koncercie czy zadziwiajaca liczba
ludzi, ktorzy fotografuja eksponaty ogladane
w muzeum? Ludzie probuja uzytkowaé dostep-
ne technologie do (5) przynajmniej czastkowe-
go powtorzenia przyjemnego doznania oraz do
(6) dzielenia si¢ nim z innymi. Ta mozliwo$¢
zreszta czesto pozostaje niewykorzystana: zro-
bionych na koncercie filméw czy fotografii nikt
juz nie oglada, bo szybko stajg si¢ mniej wazne
od nowych wrazen. Wytwarza to jednocze$nie
pewnego rodzaju paradoks: wyjatkowos¢ 1 in-
tensywnos¢ doswiadczenia — 1 mozliwos¢ bar-
dzo wnikliwej, szczegdtowej obserwacji dzieta,
wnikania w tajemnice produkcji, o$wietlenia,
nagrania. Umozliwia tez oderwanie rozmaitych
jego szczegotow od kontekstu, a takze przeno-
szenie w inny kontekst; zamiane¢ dtuzszego tek-
stu na wigksza ilo$¢ mikrofragmentow, ktorych
cechg gldwng jest to, ze same w sobie dostar-
czajag mocnych, przyjemnych doznan i emo-
cji. W ten sposob teksty dtuzsze, wymagajace
teoretycznie zastanowienia si¢ 1 zapamigtania,
moga zosta¢ pozbawione ,,nudnych” kawatkéw
1 zamienione w tawice elektrycznych wegorzy.

Tworczo$¢ oddolna i kultura doznan
Latwo to zauwazy kazdy, kto obejrzy fanowskie
filmy, vids czy fanart w agregatorach tworczo-
$ci oddolnej. Fani dokonujg tam selekcji ulu-
bionych fragmentow tekstéw i tworza z nich
skondensowane materiaty zlozone wylacznie
z elementéw o podwyzszonej intensywnosci.
Nic w tym dziwnego, w koncu przemyst me-
dialny tez to czyni, tworzac trailery filmowe,
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spoty reklamowe, wideoklipy muzyczne zapro-
jektowane wedtug podobnych strategii. Fan-
domowi tworcy przejmuja tu tylko strategie,
ktéra — o czym juz wczesniej si¢ dowiedzieli —
przynosi im przyjemnos¢, i dzielg si¢ tego typu
przyjemnoscia z innymi.

Zyjemy bowiem w $wiecie, w ktorym user-
generated content nie jest rzadkim wyjatkiem,
tylko coraz bardziej petnoprawng praktyka od-
biorczg. Odbior praktycznie kazdego tekstu me-
dialnego w kulturze zmediatyzowanej jest zde-
terminowany (mi¢dzy innymi) tym, co odbiorca
za pomocg dostepnych mu narzedzi komunika-
cyjnych bedzie mégt z tym doswiadczeniem
(7) zrobi¢: z kim 1 w jakim zakresie podzieli¢
si¢ nim z innymi, oceni¢ czy zdyskredytowac,
stworzy¢ na jego bazie wilasny tekst — uczynic
go elementem praktyk medialnych zwigzanych
z kreatywnoscia, wiedzg 1 wtadza. Niemal kaz-
dy pamigta z lat szkolnych, jak bardzo mogta
popsu¢ czy w kazdym razie zmieni¢ odbior
filmu lub spektaklu swiadomo$¢, ze w domu
trzeba bedzie jeszcze napisac¢ z niego recenzje
lub wypracowanie na temat ,,co autor chciat
powiedzie¢”. Dzisiejsza recepcja mediow pa-
radoksalnie moze by¢ witasnie takim odbiorem
z mysla o dalszych zadaniach, dziataniach, na
ktore pozwoli dostgpna technologia, a takze
modus operandi zbudowany na podstawach
epistemologicznych kultury partycypacji. Ob-
serwacja fanowskiej tworczosci prowadzi jed-
nak do wniosku, ze doznaniowy model recepcji
kultury czesto wytwarza doznaniowo zoriento-
wang tworczos¢ oddolng. Ludzie we wiasnej
tworczos$ci odtwarzaja tego typu przyjemnosci,
jakich nauczyta ich poszukiwaé kultura elek-
trycznych wegorzy.

Wspomniane gify, fanvids, trailery, mashupy,
memy — jednoczes$nie wiecznotrwale (podobnie
jak cokolwiek innego raz umieszczonego w in-
ternecie) 1 incydentalne, powierzchowne, ode-
rwane od kontekstu — to ilustracja sprzecznosci,
w jakie popycha nas technologiczne zapo$red-
niczenie kultury. Ta sprzeczno$¢ w wymiarze
bardziej ogdlnym polega na jednoczesnym do-

znaniu trwatos$ci 1 incydentalnos$ci kulturalnego
doswiadczenia. A takze — co moze nawet bar-
dziej dojmujace — na wspodtistnieniu 1 wzajem-
nym wzmacnianiu si¢ teleobecnosci 1 immersji.
Zmediatyzowane dos$wiadczenie kulturalne
bowiem z jednej strony sktada si¢ z bezposred-
nich, silnych doznan sensorycznych, prowadzg-
cych do stanu pochlonigcia, zafascynowania,
przeniesienia w inng rzeczywistos¢; technolo-
gia im doskonalsza, tym wigksza ma mozliwo$¢
generowania takich doznan, ale tez w coraz
wigkszym stopniu wytwarza ich oczekiwanie
u odbiorcy. Z drugiej jednak strony, nie odbywa
si¢ ono bezposrednio, lecz za posrednictwem
narzg¢dzi technologicznych, ktore pozwalaja na
generowanie silnych bodzcow sensorycznych
oraz dostarczaja odbiorcom poczucia immersji
w odbierany tekst.

Produkcja doznan — konstruowanie
odbiorcy

Czy opisany model doswiadczania kultury jest
czym§ nowym, oryginalnym, swoistym dla
naszego miejsca, czasu, zaangazowania w re-
lacje z technologig? Niewatpliwie, poczatkow
uczestnictwa w wielkich zbiorowych wzru-
szeniach mozna by szuka¢ juz u starozytnych
Grekow czy Rzymian. Prace historykow opo-
wiadaja o sprytnym mobilizowaniu wielkich
emocji za pomocg rozwigzan technicznych
w nowozytnej Europie 1 w cywilizacjach pre-
kolumbijskich. Pokaz fajerwerkéw w urodzi-
ny Krola Stonce i azteckie rytuaty byly wiec
przodkami dzisiejszych wielkich igrzysk, a wi-
dowiskowa, iluzjonistyczna architektura baro-
ku i dziewietnastowieczne panoramy wielkich
wydarzen historycznych mogly wywotywaé
podobne uczucie immersji i zmyslowego zatra-
cenia, jak dzisiejsze kino 3D czy multimedial-
na wystawa muzealna. Roznica tkwi w tym, ze
tego typu doswiadczenia sg dzisiaj produkowa-
ne przemystowo. Doznania i nasze reakcje na
nie s3 konstruowane przy udziale badan psy-
chologicznych, diagnostycznej i prognostycz-
nej analizy gustow i zachowan wielkich grup



odbiorczych oraz fachowej wiedzy na temat
ich dlugofalowego planowania. Mamy wigc do
czynienia ze swoistym przemystem produkcji
doznan, a nieustanne kontakty z tak sformato-
wanymi produktami kulturalnymi wytwarzaja
okreslony typ odbiorcy/uzytkownika: poszuku-
jacego silnych bodzcéw, niecierpliwego i szyb-
ko zapominajacego, nastawionego na emocje,
nie na refleksje¢ intelektualng; kolekcjonera wra-
zen, kwitujacego swoje doznania emotikonem,
emocjonalnym tweetem czy selfie, a jednocze-
$nie poszukujacego swego rodzaju syntonii
z thumem, neoplemieniem, grupa réwiesnicza,
audytorium. Wobec obfitosci elektrycznych
wegorzy 1 ich umiej¢tnego projektowania przez
przemyst rozrywkowy to doswiadczenie jest
tatwe do osiagnigcia, a jednoczes$nie niezwykle
przyjemne. Nic wigc dziwnego, ze dla wielu
uzytkownikéw moze si¢ okaza¢ jedynym lub
ulubionym sposobem uczestnictwa w kulturze.

Elektryczny wegorz i epistemologia

Uznanie, ze w zaleznosci pomiedzy dozna-
niowym korzystaniem z kultury a technologia
chodzi wylacznie o szybko$¢, przyjemnosé
1 wszechobecno$¢ ekranow byloby jednak zde-
cydowanym uproszczeniem. Chodzi o co$ wig-
cej: dlugotrwate korzystanie z kultury w spo-
sob doznaniowy 1 immersyjny zmienia rezimy
patrzenia 1 stuchania. Uczy zwraca¢ uwage na
inne elementy, przywigzywa¢ wage do odmien-
nych aspektow doswiadczenia, inaczej postrze-
gac jego sens i warto$¢ niz w wypadku praktyk
opartych na czytaniu i pisaniu, powolnej kon-
templacji wizualnej albo regularnym ruchu fi-
zycznym. Wielokrotnie ponawiane satysfakcjo-
nujace spotkania z elektrycznymi wegorzami
prowadza do dowarto$ciowania takich tekstow,
ktore najbardziej skutecznie stymulujg zmysty
1 wywotuja najsilniejsze emocje. Ucza odbiorce
poszukiwania szybkich, mocnych wrazen, uni-
kania za$ lub pomijania wysitku intelektualne-
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go. Przyzwyczajaja do takiej selekcji materia-
tu, ze wybiera si¢ przede wszystkim elementy
przyciagajace uwage 1 wprowadzajace w stan
emocjonalnego i fizycznego rozedrgania. Od-
zwyczajaja od dlugotrwatego zapamigtywania.
Ucza wigc nie tyle hierarchizowaé¢ doswiadcze-
nia, ile postrzegac je jako strumien, z ktérego
wylawia si¢ tylko najwyzej skaczace lub naj-
mocniej 1$nigce ryby.

Gdyby$my zatem zgodzili si¢ kiedy$ wy-
chowywa¢ dzieci wylacznie na kulturze doznan,
dochowaliby$my si¢ ludzi poznajacych $wiat za
pomoca zmyslow, w znacznie za§ mniejszym
stopniu — intelektu. Skupionych na logice kon-
kretu, malo natomiast zdolnych do abstrahowa-
nia. Ich obraz §wiata bylby pokawatkowany,
chaotyczny, pozbawiony czytelnych zaleznosci
logicznych. Obiektywnie sprawdzalna prawda
okazataby si¢ dla nich niewazna, albo mniej
wazna od atrakcyjno$ci, emocji, przyjemno-
sci. Nie poszukiwaliby wiec ani nie doceniali
uporzadkowanej erudycji w zadnej dziedzinie,
bo warto$¢ dla nich miataby przede wszystkim
sprawno$¢ w integrowaniu rozmaitych doznan
zmystowych 1 ich zamiany na przyjemne do-
swiadczenie. W sferze estetyki wybieraliby roz-
wigzania najbardziej spektakularne, jaskrawe,
natychmiast oddzialujgce na zmysty i emocje.
Niezdolni do cierpliwosci 1 analizy okazaliby
si¢ tez mato sktonni do zapamigtywania czego-
kolwiek na dtuze;.

Warto si¢ wigc zastanowi¢, w jaki sposob
stata obecno$¢ paradoksalnych, doznaniowych
doswiadczen kulturalnych ksztattuje oddziaty-
wanie mediéw na ludzi. Jezeli bowiem przez
pojedynczego uzytkownika sg postrzegane jako
jednostkowe, jedyne w swoim rodzaju, to prze-
ktadaja si¢ na procesy zbiorowego uzytkowania
mediow przez wielkie audytoria, a w dhuzszej
perspektywie ksztattuja warunki dochodzenia
do prawdy, informowania i korzystania z wie-
dzy w zmediatyzowanym spoteczenstwie.
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