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DRZEWO
KAMPANII

WYBORCZEJ

jak wygraé wybory

Ksigzka Sergiusza Trzeciaka jest juz kolejng z serii, w ktérej prezentuje
on porady dla politykdw i kandydatow w wyborach. Tym razem, postugujac sie
metaforg drzewa, opisuje poszczegdlne etapy kampanii wyborczej. Ksigzka
koncentruje sie na kampanii indywidualnej i z pewnosciag moze postuzy¢ jako
przewodnik dla kandydatéw na radnych gminnych, postéw czy kandydatéw na
inne stanowiska w mniejszych okregach wyborczych.

Autor rozpoczyna podrdz po kampanii wyborczej od sprawy najwazniej-
szej, a czesto pomijanej przez twoércéw poradnikdéw i kampanii wyborczych,
a mianowicie od okreslenia misji publicznej polityka czy tez kandydata na poli-
tyka. Misja w dziatalnosci publicznej oraz wizja tego, czego kandydat chce do-
kona¢ po wygranych wyborach, to podstawa pdzniejszej dziatalnosci politycz-
nej. Z podobng atencja potraktowana jest analiza sytuacji wyjSciowej (nazwana
w ksigzce czesciowo czynnikami sprzyjajgcymi lub niesprzyjajgcymi kampanii)
oraz postawienie sobie wtasciwych celéw kampanii wyborczej. Autor uczy
przysztych adeptow polityki dokonania analizy SWOT czy stosowania zasad

SMART. Ma to na celu dogtebne i jednoznaczne zdiagnozowanie sytuacji,
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w ktérej znajduje sie kandydat na poczatku procesu wyborczego. Cele kampa-
nii, ktére przedstawione zostaty jako ,stoje drzewa”, pomogg czytelnikom
w realnym podejsciu do planowania kampanii. Niewiele miejsca autor poswie-
ca badaniom opinii publicznej, wychodzac prawdopodobnie z zatozenia, ze
indywidualni kandydaci i tak nie posiadajg na nie srodkéw. Sergiusz Trzeciak
wskazuje jednak, ze takie badania powinna wykonac¢ profesjonalna firma ba-
dawcza lub konsultant zewnetrzny. Kolejna cze$¢ ksigzki poswiecona jest prze-
kazowi wyborczemu, czyli gtdbwnemu komunikatowi wysytanemu do wyborcy.
Trzeciak w ramach przekazu i jego uzupetnienia koncentruje sie na biogramie,
programie oraz gtownych tematach kampanii wyborczej. Nie zapomina takze
o hasle, podajac przyktadowe sposoby jego tworzenia.

O ile wspomniana przed chwilg pierwsza czes¢ ksigzki koncentruje sie
na strategii kampanii, o tyle druga poswiecona jest taktyce. Jako pierwszy po-
ruszony zostaje temat zaplanowania przebiegu kampanii, ktéry pozwoli na za-
chowanie wszystkich procedur i pamietanie o koniecznych elementach. Na-
stepnie autor przechodzi do zagadnienia budzetu i zrédet finansowania oraz
budowy zespotu i sztabu wyborczego. Na tym ostatnim zagadnieniu autor za-
trzymuje sie na diuzej, radzac, jakie niezbedne elementy powinny znalez¢ sie
w sztabie wyborczym — od wspodtpracownikéw z okreslonymi, istotnymi kom-
petencjami po opisanie roli i znaczenia wolontariatu w przedwyborczej
rywalizacji.

Sporo miejsca poswieca takze technicznym wymaganiom, jakie powin-
no spetnia¢ biuro wyborcze, nie zapominajgc o zupetnie przyziemnych spra-
wach, jak papier czy komputery. Kolejna cze$é dotyczy bardzo waznego ele-
mentu, jakim sg materiaty wyborcze. Autor szczegdétowo opisuje, jak powinny

by¢ one skonstruowane, i daje wskazéwki, do kogo docierajg poszczegdlne
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materiaty, takie jak broszura, ulotka, list do wyborcow itp. oraz radzi, jak moz-
na je dystrybuowac.

Wiele miejsca w ksigzce autor poswieca prowadzeniu kampanii bezpo-
Sredniej. Jest ona szczegdlnie wykorzystywana przy wyborach samorzgdowych
w matych okregach wyborczych, gdzie wielu wyborcéw mozna odwiedzi¢ oso-
biscie w domach. Trzeciak podaje recepty na metody chodzenia od drzwi do
drzwi, zbierania podpiséw i gtosdow poparcia, wyjasnia, jak nalezy zachowac sie
w réznych sytuacjach zwigzanych z odwiedzinami pod drzwiami wyborcéw.

W dalszej czesci poradnika autor skupia sie z kolei na wystgpieniach
publicznych, podajgc praktyczne wskazowki, dotyczace zaréwno zawartosci
i konstrukcji takiego wystgpienia, jak i komunikacji niewerbalnej. Zaznaczy¢
jednak nalezy, ze czytelnik bez osobistych uzdolnien i trenera w tym zakresie
akurat w tym przypadku niewiele zdziata po przeczytaniu samych porad na ten
temat. Waznym tematem jest réwniez prowadzenie kampanii w mediach oraz
w Internecie. Jesli chodzi o media, to autor opisuje podstawowe zasady wspot-
pracy z dziennikarzami i radzi, gdzie i jak mozna to zrobi¢ skutecznie. W ra-
mach kampanii internetowej (Trzeciak wydat na ten temat odrebng publikacje)
dzieli sie swoimi doswiadczeniami z prowadzenia prostych narzedzi komunika-
cyjnych dla kandydatow, takich jak strona internetowa, prowadzenie bloga czy
uzywanie medidéw spotecznosciowych, takich jak Facebook czy Twitter.

Kolejny rozdziat ksigzki poswiecony jest kampanii ukierunkowanej, skie-
rowanej do wgsko wyselekcjonowanych grup wyborcéw. Watpliwosci budzi
usytuowanie tego zagadnienia — wydaje sie, ze nalezatoby go umiesci¢ w czesci
dotyczacej strategii, a nie taktyki. Przedostatnia czes¢ pracy traktuje o kampa-
nii negatywnej, mozliwych sposobach jej prowadzenia, ale takze reagowaniu

na kampanie negatywng konkurentéw. Objetos¢ tego rozdziatu wskazywataby
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jednak, ze kampania negatywna nie jest metodg, ktdrg autor poleca najbar-
dziej. Ostatni rozdziat poswiecony jest temu, o czym wielu strategéw i dorad-
cOw zapomina — zyciu po kampanii wyborczej. Autor udziela krétkich wskazo-
wek, czym na pewno nalezy sie zaja¢ w przypadku wygranej lub przegranej
w wyborach. Publikacje uzupetniajg zataczniki, z ktérych jeden jest wzorem
stworzenia witasnej strategii kampanii wyborczej, a drugi listg polecanych stron
internetowych, przydatnych w tworzeniu kampanii. Ksigzke uzupetnia
bibliografia.

Publikacja Sergiusza Trzeciaka jest wydana w nowoczesnej i przyjaznej
czytelnikowi formie. Sam autor zaznacza na poczatku, ze do czytania powinno
sie przystgpic¢ z otéwkiem i telefonem komérkowym lub komputerem. Otéwek
potrzebny jest do uzupetniania ¢éwiczen i sporzadzania notatek, natomiast
wspomniane urzgdzenia elektroniczne do skanowania umieszczonych gesto
w ksigzce kodéw QR, ktére przenoszg czytelnika do odpowiednich przyktadéw
i podstron zamieszczonych na stronie internetowe] autora. Ksigzke czyta sie
tatwo i przyjemnie, zapewne szczegdlnie tym, ktdrzy majg juz pierwsze do-
Swiadczenia z kampanii wyborczych. Dla specjalistow moze stanowi¢ pewne
uporzadkowanie ich wiedzy, a kandydatom da na pewno wiele wskazéwek

i impulséw do prowadzenia skutecznych kampanii.
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