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elem tej wypowiedzi jest ukazanie geno-

logicznej swiadomosci dziennikarzy pra-
sowych na temat artykulu publicystycznego. Ta
forma wypowiedzi prasowej nie zostata dotad
dostatecznie opisana w literaturze specjali-
stycznej. Jej charakterystyki sa uproszczone
i bliskie potocznemu wyobrazeniu o artykule
jako gatunku. Podobnie artykul postrzegaja
dziennikarze praktycy, ktdrzy go omawiajq ra-
czej intuicyjnie. Osiagnigcie celu wiaze si¢ za-
tem z koniecznoscia opisania publicystyki.

Na strukture tekstu skladaja si¢ trzy cze-
$ci merytoryczne 1 wynikajace z nich wnioski.
W pierwszej czesci zatytulowanej Artykul jako
gatunek wypowiedzi dziennikarskiej zostaty ze-
brane spostrzezenia dotyczace wyznacznikdw
artykutlu, natomiast w drugiej — W informacyyj-
nym skrocie o publicystyce — zwigzle zaprezen-
towano rézne sposoby rozumienia publicystyki.

W zgodzie z genologiczng tradycja, publicy-
styka porownywana jest do informacji. Rodza-
jowa odrgbnos¢ publicystyki wzglgdem gatun-

kéw informacyjnych jest wobec tego ujeciem
najczesciej pojawiajacym si¢ w opracowaniach
prasoznawczych. Zreferowano tu zatem ujgcie
pragmatyczne i genologiczne, uwzglgdniajac
zagadnienie rodzaju 1 gatunku. Znalez¢ mozna
tez odpowiedzZ na pytanie, czym jest publicysty-
ka, jakie sa jej cechy i co wyr6znia formy publi-
cystyczne sposrdd innych wypowiedzi.

Trzecia czgs$¢ tekstu — Artykut publicystycz-
ny w redakcyjnej rzeczywistosci — przedstawia
opinie na temat artykutu 1 publicystyki tych
dziennikarzy, ktorzy na co dzien zajmuja si¢
publicystyka prasowa, a przynajmniej za takich
sq uwazani przez Srodowisko dziennikarskie
i redakcje tygodnikéw, w ktérych pracuja.

Artykul jako gatunek wypowiedzi
dziennikarskiej

Proby genologicznej charakterystyki artyku-
tu publicystycznego odnotowuje si¢ zarowno
w slownikach', jak i wybranych opracowa-
niach?. Literatura na ten temat nie jest zbyt bo-

! Pojecie artykutu publicystycznego odnotowuja m.in.: Slownik jezyka polskiego, red. M. Szymczak, Warsza-
wa 1982, t. 1, s. 82; Slownik jezyka polskiego, red. W. Doroszewski, Warszawa 1958, t. 1, s. 211; Sfownik terminéw

literackich, red. J. Stawinski, Wroctaw 1988, s. 44.

2 To pojecie obecne jest takze w opracowaniach genologicznych, zob. m.in.: Z. Bauer, Gatunki dzienni-
karskie [w:] Dziennikarstwo i Swiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakéw 2000, s. 160; K. Wolny-Zmo-
rzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria—praktyka—jezyk, Warszawa 2006, 85-86;
J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 1999, s. 86-90; L. Zakrzewska, Informacja [w:] Dziennikarstwo



gata. Badacze albo zdawkowo opisujq artykut
jako jeden z gatunkoéw publicystyki, wskazu-
jac najczesciej na cechy wspdlne wszystkim
wypowiedziom publicystycznym, albo po pro-
stu wymieniaja artykul, bez opisu jego cech.
W opracowaniach genologicznych kanoniczny
wzorzec artykutu nie jest zatem wyodrgbniany.
Artykul utozsamia si¢ powszechnie z kazda wy-
powiedzia publicystyczng w gazecie i tak rozu-
miany jest przeciwstawiany informacji. Brakuje
natomiast definicji artykulu publicystycznego
sformulowanych wprost, a wszystkie proby
charakterystyk przebiegaja na zbyt duzym po-
ziomie ogolnosci.

Z powodu braku szczegdtowych opracowan
na temat artykulu warto zwréci¢ uwage na pu-
blikacj¢ Marii Wojtak. Nie pisze ona wprawdzie
bezposrednio o samym artykule, jednak do tej
formy publicystycznej odwotuje si¢ wowczas,
gdy bada sylwetke w postaci artykutu (sylwetke
uwaza za gatunek adaptacyjny, wykorzystujacy
rézne gatunki prasowe). Wyodrebniajac sylwet-
ke adaptujaca cechy artykutu publicystycznego,
Wojtak zaklada istnienie artykutlu. Stwierdza, ze
nie jest gatunkiem o jednolitej formie dziennikar-
skiej 1 ta cecha wplywa na forme sylwetek, ktore
posiadaja elementy strukturalne charakterystycz-
ne dla artykutu publicystycznego. Badaczka upa-
truje w tych elementach sygnatéw gatunkowych
artykutu zardwno obligatoryjnych, jak i fakulta-
tywnych, a wiec: rozbudowany nagtowek, ztozo-
ny korpus, zdjecia z podpisami®.

Artykul publicystyczny jako gatunek wy-
powiedzi dziennikarskiej funkcjonuje w $wia-
domosci genologicznej, lecz jego rozumienie
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bliskie jest potocznemu wyobrazeniu o artyku-
le. Bardzo wazne wobec tego staje si¢ pogle-
bienie refleksji na temat tej wypowiedzi, ktora
uwazana jest za jedng z podstawowych form
prasowych. Uzupehienie stanu badan o uwagi
dotyczace artykulu jest celem moich szerszych
dociekan, poniewaz artykut uwazam za auto-
nomiczny gatunek prasowy. Przeprowadzone
przeze mnie analizy artykutow publicystycz-
nych prasy opiniotworczej sg takze podstawa
dwdch szkicow. Pierwszy z nich — Architekto-
nika tekstow dziennikarskich. Refleksje struk-
turalne wokotl meta- i paratekstu artykutu pu-
blicystycznego — zostat wygloszony w formie
referatu podczas V Ogolnopolskiego Semina-
rium Medioznawczego ,,Gatunki 1 formaty we
wspotczesnych mediach”. Seminarium bylo
zorganizowane przez Uniwersytet Warszaw-
ski w dniach 2627 marca 2015 r. Drugi szkic,
Dytul wiele ci powie — krotki tekst, wiele infor-
macji. O tytutach artykulow publicystycznych,
zaprezentowatem na konferencji ,, Wspolczesne
media — media informacyjne”, zwolanej przez
Zaktad Dziennikarstwa Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej w Lublinie w dniach 15-16
kwietnia 2015 roku®.

W informacyjnym skrocie

o publicystyce

W tradycji prasoznawczej publicystyke zesta-
wia si¢ najczesciej z informacja — odrdznia si¢
wiec teksty publicystyczne od tekstow informa-
cyjnych, publicystyczno$¢ przeciwstawia si¢
informacyjnosci, styl informacyjny poréwnuje
ze stylem publicystycznym itd.’

od kuchni, red. A. Niczyperowicz, Poznan 2001, s. 9-10; A. Koziet, Gatunki dziennikarskie — rodowod, cechy
i funkcje [w:] O warsztacie dziennikarskim, red. J.W. Adamowski, Warszawa 2002, s. 119; Z. Bauer, Gatunki
dziennikarskie [w:] M. Chylinski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, Warszawa 2007, s. 73—77; M. Wojtak, Gatunki

prasowe, Lublin 2004, s. 304-314.
* M. Wojtak, Gatunki prasowe, dz. cyt.
4 Oba teksty zostaty ztozone do druku.

5 Por. np. A. Koziel, Gatunki dziennikarskie — rodowad..., dz. cyt.; M. Chylinski, S. Russ-Mohl, Dzienni-
karstwo, dz. cyt.; Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie..., dz. cyt.; W. Pisarek, Nowa retoryka dziennikarska, cz. 11

Dzialanie, Krakow 2002.



Artykut publicystyczny w swiadomosci genologicznej dziennikarzy prasowych

Opozycyjne traktowanie publicystyki i1 in-
formacji przynosi kilka uje¢ tych terminow.
Maria Wojtak np. zauwaza, ze termin publi-
cystycznos¢, podobnie zreszta jak informacyj-
nos¢, funkcjonuje w literaturze prasoznawczej
w sposob wieloznaczny, polisemiczny®. Irena
Tetelowska stoi za$ na stanowisku, ze przede
wszystkim informacyjnos$¢ i publicystycznosé
sa nieodlacznymi elementami okreslonych
wypowiedzi, wywodow myslowych. Teksty
o czym$ komunikuja i co$ komentuja, opisuja,
opiniuja, analizuja, maja dominant¢ publicy-
styczna albo informacyjna’.

Publicystyka jest uymowana rowniez prag-
matycznie. Mozna wobec tego mowié o funk-
cji publicystycznej, komentujacej 1 interpretu-
jacej, ktora wystepuje w tekstach prasowych
analogicznie do funkcji informacyjnej, czyli
powiadamiajacej. O informacji i publicystyce
w znaczeniu podstawowych funkcji tekstow
medialnych wypowiadali si¢ m.in.: Andrzej Ko-
ziet, Zbigniew Bauer, Jacek Maziarski, Maria
Wojtak, Marek Chylinski, Stephan Russ-Mohl®.
Bauer w tym kontekscie pisal np., ze skoro in-
formacja o czyms komunikuje 1 przekazuje dane
0 rzeczywistosci w sposéb jasny 1 obiektywny,
jedynie ja naswietlajac, to publicystyka te rze-
czywistos$¢ interpretuje, przedstawia z subiek-
tywnego 1 autorskiego punktu widzenia, chcac
wywola¢ u odbiorcy okreslone reakcje. Infor-
macja to wedlug badacza powiadamianie, a pu-
blicystyka — perswadowanie i interpretowanie’.

6 M. Wojtak, Gatunki prasowe, dz. cyt., s. 27.

Wojtak zauwaza natomiast, ze publicystyka in-
formuje, we wlasciwy sobie sposob, o sadach
1 opiniach, podczas gdy informacja powiadamia
o faktach i zdarzeniach!®. Publicystyka, podob-
nie jak informacja, traktowana jest jako rodzaj.
Wojtak jest zdania, ze takie ujecie czyni z pu-
blicystyki pewien typ dziennikarskiego przeka-
zu'!. Koziet wskazuje wregcz na publicystyczny
rodzaj wypowiedzi, opozycyjny wobec rodzaju
informacyjnego, podkreslajac rownoczesnie, ze
publicystyka i informacja moga by¢ ujmowane
jako formy wypowiedzi'?.

W tym miejscu nalezy przej$¢ do gatunko-
wego ujecia publicystyki, ktora bywa rowniez
traktowana jako odrgbny gatunek czy forma
dziennikarska (o czym wypowiadali si¢ np. Mi-
chael Kunczik i Astrid Zipfel), i jako autono-
miczng formg przeciwstawia sig¢ ja informacji'®.
Czegsciej jednak pisze si¢ o réznych gatunkach
publicystycznych, sktadajacych si¢ na rodzaj
pisarstwa publicystycznego, ktore podobnie jak
pisarstwo informacyjne dzieli si¢ na gatunki
informacyjne. Podzialem na gatunki publicy-
styczne 1 informacyjne zajmowali si¢ szcze-
gotowo m.in. Kazimierz Wolny-Zmorzynski,
Andrzej Kaliszewski i Wojciech Furman'. Inny
badacz, Walery Pisarek, mowil z kolei o po-
etykach gatunkowych. Poetyke publicystyczng
wypowiedzi wymienit on obok poetyk informa-
cyjnej i reportazowej'’.

Jakie zatem cechy moga decydowaé o in-
formacyjnosci lub publicystycznosci gatunku?

" L. Tetelowska, Informacja — odrebny gatunek dziennikarski, ,,Zeszyty Prasoznawcze”, z. 1-2, s. 19.

8 Por. np. A. Koziel, Gatunki dziennikarskie — rodowdd..., dz. cyt., Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie...,
dz. cyt.; J. Maziarski, Informacja [w:] Encyklopedia wiedzy o prasie, red. J. Maslanka, Wroctaw 1976; M. Wojtak,
Gatunki prasowe, dz. cyt.; M. Chylinski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, dz. cyt.

° Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie..., dz. cyt., s. 150-151.

10 M. Wojtak, Gatunki prasowe, dz. cyt., s. 32.
' Tamze, s. 30-31.

12 A. Koziet, Gatunki dziennikarskie — rodowdd..., dz. cyt., s. 115.

13 Por. M. Kunczik, A. Zipfel, Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie i komunikowaniu, Warszawa 2000.
14 Por. K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie..., dz. cyt.

IS'W. Pisarek, Nowa retoryka dziennikarska..., dz. cyt., s. 241-242.



Dla gatunkow informacyjnych literatura wy-
pracowata pewien zbidr cech. Pisarek okresla
je mianem ,,oficjalnego katalogu™'®, w ktorym
znalazly si¢ przede wszystkim: aktualnos¢, ro-
zumiana jako ,,mozliwie najszybszy przekaz
po wydarzeniu, z uwzglednieniem jego ewen-
tualnych skutkéw; wiernosé, czyli odwzorowa-
nie rzeczywistosci bez znieksztatcen; $cistosc;
obrazowos$¢”!’, a zarazem niezwyklo$é, nieco-
dziennos$¢, innos¢, nawet dziwnos¢; szybkosc,
jasnos¢, obiektywno$é/ neutralno$¢/ bezstron-
no$¢, komunikatywnos$¢, dokladnosé, uczci-
wos¢, konsekwencja'®. Do gtdéwnych prasowych
gatunkow informacyjnych zalicza si¢ najczg-
$ciej: news/informacje¢, wiadomos$¢, wzmianke,
notatke¢/notke, zajawke, sprawozdanie, wywiad,
komunikat, zyciorys, sprostowanie, korespon-
dencj¢", raport, relacj¢, sprawozdanie z wyda-
rzen, sprawozdanie oparte na cytatach®.

W przypadku form publicystycznych stowni-
ki*' zwracaja uwage przede wszystkim na aktu-
alnos¢ tematéw podejmowanych w tekstach pu-
blicystycznych oraz na subiektywny sposob ich
przedstawienia’>. Na podobne cechy gatunkéw
publicystycznych wskazuja badacze, zauwaza-
jac, ze to, co je odréznia od gatunkow informa-
cyjnych, to sposdb wykorzystania informacji.
Chylinski 1 Russ-Mohl uznajg informacj¢ za

16 Tamze, s. 115.
17 Tamze.
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wspolny trzon roznych form publicystycznych?,
a Koziel podkresla, ze wypowiedzi publicystycz-
ne w wigkszym lub mniejszym stopniu opieraja
si¢ na informacji*. Teksty publicystyczne stano-
wi¢ moga np. rozszerzenie lub uzupehienie in-
formacji. Informacje sa wykorzystywane w spo-
sob manipulacyjny, gléwnie w celach prowoka-
cyjnych®. Jak zauwaza Bauer, autorzy tekstow
publicystycznych potrafia informacje ocenié
i skomentowac oraz przeprowadzi¢ ztozony wy-
wod argumentacyjno-wnioskujacy?, a Jarostaw
Sci$lak podkresla, ze moga przyjaé publicystycz-
ny punkt widzenia®’. Autorska perspektywa jawi
si¢ prawdopodobnie jako jeden z najwazniej-
szych wyznacznikow publicystyki. Bauer ponad-
to stwierdza, ze eksponowanie nadawcy wynika
z przedstawienia okreslonego $wiatopogladu
1 hierarchii wartosci?®. Koziet z kolei zauwaza, ze
z perspektywa autorska tekstu publicystycznego
wiaze si¢ kilka problemow?. Z jednej strony to
dobrze, aby nadawczy punkt widzenia byl eks-
ponowany, ale z drugiej — nie moze by¢ to punkt
widzenia zbyt wyrazny, czyli zdecydowanie jed-
nostronny. Wedlug Bauera jednostronnos¢, zwia-
zana z obecno$cia skrajnego wartosciowania,
przesadnego moralizowania oraz poslugiwanie
si¢ stereotypami 1 skrotami mys$lowymi, grozi
ideologizacja tekstu®. A wypowiedz prasowa,

18 M. Chylinski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, dz. cyt., s. 52-56.

Y A. Koziet, Gatunki dziennikarskie — rodowdd..., dz. cyt., s. 115-116.

20 M. Chyliniski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, dz. cyt., s. 61-62. Klasyfikacji gatunkéw informacyjnych
jest oczywiscie wiele, a réznym typologiom towarzysza kontrowersje zwiazane z wiaczaniem poszczegoélnych

wypowiedzi do okreslonych zbiorow tekstow prasowych.

2t Slownik jezyka polskiego, red. M. Szymczak, dz. cyt., t. 2., s. 1074; Slownik jezyka polskiego, red. W. Do-

roszewski, dz. cyt., t. 7, s. 706.
22 Tamze.

2 M. Chylinski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, dz. cyt., s. 73-74.
2 A. Koziet, Gatunki dziennikarskie — rodowdd..., dz. cyt., s. 110-111.
2 M. Chylinski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, dz. cyt., s. 73-74.

2 Tamze, s. 73-74.

21 3. Scislak, Jak zostaé dziennikarzem, Wroctaw 2007, s. 107.

28 7. Bauer, Gatunki dziennikarskie..., dz. cyt., s. 157-158.

» A. Koziet, Gatunki dziennikarskie — rodowdd..., dz. cyt., s. 119.
30 7. Bauer, Gatunki dziennikarskie..., dz. cyt., s. 162—164.



Artykut publicystyczny w swiadomosci genologicznej dziennikarzy prasowych

nawet publicystyczna, jak pisze Koziet, powinna
mie¢ charakter dialogowy?! albo wyrdzniaé sie,
jak utrzymuje Sci$lak, ,,debatowym charakterem
rozpisanym na kilka gloséw’?. Autorsko$¢ pu-
blicystyki nie oznacza skrajnego subiektywizo-
wania czy jednostronnego 1 ideologicznego za-
angazowania autora w opisywany problem. Au-
torski wywdd to prezentowanie punktu widzenia
w opozycji do innych®. Wedlug Bauera tekst ma
sprzyja¢ ksztattowaniu opinii publicznej, nie zas
ja kreowaé przez narzucanie jednej tylko per-
spektywy**. Wobec tego badacz postuluje sposob
realizacji tematu w tekstach publicystycznych.
Najwiasciwsza wydaje sie¢ mu wypadkowa kilku
ujeé, tj. prezentujacego, interpretacyjnego, pole-
micznego, apelatywnego®>. Do ujgc tych Koziet
dodaje: afirmujace oraz krytyczne*.

Wielu badaczy proponuje roézne typologie
gatunkdw publicystycznych. Koziet za gtowne
formy publicystyczne uwaza: artykut wstepny,
komentarz, artykut redakcyjny, artykul dysku-
syjny, artykul polemiczny, artykul okoliczno-
Sciowy, felieton, esej, gawede, recenzje, repor-
taz’’. Pisarek publicystyczne gatunki i reportaz
traktuje jako opozycyjne wobec informacji®*.
Podobnie sadzi Bauer, ktdry wyrdznia nastgp-
nie wiele form reportazu oraz podrodzaje ko-
mentarza jako gatunki publicystyczne opozy-
cyjne wobec informacji. Naleza tu: komentarz
redakcyjny/ artykul wstepny, stata rubryka,
krytyka/ recenzja, komentarz satyryczny/ glo-
sa, komentarz lokalny, karykatura, wywiad oraz

formy posrednie, na ktore sktadaja si¢: sylwet-
ka, wspomnienie posmiertne*>. W opracowa-
niu Wolnego-Zmorzynskiego, Kaliszewskiego
1 Furmana do gatunkéw publicystycznych sg
zaliczone: artykul, artykul wstepny, reportaz
problemowy/ publicystyczny, komentarz 1 re-
cenzja®.

Niezaleznie od przyjmowanych klasyfika-
cji genologia prasoznawcza zmierza jednak
w kierunku unifikacji gatunkéw, co jest skut-
kiem szerszych zjawisk, takich jak konwer-
gencja mediéw. Szczegodlnie cenna okazuje sig¢
teoria gatunkéw prasowych Wojtak. Badaczka
w omoéwieniu oraz w analizie gatunkow pra-
sowych nie pokazuje réznic migdzy informa-
cyjnymi i publicystycznymi wypowiedziami,
albo inaczej: nie ma na celu uwydatnienia
tychze roznic. Gatunki laczy na podstawie
podobienstw, a za podobne uwaza te, ktore sa
w jaki$ sposob spokrewnione, np. w podobny
sposob ukazuja rzeczywistos¢, przyswieca im
podobna intencja, maja ten sam styl itd. Wojtak
w swych rozwazaniach sklania si¢ do myslenia
o gatunkach prasowych w kategorii kontinu-
um. Uwaza wigc, ze nie ma potrzeby wyod-
rebniania informacyjnosci jako takiej i opo-
zycyjnej jej publicystycznosci'. Badaczka
w klasyfikacji form prasowych postuguje si¢
czterosktadnikowa analiza gatunku (struktu-
ralna, poznawcza, pragmatyczng oraz styli-
styczng). W wyznacznikach strukturalnych
dostrzega sygnaly gatunkowe danej wypo-

3t A. Koziet, Gatunki dziennikarskie — rodowdd..., dz. cyt., s. 119.

32 3. Scislak, Jak zostaé¢ dziennikarzem, dz. cyt., s. 107.
33 Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie..., dz. cyt., s. 164.

3 Tamze, s. 157.
3 Tamze, s. 164.

3¢ A. Koziet, Gatunki dziennikarskie — rodowdd..., dz. cyt., s. 119.

37 Tamze, s. 119-123.

38 W. Pisarek, Nowa retoryka dziennikarska..., dz. cyt., s. 243. Trzeba zaznaczy¢, ze Pisarek w swojej pracy
nie odnosi si¢ do publicystyki wspotczesnej w Scistym sensie.

¥ 7. Bauer, Gatunki dziennikarskie..., dz. cyt., s. 74-83.

40 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie..., dz. cyt., s. 85-97.

4 M. Wojtak, Gatunki prasowe, dz. cyt., s. 30-37.



wiedzi prasowej, ktore pozwalaja jedynie
wstepnie zakwalifikowac taka wypowiedz do
okreslonego gatunku. Uwaza mianowicie, ze
podzialy typologiczne gatunkéw przeprowa-
dzane sa, po pierwsze, przez odniesienie ich do
okreslonych wzorcow gatunkowych 1 przez
schematyzacj¢ opisu gatunkow, a po drugie,
z uwzglednieniem dotychczasowych badan
1 z poszanowaniem autorytetu tradycji badaw-
czej, ktora dzieli wypowiedzi prasowe na in-
formacyjne i publicystyczne*. Niewatpliwie
jednak Wojtak podkresla istnienie pewnych
wzorcow gatunkowych o charakterze norma-
tywno-uzualnym na tyle pozwalajace si¢ mo-
delowa¢ 1 modyfikowaé, ze granica mig¢dzy
poszczegolnymi polami gatunkowymi ulega
zatarciu®.

Publicystyka, obok informacji, to jedna
z podstawowych galezi dziennikarstwa praso-
wego, ktéra nalezy rozumie¢ synkretycznie,
przy czym roznice migdzy informacja a publi-
cystyka sa coraz trudniej wyrdznialne. Coraz
czesciej zauwaza si¢ podobienstwa, a nie rézni-
ce, mi¢dzy okreslonymi gatunkami prasowymi,
jak 1 miedzy poszczegdlnymi rodzajami praso-
wymi, a nawet roznymi rodzajami i gatunkami
medialnymi. Obecnie przyjmuje si¢, ze publi-
cystyka w réznych warunkach moze podlegac
modyfikacjom. Wtasnie w takim duchu odbie-
rane sa wspolczesne gatunki prasowe*.

Artykul publicystyczny

w redakcyjnej rzeczywistosci

W kontekscie powyzszych rozwazan pojawia
si¢ pytanie dotyczace sposobu rozumienia przez
dziennikarzy artykutu publicystycznego oraz
szerzej — postrzegania przez nich publicystyki.
Czy mozemy odnalez¢ cechy wspolne zalozen

4 Tamze.
4 Tamze, s. 30-37.

Mateusz Kasiak

teoretycznych genologii prasowej 1 genologicz-

nej swiadomosci publicystow?

Dziennikarzom praktykom, autorom artyku-
tow publicystycznych zadatem pytania otwarte
dotyczace istoty artykutu publicystycznego,
kontekstu instytucjonalnego oraz osobistych
przekonan co do misji dziennikarza publicysty.
Odpowiedzi pozwolily zwerbalizowa¢ poglady
dotyczace konceptualizacji gatunku artykutu
publicystycznego, opisa¢ jego cechy oraz za-
sady pisania tekstow dziennikarskich, przyjmo-
wanych w okres$lonych redakcjach.

Przestane pytania brzmiaty nastgpujaco:

1. Jak Pan/Pani rozumie pojgcie ‘artykut pu-
blicystyczny’?

2. Jakie wymienitby/aby Pan/Pani podstawo-
we cechy takiego artykutlu?

3. Czy w redakcji przyjmuja Panstwo konkret-
ne kryteria pisania artykutow publicystycz-
nych, np. jakie§ schematy?

4. Co dla Pana/Pani jest najwazniejsze w pra-
cy dziennikarza prasowego, dziennikarza
publicysty?

Tak sformutowane pytania trafity na oficjal-

ne e-maile redakcji tygodnikow ,Polityka”,

»Wprost”, ,Newsweek Polska” oraz ,,Uwa-

zam Rze”, a takze na indywidualne adresy

e-mailowe dziennikarzy tych gazet. Skrzynki
redakcyjne w tygodnikach sa obslugiwane przez

dziennikarzy dyzurujacych danego dnia. Na 32

wystane wiadomosci uzyskatem 18 odpowie-

dzi— 16 od dziennikarzy i 2 przestane z adresow
e-mailowych redakcji. Odpowiedzi redakcyjne
byly wiadomos$ciami wygenerowanymi auto-
matycznie przez system obslugujacy skrzynki
elektroniczne i zawieraty informacje o chwilo-
wym braku mozliwosci skontaktowania si¢ z re-
dakcja. Sposrod 16 wiadomosci dziennikarskich

4 Por. m.in. Z. Bauer, W. Chudzinski, Dziennikarstwo i swiat mediow. Nowa edycja, Krakow 2008; Gatunki
internetowe w prasie — przyktady konwergencji medialnej [w:] Wspoiczesne media — jezyk mediow, red. 1. Hofman,
D. Kgpa-Figura, Lublin 2013; Konwergencja mediow i jej skutki dla wspolczesnego dziennikarstwa, t. 1,
red. M. Wielopolska-Szymura, Z. Oniszczuk, Katowice 2012.
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az 13 zawieralo odmowy uzasadnione brakiem
czasuna wypowiedz, obietnice (niestety niespet-
nione) udzielenia odpowiedzi w najblizszych
dniach, ekspresywne informacje o trudnosciach
w przekazaniu precyzyjnych przemyslen itp.
Dla przyktadu przytocze kilka takich stwier-
dzen: ,,Przepraszam, ale nie dam rady”; ,,Prze-
praszam, ale aktualne nie mam czasu, skon-
taktuje si¢ z Panem w najblizszych dniach”;
,Niestety nie mam czasu”; ,,Przepraszam, nie
jestem w tej chwili w stanie odpowiedziec
Panu na te pytania”; ,,Nie odpowiem na pyta-
nia, bo nie pisz¢ od dawna tekstow publicy-
stycznych”; ,Jestem zarobiony po uszy i nie
dam rady napisaé nic na ten temat”; ,,Na wiele
pytan trudno bytoby mi udzieli¢ odpowiedzi”;
,Nie potrafi¢ precyzyjnie odpowiedzie¢ na
te pytania”; ,Nie zastanawiam si¢ nigdy nad
tym, co publicystyczne, a co nie, wigc nie od-
powiem na Panskie pytania”.

Dziennikarze albo nie majg czasu, albo nie
sa W stanie, nie potrafiag odpowiedzie¢ na pytania
dotyczace publicystyki, cho¢ sg autorami tekstow
tego rodzaju. Rodzi si¢ zatem pytanie — dlaczego
dziennikarze nie potrafig okresli¢ tego, co publi-
cystyczne, dlaczego to sprawia im ktopot? Te in-
formacje pojawity si¢ w dwdch odpowiedziach.
Jeden z dziennikarzy napisal, Ze nie zajmuje si¢
juz publicystyka, drugi natomiast, ze nie zastana-
wia si¢ nad tym, jakie teksty do publicystki za-
liczy¢. Wida¢é, ze dziennikarzom trudno przejsé
od praktyki do teorii.

Na sformutowane przeze mnie pytania od-
powiedzi udzielito jedynie 3 dziennikarzy.
Odpowiadali oni na wszystkie pytania lub na
niektore z nich, odnoszac si¢ takze do innych
kwestii zwiazanych z praca dziennikarza, m.in.

do wiasnych doswiadczen dziennikarskich czy
specyfiki pracy w okreslonych redakcjach.
Z ich komentarzy daje si¢ wyluskaé¢ opinie
o tym, w jaki sposdb postrzegaja publicystyke,
jak rozumieja artykut publicystyczny, jakie ce-
chy 1 funkcje mu przypisuja.

W nielicznej grupie respondentéw znalazia
si¢ Renata Kim*, ktora w swych odpowiedziach
artykut publicystyczny zdefiniowata jako ,,au-
torska opini¢ dziennikarza na jakis$ palacy temat
polityczny, spoteczny czy gospodarczy”, wyra-
zajacy ,,0sobista opini¢ autora na dany temat”.
Ponadto, jak dodaje dziennikarka, artykut ,,oce-
nia jakie§ wydarzenie, przewiduje jego skutki,
polemizuje z czyjas wypowiedzig albo thumaczy
jej sens”. Wyrdznia ona réwniez specyficzny ton
artykutow, ktory moze by¢ prowokacyjny po to,
by ,,wywota¢ dalsza debat¢”*. Kim dostrzega
w artykule elementy opinii, komentarza, oceny,
polemiki, objasnienia, odnoszace si¢ do waz-
nego tematu, ktore zarazem wywotuja kolejne
komentarze, oceny, polemiki itd. Dziennikarka
podkresla autorskos¢ artykutu, stad za jego do-
minujaca cechg uznaje subiektywizm, bez wpty-
wu 1 naciskow w jego warstwie poznawczej:
»Nie styszalam o Zzadnych wytycznych. Nie
wydaje mi si¢, by odgornie dyktowano dzien-
nikarzom, co maja mysle¢ i pisa¢”. W jej opinii
autor artykutow powinien posiada¢ duza wiedzg
1 odpowiednie umiejetnosci — syntetyzowania,
prognozowania, prowokowania, poniewaz tyl-
ko wtedy tekst staje si¢ dobry. Sama takie tek-
sty ceni i czytuje: ,,Bardzo ceni¢ publicystyke
Janiny Paradowskiej. Pokazuje, ze autorka ma
ogromng wiedz¢ na tematy polityczne, potrafi
ja syntetyzowac i1 przewidzie¢, co si¢ w polskiej
polityce wydarzy”. Kim pisze dalej, ze docenia

4 Renata Kim, publicystka ,,Newsweek Polska”. Wczesniej pracowata w tygodnikach ,,Wprost”, ,,Przekrd;j”,
a takze w ,,Dzienniku”. Swoja karier¢ dziennikarskq zaczynata w radiu: m.in. RMF FM, Programie 3 Polskiego
Radia i Sekcji Polskiej BBC, http://autorzy.newsweek.pl/renata-kim,103954,1,1.html [dostep: 24.01.2015].

46 Cytaty pochodza z korespondencji elektronicznej z Renata Kim [wszystkie przytoczone tu i dalej wypowie-
dzi sa cytowane w celach naukowych za zgoda respondentdw; wywiady z dziennikarzami byty przeprowadzone

w2014 r.].



rowniez teksty ,,petne pasji, przewrotne [takie,
ktore] stawiajg ryzykowne tezy, czy jatrza. I po-
woduja dyskusje, a o to chodzi w publicystyce”.
Obok subiektywizmu to wlasnie prowokacyjny
ton dziennikarka uwaza za wazna ceche artyku-
tu publicystycznego. Te dwa elementy mozna
ujac jako autorska pasj¢ publicystyczna.

Kolejny dziennikarz tygodnika, Marek Ry-
barczyk?’, podstawowa cechg artykutu jako
gatunku wiaze z pasja samego autora. Pisze, ze
,ma by¢ ciekawie, rzetelnie, dynamicznie, za-
skakujaco”, a zatem oprocz funkcji pragma-
tycznej, zachgcajacej czytelnika do przeczy-
tania tekstu, pojawia si¢ i funkcja informacyj-
na — komunikat nie powinien by¢ nudny, ale
musi by¢ fachowy. Rybarczyk wtasnych tek-
stdbw nie nazwatby artykutami publicystycz-
nymi. Zreszta, jak zaznacza, trudno mu okre-
$li¢ charakter swoich wypowiedzi. Dostrzega
tez pewna niedogodno$¢ w nazywaniu po-
szczegolnych gatunkdw: ,Nie pisz¢ tekstow
publicystycznych czgsto, moze z elementami
publicystycznymi, ale to stowo wytrych [...].
Pisz¢, nie zastanawiajac si¢, czy to publicy-
styka czy nie”*.

Dalszym glosem zabranym w tej kwestii
jest wypowiedz Michata Kacewicza®, ktory
podkresla niejednoznacznos¢ rozumienia ter-
minu ,,publicystyka”. Dziennikarz uwaza, ze
rozne formy publicystyczne wzajemnie si¢
przenikaja, przez co nie sposdb wyodrebnié ich
jednoznaczne cechy — w tekstach publicystycz-
nych nazbyt zaznaczany jest autorski punkt
widzenia. Rézne formy publicystyczne, jego

Mateusz Kasiak

zdaniem, sa nachalnymi opiniami i emocjonal-
nymi komentarzami autoréw, podczas gdy po-
winny opisywac rzeczywistos¢, prezentowac
1 konfrontowaé ze sobg opinie 1 komentarze
bohaterow spotecznych, a takze analizowaé
zdarzenia, sytuacje, problemy oraz oceny 1 ko-
mentarze na ich temat. Kacewicz, w efekcie,
widzi w publicystyce i jej formach raczej ,,ro-
dzaj osoby piszacej”, anizeli sposéb pisarstwa
czy rodzaj prasowy; rozne natomiast teksty
publicystyczne, w tym takze artykul publicy-
styczny, opisuje jako jedng z ,,form wyrazania
opinii”. Wedtug dziennikarza na sprowadzenie
form publicystycznych do opinii i komentarza
ma wplyw rozwdj dziennikarstwa internetowe-
go 1 upolitycznienie polskiego dyskursu publi-
cystycznego. Kacewicz zauwaza, ze dzienni-
karze gtdéwnie komentuja i opiniuja, poniewaz
narzucaja to reguty mediow elektronicznych,
w ktérych prym wioda komentarze i opinie.
Stwierdza ponadto, ze publicysci opowiadaja
si¢ po jednej ze stron konfliktu ideowego i ide-
ologicznego, spolaryzowanego wedtug opozy-
cji ,,Prawo 1 Sprawiedliwo$¢” (i koalicjanci)
oraz reszta. Te dwa czynniki — z jednej stro-
ny polityzacja wypowiedzi publicystycznych
i upolitycznianie si¢ samych dziennikarzy,
z drugiej — przenikanie dziennikarstwa praso-
wego do medidw elektronicznych — prowadza,
w opinii Kacewicza, do zubozenia warsztatu
dziennikarskiego, obnizenia jakos$ci meryto-
rycznej i estetycznej tekstow prasowych oraz
marginalizowania tematow rzeczywiscie waz-
nych, ciekawych 1 odkrywczych:

47 Marek Rybarczyk — reporter, korespondent, dziennikarz radiowy i publicysta tygodnikow. Dziennikarz i pu-
blicysta ,,Newsweek Polska” od 2006 roku. Przez trzy lata petnit funkcje zastepcy szefa dziatu Swiat. Autor wielu
publikacji na temat Wielkiej Brytanii i Irlandii, ale takze wielu innych krajow europejskich: Wioch, Hiszpanii,
Francji. W przesztosci dziennikarz ,,Przekroju”. Autor komentarzy dla TVN24, TOK FM i radiowej Trdjki. Pu-
blicysta miesi¢gcznika ,,Newsweek Historia”, http://autorzy.newsweek.pl/sylwetki/marek-rybarczyk,106692,1,1

[dostep: 24.01.2015].

4 Cytaty pochodza z korespondencji elektronicznej z Markiem Rybarczykiem.
4 Dziennikarz ,,Newsweek Polska”, tworca tekstow internetowej wersji tego tygodnika. Publicysta dziatu
zagranicznego. Zajmuje si¢ obszarem bytego ZSRR, Bliskim Wschodem, Batkanami, a przede wszystkim Rosja

i Ukraina.
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Chciatbym tylko zaznaczy¢, ze nie uwazam si¢
za publicyste. Tzn. wiem, Ze sg rozne definicje
tego stowa, ale pod ujgciem najpowszechniej ro-
zumianym i uzywanym w Polsce, ja akurat si¢
nie podpisuj¢. Rzecz w tym, ze publicysta to
zbyt czesto rodzaj osoby piszacej na kazdy te-
mat, wyrazajacej poglady, a nie opisujacej rze-
czywisto$¢, doszukujacej si¢ informacji, tudziez
opinii innych, lub opisow $wiata. Ja wolg¢ pozo-
sta¢ po prostu dziennikarzem. [...] Oczywiscie
jest tak, ze tzw. publicystyke od czasu do czasu
uprawiam. Jest to zwigzane gtéwnie z rozwojem
internetowej edycji ,,Newsweeka”, gdzie tzw.
opinie sa niestety powszechng forma. Nieste-
ty nie dotyczy tylko newsweek.pl, lecz calosci
medidéw internetowych, ktére powoli przybiera-
ja posta¢ bazaru. Czyli ludzie zagladaja do netu
gléwnie po to, by wyrazaé¢ opinie i ulega¢ emo-
cjom, a nie zdobywaé wiedzg, poszukiwac anali-
zy itd. [...] Pewne zaangazowanie emocjonalne
z pewnoscia jest cecha publicystyki. Natomiast
duza wada wspolczesnej polskiej publicystyki
jest jej spora, nazwalbym to, ,,zasciankowos¢”,
czyli umiejscowienie wigkszosci pogladow 1 opi-
nii wokot jednoznacznego konfliktu politycznego
i $wiatopogladowego. W duzym skrocie chodzi
o podziat konserwaty$ci—liberatowie, zwolenni-
cy panstwa narodowego—zwolennicy wartosci
uniwersalnych. W jeszcze wigkszym skrocie
PiS-reszta. I ten podziat dobija polska publicy-
styke, w dowolnym temacie oscyluje ona wokot
owych podziatéw. Ktére tak naprawde sa wat-
kiem pobocznym procesow swiatowych i Swiad-
cza 0 mocno ograniczonym podejsciu obu stron
owego polskiego podziatu. W polskiej publicy-
styce brakuje §wiezych tematow odchodzacych
od kanonicznego polskiego podziatu. Dla mnie,
jako dziennikarza zainteresowanego S$wiatem
i procesami w nim zachodzacymi, polska publi-

cystyka jest po prostu do bélu nudna™®.

Kacewicz wspodiczesng polska publicystyke
ocenia negatywnie, nie wyrdznia poszczegol-
nych gatunkow, raczej stara si¢ szukac¢ podo-
bienstwa miedzy réznymi formami publicy-
stycznymi. Nie tylko funkcje, wartosci i cechy
publicystyki ocenia negatywnie, ale takze jej
poziom przygotowania oraz wplywajace na
wspodlczesng publicystyke zjawiska spolecz-
ne i polityczne. W rezultacie odzegnuje si¢ od
okreslania siebie publicysta, woli by¢ nazy-
wany dziennikarzem, a pisane teksty nazywa
informacyjno-analitycznymi lub po prostu tek-
stami reporterskimi.

Wedlug Kacewicza dostrzegalna jest po-
nadto schematycznos¢ publikowanych przez
redakcj¢ tekstow. Pisze on, ze poznawczy
1 merytoryczny aspekt wypowiedzi opiera si¢
na wspomnianej juz opozycji polityczno-spo-
tecznej (PiS—reszta). Wedtug dziennikarza se-
lekcje tekstow, zgodnie z ich linig ideowa, za-
pewnia dobdr odpowiednich autoréw. Dzigki
temu, ze Kacewicz w ,,Newsweeku” jest obec-
ny od 2001 r., tzn. od momentu jego utworze-
nia (wspotpracowal z pigcioma redaktorami
naczelnymi), zyskal tym samym szans¢ obser-
wowania codzienno$¢ w redakcji wraz z za-
chodzacymi w niej przemianami. Dziennikarz
tez przypomnial, ze na poczatku sposob pisa-
nia artykutéw odznaczat si¢ pewnymi reguta-
mi, poniewaz wynikato to z nadzoru Ameryka-
néw, pilnujacych zasad licencji. Mozna nawet
wyodrebni¢ wzorzec 0wczesnych tekstow:

Tekst sktadat sie z tzw. obrazka (wstgpu w posta-
ci barwnej historyjki, czasem dotyczacej konkret-
nego bohatera), potem byl tzw. billboard, czyli
krotko, w pigutce teza artykutu plus zahaczenie
w czasie (czyli dlaczego akurat teraz o tym pisze-
my, jakie$ wydarzenie itp.), potem tekst wlasciwy

i puenta’.

3% Definicja pochodzi z elektronicznej korespondencji z dziennikarzem.
31 Z korespondencji elektronicznej z Michatem Kacewiczem.



Jak zaznacza, ten schemat, z niewielkimi re-
tuszami, obowigzywal przez dos¢ dhugi czas,
a wyrazna zmiana nastapita w czasie objecia
stanowiska redaktora naczelnego przez Toma-
sza Lisa. Przeksztalceniu ulegl wtedy model
budowy artykutow:

Teraz teksty budujemy z pewnych segmentow.
Na poczatku jest rodzaj wjazdu, ciekawej historyj-
ki, potem sg oddzielane §rodtytutami akapity. Po-
niewaz wiele tekstoéw ma charakter tzw. ,,sylwet-
ki” jakiej$ postaci, sa to akapity czesto uktadajace
si¢ w chronologiczny sens zwiazany z biografia
postaci, a przy okazji prébujemy opowiedzie¢
0 jakims zjawisku zwigzanym z owa postacig®.

Rzeczywiscie, czytajac tygodnik, taki uktad
jest fatwo dostrzegalny. Charakter wymienio-
nego przez dziennikarza ,,wjazdu” ma lid albo
pierwszy segment (akapit), ktorego gldéwnym
celem jest wprowadzenie, streszczenie, przed-
stawienie bohatera itd. w szczegdlny sposéb
zachgcajace czytelnika do dalszej lektury tek-
stu. Kolejne segmenty (akapity) pozostaja
w relacji przyczynowo-skutkowej 1 oddzielone
sq Srédtytutami.

Wedlug Kacewicza, jesli nawet istnie-
je jaki§ schemat, to moze by¢ on wypetniony
w dowolny sposdb; najczegsciej schemat jest
strukturalng konstrukcja, opiera si¢ na wyma-
ganiach formalnych, nie ma regul dotycza-
cych aspektu poznawczego czy stylistycznego,
o ile nie wezmie si¢ pod uwagge profilu gazety.
Dziennikarze praktycy nie opisuja w sposob
szczegotowy artykulu publicystycznego, wpi-
sujac jego cechy w szeroko rozumiang publi-
cystycznos$¢, charakteryzujaca wszystkie formy
publicystyczne.

2 Tamze.

Mateusz Kasiak

Pewnego rodzaju gtosem dotyczacym swia-
domosci genologicznej dziennikarzy praktykow
jest opracowanie Jak chleb z ekstraktem. O pu-
blicystyce w prasie przygotowane przez Jerzego
Baczynskiego oraz Mariusza Janickiego. Auto-
rzy nie stali si¢ co prawda respondentami moje;j
ankiety, ale w ich tekstach czgsto mozna zna-
lez¢ odpowiedzi na sformutowane przeze mnie
pytania ankietowe.

Publicystyka, wedlug Baczynskiego i Janic-
kiego, to ,,obok dziennikarstwa sledczego — tego
prawdziwego, polegajacego na pracy wiasnej
autora — najbardziej dzi§ prestizowy gatunek
prasowy, [...] prawdziwa witryna gazety, dokad
kieruje si¢ najlepsze piora (taka przynajmniej
jest zasada). To ekstrakt rzeczywistosci — cos
znacznie wigcej niz wynika z sumy faktow”.
Piszac dalej, wskazuja, ze publicystyka ,,tym
si¢ rozni od innych form dziennikarskich, iz
zajmuje si¢ nie pojedynczymi zdarzeniami, ale
problemami. Opisuje rzeczywisto$¢ przez pry-
zmat pogladoéw autora. Istota publicystyki jest
wyrazenie wlasnej opinii wprost albo tak suge-
stywne przedstawienie rozumowania, ze opinia
pojawia si¢ jako jego niebudzacy watpliwosci
wniosek™*. Medialny (prasowy) obraz $wiata
staje si¢ wigc po czesci autorskim (dzienni-
karskim) obrazem s$wiata. Obaj dziennikarze
wyraznie pozytywnie warto$ciuja publicystyke
wobec innych gatunkdéw prasowych, rowniez
zwracajac uwage na takie jej cechy, jak subiek-
tywizm 1 autorskos¢ wywodu, spdjnos¢ wypo-
wiedzi, wazno$¢ tematyki 1 oceniajaco-komen-
tatorski ton.

Janicki 1 Baczynski wymieniajq rdwniez ga-
tunki publicystyczne nazywane przez nich for-
mami, zaliczajac tu: artykut, felieton, komentarz,
wywiad 1 reportaz publicystyczny. Artykut przy

53 J. Baczynski, M. Janicki, Jak chleb z ekstraktem. O publicystyce w prasie [w:] Biblia dziennikarstwa, red.

A. Skworz, A. Niziotek, Krakow 2010, s. 599.
> Tamze, s. 599.
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tym uwazajq wilasnie za najbardziej reprezenta-
tywna 1 klasyczna forme¢ dziennikarstwa praso-
wego publicystycznego, formg typowo publicy-
styczng 1 najczesciej pojawiajaca si¢ w praktyce
prasowe]. Jednoczesnie stwierdzaja, ze bardzo
czgsto dziennikarze nie zdaja sobie sprawy
z tego, ze pisza wiasnie artykuty publicystyczne.
Ten caly wywod ma raczej charakter poradni-
kowy 1 zawiera wskazowki dotyczace napisania
dobrego artykutu. Warto zauwazy¢, ze opisana
przez Janickiego i Baczynskiego struktura jest
wlasciwie powtdrzeniem sformutowanych usta-
len teoretycznych. Na te strukture sktadac sig¢
maja: tytul, lid (zajawka) i pierwsza mysl, wielo-
akapitowa cze$¢ glowna oraz puenta™.

Postulowane Janickiego 1 Ba-
czynskiego teoretyczne opisanie redakcyj-
nych doswiadczen jest w rzeczywistosci po-
zbawione poglgbionej refleksji dokonanej
z perspektywy dziennikarzy praktykéw. Auto-
rzy w niewielkim bowiem stopniu odwotuja si¢
do swoich doswiadczen. Wykorzystuja nato-
miast w opracowaniu znane juz $ciezki interpre-
tacyjne, ukazujac je jedynie w sposob bardziej
przystepny, zmierzajac wiasciwie w kierunku
akademickiego dydaktyzmu.

przez

Whioski

Dziennikarze praktycy nie definiujg precyzyjnie
artykulu publicystycznego. Prawdopodobnie
wynika to z trudnosci ujecia publicystyki jako
takiej. W zwiazku z tym nie tyle koncentruja
si¢ na podziale gatunkowym publicystyki, czy
tez sa Swiadomi cech artykutu publicystyczne-
go, ile staraja si¢ opisywac publicystyke cato-
sciowo. Szukaja podobienstw migdzy réznymi
formami publicystycznymi, wskazujac przede
wszystkim na subiektywizm widoczny w au-
torskich opiniach i komentarzach, obrazowos¢
1 barwnos¢ opisywanych wydarzen, rzetelnos¢
w formulowaniu i przekazywaniu faktow.

3 Tamze, s. 599-610.

Uwazam jednak, ze praktycy staraja si¢
osadzi¢ publicystyke prasowa w szerszym kon-
tekscie. Skoro mowia o tym, ze maja przede
wszystkim opisywac, analizowac 1 komentowac
rzeczywistos¢, to ta rzeczywistos¢ (dobrze im
znana) ksztattuje ich poglady, ktére wyrazane
sq potem w postaci wypowiedzi publicystycz-
nych. Mysle wigc, ze z rozwazan dziennikarzy,
ktérzy sa przeciez tworcami publicystycznego
(medialnego) obrazu $wiata, mozna wydoby¢
istote relacji migdzy rzeczywistoscia spoteczna,
publicystycznym obrazem tej rzeczywistosci,
a dziennikarzami, ktorzy sa konceptualizatora-
mi tej rzeczywistosci. Rzeczywistos¢ wptywa na
dziennikarzy i na charakter samej publicystyki.
To, co w znacznym stopniu oddziatuje na rze-
czywistos¢, oddziatuje takze i na publicystycz-
ny obraz §wiata. Powraca w tym miejscu jedna
zpodstawowych cechartykutupublicystycznego
1 publicystyki w ogoéle, tzn. doniosto$¢ tematu
podejmowanego przez autora, a wigc opisania,
poddania analizie, skomentowania i ocenienia
warte sa przede wszystkim tematy wazne, czyli
tematy publicystyczne.

Zdecydowane, czasami kontrowersyjne,
postawy 1 opinie dziennikarzy uwazane sa za cen-
ne, a te neutralne — za nudne, zarowno w war-
stwie konstrukcyjnej tekstu, jak 1 w aspekcie po-
znawczym. Mozna przypuszczaé, ze praktycy
realizuja gatunki prasowe raczej intuicyjnie.
Nie jest dla nich wazna teoria, ale to czy tekst
jest dobry, ciekawy, czy opisuje istotne spra-
wy itd. Owszem, postuguja si¢ jakims, ogdlnie
przyjetym, schematem konstrukcyjnym, liczy
si¢ jednak nade wszystko sposob i1 rodzaj jego
wypehienia. Dziennikarz praktyk nie zapyta
o0 to, jakiego typu to jest tekst, jak jest zbudo-
wany, co go cechuje, lecz poszuka nastgpuja-
cych odpowiedzi: na jaki temat jest dany ma-
terial, czy jest to tekst dobry, a wigc rzetelny,
fachowy, wyczerpujaco realizujacy temat, oraz



zapyta o to, co komentuje i1 dlaczego komentuje
w taki, a nie w inny sposob. W rzeczywistosci
redakcyjnej nie jest istotna wiedza genologicz-
na, a raczej intuicja genologiczna lub doswiad-
czenie dziennikarskie w pisaniu tekstow publi-
cystycznych. Zaroéwno pojgcie publicystyki, jak
1pojecie artykutu publicystycznego funkcjonujg
jedynie jako pewne ramy i schematy konstruk-
cyjne, ktére nastgpnie wypelniane sg przez tres¢
podczas procesu pisania artykutow.

To, co jest wspdlne w teoretycznym i prak-
tycznym ujeciu publicystyki, to widzenie w niej
pewnego rodzaju przewodnika po $wiecie. T¢
metafor¢ ukul Bauer® i ta droga poszli inni
badacze. Podobnie publicystyke oceniajg tak-
ze praktycy. Chca widzie¢ w niej Bauerowski
»przewodnik po swiecie”, ,tu i teraz”. Publi-
cystyka odpowiada mianowicie na aktualne,
terazniejsze zapotrzebowania odbiorcy. Ten
wycinek rzeczywistosci jest jednak osadzo-
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ny w jakim$ szerszym kontekscie, bo owo ,.tu
1 teraz” taczy si¢ z ,,wczoraj” 1 znajduje konse-
kwencje w ,,jutro”. Publicystyka porusza giow-
nie tematy wazne z punktu widzenia wspodtcze-
snego odbiorcy/czytelnika. Rdzeniem wycinka
rzeczywistosci jest jakis fakt, ktéry zostaje
wyjasniony 1 zinterpretowany przez nadawce/
autora w swoisty dla niego sposéb, odpowia-
dajacy jego wizji $wiata, ale jednoczesnie tak,
aby pobudzi¢ odbiorc¢ do refleksyjnej oceny
takiego przedstawienia faktow. Wypowiedziom
publicystycznym mozna nadaé r6zna forme, na-
lezaca do gatunku prasowego/publicystyczne-
go. Dany gatunek jest jedynie odmienna préba
diagnozy jakiegos zjawiska, zagadnienia zwia-
zanego z okreslonym wycinkiem rzeczywisto-
sci. W takich kategoriach widziany jest rowniez
artykut publicystyczny. To jeden ze sposobdéw
widzenia rzeczywistosci, narzgdzie jej opisu
1 interpretacji.



