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A. Sznapka — ,, HIPSTER TO TYLKO SEOWO”. NIEPOROZUMIENIA (...)

»HIPSTER TO TYLKO SEOWO”.
NIEPOROZUMIENIA WOKOEL POJECIA
A NOWE ZJAWISKA KONTRKULTUROWE

‘Hipster is just a word’.
Misconceptions of the issue in regard
to new phenomena in the counterculture

ALEKSANDRA SZNAPKA
Uniwersytet Slgski w Katowicach

Stowa kluczowe: hipsteryzm, globalizacja,
wybory konsumenckie, klasa kreatywna,
lokalnoé¢.

,»I see this concept as an evolving mythology, an imagined idea

— a stereotype — rather than an objective sociological category.

It's an evolving narrative shaped by the public discourse”".

NIEPOROZUMIENIA

Nie pamietam, kiedy pierwszy raz uzylam stowa hipster.
Nie pamietam tez, ile razy w dyskusjach ze znajomymi wystepo-
watam w roli eksperta (dzi$§ wiem jak bardzo na wyrost!), zawsze
podajac inng robocza definicje. W miedzyczasie zainteresowanie
tematem opadto zaréwno po stronie mediéw, jak i w przestrzeni
prywatnych rozmow. Takie bywaja losy leksykalnych trendow.
Spadek popularnosci danego stowa nie oznacza jednak zaniku

1 Koncepcje tq rozumiem jako ewoluujqcq mitologie — wyobrazong idee — ste-
reotyp — bardziej niz obiektywnq kategorie socjologicznq. To ewoluujqca narra-
cja, ksztattowana przez publiczny dyskurs” — ttum. wlasne. Arsele Z.: We Asked
an Expert Why People Hate Hipsters. Rozmowe przeprowadzit Mark Pearl.
“Vice” grudzien 2015 [online]. [dostep: 14.12.2015] World Wide Web:
http://www.vice.com/read/hw-we-asked-an-expert-why-people-hate-hipsters-501
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zjawisk, do ktorych sie ono odnosi. Inaczej méwiac — to, ze o hip-
sterach nie mowimy lub méwimy mniej, nie znaczy, Ze osoby,
ktérym przypisujemy pewien zestaw cech decydujacy o ich hip-
sterstwie, cech tych juz nie posiadaja. Nie wyklucza to tez mozli-
wosci, ze hipsteryzm przeksztalcit sie w pewne inne formy i znaj-
duje obecnie odbicie, a nawet rozwija sie w postaci zjawisk wcze-
$niej z nim nie kojarzonych. W koncu milczenie mediow w pew-
nych sprawach nierzadko wspomaga ich pomyslny obrét.

Postanowitam wiec poszuka¢ formuly — niekoniecznie
w formie jednej definicji — a raczej kilku funkcjonalnie powigza-
nych, ktora postuzytaby rzetelnemu ujeciu hipsteryzmu. Przepro-
wadzenie w pelni roztacznych i poprawnych podzialéw oraz pre-
cyzyjne okre$lenie zjawisk jest jednak czasem niemozliwe. Sku-
teczniejsze w tych przypadkach pozostaje przedstawienie zagad-
nienia w polu dwdch przecinajacych sie spojrzen lub obudowanie
go siecia skojarzen.

Zrédlem trudnosci staje sie juz samo podloze pojecia —
wyksztalcone w Stanach Zjednoczonych, zawsze zwigzane z ame-
rykanska obyczajowoscig oraz kontekstem kulturowym. Po raz
pierwszy pojawilo sie w latach czterdziestych XX wieku® w tych
samych kregach co modern jazz’. To pierwotne znaczenie nie na-
strecza definicyjnych trudnosci, ale i nie jest tozsame z tym funk-
cjonujacym dzisiaj. Termin hipsteryzm we wspotczesnym znacze-
niu zostal ukuty w latach dziewiecdziesiatych w kontekscie po-
wstajacej woéwczas muzyki indie’. Na przestrzeni kolejnych

2 A. Litorowicz: Subkultura Hipsteréw. Gdansk 2012, s. 14-35.

® Kierunek w jazzie zwigzany z réznymi stylami: bebopem, cool jazzem, hard
bopem, progressive jazzem, wspéiczesnym swingiem i jazzem eksperymental-
nym; modern jazz odznacza sie improwizacja indywidualng i rozwinieta technikg
gry jego przedstawicieli; swéj rozwdj na poczatku lat 40. XX w. zawdziecza
twércom bebopu (gtéwnie Ch. Parker i J.B. Gillespie); do ich osiagnie¢ nawigzali
przedstawiciele cool jazzu, hard-bopu oraz jazzu eksperymentalnego w latach 60.
(O. Coleman, G. Russel, J. Coltrane, Don Ellis i in.). Encyklopedia PWN

4 Czyli zwiazanej z niezaleznymi, matymi wytwérniami ptytowymi; losy tego
pojecia sa nieco podobne do hipsteryzmu — z czasem rozpowszechnione stracito
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dwdch dekad wyszedt daleko poza swoj pierwotny kontekst geo-
graficzny i kulturowy. Do Polski natomiast dotart dopiero wraz
z globalng fala jego popularnosci okolo 2009 roku®, co samo
w sobie musialo spowodowac rozmycie znaczenia (w dalszej cze-
$ci przyblize 6w kontekst).

Materiaty Zzrodlowe w postaci artykuléw prasowych i pu-
blikacji naukowych® sa raczej trudno dostepne i nieprzethumaczo-
ne. Co gorsza, czesto prowadzq narracje ironicznie positkujaca sie
elementami amerykanskiej popkultury, stereotypéw i komplek-
s6w, wplatajac w nig slang i przewrotne gry stowne’. Zdaje sie, ze
nie tylko sama merytoryczna tres¢, ale przede wszystkim swoisty
ton tych wypowiedzi zbudowatl w Swiadomos$ci pewien obraz po-
jecia lub raczej jego aure. Czytelnik z Europy Wschodniej, dla
ktorego Stany Zjednoczone badZ co badZ pozostaja pewna egzoty-
ka, nie jest, niestety, r6wnoprawnym uczestnikiem tej zabawy.
Mozna by prowadzi¢ jezykoznawcze badania i zlozone analizy
takich publikacji, ale nie rozwiazuje to kluczowego problemu.
Skrupulatne odtworzenie znaczenia tekstu nie bedzie nigdy tym
samym, co intuicyjne pochwycenie jego niuanséw przez amery-
kanskiego nastoletniego czytelnika, ktory otwiera go na jednej
z dziesieciu kart w internetowej przegladarce, skanujac szybko
wzrokiem w oczekiwaniu na smsa. To jest bowiem wiasciwy tar-
get tych artykutéw. Jak sadze, popularne rozumienie hipsteryzmu
stanowi w gtéwnej mierze efekt publicystycznych zabiegéw tego
pokroju. Stad by¢ moze potrzeba definiowania hipsteryzmu nie
istniata dopédty, dopoki wystarczylo odnajdowaé sie w zawitym

pierwotna ostros¢, takze w zwiazku z przemianami sceny muzycznej — zespoty
uwazane za najbardziej reprezentatywne dla gatunku wyplywajac na Swiatowy
rynek i zyskujac na popularnosci stracity pierwotne cechy konstytuujace pojecie
indie.

> A. Litorowicz: Subkultura Hipsteréw..., s. 7.

% Przyktadowo: R. Lanham: The Hipster Handbook. New York: Anchor 2003.

7 Magazyn ,,Vice” prowadzi w tym tonie caly kolumne o nazwie Remembering
the hipster. World Wide Web: http://www.vice.com/series/remembering-the-

hipster
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dyskursie na ten temat i w analogiczny sposéb stara¢ sie nim po-
slugiwac. Ta tendencja jest oczywiscie mato przychylna dla
mieszkanicow peryferyjnych, stosunkowo odleglych kulturowo
i cywilizacyjnie rejondw takich jak Polska.

Oto sedno problemu. Polskie, a zatem zaktadam, ze takze
moje pojecie na ten temat zostato uksztaltowane przez publiczny
dyskurs powstaly w przestrzeni medialnej, gdzie stowo hipster
stosowane byto przede wszystkim jako okreslenie o zabarwieniu
pejoratywnym, zwykle zgrabnie dopelniajace charakterystyczny
dla tego rodzaju publikacji ironiczny ton wypowiedzi. Publicy-
styczny potencjal, oprocz wlasciwego wszelkim nowinkom uroku,
budowal wiasnie fakt jego niedefiniowalno$ci, co pozwalato na
swobodne ksztaltowanie zakresu znaczeniowego przez poszcze-
gblnych autorow.

Mozliwe, ze postugujac sie technika podobna do czaso-
pism amerykanskich polscy autorzy pragneli wykreowa¢ analo-
giczny rodzaj aury, ktéra niewatpliwie dodawalby ich tekstom
atrakcyjnosci. Precyzja i przejrzysto$¢ to mato popularne narze-
dzia, w przeciwienstwie do wartosciujacych poje¢, takich jak hip-
ster, za pomocg ktdrych przeciaga sie czytelnika na swoja strone.
Tym wlasnie sposobem w mowie potocznej znalazlo sie stowo,
ktorym latwo i przyjemnie jest sie postugiwac -wstosunku do in-
nych, niekoniecznie do wlasnej osoby. (Nasz jezyk ojczysty zas
zdaje sie takim wyrazeniom wyjatkowo przychylny.)

Tak przedstawiaja sie pokrotce glowne Zrodia nieporozu-
mie. Z pewnego powodu uwazam, ze wyjasnienie ich moze oka-
za¢ sie bardzo przydatne. Przez brak konkretyzacji znaczenia
Hhipsteryzmu” lub tez zawezenie go do jednoznacznie pejoratyw-
nego zamknieta pozostaje glebia kontekstow i kulturowo-
historycznych odwotan, jakie moglby wywolywac. Z owego tla
wylania sie nowy, zupekie inny obraz hipstera, samo stowo ,,hip-
steryzm” okazuje sie za$ laczyC szereg waznych i aktualnych
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zjawisk, ktore wystepuja w obrebie postmodernistycznej kontrkul-
tury.

»NIE JESTEM HIPSTEREM”

W roku 2012 powstat film w rezyserii Dustina Crettona
o znamiennym tytule, ktory w oryginale brzmi: ,, [ am not a hip-
ster”. Jego bohaterem jest hipster. Lubie postugiwac sie tym przy-
kladem — oto lapidarne stwierdzenie wystarczy, by trafnie zilu-
strowaC najczesciej spotykany dzi$ stosunek do hipsteryzmu —
nazwijmy go roboczo ,,syndromem wyparcia”. Wyzwanie kogo$
od ,hipstera” jest w Polsce rodzajem uszczypliwos$ci. By¢ hipste-
rem lub zachowywac sie hipstersko, a takze uprawia¢ co$ o na-
zwie hipsterstwo® — co oznaczaja te okre$lenia?

Negatywna konotacja zazwyczaj utozsamia ,hipstera”
z 0sobg przyjmujaca poze oryginalnosci i starajaca sie udowodnic¢
swoim stylem zycia wlasng indywidualno$¢. Dziatania te sg oczy-
wiscie kierowane na zewnatrz, poniewaz motywacja ,,hipsterow”
jest budowanie wlasnego wizerunku w oczach innych ludzi; poza
tym sa raczej bezrefleksyjne i mato twdércze, zatrzymujace sie na
plaszczyznie konsumpcji. Wiasciwie mozna tu przytoczy¢ w for-
mie synonimu nieco bardziej oswojone, przyjete rowniez z jezyka
angielskiego stowo ,pozerstwo” (ang. posering). W tym kontek-
Scie hipsterstwo-pozerstwo implikuje niedojrzatos¢, paradoksalny
brak niezaleznosci (w zwigzku z nadmierng troska o opinie na
swoj temat), sztucznos¢, falsz. Istota tej postawy jest fakt, ze przy-
jety przez ,hipstera” styl zycia i nierozlaczne z nim dzi§ wybory
konsumenckie badZz kulturowe nie wynikaja organicznie z jego
wiasnych potrzeb. Wlasne potrzeby to nieoczywiste, ambiwalent-
ne nieraz pragnienia, ktore przez swoja subtelna nature domagaja
sie poglebionej autorefleksji. Dopiero w jej nastepstwie mozna
przystapi¢ do dokonywania wyboréw o autonomicznym charakte-
rze. Te tez utozsamiam z faktyczna niezalezno$cia. Decyzje

8 Hipsteryzm natomiast brzmi bardziej naukowo, ale to moja osobista sugestia.
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hipstera natomiast dyktowane sa narzucona z zewnatrz presjq dba-
tosci o atrakcyjny wizerunek — tu: osoby niezaleznej i oryginalnej.
Paradoks polega wiec na obréceniu zwigzku przyczynowo-
skutkowego tak, by otrzyma¢ konstrukcje co najmniej podejrzana,
tym bardziej, im barwniejsze sposoby wyrazania ,,indywidualno-
$ci” wybieraja ,hipsterzy”. Gléwnym zarzutem, jaki okreSlenie
,hipster” implikuje jest to, Ze dazac do zbudowania obrazu siebie
jako niezaleznego indywidualisty, w rzeczywistos$ci (raczej nie-
Swiadomie) jest uzalezniony od zewnetrznych wptywow. Jakie to
wplywy oraz dlaczego akurat cechy niezaleznosci i oryginalnosci
sq przedstawione jako najbardziej pozadane?

Wplywy te wiaza sie, jak mozna w poZznokapitalistycznym
Swiecie przypuszczaé, z ogromnym wplywem wywieranym na
sytuacje spoteczno-ekonomiczng przez korporacje oraz wysokim
stopniem zaawansowania technik marketingowych bedacych na
ich uslugach. Nie tylko tradycyjna i wirtualna przestrzen rekla-
mowa, ale przede wszystkim media spotecznosciowe (Facebook,
Twitter, Instagram) sa wykorzystywane do ksztaltowania zbioro-
wych pragnien i wyobrazen o rzeczywistoSci. Dzieki swojej
otwartosci sa takze dobrym Zrodtem wiedzy o konsumentach — ich
potrzebach i wymaganiach. Na tej zasadzie pewne dobrze rokujace
tendencje moga szybko znalez¢ odzwierciedlenie w oferowanych
produktach lub wplyna¢ na sposéb prowadzenia polityki marke-
tingowej (wizerunek firmy, kampanie reklamowe, stosunek do
klienta). L.ukasz Iwanski analizuje przydatne w tym kontekscie
pojecie coolhuntingu, ktéry thumaczy jako dzialania prowadzone
po to, ,,by rozpozna¢ dobra petniqgce wsrod konsumentdéw funkcje
statusowe i méc powielac¢ je w celach komercyjnych”®.Dobrami
tymi moga by¢ przykladowo produkty cechujace sie pewna

% 1. Iwasifiski: Moda i hipsterstwo: hierarchie statusu we wspdiczesnym spote-
czenstwie konsumpcyjnym. [w] ,,Czlowiek i Spoleczenstwo”, t. 40. Warszawa
2015, s. 177-195.
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unikalnoScig badz takie, ktorych ksztalt zalezy czesciowo od de-
cyzji klienta.

Zatem fakt, ze udalo sie wywota¢ globalny trend ,,poszu-
kiwania oryginalnosci” i uchodzenia za osobe niezalezng Swiadczy
o istnieniu wcze$niej pewnego naturalnego zwrotu ku tym warto-
Sciom u coraz wiekszej liczby ludzi. To odkrycie specjalistow od
PR uksztaltowato nie tylko mode na pewne zachowania badz ele-
menty ubioru, ale przede wszystkim sposéb, w jaki marki starajg
sie kreowac swdj wizerunek. Firma coraz rzadziej jest monolitem
ze stalym zestawem tatwych do wyznaczenia cech, a raczej stara
sie stworzy¢ sie¢ skojarzen, niejednoznaczng przestrzen, pozosta-
wiajaca miejsce na wybory konsumenta, ktére ja dopekniaja'.

Rozpowszechnione wspolczesnie pojecie hipsteryzmu jest
w istocie mozliwych tozsame z konformizmem, bedac wytworem
szeregu rynkowych zaleznos$ci. Postawa ta, z natury mato tworcza,
nie stanowi moim zdaniem ciekawego obiektu analizy. Po§wiecam
tej kwestii sporo miejsca, poniewaz znajdujgca sie w centrum
zainteresowania mediow i chetnie wykorzystywana figura ,,hipste-
ra” uchodzi czesto mylnie za jedyne znaczenie tego stowa.
W rzeczywisto$ci jednak ma ono wtorny charakter. Najistotniejsze
jest za$ dotarcie do znaczenia pierwotnego, pewnego wzoru, esen-
cji idei hipsteryzmu. Co istotne, przez techniki kreatywnego mar-
ketingu zaposredniczone zostaly bowiem pewne jednostkowe
postawy, ktore musialy cechowac sie rodzajem indywidualizmu,
a jednoczesnie byly odbierane przez Srodowisko jako atrakcyjne.
W ten sposéb docieramy do postaci — pierwowzoru popularnych
dzi$ zachowan, ktéra ostatecznie skryla sie w ich cieniu. To wla-
$nie hipster.

NOWE FORMY KONTRKULTURY
Jesli pierwsza opisana postawe mozna przyporzadkowac
pewnemu rodzajowi konformizmu —jako przystanie na kierujace

19 1hidem, s. 191.
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rzeczywistoscia spoteczng zasady i uleganie odgérnym trendom —
o tyle hipsteryzm drugiego rodzaju ( 6w ,pierwotny”) jest specy-
ficzng forma nonkonformizmu. To takze forma wlasciwa dla rze-
czywisto$ci poznej nowoczesnosSci. Bez uciekania sie do pogte-
bionych analiz specyfike p6Znej nowoczesnosci mozna intuicyjnie
uja¢ w paru zdaniach: jest wyraZznie przesycona produktami kon-
sumpcyjnymi i kulturowymi; podporzadkowana zaawansowanym
mechanizmom rynkowym ksztaltowanym na poziomie ponadna-
rodowym, czyniac kazdego czlowieka potencjalnym konsumen-
tem, a ponadto po raz pierwszy w dziejach mozliwy jest niemal
nieograniczony dostep do informacji.

Podstawa reakcji na ta rzeczywistos¢ jest konstatacja, jak
dalece rozni sie od wielu wiekow przesztosci, nastepnie zas proba
odwrdcenia sie od negatywnych aspektow ekspansywnego pradu
przemian. Pozytywna konotacja stowa ,,postep” w wielu aspektach
nie jest tak oczywista jak niegdys. Wskazuje na to stopien prze-
tworzenia Srodowiska, ograniczenie dostepu do naturalnych pro-
duktow, jak rowniez coraz skromniejszy udzial w rynku wytwor-
cow lokalnych, wypieranych przez produkcje masowa oraz istnie-
nie niejasnego systemu zaleznosci i wptywow, ktory sprawia, ze
wybory i potrzeby przecietnego czlowieka czesto sa ksztalttowane
przez odlegle zewnetrzne osrodki. Hipster, jakiego obraz tu kresle,
Swiadomie przeciwstawia sie tym procesom, na przyklad swoimi
jednostkowymi wyborami w sferze konsumpcji (ekologiczna
zywnos¢, lokalna produkcja). Mozliwe jest rowniez, ze problemy
spoleczne i Swiatowa ekonomia wcale go nie zajmuja, a jednak
czuje rozdzwiek miedzy zastana rzeczywistoscia a wlasnymi po-
trzebami i to staje sie motywem jego dzialania kontestujacego
narzucane z zewnatrz schematy.
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Podejmujac prébe definicji, pewna diagnoze postawit
w 2010 roku Mark Greif'!, okreslajac hipstera jako czlowieka,
,» Ktory wilasciwie sprzymierza sie i ze zbuntowanq subkulturq, i z
klasq dominujqcq, przez co otwiera niebezpieczne potqczenie (po-
isonous conduit) miedzy nimi”. Cze$¢ wypowiedzi dotyczacej
samego istnienia zwiazku uwazam za jak najbardziej trafne. Tym
niemniej, okreSlenie ,zatruty” (poisonous) w odniesieniu do tego
swoistego kanatu (conduit) umozliwiajacego transfer miedzy do-
tychczas antynomicznymi grupami spolecznymi nie jest chyba
uzasadnione. Szczeg6lnie w warunkach, w ktérych pojecie ,klasy
dominujacej” staje sie ptynne, a kryteria statusu wykraczaja zde-
cydowanie poza ekonomiczna lub kulturowa dominacje’. Za
Markiem Krajewskim warto zauwazy¢, ze ,,status, pozycja spo-
teczna jednostki nie tylko sq manifestowane przez styl zycia, ale
réwniez od niego zalezq”". Zatem sam styl zycia i skladajace
sie na niego konsumenckie badz kulturowe wybory moga wa-
runkowac¢ dominacje pewnych grup. Ta koncepcja wprost
laczy atrakcyjnos$¢ postaw kontrkulturowych i stylu zycia
afirmujacego niezalezno$¢, Swiadomos¢ i umiejetnos¢ konsu-
menckich wyboréw z wysoka ocena spoleczenstwa, a zatem
i zajmowana w jego strukturze pozycja.

W praktyce spolecznej polaczenie pewnej formy buntu
z aspiracja osiggniecia satysfakcjonujgcego statusu zdaje sie zresz-

1 'What Was the Hipster? A sociological Investigation. Red. M. Greif, K. Ross,
D. Tortorici, New York n+1 Foundation 2010, thumaczenie cytatu za Aleksandra
Litorowicz.

12 Wiecej na ten temat — Lukasz Iwasinski w ,,Czlowiek i Spoteczenstwo...”,
s. 181. Nastapito przesuniecie w kwestii czynnikéw zapewniajacych spoteczny
prestiz — ,,miejsce kultury prawomocnej w coraz wiekszym stopniu przejmuje
rynek” zauwaza Iwasinski. Owszem, jednoczes$nie jednak produkty kulturowe
stanowig istotng cze$¢ rynku. Wybory kulturowe sa jednocze$nie wyborami
konsumenckimi. Szczeg6lne znaczenie w tych warunkach ma umiejetnos¢ traf-
nego rozpoznawania ich wartosci - w ten sposéb wyraza sie kapital kulturowy.
,~Konsumpcja stata sie jedna z istotniejszych podstaw strukturyzacji wspélnot” —
L. Iwasinski.

13}, Iwasiniski: Moda i hipsterstwo..., s. 193.
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ta sprawnie funkcjonowac¢. Przemawia za tym szczeg6lnie propa-
gowany w dzisiejszych czasach argument ekonomicznej efektyw-
nosci. Cytujac jedna z wypowiedzi dla The Guardian: ,,Styl zycia
hipsterow jest dobrym gruntem dla alternatywnych przedsie-
biorstw; wiekszosci z nich udaje sie trzymac swoich pierwotnych
zatozen ideologicznych, akceptujqc jednoczesnie fundamenty go-
spodarki wolnorynkowej”'*. Nic w tym dziwnego, jesli wraz
z popularyzacja podobnych postaw popyt na produkty niezalez-
nych pomniejszych przedsiebiorstw wciaz ro$nie. W ten sposob
kontestacja ekspansywnego utowarowienia i masowej produkcji
nie przebiega w ramach bezkompromisowego bojkotu kapitalizmu
jako takiego, ale wykorzystuje jego mechanizmy dla wlasnych
celow.

Aleksandra Litorowicz trafnie taczy hipsteryzm z teoria
,klasy kreatywnej” Richarda Floridy. Za nia tez cytuje autora:
»Wszyscy cztonkowie klasy kreatywnej — bez wzgledu na to, czy sq
artystami, czy inzynierami, muzykami, czy informatykami, pisa-
rzami, czy przedsiebiorcami - posiadajq wspdlny etos kreatywno-
$ci, ktory ceni kreatywnos¢, indywidualizm, réznice i ustugi”".
Ludzi tych taczy funkcja ekonomiczna, na ktéra sklada sie two-
rzenie nowych idei i pomystow, technologii i treSci kreatywnych.
Organizacja i specyfika ich pracy zawodowej oraz stosunek do
wolnego czasu odpowiadaja potrzebie swobodnej samorealizacji, a
mozliwos¢ rozwoju, w tym odpowiednie tworcze Srodowisko, jest
wartoscia wyzsza od pieniedzy. Dzieki dodawaniu do produktow

1 World Wide Web: https://www.theguardian.com/culture/2015/0ct/03/hipster-
social-phenomenon-commercial-success. Przeklad tekstéw obcojezycznych -
jesli nie podano inaczej — Aleksandra Sznapka. Tekst oryginalny: “The hipster
lifestyle is fertile ground for alternative businesses, and most manage to hold on
to their start-up ideals while embracing the fundamentals of the free-market
economy”

15 A. Litorowicz: Subkultura Hipsteréw..., s. 86. Wiecej [w:] R. Florida:
Narodziny klasy kreatywnej oraz jej wplyw na przeobrazenia w charakterze
pracy, wypoczynku, spoteczenistwa i zycia codziennego. Przel. T. Krzyzanowski,
M. Penkata. Warszawa 2010.
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wartosci w postaci niematerialnej pracy intelektualnej maja szanse
wyjS¢ poza proste rynkowe zaleznosci, zyskac¢ szczegdlna pozycje
w strukturze zatrudnienia. Jednoczes$nie wolni sa od ryzyka zape-
tlenia w konsumpcyjnym stylu zycia, dopoki wyzej od materialne-
go dobrobytu cenig perspektywy rozwoju i znalezienie upustu
wlasnej kreatywnosci. Z tych wzgledow, gdybym miata odsytac
do internetowych Zrédel wiedzy o hipsteryzmie, raczej podatabym
adres platformy Freunde von Freunden'® niz magazyn Vice'” badz
strony poSwiecone ,.hipsterskiej” modzie ulicznej.

Co do ostatniej propozycji wyjasniam — zabraklo tu do-
tychczas opisu wygladu stereotypowego ,hipstera”, poniewaz na
poziomie powierzchownosci trudno ocenia¢ podioze danych wy-
borow. W sieci wiele jest artykulowi serwisow w catosci poswie-
conych temu aspektowi, gdzie ,przylapuje sie” hipsterow na po-
wtarzalno$ci pewnych elementéw stylu. Brody, rurki, kraciaste
koszule, tatuaze, grube oprawki (wymieniam z pamieci) —swoisty
,hipsterski kanon” jest jednak tylko pewna wypadkowa, w dodat-
ku ustalong raczej arbitralnie. Z licznych konotacji omawianego
pojecia, ten obraz jest moim zdaniem najmniej interesujacy.

Nieco inaczej oceniam ,typowe zachowania”. To takze
rodzaj etykietki, a jednak stanowi przyczynek do glebszej analizy.
To przede wszystkim: prowadzenie (wtasnej dziatalnosci, nieza-
leznych projektéw), tworzenie (muzyki, sztuki) oraz poszukiwa-
nie, moggce dotyczy¢é zaré6wno sfery konsumpcji (uzywanych
ubran, zrodet lokalnych produktéw, wydan niskiego nakltadu), jak
i kultury (powstajacych w niezaleznych srodowiskach muzyki,
kina, publicystyki)'®. Na bardziej ogélnym poziomie mozna jesz-

16 http://www.freundevonfreunden.com/

7 Wg. A. Litorowicz: biblia hipsteréw, s. 126. Takze w wersji polskiej
http://www.vice.com/pl

' Warto poruszy¢ problem zwiazkéw miedzy wyborami konsumpcyjnymi
i kulturowymi, skoro wybory te stanowiq istotna cze$¢ przeprowadzanych roz-
réznien. Dotychczas sfery konsumpgji i kultury byly naturalnie przeciwstawiane,
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cze mowi¢ o poszukiwaniu tozsamosci niezaleznie od narzucaja-
cych sie i probujacych ja wyprze¢ modeli konsumpcji (ztosliwi
dodaliby do tego zestawu spacer po mieScie z papierowym kub-
kiem po kawie). Niemniej katalog ,hipsterskich zachowan” bywa
przydatny. Wprowadza na przyktad na trop ,.klasy kreatywnej”, co
pozwala na interpretacje obserwowanych zjawisk w Swietle przy-
toczonej teorii.

Powyzszy opis moze i gloryfikuje posta¢ ,prawdziwego
hipstera”, kreujac go na obdarzonego niezwykla intuicja i swia-
domoscia protagoniste XXI wieku, nie zapominajmy jednak, ze
taka posta¢ w istocie jest tylko ponowoczesnym mitem. Mozna
pod tym szyldem wykreowac atrakcyjnego, bo bieglego w konsu-
mencko-kulturowych wyborach, przedsiebiorczego, a jednocze-
$nie zdystansowanego do narzuconych stosunkéw ekonomicz-
nych, niezaleznego role modela. Rzecz w tym, Ze stawianie go za
wzOr nie miatoby sensu, gdyz zewnetrzne schematy w ogole sa
sprzeczne z istota autentycznosci, ktora zapewnia hipsterom swo-
istg charyzme — kierowanie sie wewnetrznymi potrzebami i ksztal-
towanie stylu zycia za ich wskazaniem. Kazdorazowo polega to na
odnajdowaniu, a moze wykrawaniu w Swiecie ,wlasnego miej-
sca”, wytyczaniu Sciezek stusznych, ale jedynie dla konkretnych
osobistych uwarunkowan. To wizja niewatpliwie romantyczna,
acz nie tracaca na aktualnosci.

Ostatecznie nie chodzi mi nawet o poszukiwanie , praw-
dziwego”, czy ,stusznego” znaczenia stowa ,hipster”. Hipster to
tylko stowo. Stowo jest pretekstem, a jego interpretacja — propo-
zycja. Budzi wiele trudnych do pogodzenia skojarzen i odleglych
kontekstow. Jak wspomnialam, w historycznym ujeciu taczy na
zasadzie nieoczywistej analogii dwie odmienne, barwne epoki —
lat czterdziestych i ponowoczesnosci. Dalsza narracja staje sie
z tej przyczyny bardziej ptynna.

co jednak wydaje sie coraz mniej uzasadnione. Wiecej [w:] L. Iwasiniski: Moda
i hipsterstwo... .
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HIPSTERYZM A LOKALNOSC

,» Nie powinnismy ciqgle ulega¢ zauroczeniu hieratycznymi
wartosciami, lecz wywalczy¢ odpowiednie posréd nich miejsce dla
naszego indywidualnego zycia. Podsumowujqc: reabsorbcja da-
nych okolicznosci stanowi konkretne przeznaczenie kazdego czlto-
wieka”".

Mam nadzieje, ze szkic ten okaze sie pomocny w rozpa-
trywaniu szerszej kwestii —poroéwnaniu lokalnych i globalnych
zjawisk z kregu hipsteryzmu oraz relacji miedzy nimi. Relacja ta
jest analogiczna do mechanizméw kierujgcych moda (nawigzywa-
tam do nich wcze$niej w ogdlnosci). Zachowania wyksztatcone
organicznie w szczeg6lnych warunkach lokalnych i przez nie zde-
terminowane rozpowszechniaja sie niezaleznie od pierwotnego
kontekstu, a mimo to nie traca swojego spotecznego sensu, ktory
odtad zapewnia im moda. Mechanizmy te sa obecnie na tyle zto-
zone i czesto zakamuflowane, ze trudno dotrze¢ do pierwowzoru
spopularyzowanych i przetworzonych zachowan.

Tak na przyktad styl zycia, sposéb bycia, ubioru i jezyk
nihilistéw z nizin — hipsteréw - gromadzacych sie woko6t paru
podupadtych lokali w latach czterdziestych, by kontemplowac
w milczeniu pierwociny muzyki bop®®, w przeciggu dekady upo-
wszechnil sie w calych Stanach Zjednoczonych. Wszystko za
sprawa beatnikéw — dla odmiany miodych, bogatych i wyksztal-
conych. Ruchu beatnikow nie nalezy jednak utozsamia¢ z tamtym
chlodnym (‘cool’), milczacym hipsteryzmem. Pierwotny hipste-
ryzm stanowit egzystencjalny wybér, Swiadomie autodestrukcyjny
i w swoim radykalizmie elitarny”'. Tymczasem beatnicy w latach

197, Ottega y Gasset: Medytacje o ,, Don Kichocie”. Warszawa 2000, s. 22.

2% bebop [bi: pop; ang.], rebop, bop, pierwszy styl nowoczesnego jazzu, jaki
wyksztalcit sie w 1. polowie lat 40. w paru lokalach i klubach Nowego Jorku,
zwlaszcza w Minton’s Playhouse w Harlemie, gdzie spotykali sie gtéwni twércy
nowego stylu: D. Gillespie, Ch. Christian, T. Monk, a nieco p6zniej Ch. Parker.
Encyklopedia PWN.

2L A. Litorowicz: Subkultura Hipsteréw. Gdansk 2012, s. 14-25.
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piecdziesiatych stali sie ucielesnieniem witalnosci calej generacji,
tyle spontaniczna, co i masowa fascynacja zyciem i wolnoscia.
Przyczyny przyjmowania powierzchownie podobnych podstaw
byty wiec skrajnie odmienne. Pierwsi czarni hipsterzy po drugiej
wojnie Swiatowej, pozbawieni srodkéw do zycia, nie mieli wiel-
kiego wyboru, procz ,biernej kontestacji” zastanego porzadku.
W tej postawie wartosciami —byly zaréwno orgazm, jak i bop,
alkohol oraz narkotyzacja. Takie zycie bylo moze podle, ale jed-
noczesnie uswiecone przez gest odciecia sie od reszty spoleczen-
stwa, ktore z naiwna nadzieja za cel przyjmowato wéwczas budo-
wanie dobrobytu w warunkach kwitnacej konsumpcji. Czarni hip-
sterzy parodiowali bialych elementami ubioru, a cale ich zycie
byto bezkompromisowym dowcipem z zycia tamtych, ktorych
zwali ,square”®. Nosnikiem kulturowej wartosci hipsterskiego
etosu okazala sie rosngca w popularno$¢ muzyka nizin— bop,
a pozniej jazz. Przypuszczam, ze gdyby nie to jednorazowe odkry-
cie, uniwersalny jezyk zrodzony z upadku nadziei i przypadkowe-
go spotkania nieprzecietnych talentow gdzie$ na dnie struktury
spolecznej, Swiat nie ustyszalby nigdy o hipsterach. Mieli w tym
wszystkim racje — nikomu poza nimi, zadnym dostatnio zyjacym
woéwczas spoleczenstwom nie byto dane kontemplowa¢ w milcze-
niu narodzin fenomenu muzyki jazzowej. Poufna substancja spaja-
a ich, fascynujac ludzi z zewnatrz, w tym bialych nastolatkow
z dobrych doméw, buntujacych sie przeciwko rodzicom. Ich zain-
teresowanie i nasladownictwo moze byC uznawane za poczatek
mody, a jednak nie sadze, Ze nabratoby takiej sity rozpedu, gdyby
nie postacie czolowych autorytetdbw pokolenia — pisarzy Jacka
Keruacka i Allena Ginsberga. Nie tylko ich tworczos¢ literacka,
ale takze nadawane w telewizji wywiady z autorami zapewnily
popularno$¢ konkretnym postawom i pogladom. Swiat zobaczy}

22 Ibidem, s. 19-22. Square z ang. oznacza dostownie ‘kwadrat’ (kwadratowy), co
przywodzi na mysl koncepcje zamkniecia, ograniczenia, zycia w sztywno wy-
znaczonych ramach.
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rzeczywistos¢ hipsterow przez pryzmat ich energicznych nasla-
dowcow, ktorzy niegdys$ nie zostali nawet do konca dopuszczeni
do tego zamknietego, milczacego grona — raczej tolerowani niz
akceptowani. Mechanizm zapoSredniczenia jest szczegolnie istot-
ny dla rozumienia wspétczesnego, péZnonowoczesnego ,,hipstery-
zmu” — tego, ktory stanowitl wlasciwy temat pierwszej czesci arty-
kuhu. Historie hipsteréw z lat czterdziestych przytacza sie w jego
kontekscie jako rodzaj ciekawostki. Stowo wrécitlo do uzytku
w latach dziewiecdziesiatych. Mozna pyta¢, kto pierwszy spopula-
ryzowal to nowe znaczenie i jaka my$l mu przy$wiecala.
Kluczowa analogia zrodzila sie bowiem dopiero z per-
spektywy czasu i byla raczej trudna do przewidzenia. Tak, jak
niegdy$ goracej krwi mlodziez uniwersytecka zapragnela zasma-
kowac elitarnych nizin, by péZniej sprzeda¢ spoteczenstwu hipste-
ryzm w uladzonej wersji, dzi§ postawa niezaleznego tworczego
stylu zycia funkcjonuje w powszechnej $wiadomosci glownie
w postaci ,,hipsterskiego” dresscodu i paru innych uszczypliwych
stereotypow. ,,Poprzez postac hipstera glebokie spoteczne tesknoty
zyskujg mozliwosc ekspresji, ale tylko po to, aby ulec natychmia-
stowemu sttumieniu i skanalizowaniu tak, by chronic¢ kapitali-
styczny sposéb produkcji i relacje whadzy”> — ocenia Artur Sza-
recki. Jest w tym przytomna i pozbawiona ztudzen konstatacja. Na
szcze$cie w pelni powyzsze stwierdzenie dotyczy tylko tych zja-
wisk, ktére wystepuja w zauwazalnej skali, inaczej ich przechwy-
cenie i wykorzystanie dla cel6w marketingu nie ma ekonomiczne-
go sensu. Stad im bardziej jednostkowe, lokalne i niezalezne sq te
postawy (wyrazajace ,spoleczne tesknoty”), tym mniej sa zagro-
zone przetworzeniem w sptycone, nosne tresci gtosnych trendéw.
“The Lower East Side and Williamsburg in New York, Ca-
pitol Hill in Seattle, Silver Lake in L.A., the Inner Mission in San
Francisco: This is where the contemporary hipster first flou-

>Antynomie péinego kapitalizmu, czyli po co hipsterowi moda?. ,Kultura
Wspblczesna” 2013, 4, s. 27
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rished”**. Ten sam rok 2009, w ktérym pojecie rozeszlo sie echem
w polskich mediach, byt w powtarzajacych sie diagnozach amery-
kanskich publikacji okre$lany jako moment ,$mierci hipstera”.
Nie jest to przypadek. Jednoczesny wzrost atrakcyjnosci kojarzo-
nych z $p. hipsterem zachowan i elementéw ubioru — przejawow
najbardziej powierzchownych byl sprzezony z popularyzacja po-
jecia poza Stanami Zjednoczonymi. Wykorzystanie tych przeja-
woOw przez marki o ponadnarodowym zasiegu i przetworzenie ich
w trend, tatwo dostepny produkt, doprowadzito do upodobnienia
mody ulicznej w odleglych od siebie stolicach.(Stad na zakupach
w H&M mozna dzisiaj tatwo skompletowac ,,hipsterski total look”
i etos tozsamosciowych poszukiwan okaze sie zbedny). Najwy-
razniej dopiero to zjawisko o globalnych wymiarach przykuto
uwage polskich mediow, dalekich od zainteresowania niszowym
nurtem we wczesnych latach dwutysiecznych. Nic w tym zreszta
dziwnego. W Polsce byl to ekscytujacy czas z zupeklie innych
przyczyn — ostatnie chwile w kolejce do Europy. Akcesja do Unii
Europejskiej w 2004 miata by¢ decydujacym posunieciem otwie-
rajacym mozliwos¢ dotrzymania kroku starym demokracjom, kt6-
re w przeciwienstwie do Polski nie doswiadczyly pétwiecza sta-
gnacji.

W tym czasie zbiorowa wyobraznie zdominowata wizja
Europy na powro6t przyjaznej, otwartej, na wyciaggniecie reki. Lata
dziewiecdziesigte zas uplynely pod znakiem innej fascynacji —
powrét na tono kapitalizmu prowokowat wizje zahaczajace o ame-
rican dream. Barwny czas transformacji nie bez powodu obrést z
czasem legendami®®.Przejscie od gospodarki centralnie planowa-
nej do wolnorynkowej bylo wowczas ewenementem na Swiatowa
skale. Stan Tyminski kandydujacy na prezydenta, kilometrowe
kolejki do pierwszego otwartego McDonalda i mtodziez podrygu-

2* What Was the Hipster? A sociological Investigation... .
% Thidem.
%% Dla uzupelnienia O. Drenda: Duchologia polska. Krakéw 2016.
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jaca do nowej muzyki disco — wszystko uwiecznione na kasetach
VHS - to juz dzi$ symboliczne obrazy. Wspominam o tym, by
zaryzykowac stwierdzenie, ze polskie lata 90-te byly epoka nie
mniej ciekawa, niz galopujacy ku koncu tysiaclecia kapitalizm
spod znaku dwurzedowych marynarek w USA. Prawdopodobnie
nie zdawaliSmy sobie z tego sprawy, z wzrokiem, wiadomo -
utkwionym w zachodni ,lepszy $wiat”. Czas przemian mial za-
pewne klimat dziejowego momentu, ktérego atmosfera udziela sie
wszystkim bez wyjatku. Nie dawalo to jednak szansy spojrzenia
na niego z odpowiedniej perspektywy. Przyjmowanie wzorcéw z
zewnatrz odbywalo sie spontanicznie, intuicyjnie, ale bez dystansu
i glebszej refleksji. Lokalno$¢ nie byla wéwczas postrzegana jako
warto$¢. Polsko$¢ — jeszcze w przedwojennym rozumieniu nie-
podleglego panstwa narodowego — owszem. Natomiast Swiado-
mo$¢ wschodnioeuropejskiej wyjatkowosci, Swiezosci cechujacej
peryferia wlaczane do globalnej spolecznosci — juz niekoniecznie.
Dzisiaj moze bardziej docenia sie te pozycje — podczas, gdy Stany
Zjednoczone i inne technologicznie zaawansowane panstwa od-
czuwaja nieodwracalne skutki zapetlenia w trybach p6znego kapi-
talizmu, obrzeza globalnej wioski moga Swiadomie sie z tego wy-
cofa¢. Ilustruje to chociazby sprawa negocjowanych aktualnie
umow TTIP i CETA. Zewnetrzne zagrozenie dla lokalnej produk-
¢ji uSwiadamia nam dopiero wyjatkowos¢ i potencjal tego, co
wytwarzane na mniejsza skale, wyzszej jakosci i wzglednie nieza-
leznie od zewnetrznych gospodarczych naciskow, nawet jesli eko-
nomicznie mniej optacalne.

Dzieki przesunieciu w technologicznym i ekonomicznym
rozwoju mozna wybiera¢ Swiadomie, co z tamtej rzeczywistosci
przyjac, a co odrzuci¢. Takie wybory za$ przypominaja mechani-
zmy analizowanych wyzej postaw w nurcie — pamietajmy, Ze to
tylko stowo — hipsteryzmu.

Musze to zaznaczy¢ —jako Polacy mamy z idea hipstery-
zmu sporo wspoOlnego. Pewne zjawiska na Swiecie wywolane
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przemianami ostatnich dwudziestu lat w Polsce mialy swoje od-
powiedniki juz w czasach minionej epoki PRL-u, ktéra do dzi$
rezonuje w mentalnos$ci takze tych pokolen, ktére nie moga jej
pamietac. Nie zawsze sa to wplywy negatywne. Trudna codzien-
no$¢ wymuszala na przyklad korzystanie z wszelkich zasobow
kreatywnosci — ,,kto§ w PRL-u wyprodukowat biate rajstopy, moze
nie mieli pieniedzy na kolor, moze byly przeznaczone dla jakis
rostych dziewczynek do pierwszej komunii. Byly tansze niz nor-
malne, cieliste. I my w tych biatych rajstopach, czarnych Welling-
tonach i krétkich spédniczkach, z chustami zawiqzanymi w stylu
Kleopatry, dumne stalySmy na przystanku”®’ — wspomina lata stu-
denckie Anda Rottenberg. Z klopotdw z zaopatrzeniem w podsta-
wowe produkty wyrosta tradycja metody ,,zréb to sam”, ktéra dzis
jest swoistg reakcja na zalew rynku przez kiepskiej jakosci rzeczy
masowej produkcji i fast fashion.

Tak tez, niezaleznie od préb odgérnego ttumienia indywi-
dualizmu, kwitla pomystowos$¢ jako sposob na radzenie sobie z
rzeczywisto$cia, odnalezienie wlasnego miejsca w surowych wa-
runkach siermieznego systemu. Warto wspomnie¢, iz dzi$ z kolei
naturalng reakcja na digitalizacje i ekspansywnos$¢ wirtualnej rze-
czywistosci, jakiej mozna spodziewac sie po przedstawicielach
kontrkultury, jest zwrot ku fizycznej obecnosci, materialnosci i
sensualnosci. Stad by¢ moze hipsterski sentyment do przedmiotu,
szacunek do unikalnych artefaktéw przesztosci i mody vintage. W
PRL bylo to cos zupehie naturalnego, cho¢ wynikalo z odwrot-
nych uwarunkowan — braki w zaopatrzeniu sprawialy, ze cztowiek
nawiagzywat ze ,;zdobycznym” przedmiotem pewna relacje. Zro-
zumiate jest tez przywigzanie do wszelkich pamiatek po ,,imperia-
listycznej rzeczywistosci” jako do Swiadectwa innych czaséw,
dowodu na istnienie jakichS swiatdw barwnych, lecz odleglych. W
konicu i samo zdystansowanie wobec rzeczywisto$ci pozorow,

2 Juz trudno. Z Anda Rottenberg rozmawia Dorota Jarecka. Warszawa 2013,
s. 35.
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ktora rosci sobie prawo wplywu na decyzje jednostek budzi skoja-
rzenia z hipsterskim etosem. Ironiczny stosunek jednostki do ze-
wnetrznych sit, ktéry czasem stanowi jedyna obrone, wrést mocno
w polska mentalno$¢.

Pozostaje jeszcze sentyment wobec przesztoSci— owo ,,na-
sycenie wspolczesnej kultury widmami jej wlasnej historii”*®. Jest
to czesto stosunek ironiczny — teskne spojrzenie w kierunku tego,
co niegdys stanowito powszechny obiekt pozadania, dzi$ zas oka-
zuje sie po prostu zabawne. ,Historia doswiadczana jest przede
wszystkim w formie wypadkowych aluzji stylistycznych i nostal-
gicznych wyobrazeri na temat tego co sie w danym czasie robi-
10”*. Stad niedawne czasy transformacji, nie do konca wyroste
jeszcze z lat osiemdziesiatych, symbolizowane neonowymi orta-
lionami i bujnymi wasami stwarzaja wspaniala okazje do takich
antyestetyczno-semantycznych gier. Czulo$¢ zmieszana z ironig —
ta relacja odpowiada dzisiejszej mtodej generacji, ktéra w per-
spektywie dwudziestu pieciu lat wolnoSci moze dokonywac Swia-
domych wyboréw sposréd bogatej oferty globalnego rynku, nie
odcinajac sie jednak od pewnych niedorzecznosci przesztosci swo-
jego kraju, co nazwatabym ,,zdystansowanym przywigzaniem”.

PODSUMOWANIE

Mam nadzieje, ze w ten sposob udalo sie usuna¢ cho¢
czes¢ watpliwosci. Pejoratywne znaczenie hipsteryzmu zapewne
dlugo nie przestanie w polskiej swiadomosci dominowac. Istotne
bylo dla mnie rozdzielenie powszechnego, popularnego w me-
diach rozumienia ,hipsterstwa” jako rodzaju ,pozerstwa” od
znacznie szerszego zakresu zjawisk, z jakimi powinno sie koja-
rzy¢. Zakres ten wynika z kontekstu historyczno — kulturowego
stowa. Wyprowadzanie wiazacych definicji nie byto jednak moim

8 A. Szarecki: Antynomie péinego kapitalizmu, czyli po co hipsterowi moda...,
s. 28
* Ibidem, s. 29.

183



Amor Fati 2(6)/2016 — CULTURA ANIMI

celem. ,,Hipsteryzm” stanowil raczej pretekst, punkt wyjscia do
analizy nowych, pozytywnych zjawisk kontrkulturowych. Analiza
tego rodzaju reakcji na rzeczywisto$¢ jest natomiast dobra okazja
do przedstawienia form racjonalizacji wspétczesnych kontrkultu-
rowych zachowan. Kontestacja w ich przypadku odbywa sie po-
przez Swiadome wykorzystywanie struktury ekonomiczno-
spolecznej i przeksztatcanie jej w sposob organiczny, zgodnie z
zastanym rytmem i mechanizmami, na ktére z czasem zyskuje sie
coraz wiekszy wptyw. Co wazne, formy te sa bardzo silnie zwia-
zane z lokalnym Srodowiskiem — ksztaltowane przez nie oraz sa-
mo-formujace sie z uwzglednieniem istniejacych dookota potrzeb.
Autentyczny hipsteryzm jest czyms, co organicznie wplata sie w
swoj pierwotny spoteczno-kulturowy kontekst, stwarzajac jedno-
czesnie dla niego nowe perspektywy ze Swiadomym wykorzysta-
niem p6zno nowoczesnej globalnej rzeczywistosci.
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Summary: The main point of the article is to achieve a kind of clarity on
the topic of hipsterism. The meaning of the word ‘hipster’ has undergone
many changes in terms of its common understanding, since it first oc-
curred in 1940s. Due to ironic discourse in media based on American
popculture and stereotypes, unveiling its actual meaning nowadays is
almost impossible. Especially for Eastern Europeans unable to grasp the
context with all its nuances. The common conception of the word ‘hip-
ster’ in Poland is close to ‘poser’ and revolves around particular negative
connotations. This is however a simplified meaning. In fact, sticking to
this particular understanding based on an image presented in the media
prevents us from delving into more interesting contexts of hipsterism.
Having explained mechanisms of misunderstanding the word, the author
turns to examine different aspects - historical, sociological, cultural and
economical — of the ‘hipsters issue’. There is an affinity between hipster
behavior and the creative class theory by Richard Florida. Hipsterism
appears also as a novelty in terms of counterculture. Actually it is push-
ing counterculture into the age of late modernity giving it a form that is
fully addressing changes like globalization, mass production, inquisitive,
aggressive marketing. At last, author examines the issue of locality and
Polish inclinations regarding hipsterism. The most crucial point, howev-
er, is setting a boundary between what most of us regards as “hipsterism”
(the posering) and what the initial concept of it implied (the indepen-
dence). What turns out is that the previous, seemingly forgotten by the
public discourse, meaning can be applied to some interesting and positive
post-modern phenomena.
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Aleksandra Sznapka — w ramach Indywidualnych Studiéw Mie-
dzyobszarowych na Uniwersytecie Slaskim studiuje m.in. prawo,
historie sztuki, filozofie. Zajmuje sie réwniez projektowaniem
graficznym, malarstwem. Fascynuje sie niedopowiedziang estety-
ka Japonii, secesja, kolorystyka pejzazy pedzla Gustawa Klimta.
Zainteresowania literatura, sztuka, architektura, kinem i ogélnie
pojeta kultura popularng sprowadzaja sie do poszukiwan tego
rodzaju estetyki i jej wspdtczesnych przejawow.
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