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Terytorialne zréznicowanie handlu targowiskowego w Polsce
i jego uwarunkowania

Streszczenie

Celem rozwazan jest przedstawienie terytorialnego zréznicowania powierzch-
ni sprzedazowej targowisk w Polsce oraz proba identyfikacji czynnikow lezacych
u jego podstaw. Artykut oparto na danych wtornych pochodzacych z Glownego
Urzgdu Statystycznego z lat 2010-2014. Zmienng objasniang byta powierzchnia
sprzedazowa targowisk stalych w ujeciu wojewddzkim w przeliczeniu na 1000
mieszkancéw. W badaniach wykorzystano metody korelacji, regresji oraz analize¢
czynnikow gtéwnych. Opracowanie ma charakter badawczy.

Uzyskane wyniki wskazuja, ze powierzchnia targowisk statych w Polsce
w przeliczeniu na 1000 mieszkancow jest silnie zroznicowana terytorialnie. Poziom
analizowanej zmiennej jest wyzszy w regionach, w ktérych mamy nizszy poziom
rozwoju gospodarczego, wyzsza inflacj¢ oraz wyzszg stope bezrobocia. Powierzch-
nia targowiskowa jest rowniez ujemnie powiazang z liczbg sklepow wielkopo-
wierzchniowych przypadajacych na 1000 mieszkancow, gestoscig zaludnienia oraz
stopniem towarowosci produkcji rolniczej.

Stowa kluczowe: handel targowiskowy, handel detaliczny, terytorialne zrdznico-
wanie.

Kody JEL: F10, L81, R12

Wstep

Jedng z najstarszych form handlu detalicznego jest handel targowiskowy. W drodze ewo-
lucji jego obecna rola w krajach rozwinigtych zostata ograniczona do rynkow lokalnych
1 niewielkiej liczby towaréw. Wynika to przede wszystkim ze zmian nawykow konsumen-
tow, nasilajacych sie procesow koncentracji w przemysle i handlu detalicznym, coraz sil-
niejszych regulacji (np. w zakresie bezpiecznej zywnosci, fitosanitarnych, czy fiskalnych)
czy tez coraz silniejszej integracji w ramach tancucha marketingowego (Ciechomski 2014;
Gonzalez, Waley 2013). Wyrazem tego jest m.in. systematyczny wzrost udziatu sklepow
wielkopowierzchniowych w handlu detalicznym, usieciowienie sklepow tradycyjnych, czy
tez wzrost znaczenia marek wiasnych (Chechelski 2015; Ciechomski 2010; Hamulczuk
2015; Klosiewicz-Gorecka 2014). Poniewaz nasilenie tych procesow nie jest jednakowe
w poszczegodlnych regionach czy krajach, to rowniez znaczenie handlu targowiskowego
moze by¢ zroéznicowane. Warto dodaé, ze niskie bariery wejscia i wyjscia sg istotne w roz-
woju tej formy handlu w przypadku krajow rozwijajacych sie, w ktorych handel targowisko-
wy pozostaje waznym mechanizmem arbitrazu cenowego (Dabrowski 1996; Fresno, Koops
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2000; Kropiwnicki 2003). Na istotna role targowisk w wymianie przygranicznej wskazuje
tez Poweska (2002).

Z uwagi na brak danych wystepuja trudnosci w okresleniu znaczenia handlu targowisko-
wego. Jego szacowany udziat w obrotach handlu detalicznego dobrami FMCG w Polsce wy-
nosi 5-7%. W $wietle przytaczanych w literaturze wynikoéw badan ankietowych okoto 15%
nabywcow okres$la targowiska, rynki, bazary, jarmarki, stragany jako miejsce swoich naj-
czestszych zakupow (Ciechomski 2014). Najwicksze znaczenie w handlu targowiskowym
majg towary rolno-zywnosciowe, odziez i obuwie. Rozne formy handlu targowiskowego sa
szczegoblnie istotne w przypadku towardéw rolno-zywnosciowych (Karwat-Wozniak 2013).
Na potencjalne zahamowanie tendencji spadkowych obrotow handlu targowiskowego tymi
towarami moga mie¢ wplyw procesy skracania tancuchéw dostaw czy programy rewitaliza-
cji targowisk (Bareja-Wawryszuk, Gotebiewski 2014).

Rola targowisk nie sprowadza si¢ jedynie do dystrybucji towarow. Targowiska petnia
wazng rol¢ spoteczno-kulturowg i stanowig istotng forme aktywizacji zawodowej o czym
pisza m.in. Fresno i Koops (2000) oraz Rakowski (2000). Targowiska stanowig wazny ele-
ment lokalnych rynkéw pracy przeciwdziatajac tym samym wykluczeniu spotecznemu.
Rownoczesnie pozwalajg na rozwoj lokalnej gospodarki oraz promowanie produktéw re-
gionalnych, co jest utrudnione w warunkach globalizacji. Targowiska i bazary sa miejscem
podtrzymywania wigzi spotecznych w spotecznosciach lokalnych oraz miedzypokoleniowej
1 kulturowej integracji ludnosci.

Literatura polska i $wiatowa na temat roli targowisk nie jest zbyt obszerna. Sprowadza
si¢ glownie do badania zmian w ich liczebnosci (np. Wojdacki 2016), badania preferencji
konsumentow (Cyran 2013) czy oceny ich spotecznych funkcji (Rakowski 2000). Cel opra-
cowania wpisuje si¢ w pierwszy kierunek badan. Jest nim przedstawienie uwarunkowan le-
zacych u podstaw terytorialnego zr6znicowania handlu targowiskowego w Polsce. Podobne
proby podejmowat Wojdacki (np. 2016), jednak byly one oparte na danych dotyczacych
liczby podmiotéw 1 dodatkowo obejmowaty zmiany w czasie. Niniejsza analiza empiryczna
zostata oparta na danych GUS dotyczacych powierzchni sprzedazowe;j targowisk statych na
1000 mieszkancow oraz zmiennych obrazujacych potencjalne determinanty ich zr6znicowa-
nia przestrzennego w latach 2010-2014.

Dane i metody

Analizujac rozktad przestrzenny targowisk w Polsce wykorzystano zmienng przed-
stawiajaca powierzchni¢ sprzedazowg targowisk statych wg GUS w ujgciu wojewodz-
kim w przeliczeniu na 1000 mieszkancéw. Wybdr takiej kategorii podyktowany byt
faktem, ze spos$rod ogdétu dostgpnych zmiennych (powierzchnia i liczba targowisk
w roznych podziatach) zmienna ta wydawata si¢ by¢ najbardziej wiarygodna. W in-
nych przypadkach czgsto wystepowaty nietypowe obserwacje i liczne skokowe zmiany
poziomu zjawiska. Autor ma réwniez Swiadomos¢, ze w strukturze targowisk w Polsce
dominujg mate, sezonowe targowiska (okoto 75% ogoétu). Przyjecie liczby targowisk
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zamiast powierzchni wigzatoby si¢ jednak z agregacja zmiennych, ktore charakteryzuja
si¢ niska porownywalnoscia (male i duze targowiska). Analizujac wyniki, warto mie¢
na uwadze, ze korelacja migdzy liczbg targowisk a ich powierzchnig (przypadajacych na
mieszkanca) jest niewielka.

Analizujac rozktad terytorialny powierzchni targowisk statych w Polsce i czynniki lezgce
u jego podstaw wykorzystano srednie wielkosci poszczegolnych zmiennych z lat 2010-2014
w ujeciu wojewodzkim. W niniejszym opracowaniu przyjeto nastgpujace oznaczenia wyko-
rzystanych zmiennych:
Y1 — powierzchnia sprzedazowa targowisk statych na 1000 mieszkancow (m?),
X1 — naktady inwestycje per capita (zt),
X2 — przecigtne wynagrodzenia per capita (z}),
X3 — dochody rozporzadzalne per capita (z1),
X4 — liczba podmiotow gospodarczych ogotem na 10 tys. mieszkancow,
X5 — stopa bezrobocia (%),
X6 —udziat ludnosci wiejskiej w calkowitej liczbie ludnosci (%),
X7 — gestos¢ zaludnienia (mieszk./km?),
X8 — odsetek pracujacych w rolnictwie w pracujacych ogotem (%),
X9 — skup zb6z na ha UR (zt),
X10 — udziat rolniczej produkcji towarowej w produkeji koncowej rolnictwa (%),
X11 — udziat gosp. rolnych do 10 ha w catkowitej liczbie gospodarstw (%),
X12 — liczba sklepow ogdtem na 1000 mieszkancow,
X13 — liczba super- 1 hipermarketow na 1000 mieszkancow.

Badania empiryczne oparto na metodach korelacji liniowej, regresji wielorakiej oraz na
metodzie sktadowych glownych. Podstawowym narzedziem badania wspotzalezno$ci mig-
dzy zmiennymi jest model ekonometryczny, ktory zawiera formalny opis stochastycznej
zaleznos$ci poziomu zjawiska badanego od zmiennych objasniajacych. Jednoréwnaniowy
model ekonometryczny mozna formalnie zapisac jako:

y =f(x1, o X, e, (1

gdzie:

y — zmienna objasniana,

X, ... X, — zmienne objasniajgce,
e — skladnik losowy.

W niniejszych badaniach posta¢ funkcyjna modelu byta liniowa, co w przypadku modelu
opartego na danych przekrojowych zapiszemy (Borkowski i.in. 2004):
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yi:b0+b1x11+'“+bkxki+ei’ (2)

gdzie:

»,— wektor zmiennej objasnianej w przekroju (i = 1, 2, ..., N),
x, — macierz zmiennych objasniajgcych (j =1, ..., k),

bj — wektor parametréw strukturalnych modelu (j =0, 1, ..., k),
e,— wektor sktadnika losowego.

W celu wykrycia prawidlowosci oraz redukcji liczby zmiennych objasniajacych posit-
kowano si¢ analizg sktadowych glownych (principal components analysis). Analiza skta-
dowych glownych jest metodg transformacji obserwowalnych zmiennych pierwotnych
w nowe, wzajemnie ortogonalne zmienne, tzw. glowne sktadowe. Poszczegolne sktadowe
gtowne (PC) sa liniowa kombinacja obserwowalnych zmiennych co mozna zapisa¢ w posta-
ci nastepujgcego rownania:

m_k

PC=Y%4a7Z, 3)
i=1 j=I

gdzie:

m — liczba sktadowych gltownych (m =1, ..., m),

k — liczba zmiennych pierwotnych (j =1, ..., k),

Z - zmienne zestandaryzowane,

a, —tadunki czynnikowe.

Sktadowe glowne sg tak wyznaczane aby wariancje kolejnych sktadowych byly coraz
mniejsze. Szerzej na ten temat pisze m.in. Morrison (1990).

Analiza wstepna

Z uwagi na duzg nieregularno$¢ i wysoka zmienno$¢ szeregéw czasowych reprezentu-
jacych powierzchnie sprzedazowg targowisk na 1000 mieszkancow w poszczegodlnych wo-
jewodztwach, w badaniach ograniczono si¢ do analizy srednich wielkosci z lat 2010-2014.
Informacje przedstawione na wykresie 1 wskazuja na duze terytorialne zr6znicowanie ana-
lizowanej zmiennej objasnianej. Najwyzsza powierzchnig targowisk statych na 1000 miesz-
kancow charakteryzuja si¢ wojewodztwa swigtokrzyskie i podlaskie, za$ najnizszg pomor-
skie, opolskie i zachodniopomorskie. R6znice migdzy nimi sg ponad czterokrotne.

Jednym z czynnikoéw determinujacych ten rozktad moga by¢ uwarunkowania historycz-
ne. Migracja, oderwanie od korzeni kulturowych i spotecznych po Il wojnie Swiatowej oraz
oparcie rolnictwa na panstwowych gospodarstwach rolnych moglo wptywac na fakt, ze
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w wojewodztwach zachodnich powierzchnia targowisk statych na 1000 mieszkancow jest
relatywnie nizsza. Wyjatkiem jest wojewodztwo lubuskie, w ktorym dzigki wymianie trans-
granicznej handel targowiskowy jest waznym elementem handlu detalicznego (Poweska
2002; Wojdacki 2015).

Wykres 1

Srednia powierzchnia sprzedazowa targowisk stalych na 1000 mieszkancow
w poszczegolnych wojewodztwach w latach 2010-2014 (m?/1000 mieszk.)

Pomorskie

Opolskie
Zachodniopomorskie
Slaskie

Dolnoslaskie
Warminsko-mazurskie
Podkarpackie
Kujawsko-pomorskie
Matopolskie
Lubuskie
Wielkopolskie

Lodzkie
Lubelskie

Mazowieckie

Podlaskie

Swigtokrzyskie

i
0 0,1 0.2 0,3 0.4 0,5 0,6

Zrodto: obliczenia whasne na podstawie danych GUS.

Wstepem do modelowania ekonometrycznego byta analiza wspolczynnikow korelacji
liniowej Pearsona migdzy wykorzystanymi zmiennymi (por. tabela 1). Wyniki wskazuja
na brak wspolzaleznosci migdzy sytuacja ekonomiczng i dochodows mieszkancow a po-
wierzchnig sprzedazowg targowisk statych w przeliczeniu na 1000 mieszkancéw. Zauwazy¢
mozna, ze wyzszej powierzchni sprzedazowej towarzyszy nizszy wskaznik bezrobocia oraz
mniejsza liczba podmiotow gospodarczych. Powierzchnia sprzedazowa targowisk statych
na 1000 mieszkancow jest dodatnio skorelowana z gestoscig zaludnienia i wskaznikiem
przedstawiajacym udziat ludnosci wiejskiej w calkowitej liczbie ludnosci oraz dodatnio
skorelowana z odsetkiem 0sob pracujacych w rolnictwie. Powierzchnia targowisk statych
przypadajacych na 1000 mieszkancow w ujeciu wojewodzkim jest rowniez powiazana ze
strukturg rolnictwa. Wigksza powierzchnie targowiskowa obserwuje si¢ w wojewddztwach
o rozdrobnionej strukturze rolnictwa: o przewadze gospodarstw malych (do 10 ha) oraz
tam, gdzie towarowo$¢ rolnictwa (mierzona zaréwno skupem zbo6z na ha UR oraz udzia-
fem produkcji towarowej w produkcji konicowej) jest nizsza. Warto podkresli¢, ze zmienne
wyrazajace strukture rolnictwa sg dodatnio skorelowane ze zmiennymi przedstawiajacymi
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strukture ludnosci w Polsce. Tablica korelacyjna sugeruje rowniez silny ujemny zwiazek
migdzy powierzchnig targowisk statych na 1000 mieszkancow a liczbg sklepow wielkopo-
wierzchniowych w przeliczaniu na 1000 mieszkancow.

Tabela 1

Wspoélezynniki korelacji miedzy zmiennymi

Zmienne |[Y2 (X1 [X2 [X3 (X4 [X5 [X6 [X7 [X8 [X9 [X10 [X11 [X12 |X13
Y1 1,00

X1 0,00| 1,00

X2 0,04| 0,84 | 1,00

X3 0,03| 0,84 0,90 1,00

X4 -0,26| 0,74| 0,71 0,82| 1,00

X5 -0,44(-0,021-0,17{-0,19| 0,13 | 1,00

X6 0,35]-0,50-0,46-0,621-0,55| 0,01 | 1,00

X7 -0,22| 0,27| 0,45| 0,22| 0,16(-0,15(-0,37| 1,00

X8 0,71]-0,51-0,40-0,50|-0,66 |-0,23| 0,77 |-0,47 | 1,00

X9 -0,67| 0,031 0,00| 0,15| 0,42| 0,40(-0,39|-0,22|-0,53| 1,00

X10 -0,35(-0,02| 0,00( 0,25| 0,22{-0,23 -0,60 |-0,20 | -0,38 | 0,60 | 1,00

X11 0,24 0,11| 0,14]-0,16|-0,16{-0,03| 0,37| 0,56| 0,15|-0,54{-0,83 | 1,00

X12 -0,01| 0,41] 0,09( 0,33| 0,54| 0,11(-0,48| 0,04(-0,49| 0,09| 0,16(-0,07| 1,00
X13 -0,67| 0,02(-0,16| 0,09 0,31| 0,14(-0,53|-0,16(-0,63| 0,75| 0,69|-0,57| 0,31| 1,00

Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie danych GUS.

Analiza skladowych gléwnych i modele regresji

Majac na wzgledzie duza liczbe potencjalnych zmiennych objasniajacych oraz silne
skorelowanie mi¢dzy nimi (ryzyko wspotliniowosci) w celu dla redukeji liczby zmiennych
objasniajacych zastosowano analize czynnikow glownych (por. tabela 2). Czynniki te sa
ortogonalne wzglgdem siebie i wyjasniaja cato$¢ wariancji zmiennych objasniajacych. Pie¢
pierwszych czynnikow wyjasnia 92% wariacji tych zmiennych. Najsilniej ze zmienng ob-
jasniana (Y1, powierzchnig sprzedazows targowisk statych na 1000 mieszkancoéw) sa sko-
relowane sktadowe: PC1, PC2, PC3, oraz PC5. Dodatkowo znaczny udziat w wyjasnianiu
terytorialnego rozktadu targowisk w Polsce ma sktadowa czwarta i 6sma (PC4 i PCS).

W tabeli 3 zawarto wektory warto§ci wlasnych najwazniejszych sktadowych (ktore sa
najsilniej powigzane ze zmienng objasniang) odzwierciedlajace wptyw poszczegdlnych
zmiennych pierwotnych na dang sktadowa gtowna. I tak, pierwsza skladowa najbardziej
skorelowana jest ze zmiennymi okreslajacymi stopien rozwoju i zurbanizowania kraju oraz
dochodami mieszkancow. Druga sktadowa wyraza towarowos¢ produkcji rolniczej, nasy-
cenie sklepami wielkopowierzchniowymi, zaludnienie i stopien rozwoju regionow. Trzecia
sktadowa reprezentuje gtownie poziom bezrobocia, natomiast czwarta odnosi si¢ do zalud-
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nienia kraju. Sktadowa piata najsilniej skorelowana jest z liczba sklepow na 1000 mieszkan-
cow za$ skladowa 6sma w najwigkszym stopniu reprezentuje towarowos$¢ rolnictwa oraz
udziat ludnosci wiejskiej w catkowitej liczbie ludnosci.

Tabela 2
Analiza skladowych gléwnych dla zmiennych objasniajacych
Czynnik Wartos$¢ wlasna Udzial w wariancji | Skum. udziat w wariancji | Wsp. korelacji z Y1

PC1 5,180 0,399 0,399 -0,421
PC2 3,237 0,249 0,648 -0,397
PC3 1,484 0,114 0,762 -0,474
PC4 1,193 0,092 0,853 0,276
PC5 0,913 0,070 0,924 0,400
PC6 0,417 0,032 0,956 0,118
PC7 0,245 0,019 0,975 -0,068
PC8 0,139 0,011 0,985 0,257
PC9 0,089 0,007 0,992 0,182
PC10 0,056 0,004 0,996 0,021
PCI11 0,025 0,002 0,998 -0,019
PC12 0,013 0,001 0,999 -0,130
PC13 0,008 0,001 1,000 0,028

Zréodto: jak w tabeli 1.

Poréwnanie tabel 2 i 3 pozwala na okreslenie, ktore zmienne i w jaki sposob warunkuja
terytorialne zréznicowanie powierzchni sprzedazowej targowisk statych w przeliczeniu na
1000 mieszkancow. W opracowaniu dodatkowo oszacowano rownanie regresji z wykorzy-
staniem najwazniejszych sktadowych (por. tabela 4). Model pierwszy oparty na szesciu skta-
dowych gtéwnych, ktore sg najsilniej skorelowane ze zmienng objasniang, wyjasnia 77%
wariancji. Z kolei model drugi bez udziatu zmiennych PC4 i PC8 (zmienne istotne w mode-
lu 1 dopiero na poziomie p<0,10) wyjasnia 62% wariancji zmiennej objasnianej. Modele te
akceptowalne sa rowniez pod wzgledem normalnosci rozktadu reszt.

W nawigzaniu do interpretacji poszczegdlnych sktadowych oszacowane modele wska-
zujg, ze w ukladzie terytorialnym powierzchnia sprzedazowa targowisk statych na 1000
mieszkancow jest ujemnie powigzana z poziomem rozwoju gospodarczego i poziomem
zycia mieszkancow (PCl1), gestoscig zaludnienia, towarowoscig produkcji rolniczej i licz-
ba sklepow wielkopowierzchniowych na 1000 mieszkancow (PC2) oraz stopa bezrobocia
(PC3). Powierzchnia sprzedazowa targowisk przypadajaca na 1000 mieszkancéw w woje-
wodztwach maleje rowniez wraz ze wzrostem gestosci zaludnienia (PC4) a wzrasta wraz
z liczbg sklepéw w regionie przypadajacych na 1000 mieszkancow (PC5). Wspotczynnik
stojacy przy ostatniej zmiennej (PCS8) jest trudny do interpretacji. Sugeruje on pozytywny
wplyw na zmienng objasniang kombinacji takich czynnikow, jak niski udziat ludno$ci wiej-
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skiej w ludnosci catkowitej wojewodztwa, duzy udziat pracujacych w rolnictwie w catkowi-
tej liczbie pracujacych oraz wysoki udziat matych gospodarstw rolnych.

Tabela 3
Wektory wartosci wlasnych wybranych skladowych glownych
Wyszczegodlnienie PC1 PC2 PC3 PC4 PC5 PC8

X1 (Inwestycje) 0314 | -0,303 | -0,029 | 0,250 0,053 0,165
X2 (Wynagrodzenia) 0,282 -0,359 -0,187 0,146 -0,298 0,060
X3 (Dochody) 0,356 -0,221 -0,257 0,219 -0,054 -0,056
X4 (Podmioty) 0,379 -0,115 0,075 0,283 0,019 -0,297
X5 (Bezrobocie) 0,024 0,122 0,671 0,344 -0,205 -0,038
X6 (Udz. ludn. wiejskiej) -0,379 -0,037 0,037 0,295 -0,056 -0,357
X7 (Zaludnienie) 0,105 20,339 0,169 0,624 | -0,198 | -0,133
X8 (Prac. w rolnictwie) -0,374 -0,016 -0,294 0,280 0,055 0,380
X9 (Skup zbdz) 0,237 0,353 0,194 0,098 -0,388 0,523
X10 (Towarowos¢ roln.) 0,238 0,366 -0,355 -0,191 -0,009 0,180
X11 (Udziat. gosp. do10ha) -0,160 -0,425 0,311 -0,184 0,009 0,459
X12 (Sklepy) 0,238 -0,011 0,229 0,033 0,816 0,175
X13 (Super- i hipermarkety) 0,249 0,383 0,116 -0,186 0,024 -0,199

Zrédto: jak w tabeli 1.

Tabela 4
Modele regresji wielorakiej wyjasniajace powierzchnie¢ sprzedazowa targowisk
stalych w przeliczeniu na 1000 mieszkancow w Polsce w ukladzie terytorialnym

Wyszczegol- Model 1 Model 2

nienie Wspolczynnik | Stat t-Stud. | Warto$¢ p | Wspolczynnik | Stat t-Stud. | Warto$¢ p
Stata 0,234 14,850 0,000 0,234 11,520 0,000
PC1 —-0,024 -3,397 0,008 0,024 -2,636 0,023
PC2 -0,029 3,209 0,011 -0,029 —2,490 0,030
PC3 0,051 3,827 0,004 —0,051 -2,970 0,013
PC4 0,033 2,225 0,053 - - -
PC5 0,055 3,230 0,010 0,055 2,506 0,029
PC8 0,091 2,077 0,068 - - -

Statystyki modeli

Dopasowanie Skor.R?>=0,770 Se=0,063 Skor.R>=0,618 Se=0,081
i‘s’;naln"éé Chi-kw=4,011 (p=0,135) Chi-kw=3,214 (p=0,200)

Zrodto: jak w tabeli 1.

handel_wew_6-2016.indd 99 @ 2016-12-16 13:47:06



100 TERYTORIALNE ZROZNICOWANIE HANDLU TARGOWISKOWEGO W POLSCE...
Podsumowanie

Analizy wskazuja, ze powierzchnia sprzedazowa targowisk statych na 1000 mieszkan-
cow jest silnie zréznicowana w Polsce. R6znice miedzy wojewodztwami sg ponad cztero-
krotne. Najnizsze zaggszczenie powierzchni sprzedazowej targowisk statych w przeliczeniu
na 1000 mieszkancow obserwuje si¢ w wojewodztwach Polski Zachodniej.

Analizy ekonometryczne wskazuja, ze w uktadzie regionalnym powierzchnia sprzedazo-
wa targowisk statych na 1000 mieszkancow jest ujemnie powigzana z poziomem rozwoju
gospodarczego, gestoscig zaludnienia, towarowoscig produkcji rolniczej i liczbg sklepow
wielkopowierzchniowych na 1000 mieszkancow. Negatywny zwigzek powierzchni targo-
wisk statych na 1000 mieszkancow wystepuje rowniez ze wskaznikiem stopy bezrobocia.
Co ciekawe, powierzchnia targowisk statych na 1000 mieszkancow w poszczegolnych woje-
wodztwach jest pozytywnie skorelowana z liczbg sklepow ogotem przypadajacych na 1000
mieszkancoOw z czym mozna wigzac¢ poziom przedsi¢biorczos$¢ ludnoscei.

Ograniczone ramy artykulu nie pozwalaja na przeprowadzenie bardziej poglebionych
analiz. Dalsze kierunki badan mogtyby si¢ wigzac¢ z zastosowaniem modeli panelowych,
ktoére pozwolityby na jednoczesng analiz¢ zmian w czasie 1 w przestrzeni. Réwniez zestaw
zmiennych objas$niajacych mozna rozszerzy¢ o zmienne jako$ciowe obrazujace jakosé¢ kapi-
tatu ludzkiego, czy tez wyrazajace fakt posiadania granicy zewnetrzne;.

Bibliografia

Bareja-Wawryszuk O., Golgbiewski J. (2014), Economic Functions of Open-Air Trade in the Context
of Local Food System Development, ,,Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnic-
twa i Agrobiznesu”, tom X VI, nr 6.

Borkowski B,. Dudek H., Szczgsny W. (2004), Ekonometria. Wybrane zagadnienia, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa.

Chechelski P. (2015), Wplyw korporacji handlowych na polski rynek spozywczy, ,,Zagadnienia Eko-
nomiki Rolnej”, nr 2(343).

Ciechomski W. (2014), Handel targowiskowy w Poznaniu - diagnoza stanu rozwoju, preferencje
klientow, tendencje zmian, ,Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoty Handlu i Ustug w Poznaniu”,
nr 28.

Ciechomski W. (2010), Koncentracja handlu w Polsce i jej implikacje dla strategii konkurowania
przedsiebiorstw handlowych, Wydawnictwo UE w Poznaniu, Poznan.

Cyran K. (2013), Preferencje konsumentow w zakresie miejsc zakupow zZywnosci jako wyznacznik
mozliwosci rozwoju handlu na targowiskach i bazarach, ,,Zeszyty Naukowe SGGW w Warsza-
wie. Polityki Europejskie, Finanse i Marketing”, nr 10(59).

Dabrowski J.M. (1996), Handel targowiskowy: fenomen polskiej transformacji, Instytut Badan nad
Gospodarkg Rynkowa, Warszawa.

Fresno J.M., Koops R. (2000), Market Trading in Europe. Methodological guide for the analysis and en-
hancement of markets in public areas, Union Européenne du Commerce Ambulant (UECA), Hague.

Gonzalez S., Waley P. (2013), Traditional Retail Markets: The New Gentrification Frontier?, “Anti-
pode”, Vol. 45, Iss. 4.

handel_wew_6-2016.indd 100 @ 2016-12-16 13:47:06



MARIUSZ HAMULCZUK 101

Hamulezuk M. (red.) (2015), Struktury rynku i kierunki ich zmian w taricuchu marketingowym Zyw-
nosci w Polsce i na swiecie, (w:) Publikacje Programu Wieloletniego 2015-2019, IERIGZ-PIB,
Warszawa.

Karwat-Wozniak B. (2013), Zmiany w formach sprzedazy produktow rolnych w gospodarstwach in-
dywidualnych, IERIGZ-PIB, Warszawa.

Klosiewicz-Gorecka U. (2014), Zmiany w handlu detalicznym w latach 2009-2014, ,Handel
Wewnetrzny w Polsce 2009-2014”, IBRKK, Warszawa.

Kropiwnicki J. (2003), Fenomen bazarow, “Acta Universitatis Lodziensis, Folia Oeconomica”, nr 170.
Morrison D.F. (1990), Wielowymiarowa analiza statystyczna, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa.

Poweska H. (2002), Przestrzenny wymiar handlu transgranicznego w Polsce w ostatniej dekadzie
XX wieku, ,,Geopolitical Studies”, nr (9).

Rakowski J. (2000), Targowiska i bazary jako problem spoleczny, ,,Handel Wewnetrzny”, nr 6.

Wojdacki K. (2016), Terytorialne zréznicowanie rozwoju handlu targowiskowego w Polsce — analiza
statystyczna, ,,Problemy Zarzadzania”, Vol. 14, nr 1(57), t. 1.

Territorial Diversification of Marketplace Trade in Poland
and Its Determinants

Summary

The aim of the paper was to present the territorial diversification of sales area
of marketplaces in Poland and to identify the factors underlying it. The paper is
based on the Central Statistical Office’s data in 2010-2014. The dependent vari-
able was the sales area of permanent marketplaces per 1,000 residents in Polish
voivodeships. The study used the methods of correlation, regression and principal
components analysis. The article is of the research nature.

The results indicate that the surface of the sales area of marketplaces in Poland
per 1,000 residents varies greatly between regions. The level of the analysed vari-
able is higher in regions with a lower level of economic growth, higher inflation and
higher unemployment rate. The marketplaces area is also negatively correlated with
the number of large format retailers per 1,000 residents, population density and the
degree of marketability of agricultural production.

Key words: marketplace trade, retail trade, territorial diversification.

JEL codes: F10, L81, R12

TeppuropuajbHas 1uddepenunanus 0azapHoit toprosiau B [loabuie
H ee 00yCJI0BJIEHHOCTH

Pe3ome

Lens paccyxaeHHH — IPEICTaBUTh TEPPUTOPHATBHYIO M (EpeHITHAINIO TOP-
roBo# omau 6a3apos B [losbliie, a TAKKe TMOIMBITKA BBIIBUTH (DAKTOPBI, JICKa-
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mue y ee ocHOBBI. CTaThs OCHOBaHa HAa BTOPHYHBIX JAHHBIX, MOCTYMAIOMNX M3
LlenTpanpHOTO cTaTHCcTHYecKOTO yrpasierus 3a 2010-2014 rr. O0bsacHIeMOi Tre-
PEMEHHOIT Obla IIIoMma/b HOCTOSHHBIX 0a3apoB MO BOCBOACTBAM B IIepecyeTe Ha
1000 xuTenet. B uccnenoBanusIx UCMOIB30BAIN METOBI KOPPENSIMHU, PETPECCUI
W QHAJIM3 OCHOBHBIX (pakTopoB. Pa3paboTka nMeeT Uccien0BaTenbCKIi XapakTep.

[Momy4eHHBIe pe3ymbTaThl YKA3BIBAIOT, UTO IUIOMIANh ITIOCTOSHHEIX 0a3apoB
B [Tompmme B mepecuere Ha 1000 sxureneit cuapHO qud)epeHInpoBaHa TEPPUTOPHU-
apHO. YPOBEHB 00CYKIaeMO EPEMEHHON BBIIIE B PETHOHAX, B KOTOPBIX HMEETCS
0oJiee HU3KHUIT YPOBEHb SKOHOMHYECKOTO Pa3BUTHsI, Oosiee BbicoKast MHQIISIH 1 60-
Jiee BBICOKHH ypOoBeHb Oe3paboTuibl. bazapHas miiomas Toxe HeraTUBHO YBsI3aHa
C YHCIIOM KPYIHBIX Mara3uHoB, npuxozaamuxcs Ha 1000 xureneii, IIOTHOCTIO Ha-
CETICHHS M CTETICHBIO OTOBAPUBAHHUS CEITLCKOXO3SHCTBEHHOTO IIPOU3BO/ICTRA.

KiroueBble ciioBa: 0a3apHasi TOProsisi, POZHUYHAS TOPTOBIIS, TEPPUTOPHAIIbHAS
i depeHnranms.

Konwr JEL: F10, L81, R12
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