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Naktadem warszawskiej oficyny Difin ukazala si¢ wazna publikacja dla srodowiska dziennikar-
skiego: Etyka dziennikarska i dziennikarstwa piora prof. Jan Pleszczynskiego. Autor, zauwazmy to juz
na samym poczatku, w sposob systematyczny dokonuje podziatu tresci swego wykladu na przejrzyste
rozdzialy, poszczegoélne tytuly trafhie oddaja tres¢ zawarta w poszczegdlnych rozdziatach. Wihasciwa
metodologia utatwia lekture i przyswajanie materiatu.

Autor we Wprowadzeniu stusznie podkresla, Ze istnieje zamet terminologiczny w odniesieniu do
etyki dziennikarstwa, dlatego nalezy na nowo przemysle¢ etyke zawodu. Ksiazka proponuje studentom
dziennikarstwa, pracownikom mediéw podstawy filozoficzne i terminologiczne. ,,Etyka dziennikarska nie
chce sta¢ si¢ tym samym co prawo, [...] musi znaczenie wykroczy¢ poza etyke kodeksowg i paraetyczne
regulaminy” (s. 10). Wprowadzenie ksigzki pozwala zrozumie¢ czytelnikowi, ze prof. Pleszczynski nie
daje jednych stusznych rozwigzan, ale raczej propozycje ,,wyplynigcia” w filozofig, ktorej czescia inte-
gralng jest etyka, ktora pozwala lepiej zrozumie¢ meandry dyskursu na tematy deontologii dziennikarskie;j.

Monografia Jana Pleszczynskiego Etyka dziennikarska i dziennikarstwa jest ztozona z jedenastu
rozdziatow: 1. Regulatory Zycia spolecznego (s. 13-28), 1. Etyka profesjonalna i stosowana (s. 29-56),
1I1. Etos i etyka. Przywileje, wartosci i powinnosci (s. 57-79), IV. Media, dziennikarstwo i dziennikarze
(s. 80-110), V. Media i spoteczenstwo (s. 111-132), V1. Dziennikarstwo i normatywnos¢ (s. 133-162),
VII. Charakter i odpowiedzialnosé (s. 163—195), VIII. Wiedza i przekonania (s. 196-216), IX. Praw-
da (s. 217-233), X. Dobre dziennikarstwo (s. 234-245), XI1. Dopowiedzenia i przyktady z praktyki
(s. 246-264).

Rozdzial I (Regulatory zycia spolecznego) podejmuje tematyke podstawowych regulatorow zycia
spotecznego, do ktorych przynaleza obyczaje, etyka i prawo. Autor wyjasnia znaczenie tych pojec
w kontekscie wspotczesnych technologii i technik, akcentujac ich wzajemne odniesienia oraz konse-
kwencje ich nieprzestrzegania. Procedury i prawo wskazuja dziennikarzom, co w danej sytuacji czynic,
daja im pewnos$¢ w dzialaniu, a pomijaja ewentualne rozterki sumienia, ktdre z punktu widzenia prawa
sa czyms nieistotnym. Etyka ma zastosowanie, gdzie jest jaki$ wybor.

Wobec zamieszania terminologicznego wsrod adeptéw dziennikarstwa cenne i potrzebne jest
wytlumaczenie przez autora ksigzki réznicy migdzy moralnoscia i etyka, powinno$ciag moralng i po-
winnoscia etyczng. Jego zdaniem, dziennikarz powinien zna¢ ogélnie przyjmowane normy etyczne,
ktore stanowig fundament etyki ogélnej. Ponadto jednak jest stosowne, aby bliska mu byla takze etyka
dziennikarska, poszerzajaca horyzont pracy.

Autor w rozdziale II (Etyka profesjonalna i stosowana) proponuje ciekawe rozgraniczenie mie-
dzy zawodem i profesja, a takze nowe spojrzenie na tzw. teori¢ profesjonalizacji. Zostaje postawione
pytanie o tozsamos¢ dziennikarska: czy dziennikarze traktuja to, co robig jako zwykly zawdd, czy
jako profesj¢. Etyka dziennikarska, zdaniem prof. Pleszczynskiego, oprocz waznych i potrzebnych
podstaw filozoficznych, musi dotyczy¢ realnego zawodu i realnych mediow, musi mie¢ praktyczne
zastosowanie. Dyskurs akademicki powinien znalez¢ aplikacje praktyczne w realnym zyciu. Istnieje
pewne napigcie miedzy etyka normatywna, ktorej normy wpisuja si¢ w system zero-jedynkowy (co$



242 RECENZIA [2]

jest moralnie dobre, co$ jest moralnie zte), i proba zastosowania tejze etyki normatywnej tak pojetej
do niepowtarzalnych przypadkow szczegdtowych. Autor ksigzki zauwaza, ze skomplikowane jednost-
kowe przypadki wskazuja potrzebe podjecia zagadnien etyki dylematow (quandary ethics), zwanej tez
etyka sytuacyjng. Cennym spostrzezeniem Pleszczynskiego jest zwrdcenie uwagi na niedostateczne
rozroznienie w literaturze akademickiej migdzy etyka mediow i etyka dziennikarska.

W kontekscie zagadnien etyki mediow, autor przypomina skrotowo podstawowe funkcje mediow
oraz wielorelacyjnos$¢ etyki. Temat etyki mediow zostaje umiejscowiony we wspolczesnym kontekscie
kulturowo-spotecznym, w ktérym silnie swoja obecno$¢ zaznacza postmodernizm, logika pragmaty-
zmu. Kwestia anonimowos$ci w mediach ujeta jest jako kategoria epistemologiczna, obok prawdy i fal-
szu. Autor zwraca uwage na dwa wazne nieroztaczne czynniki decydujace o jakosci dziennikarstwa, do
ktorych zalicza warsztat dziennikarski oraz etyke.

Rozdziat 11 (Etos i etyka. Przywileje, wartosci i powinnosci) wyjasnia réznice miedzy etosem,
etyka ogodlng i etyka zawodowa, wskazujac jednoczesnie na wzajemne odniesienia mi¢dzy tymi termi-
nami. Etos nalezy rozumie¢ w kategoriach obyczaju, zwyczaju, przyzwyczajenia, ktore mozna odniesé¢
do miejsca zamieszkania, tradycji, lokalnosci. Etos cechuje zatem brak charakteru absolutnego, z kolei
etyka ma charakter uniwersalny. Etyka zawodowa jest przedtuzeniem etyki ogodlnej, ktora znajduje
zastosowanie w danym zawodzie lub jakiej$ dziedzinie. Etyka zawodowa ujmuje w teoretyczne ramy,
racjonalizuje i normuje niepisany etos roznych profesji. Naukowa refleksja Pleszczynskiego wskazuje
na wspoétczesng erozje¢ etosu dziennikarskiego, dominacje zewnatrzsterownosci jako trendu dominuja-
cego wsrod tych, ktorzy stuza przekazywaniu informacji. Wsp6lny etos jest warunkiem sine qua non
identyfikacji, tozsamosci i autonomii kazdej profesji, bez ktorego nastgpuje zmiana statusu zawodu.

Rozdzial 11l (Etos i etyka. Przywileje, wartosci i powinnosci) omawia rowniez dwa wazne zagad-
nienia filozoficzne, podejmowane juz przez Sokratesa, ktore majg odniesienie do profesji dziennikarskiej:
paideia oraz intelektualizm etyczny (faczacy cnote i wiedze). Nie brakuje rowniez odniesien w tym obsza-
rze zagadnien do takich myslicieli jak: Alasdair MacIntyre, Louis Day, David Hume, Henryk Elzenberg,
Jean Claude Bertrand, Nicolai Hartmann oraz do waznych i cz¢sto stosowanych poje¢, takich jak: aksjo-
logia, deontologia, sady powinno$ciowe.

Rozdziat IV (Media, dziennikarstwo i dziennikarze) stanowi probe zdefiniowania tego, czym sa
dzi§ media. Autor wskazuje na rozne proby ujecia tego terminu, powotuje si¢ na Bertranda, pisze o po-
trjnym charakterze mediow (zwlaszcza w odniesieniu do mediéw ogdlnoinformacyjnych): media —
jako gataz przemyshu, jako rodzaj stuzby publicznej oraz jako instytucja publiczna.

Z kolei, myslac o mediach jako$ciowych i1 opiniotworczych, nalezatoby podkresli¢ to, iz sa pu-
blicznym forum, pilnym obserwatorem wydarzen i obserwatorem autonomicznym (niezaleznym).
Pleszczynski porusza w swojej publikacji takze temat roznorodnosci przestrzeni aksjologicznych, nie-
wspotmierno$ci medialnej oraz przywotuje klasyczny podziat na media deontologiczne i teleologiczne.
Media deontologiczne kieruja si¢ dobrem wspdélnym i powinno$ciami. Media teleologiczne to takie,
ktorych celem faktycznym jest zysk. Brak kategorycznos$ci tego podziatu w mediach dowodzi fakt,
ze te dwie przestrzenie wspolistnieja obok siebie, tzn. w mediach deontologicznych mozna odnalez¢é
cechy mediow teleologicznych i na odwrot.

Rozdziat IV (Media, dziennikarstwo i dziennikarze) dotyka ponadto takich zagadnien, jak: media
— pierwsza i czwarta wladza, dwoisto$¢ medidw, media jako biznes i jako instytucja zaufania publicz-
nego, licencja mediow, zjawisko dumbing down (ogdlnoswiatowy trend redukcji kultury), tabloidyzacja.
Pleszczynski, za Stuartem Hallem i Johnem Fiske, proponuje czytelnikowi do refleksji naukowej inny
podzial mediéw: na media jakosciowe — reprezentujace wladze (power block) oraz media popularne —
reprezentujace zwyktych ludzi.

Rozdziat V (Media i spoteczenstwo) jest socjologicznym spojrzeniem na media i ich rolg w zyciu
spolecznym. Profesor Pleszczynski zwraca uwage czytelnikowi na ciekawe spostrzezenia niemieckiego
filozofa i socjologa, Jiirgena Habermasa, wedtug ktorego jako$ciowe media deontologiczne najpierw
sg instytucjami zaufania publicznego, a pdzniej dopiero biznesem. Godny uwagi jest jego dystans od
modnego pogladu, ze odbiorcy w sposob dojrzaty i §wiadomy wybieraja to, co naprawdg chca czytad,
oglada¢ i stucha¢. Rozdziat V porusza takie zagadnienia, jak: kryptoreklama, konflikt intereséw ekono-
mii i deontologii w pracy dziennikarskiej, spoteczne skutki dominacji Internetu i amatorskiego dzien-



[3] RECENZJA 243

nikarstwa w mediosferze, erozja wspolnot redakcyjnych i zanik kultury newsroomu na skutek nowych
technologii, wzajemne relacje mediéw masowych i nowych mediéw, dobro wspolne jako najwazniejsza
idea regulatywna dziennikarstwa deontologicznego, promocja postaw roszczeniowych medidéw teleolo-
gicznych, wzajemna relacja dziennikarstwa i opinii publicznej, dziatania na rzecz dialogu pomiedzy
redakcja i czytelnikowi poprzez posrednictwo tzw. ombudsmanow (rzecznikow czytelnikow gazet).

W rozdziale VI (Dziennikarstwo i normatywnos¢) wyjasnia znaczenie normatywnej etyki dzienni-
karskiej oraz etyki autonomicznej. Etyka normatywna wpisuje si¢ w tzw. etyke heteronomiczna: ,hetero”,
poniewaz normy i warto$ci dane sg z zewnatrz i ma ona charakter egalitarny, tzn. obowiazujacy wszystkich.
Autor ksiazki zwraca uwage czytelnikowi, ze w procesie stawania si¢ dziennikarzem nie wystarczy prze-
strzega¢ norm, ale nalezy zabiegaé o wyrabianie i pielegnowanie cnoty. Zrodto etyki autonomicznej znajduje
sie w czlowieku, w jego pragnieniu i dazeniu do stawania si¢ lepszym, a nie w normach narzuconych z ze-
wnatrz. Ten rodzaj etyki moze by¢ nazwany etyka cndt i ma ona charakter dobrowolny i elitarny. Z etyka
norm zwigzane bedzie pojecie zewnatrzsterownosci, a z etyka cnot — wewnatrzsterownosci.

W podrozdziale Opis i ocena podkresla fundamentalng zasade dziennikarstwa informacyjnego,
nakazujaca oddzielenie faktow i opinii. W moim przekonaniu nalezatoby przy okazji omawiania tej
kwestii wskaza¢ trudnosci, a nawet brak faktycznej mozliwos$ci oddzielenia ptaszczyzny informacyjnej
od interpretacyjnej. W rozdziale VI (Dziennikarstwo i normatywnosé) czytelnik znajdzie rowniez omo-
wienie kilku kodekséw dziennikarskich, np. Rezolucje 1003 Zgromadzenia Plenarnego Rady Europy
(1993), Kartg Etyczna Mediéw (1995). Dokumenty te wskazuja na podstawowe zasady deontologii
dziennikarskiej, m.in. zasad¢ prawdy, zasad¢ obiektywizmu, zasad¢ oddzielenia informacji od komen-
tarza, zasade uczciwosci, zasade szacunku, zasadg tolerancji, zasad¢ wolno$ci 1 odpowiedzialnosci.

Ksigzka prof. Pleszczynskiego w zatozeniu ma stanowi¢ podrecznik akademicki na wydziatach
dziennikarskich, istotne jest to, Ze nie zostajg w niej pomini¢te zagadnienia dotyczace podstawowych
obowiazkow etyki dziennikarskiej, ktore sa stricte pojeciami filozoficznymi. Pleszczynski wskazuje,
ze baza zrozumienia etyki dziennikarskiej sa wlasciwe podstawy filozoficzne, jednoczesnie poddaje
on krytyce tzw. etyke kodeksowa. Autor wskazuje trzy podstawowe zrodta niewystarczalnosci etyki
kodeksowej: kodeksy traktuja dziennikarstwo jako profesje homogeniczna, nie dostrzegajac jej ogrom-
nego zréznicowania; kodeksy banalizuja pojecia, ktorymi operuja; kodeksy nie uwzgledniaja ztoZonej
relacji pomigdzy dziennikarstwem a mediami traktowanymi jako instytucje. Pleszczynski krytykuje
kodeksy, poniewaz ,,0dnosza si¢ do jakiego$ idealnego, a nie rzeczywistego dziennikarstwa, inaczej
mowigc, sg nieadekwatne. Znamienne jest, ze w tym samym rozdziale Pleszczynski napisze, ze ,,ide-
alne normy sa wazne — wskazuja kierunek i wartos$ci, a warto$ci motywuja”. To wskazywatoby pewna
dychotomig — rozdzwigk — spojrzenia na etyke kodeksowa. Powinno si¢ w moim przekonaniu w tym
miejscu analizy postawic¢ pytanie, czy mozna domagac si¢ od autoréw uktadajacych kodeksy etyczne
precyzyjnych zapisow, czy nie nalezatoby raczej pojmowac ich jako zapisow o charakterze orienta-
cyjnym, dajacym ogolne podstawy, pewien horyzont, punkt wyjscia pracy dziennikarskiej. Kodeksy
etyczne nie maja konsekwencji jurydyczno-prawnych, stad ich pewna ogdlnos¢ i nieprecyzyjnosc. Sy-
tuacje konfliktowe bedzie regulowato prawo karne, wlasciwy sad lub trybunat. Dlatego tez, rozwazajac
tematy zwigzane z dziennikarstwem, natrafiamy na $cisty zwiagzek dwoch regulatoréw zycia spoteczne-
g0, tzn. etyki i prawa, ktéry moze przybrac szaty wzajemnego konfliktu w odniesieniu do obowigzkow
dziennikarskich. Etyka i prawo wspotistnieja razem jako drogowskazy profesji dziennikarskie;j.

Rozdziat VI (Dziennikarstwo i normatywnosc) przedstawia mato znany polskiej literaturze kwadrat
Pottera, bedacy metoda pomagajaca rozwigzywaé dylematy dziennikarskie. Wedlug schematu Pottera
(Potter Box) dziennikarze powinni rozwazy¢ nastgpujace kwestie: 1) jasne okreSlenie problemu,
2) wartosci wigzace si¢ z publikacja, 3) zasady kodeksow dziennikarskich oraz wewnatrzredakcyjnych
regulamindw, 4) pamigta¢ o zobowiazaniach wobec swoich odbiorcéw i wobec spoteczenstwa.

W rozdziale VII (Charakter i odpowiedzialnos¢) prof. Pleszczynski wskazuje wyzszos$¢ etyki
cnot nad etyka nakazowo-zakazowa. Autor zwraca uwag¢ m. in. na to, ze etyka normatywna jest regu-
latorem heteronomicznym, nie respektujacym etycznych preferencji jednostki. Jest to spowodowane
tym, ze etyka nie gwarantuje skuteczno$ci przestrzegania norm, prawo natomiast to zapewnia.

Etyka norm i etyka cnot to dwie rozne perspektywy. Po lekturze ksigzki mozna wyciagnac¢ wnio-
sek o dziennikarstwie, ktore znajduje si¢ na rozdrozu miedzy etyka a prawem, pomigdzy dwoma roz-
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nymi perspektywami. Etyka cnot zaktada dlugotrwala paideie, ktora wskazuje na takie cechy cha-
rakteru, ktére uczynig zycie czlowieka dobrym i wartym przezycia. Etyka normatywna jest z kolei
ukierunkowana na legalizm, wyznacza precyzyjne granice mi¢dzy dobrem i ztem, moze zatem spra-
wia¢ wrazenie, ze dystansuje od myslenia. Profesor Pleszczynski przywotuje pojecie ,,supererogacji”,
ktore oznacza dziatania wykraczajace poza standardowe powinnosci i normy. Z etyka cnot zwigzane sa
dylematy moralne oraz takie zagadnienia etyczne, jak: etyka trudnych przypadkow (quandary ethics),
intuicja moralna, sumienie, konflikt interesow. Ten ostatni przejawia si¢ np. w taczeniu dziennikarstwa
z dziatalnos$cig polityczng lub samorzadowa, biznesowa, public relations. W ksiazce Pleszczynskie-
go czytelnik odnajdzie réwniez propozycje¢ listy cnot deontologicznego dziennikarstwa: wrazliwosé,
roztropno$¢, odpowiedzialnos¢, rzetelnosé, wytrwatosé, odwage cywilng, powsciagliwosé w sadach,
opanowanie, umiarkowanie, przyzwoito$¢, pokore. Po lekturze rozdziatu VII czytelnik zrozumie zna-
czenie pojecia ,,media tozsamosciowe”. Media tozsamosciowe to te, ktore troszcza si¢ o tradycyjne
wartosci i je pielggnuja, sprzeciwiajac si¢ promowanemu przez media liberalne pluralizmowi wartosci,
relatywizmowi i tolerancji. Media tozsamos$ciowe opierajg si¢ na fundamentalnej ludzkiej potrzebie
porozumienia, bycia w grupie. Waznym zagadnieniem podjetym przez prof. Pleszczynskiego jest zna-
czenie autorytetow, ktorych brakuje we wspotczesnym dziennikarstwie.

Integralnym tematem rozdziatu VII jest zagadnienie odpowiedzialnoséci. Autor odwotuje si¢ do
trzech wielkich tradycji filozoficznych: 1) Arystotelesa — akcentujacego przedmiotowos$¢ i obiektyw-
nos¢, 2) Kartezjusza — eksponujacego podmiotowosé i subiektywnosé, 3) Kanta — podkreslajacego im-
peratyw kategoryczny (tam gdzie pojawia si¢ ,,ty”, tam tez pojawia si¢ moja odpowiedzialno$¢ za ,,ty”).

Profesor Pleszczynski, odnoszac do mediow pojecie odpowiedzialnosci, faczy je z pojeciem moc.
Ten, kto dysponuje wigksza moca, ponosi wigksza odpowiedzialno$¢. Na deontologicznych mediach ja-
kosciowych cigzy wigksza odpowiedzialno$¢ niz na mediach popularnych i tabloidowych. Autor ksigzki
rozroznia dwa rodzaje odpowiedzialnosci: negatywna, ktora odnosi si¢ do przesztoéci, oraz pozytyw-
ng, odnoszaca si¢ do przysztosci. Pierwsza z nich stanowi minimum etyczne wszystkich dziennikarzy
i wszystkich medidéw, drugi za$ rodzaj polega na przyjeciu osobistej odpowiedzialnoéci za dajace si¢
przewidzie¢ skutki. Odpowiedzialno$¢ pozytywna laczy si¢ z bardziej wymagajaca etyka. Koniec roz-
dziatu VII stanowi refleksje na temat nierozerwalnego zwiazku migdzy wolnoscia i odpowiedzialnoscia.

W rozdziale VIII (Wiedza i przekonania) autor przedstawia swoje stanowisko, wskazujace na do-
niostos¢ zwiazku etyki i wiedzy. Wiedza pozostaje Scisle sprzgzona z etyka. Dziennikarstwo wysokiej
jakosci domaga si¢ duzej i wszechstronnej wiedzy specjalistycznej i ogdlnej. Systematyczne uzupel-
nianie wiedzy dziennikarskiej jest powinnoS$cia etyczng dziennikarzy. W ogolna etyke dziennikarzy
wpisuje si¢ tzw. etyka przekonan, ktora wskazuje doniosto$¢ wlasnych sadow na temat rzeczywistoscei,
na podstawie ktorych tworzy si¢ indywidualny obraz $wiata. Powinnoscig etyczng dziennikarzy jest
posiadanie takich przekonan, za ktérymi przemawiaja najmocniejsze racje. Dziennikarze funkcjonuja
w sferze publicznej, stad ich moralnym obowiazkiem jest kierowanie si¢ zasada oczywistosci i ideata-
mi epistemicznymi. Dzisiejszy ,,zalew informacji” sprawia, ze dziennikarze nie zawsze potrafig pra-
widlowo oceni¢ ich wartosci. Wyzwaniem mediow deontologicznych jest ocena, weryfikacja tego, co
naprawde jest godne opublikowania. Dobre intencje dziennikarskie nie usprawiedliwiajg nieetycznych
dziatan przy przygotowywaniu publikacji, ani tez nieetycznego wymiaru samej publikacji. Warto tez
podkresli¢ za prof. Pleszczynskim, doniosto$¢ wiarygodnosci nadawcy, ktora przyczynia si¢ do tego,
ze odbiorca uznaje ja za prawdziwa i uzasadniona.

W czasach wspotczesnych wzrasta warto$¢ epistemologiczna medidw, zatem wzrasta jednocze-
$nie ich odpowiedzialno$¢. Nie tylko warsztatowym, ale takze i etycznym obowiazkiem dziennikarza,
jest rozroznienie informacji, oceny i interpretacji. Pierwszg interpretacja faktu, ktora dokonuje dzienni-
karz, jest moment uznania, ze wlasnie ten fakt nalezy upubliczni¢. Waznym zadaniem dziennikarskim
jest umiejetna selekcja informacji: zdolno$¢ odroznienia faktow waznych od niewaznych, pozytyw-
nych od negatywnych. Obowiazkiem mediéw deontologicznych jest kreowanie rzeczywistosci w taki
sposob, aby faktom i wydarzeniom nada¢ wlasciwa range.

W rozdziale IX (Prawda) prof. Pleszczynski podejmuje zagadnienie prawdy oraz pojec¢ od niej
pochodzacych, odnoszac je do etyki dziennikarskiej. Obowiazek stuzby prawdzie i jej przekazywanie
czesto sg podkreslane w ramach studiow nad etyka dziennikarska. Pojecie prawdy jest obecne w bardzo
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wielu dokumentach odnoszacych si¢ do deontologii mediéw. W ksiazce Etyka dziennikarska i dzienni-
karstwa czytelnik odnajdzie podstawowe filozoficzne ujecia tego, czym jest prawda. Media, w ktorych
pracuja dziennikarze, petnia funkcje atenskiej agory, stad musza oni mie¢ podstawowa wiedz¢ na ten
temat. W rozdziale IX (Prawda) odnajdziemy wyjasnienie klasycznego ujecia prawdy (zgodnos$é mysli
i rzeczy), koherencyjnej koncepcji prawdy (to co prawdziwe jest spdjne i niesprzeczne) oraz heglow-
skiej koncepcji prawdy (wolno$¢ — warunkiem prawdy). Profesor Pleszczynski przywoluje roéwniez
rézne kryteria prawdy: oczywistos¢, zgoda powszechna, uzytecznos¢, skutecznosc.

Wspolczesng refleksje dotyczaca prawdy komplikuje postmodernizm, ktdry neguje zatozenia,
wartosci, normy i konwencje, na ktorych si¢ ona opiera, a takze kwestionuje ustalone reguty nadawania
sensu. Postmodernizm w znaczacy sposob oddziatuje na media i na prace dziennikarska. Ze wzgledu
na zlozony problem subiektywnej interpretacji wydarzen, trudno jest mowi¢, zdaniem prof. Pleszczyn-
skiego, o obiektywizmie mediow i obiektywnosci dziennikarskiej. Obiektywnos¢ w dziennikarstwie
nalezy rozumie¢ (cyt. za Paulem Churchlandem) jako co$, co jest dostgpne wielu ludziom z wielu
punktéw widzenia. ,, Traktowane jako Zrodto i sSrodowisko wiedzy media sg obiektywne wowczas, gdy
prezentuja rozne punkty widzenia na te same wydarzenia” (s. 225). Interesujace jest takze przywota-
ne terminologiczne rozréznienie, dokonane za Tadeuszem Czyzewskim: obiektywizm — bezstronno$¢.
Waznym zagadnieniem zwigzanym z poje¢ciem prawdy jest chgc stosowania przez dziennikarza intencji
prawdy i jego ukierunkowanie na prawde. To wtasnie decyduje o wiarygodnosci dziennikarza lub jego
braku. Standardem prawdy dziennikarskiej, ktora proponuje przywotany przez prof. Pleszczynskiego
Louis Day sa rzetelno$¢ i dobre wiadomosci, jasno$¢ przekazu oraz bezstronno$¢ i wywazenie.

Rozdziat X (Dobre dziennikarstwo) przedstawia zwigztg charakterystyke mediow jakosciowo do-
brych i ztych. Termin ,,dobre dziennikarstwo” autor ksiazki odnosi nie tylko do kwestii czysto warsztato-
wej, ale przed wszystkim do sfery etyki. Wazne jest nie tylko dobrze jako$ciowo przygotowana publika-
cja, ale rowniez to, ze przy jej pisaniu autor stosowat metody moralne i kierowat si¢ dobrymi intencjami.

Interesujacy 1 wazny jest sposob zaprezentowania przez prof. Pleszczynskiego definicji dobra
w odwolaniu do Sokratesa (utozsamienie dobra moralnego z cnotg), Arystotelesa (proba odszukania
istoty dobra w ,,doskonatosci czynnosci rozumu”), klasycznej definicji Tomasza z Akwinu (dobro jest
tym, czego wszyscy pozadaja), koncepcji utylitarystycznej (dobro wigze si¢ z pozytkiem), koncepcji
kantowskiej (odniesienie dobra do obowigzku wynikajacego z bezwzglgdnego imperatywu). Zdaniem
autora ksigzki w epoce wspolczesnego relatywizmu etycznego i chaosu epistemologicznego, ranga
doktryny moralnej Kanta wzrasta. W rozdziale X czytelnik dowie si¢ na czym polega rdznica pomig¢dzy
wartosciami tymologicznymi i gradualnymi (w ujeciu Wlodzimierza Galewicza).

Rozdzial XI (Dopowiedzenia i przyklady z praktyki) stanowi podsumowanie ksiazki. Profesor
Pleszczynski zobrazowat przyktadami z zycia dziennikarskiego i z zycia mediow nowe pojecia, ktore
uzyl w monografii naukowej, tytutem przyktadu mozna tu wymieni¢ nastepujace: dumbing down,
supererogacja, hejterstwo, kryptoreklama, reklama natywna, off the record, embargo.

Publikacja Jana Pleszczynskiego stanowi owoc dojrzaltej refleksji nad wspolczesnymi wyzwania-
mi etyki dziennikarskiej. Stanowi ona znaczacy gtos w refleksji nad deontologia mediow, odwotuje si¢
przy tym do klasykow filozofii. Na etyke dziennikarska nalezy bowiem spogladaé¢ dzi$ w kategoriach
interdyscyplinarnych tak jak to czyni autor. Podstawy teoretyczne przeplataja si¢ z cennymi aplikacja-
mi praktycznymi, co sprawia, ze monografia moze stanowi¢ cenny podrgcznik akademicki dla studen-
tow dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j.

Niewatpliwg zaleta ksiazki Etyka dziennikarska i dziennikarstwa jest bogata i aktualna literatura
specjalistyczna oraz liczne odniesienia do autoréw krajowych i zagranicznych, uznanych autorytetow
w dyscyplinie nauki o mediach.

Bedzie z pewnoscia rowniez cennym przewodnikiem dla odbiorcéw medidow po meandrach
deontologii dziennikarskie;j.

ks. Rafal Lesniczak
Instytut Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa UKSW



