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Streszczenie

Celem opracowania jest przedstawienie metody szacowania ekonomicznego oddzialywania na
gospodarke wydarzenia, ktore jest udostgpnione na portalu www.ekonomiawkulturze.pl. Wykorzy-
stana dla oszacowania metodologia powstala w wyniku prac badawczych finansowanych przez Naro-
dowe Centrum Kultury. Udostepnione na portalu www.ekonomiawkulturze.pl narzedzie pozwalajace
oszacowac¢ wysokos¢ ,,Ekonomicznego oddzialywania wydarzenia” na gospodarke pozwoli organi-
zatorowi wydarzenia udowodni¢ jego przydatnosé, nie tylko ze wzgledu na wysoka jakos$¢ dziatan
realizowanych podczas jego trwania, ale takze przez pryzmat strumieni finansowych generowanych
przy jego realizacji. Jest to konkretny i wymierny efekt realizacji wydarzenia kulturalnego na terenie
regionu.

Slowa kluczowe: oddzialywanie ekonomiczne wydarzenia, rozwoj regionu, efekty bezposrednie,
efekty indukowane.

Wstep

Mistrzostwa Europy w pitce noznej, parada z okazji $wigta Trzech Kroli, festiwal, noc
muzeodw — kazde z tych wydarzen pozostawia w naszej pamigci wiele mitych i radosnych
wspomnien. Przez dhugi czas ogladamy zdjecia, wspominamy i cieszymy si¢ z zakupionych
podczas wydarzenia drobiazgdw. Przypominajac sobie to wydarzenie czesto polecamy jego
kolejna edycje znajomym, przekonujac ich do odwiedzin miejsca, w ktorym bylo realizo-
wane. Takie zachowania sa czgstym odruchem osob odwiedzajacych jaka$ destynacje tu-
rystyczna, ktorzy spedzili aktywnie czas urlopu preferujgc zamiast biernego wypoczynku
w formule 3S (sun, sea, sand) aktywny wypoczynek w formie 3E (entertainment, emotion,
education)'. Aktywne uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych zmienia z jednej strony
strategie marketingowe przedsigbiorstw funkcjonujacych w branzy turystycznej, a z drugiej
strony wptywa na aktywizacje spoteczno-ekonomiczng regionu.

Przedsigbiorstwa turystyczne w zwigzku z obserwowanymi zmianami w preferencjach
wypoczynkowych turystow muszg dostosowaé swoja strategi¢ marketingowa do nowych
oczekiwan klientéw. Konieczne staje si¢ nie tylko stworzenie nowych produktéw, oferty

! Modele wypoczynku podaj¢ za: Wilczynski (2012).
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ktora bedzie skierowana na t¢ grupg aktywnych turystow, ale takze wypracowanie nowego
modelu komunikacji marketingowe;j. Takiej, ktora pozwoli zidentyfikowac kluczowe wyda-
rzenia w regionie i nastepnie w efektywny sposob przekazaé o nich informacj¢ i dostosowac
do nich oferte aktywnego wypoczynku.

Z kolei aktywnos¢ turystow i ich rosnace oczekiwania przektadaja si¢ takze na zmiany
w sytuacji spoteczno-ekonomicznej regionow. Dotychczasowe zasoby, ktore ,,gwarantowa-
ty” nasilenie ruchu turystycznego, jak atrakcyjne srodowisko naturalne, korzystny klimat
czy efektywna infrastruktura komunikacyjna mogg zosta¢ wzmocnione lub czgsto zastapio-
ne nowymi zasobami, ktore przyczynia si¢ do przyciagnigcia turystow do konkretnego miej-
sca. Tego typu zasobami mogag by¢ migdzy innymi réznorodne wydarzenia, ktorych oferta
zwigksza sie¢ w kazdym z regionéw. Bogata oferta wydarzen o bardzo r6znym charakterze
staje si¢ powoli wizytowka aktywnych regionow?, ktore intensywnie walcza o przyciagnie-
cie turystow.

Oddzialywanie wydarzen na gospodarke regionu

Intensyfikacja aktywnosci regiondow w tym obszarze sktania do zadania pytania o role,

jaka odgrywaja wydarzenia w systemie spoteczno-ekonomicznym regionu (por. schemat 1).

Wydarzenie odbywajace si¢ w regionie wpltywa niewatpliwie na:

1. Lokalny rynek pracy poprzez tworzenie miejsc pracy w jednostkach organizujacych wy-
darzenie lub podmiotach wspotuczestniczacych w wydarzeniu — do organizacji wyda-
rzen, nadzoru nad ich przebiegiem i ich realizacji potrzeba bardzo wiele personelu, co
oznacza, Ze na terenie regionu pojawi si¢ okreslony popyt na prace.

2. Wazrost dochodéw budzetu lokalnego — organizator wydarzenia, podmioty w nim uczestni-
czace oraz uczestnicy ptaca podatki, ktorych czgs¢ trafia bezposrednio do kasy samorza-
du terytorialnego. Naleze¢ do nich moga np. podatki od nieruchomosci, podatki docho-
dowe od o0so6b fizycznych i 0sob prawnych, optaty: targowe, miejscowe, uzdrowiskowe
i inne oplaty ktore stanowig dochdd jednostki terytorialnej.

3. Tworzenie pozytywnego wizerunku miasta/regionu — wykorzystanie wydarzenia do
przedstawienia regionu jako atrakcyjnego zakatka otwartego na ludzi, w ktorym dzieja
si¢ ciekawe i inspirujgce rzeczy.

4. Poprawg atrakcyjnosci lokalizacyjnej regionu — aktywna i interesujaca oferta zagospo-
darowania czasu wolnego moze sktoni¢ gospodarstwa domowe do podjecia decyzji
0 przeprowadzce w nowe miejsce.

? Istnieje wiele portali oferujacych zbiorcze informacje o wydarzeniach kulturalnych, ktore odbywaja si¢ w regionach Polski,
jedynym z ciekawszych wydaje si¢ by¢ portal stworzony przez Narodowe Centrum Kultury — Mapa Kultury dostgpny on-line
pod adresem: http://www.mapakultury.pl
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Schemat 1

Kierunki oddzialywania wydarzenia na region

Wplyw na

atrakcyjnosc¢ Tworzenie

Tworzenie lokalizacyjng produktow

pozytywnego w branzach
wizerunku komplementar-

nych

Wplyw
na przychody
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Rewitalizacja
przestrzeni

Oddziatywanie Aktywizacja

spotecznos$ci

wydarzenia

na region lokalnej

Zrédto: opracowanie wiasne.

5. Tworzenie produktow dla innych dzialow/galezi gospodarki — bezposrednimi benefi-
cjentami sg branze ukierunkowane na obstuge ruchu turystycznego, np. gastronomia,
zakwaterowanie ale takze innego rodzaju ustugi.

6. Rewitalizacje przestrzeni — aktywna oferta wydarzen wykorzystuje miejsca i przyczynia
si¢ do ich rewitalizacji.

7. Aktywizacje spotecznosci lokalnej — dzigki mozliwos$ci zatrudnienia bezposrednio przy
organizacji wydarzenia lub wsréd podmiotow wspotuczestniczacych w tym wydarzeniu.

Wydarzenie stanowi zatem wazny impuls dla spoleczefistwa i gospodarki regionu, ktory
mozna wykorzysta¢ dla aktywizacji obszaru. Przedstawione powyzej obszary oddziatywa-
nia mozna okresli¢ jako jego efekty, ktore podlega¢ moga kwantyfikacji. W nastepnym kro-
ku mozna oszacowa¢ ich wielkosci i kierunek w celu zidentyfikowania poziomu korzysci
generowanych przez wydarzenie dla gospodarki regionu.

Pomiar tego typu strumienia §rodkow finansowych moze, poza walorami poznawczy-
mi, odgrywa¢ wazng rolg w budowaniu swiadomosci decydentow oraz animatorow wyda-
rzen o ekonomicznej roli, ktorg we wspolczesnej gospodarce odgrywa turystyka kulturowa.
Z punktu widzenia ewentualnej analizy oddziatywania ekonomicznego wydarzenia mozna
zatem wyodrebnic trzy rodzaje efektow:
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— efekty bezposrednie (EB) — uwzgledniajagce bezposrednie wydatki generowane przez
wydarzenie, ktore odbylo si¢ w okreslonej lokalizacji oraz wydatki os6b odwiedzajacych
to wydarzenie; sg to konkretne strumienie pienigdza mozliwe do oszacowania na podsta-
wie deklaracji organizatora oraz uczestnikow wydarzenia;

— efekty posrednie (EP) — obejmuja szeroki zakres efektow odczuwanych w zwigzku
z realizacja wydarzenia, gtoéwnie o charakterze pozafinansowym lub bardzo trudnym
(dyskusyjnym) do jednoznacznej interpretacji finansowej. Takimi efektami moga by¢
na przyktad: promocja miejsca dzigki wydarzeniu, poprawa jakosci zycia mieszkancow
zwigzana z aktywnoS$cig kulturowg na terenie gminy, ewentualne efekty spoteczne, np.
zmniejszenie przestepczosci, walka z chorobami miejskimi itp.;

— efekty indukowane (EI) — uwzgledniaja dalszy wzrost wydatkow wywotany wzrostem
przychodow w gospodarce krajowej wynikajacych z realizacji wydarzenia, a ich kalku-
lacja opiera si¢ na wskaznikach mnoznikowych.

Pomiar ekonomicznego oddzialywania wydarzenia na gospodarke lokalng powinien
zatem opierac si¢ na oszacowaniu strumieni finansowych wywotanych przez efekty bez-
posrednie oraz ich ewentualnemu powiekszeniu przez efekty indukowane, wraz z analizg
jakosciowa mozliwych do zidentyfikowania efektow posrednich. Na potrzeby opracowania
modelu oszacowania ekonomicznego oddziatywania wydarzenia przyjeto, ze wydarzeniem
jest kazde przedsiewziecie o charakterze kulturalnym, ktore byto realizowane w okreslonym
terminie oraz bylo skierowane do okreslonej grupy uczestnikow. W takim rozumieniu wyda-
rzeniem moze by¢: festiwal muzyczny, premiera teatralna, koncert muzyki, wieczor poezji,
festyn 1 inne tego typu eventy.

Metoda kalkulacji dostegpna na portalu www.ekonomiawkulturze.pl

Interesujacym narzedziem dostepnym dla pomiaru tego typu efektow jest ,,Ekonomiczne
oddziatywanie wydarzenia” dostgpne bezptatnie na portalu www.ekonomiawkulturze.pl,
ktore oferuje organizatorom wydarzen kulturalnych lub turystycznych mozliwos$¢ wylicze-
nia oddziatywania ekonomicznego wydarzenia kulturalnego na podstawie danych wprowa-
dzanych przez organizatora wydarzenia oraz osoby uczestniczace w tym wydarzeniu.

System opracowany w portalu www.ekonomiawkulturze.pl pozwala na obliczenie po-
ziomu ekonomicznego oddziatywania wydarzenia na gospodarke lokalng. Ekonomiczne
oddzialywanie wydarzenia oblicza si¢ biorgc pod uwage dwa z przedstawionych trzech
efektow generowanych przez wydarzenie, tj. efektow bezposrednich (EB), ktorych poziom
uwzglednia bezposrednie wydatki generowane przez wydarzenie (W ), ktore odbyto si¢ na
terenie gminy oraz wydatki 0s6b odwiedzajacych okreslone wydarzenie (W, ) oraz efektow
indukowanych (EI). Wartos¢ efektow bezposrednich ujeto wzorem:

EB=W +W, )

PTiR_1_2013.indd 52 @ 2013-10-30 11:33:09



RAFAL KASPRZAK 53

gdzie wartoS¢ W powstaje na podstawie poziomu wydatkow zadeklarowanych przez or-

ganizatora wydarzenia, a wartos¢ W oblicza si¢ na podstawie ankiet wypemionych przez

uczestnikow wydarzenia. Obliczajac wydatki uczestnikow wydarzenia bierze si¢ pod uwage

nastgpujace ich pozycje:

— wydatki na dojazd na miejsce wydarzenia (w),

— wydatki na zakup biletow (w,),

— wydatki na nocleg w miejscu wydarzenia (w,),

— wydatki na ustugi gastronomiczne (w,),

— wydatki na zakup artykutlow spozywczych, napojow bezalkoholowych (w)),

— wydatki na zakup papierosoéw i napojow alkoholowych (w,),

— wydatki na zakup upominkéw zwigzanych z wydarzeniem (w),

— wydatki na optaty parkingowe - o ile uczestnik zadeklaruje, ze przyjechat na wydarzenie
samochodem (w,),

— wydatki na powr6t z miejsca wydarzenia (w,),

— inne wydatki zwigzane z wydarzeniem wskazane przez uczestnikow (w, ).
Na bazie kwot zadeklarowanych przez osoby wypetniajace ankietg oblicza sig:

— warto$ci $redniej arytmetycznej dla kazdej z tych pozycji wydatkow, w ktorej jest po-
prawnie wypelionych co najmniej 20 ankiet,

— wartosci mediany dla kazdej z tych pozycji wydatkoéw, w ktorej jest poprawnie wypet-
nionych co najwyzej 20 ankiet.
Nastegpnie wartosci te mnozy si¢ przez zadeklarowang przez organizatora liczbg uczest-

nikow i w ten sposob oblicza si¢ wartos¢ W . Przyjmuje ona zatem wzor:

S @

(jezeli liczba poprawnie wypetnionych ankiet dla kazdej z pozycji wydatkow jest >= 20),

W, =n-_lz°lme(w,.> 3)

(jezeli liczba poprawnie wypetnionych ankiet dla kazdej z pozycji wydatkow jest < 20),

lub suma iloczynow:

— liczby uczestnikow i $redniej wydatkow (tych pozycji dla ktorych liczba poprawnie wy-
pelionych ankiet jest >= 20) oraz

— liczby uczestnikow i mediany wydatkow (tych pozycji dla ktorych liczba poprawnie wy-
petionych ankiet jest <20).
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Warto pamigtaé, ze powyzszy model bedzie tym lepiej odzwierciedlat faktyczny poziom
wydatkow, im wigcej 0sOb poprawnie wypelni ankiete uczestnictwa. Osoby, ktorym zalezy
na rzetelnym odzwierciedleniu oddziatywania swojego wydarzenia powinny zachecaé jego
uczestnikéw do wypetniania ankiety. Mozna to zrobi¢ na trzy sposoby:

1. nastronie internetowej wydarzenia umiescic link kierujacy uczestnika do strony interne-
towej, na ktorej wypetni on ankietg,

2. ze strony dostepnej po zalogowaniu organizatora $ciagnac fotokod, ktéry mozna umie-
$ci¢ np. na biletach wstgpu lub materiatach promocyjnych,

3. ze strony dostgpnej po zalogowaniu organizatora wydrukowa¢ ankiete, o ktorej wypet-
nienie nalezy poprosi¢ uczestnikow wydarzenia, a nastepnie wyniki ankiety wprowadzi¢
do systemu.

System weryfikuje poprawnos¢ wypetnienia ankiety przez uczestnika festiwalu w dwoch
obszarach:
— wypehienie wszystkich pol w ankiecie,
— zweryfikowanie, czy podane kwoty w poszczegdlnych kategoriach wydatkow nie zostaty
sztucznie zawyzone.

Respondent nie moze wysta¢ ankiety do systemu, o ile nie wypetni wszystkich pol w an-
kiecie, a weryfikacja ewentualnego zawyzenia poszczegdlnych pozycji wydatkéw odbywa
si¢ na podstawie dwoch kryteriow:

1. przecietnego dziennego poziomu wydatkéw ponizej 100 euro;

2. zalozenia, ze wydatki poniesione przez uczestnikow wydarzenia bedg miaty rozktad
normalny N(x;0) , co oznacza, ze faktycznie ponoszone wydatki w poszczegolnych
kategoriach beda ,,w poblizu” $redniego poziomu wydatkow dla danej kategorii®. Jedng
z cech rozktadu normalnego jest fakt, iz 99,7% wartosci cechy lezy w odlegtosci <=3c
od wartosci $redniej. Zatem weryfikujgc, czy respondent nie zawyzyt wpisywanych war-
tosci system kazdorazowo sprawdza warto$¢ Sredniej i odchylenia standardowego dla
kazdej kategorii wydatkow, a nastepnie te wydatki, ktore leza w odlegtosci <=3 odchy-
len standardowych bedg oznaczane przez system jako ,,poprawne”, natomiast pozostate
zostang oznaczone przez system jako ,,potencjalnie zawyzone lub zanizone”.

W raporcie koncowym przedstawione zostang informacje na temat liczby poprawnych
oraz potencjalnie zanizonych/zawyzonych wartosci. Warto zauwazy¢, ze stworzony system
jest dynamiczny, czyli uczestnik wydarzenia moze si¢ zalogowac dopiero po pewnym cza-
sie. Kazdorazowe podanie nowych danych zmieni warto$ci $redniej, mediany oraz wyni-
kajacy z nich poziom efektow bezposrednich i efektow indukowanych. W zwiazku z tym
wazne jest regularne generowanie raportow przez organizatora wydarzenia.

3 Ten zapis bardzo trywializuje istot¢ rozktadu normalnego, zatem osoby zainteresowane tematyka rozktadu normalnego,
jego funkcji oraz metod weryfikacji, czy rozktad empiryczny jest faktycznie rozktadem normalnym nalezy odesta¢ do bogatej
literatury przedmiotu, m.in. Staby, Luszniewicz (2008).
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Poziom efektow indukowanych (EI) oblicza si¢ jako iloczyn sumy efektow bezposred-
nich i Mnoznika Keynesowskiego, ktory przyjmuje postac*>:

1
= @)
1-MPC(-1t)
gdzie:
mpc=2C
AY

Zastosowanie Mnoznika Keynesowskiego w powyzszej formule wymaga przyjecia kilku

istotnych zatozen, a w szczegdlnosci®:

— zalozenie o statodci cen i ptac w sytuacji niepelnego wykorzystania czynnikéw produk-
cji;

— zalozenie, ze mozliwe jest funkcjonowanie gospodarki, ktorej produkcja faktyczna jest
nizsza od potencjalnej;

— zalozenie o istnieniu przy obecnym poziomie ptac i cen niewykorzystanych mocy wy-
tworczych;

— zalozenie, ze czynniki ograniczajace produkcj¢ leza po stronie popytu;

— zalozZenie o zamknigtej gospodarce, czyli, ze wzrost popytu nie zostanie subsydiowany
wzrostem importu.

Na potrzeby analiz oszacowany zostal poziom tego wskaznika na podstawie nastgpuja-
cego zatozenia. Mnoznik przyjmuje postac:

1

- _ 5
1-MPC(1-1) ©)
gdzie:
mpc=2¢
AY

Wartos¢ MPC zostata obliczona na podstawie analizy publikacji GUS dotyczacej bu-
dzetéw gospodarstw domowych w 2010 roku. Na potrzeby obliczenia krancowe;j sktonno-

* MPC — krancowa sktonnos¢ do konsumpcji, t — efektywna stopa podatkowa.
* C — przyrost konsumpcji (wydatkow konsumpceyjnych), AY- przyrost dochodu.
¢ Szerzej o zalozeniach Mnoznika Keynesowskiego i metodyce jego oszacowania patrz m.in. Samuelson, Nordhaus (2007).
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Wykres 1

Analiza regresji liniowej rozchodéw w stosunku do przychodow gospodarstw domowych
w Polsce (n=37 412)

Wykres rozrzutu Rozchody razem wzgledem Przychody razem
analiza_BDG_2010_razem_rozchody_przychody 5v*37412¢c
Rozchody razem = 1103,6927+0,5253%x; 0,95 Prz.Ufn.
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Przychody razem

Przychody razem:Rozchody razem: y = 1103,6927 + 0,5253*x;
r=0,7773; p = 0,0000; r* = 0,6042

Zrédto: obliczenia wiasne, program STATISTICA [StatSoft, Inc. (2010). STATISTICA (data analysis software
system), version 9.1., www.statsoft.com].

$ci do konsumpcji dla gospodarstwa domowego oszacowano regresj¢ liniowg rozchodow
w stosunku do przychodow dla gospodarstw domowych objetych badaniem przez GUS
(n=37 412).

Oszacowana przez program STATISTICA liniowa funkcja regresji pozwala na pozna-
nie wysokosci MPC = 0,5253. Oszacowanie t. Poziom efektywnej stopy podatkowej uzy-
skano na podstawie informacji dotyczacych rozliczenia podatku dochodowego przedsta-
wionych przez Ministerstwo Finansow, Departament Podatkow Dochodowych. Warto$¢
t=0,1497.

PTiR_1_2013.indd 56 @ 2013-10-30 11:33:12



RAFAL KASPRZAK 57
Tabela 1
Efektywna stopa procentowa
Obcigzenie dochodu w %
efektywne .
Przedziaty dochodow i - ol}){coiztilitﬁa
(w PLN) nominalne tacznie ze sktadka po ochiczeniu
na ubezpieczenie Skiaqkl na (WPp-p.)
sdrowotne ubezpieczenie
zdrowotne
1 2 3 4 5

do 85528 15,37 14,07 6,63 1,3
powyzej 85 528 23,05 22,03 15,31 1,02
Ogodtem 16,24 14,97 7,61 1,27

Zrodto: Informacja dotyczgcea rozliczenia podatku dochodowego od 0sob fizycznych za 2010 rok, Ministerstwo
Finansow, Departament Podatkow Dochodowych, Warszawa, sierpien 2011 . s. 20,
http://www.mofnet.gov.pl/_files_/podatki/statystyki/za 2010/rozl-pit2010-internet .pdf [dostep: 21.06.2012].

Obliczone wartosci pozwalajg zatem na oszacowanie k:

Dla: MPC =0,5253 1t=0,1497, warto$¢ k=1/(1—0,5253 (1 - 0,1497), zatem:

mpc 0,5253
t 0,1497
1-t 0,8503
mpc*(1-t) 0,0786
1-mpc*(1-t) 0,9214
1/(1-mpc*(1-t)) 1,0853

k=1,0853

Miedzypowiatowy Konkurs Koled i Pastoralek ,,Bog si¢ rodzi” —
przyklad analizy ekonomicznego oddzialywania

Wykorzystanie narz¢dzia ,,Ekonomiczne oddziatywanie wydarzenia” pozwolito osobom
zwigzanym z przygotowaniem mi¢dzypowiatowego konkursu koled i pastoratek oszacowaé
jego ekonomiczne oddziatywanie. Konkurs zostat zorganizowany przez Miejski Osrodek
Kultury w Ozorkowie’ (powiat zgierski, wojewodztwo $wigtokrzyskie) w styczniu 2013
roku.

7 http://mok.ozorkow.info.pl/index.html
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Pomyst na wydarzenie powstat z checi propagowania wsrod dzieci 1 mtodziezy bogatej
tradycji koledowania. Poczatkowo bylo to wydarzenie o zasi¢gu lokalnym, jednak obecnie
uczestnicy konkursu pochodza z terenu wojewodztwa tédzkiego. Analizowana edycja mogta
si¢ poszczyci¢ rowniez koncertem galowym z udziatem laureatow konkursu.

System poza obliczeniem oddziatywania ekonomicznego generuje kilka raportow, kto-
re sg udostepniane uzytkownikowi w postaci prezentacji Power Point lub wydruku PDF.
Zawarta umowa licencyjna umozliwia szerokie wykorzystywanie tych danych, uzytkownik
nie ponosi zadnych dodatkowych optat zwigzanych z ich prezentowaniem.

Struktura generowanego raportu obejmuje informacje o organizatorze wydarzenia, miej-
scu jego realizacji oraz o jego genezie. Kolejng informacjg jest analiza struktury wydatkow
i ich rozktad terytorialny. Pozwala to oszacowac w jakim zakresie gospodarka regionu ko-
rzysta z realizacji tego wydarzenia.

Tabela 2
Rozklad terytorialny wydatkéw zwigzanych z organizacja wydarzenia
Region % wydatkow netto
W gminie, w ktorej bylo realizowane wydarzenie (Ozorkow) wydano 25,13
W powiecie, w ktorym byto realizowane wydarzenie (zgierski) wydano 25,13
W wojewodztwie, w ktorym byto realizowane wydarzenie (fodzkie) wydano 91,27

Zréddto: obliczono na podstawie kodu pocztowego podmiotu lub osoby fizycznej, ktora otrzymata jakakolwiek
platno$¢ zwiazang z realizacja wydarzenia, obliczenia wygenerowane przez portal www.ekonomiawkulturze.pl,
data wygenerowania 11:18 dnia 18/01/2013.

System szacujac oddziatywanie ekonomiczne wydarzenia zbiera informacje podawa-
ne przez jego uczestnikow, dzieki temu mozliwe jest uzyskanie dodatkowych informacji
o charakterze marketingowym, takich jak miejsce zamieszkania tych osob badz ich opinie
o wydarzeniu.

Tabela 3
Informacje o osobach wypelniajacych ankiety
Wyszczegodlnienie Liczba i % osob
Ankiety wypehito: 29 oséb
Co stanowi: 41% wszystkich uczestnikow
wydarzenia.
Mieszkancy gminy, w ktorej odbyto si¢ wydarzenie stanowia 52% os6b, ktorzy wypehili ankiety.
Mieszkancy powiatu, w ktorym odbyto si¢ wydarzenie stanowia | 86% o0sob, ktorzy wypehili ankiety.
Mieszkancy wojewodztwa, w ktorym odbylo si¢ wydarzenie stanowig | 100% o0séb, ktorzy wypehili ankiety.

Zrédto: jak w tabeli 2.
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Informacje o charakterze marketingowym zbierane wérdd oséb wypetniajacych ankiete
pozwalaja na wprowadzenie planowania marketingowego oraz sprawdzenia efektywnosci
juz przeprowadzonych dziatan promocyjnych. Kluczowsg informacja jest jednakze kalkula-
cja ekonomicznego oddziatywania wydarzenia.

Tabela 4
Kalkulacja ekonomicznego oddzialywania wydarzenia (w PLN)
Wyszczegodlnienie Kwota
Efekty bezposrednie 8 033,05
W tym wydatki zadeklarowane przez organizatora wydarzenia 1 787,79
W tym wydatki poniesione przez uczestnikow wydarzenia 6 245,26
Efekty indukowane 8 718,27

Zrodto: jak w tabeli 2.

Raport daje rowniez mozliwo$¢ poznania struktury wydatkow uczestnikow wydarzenia
wedtug kluczowych ich kategorii oraz umozliwia przekazanie informacji zwrotnej o jakosci
imprezy.

Przedstawione powyzej wybrane informacje zwigzane z wydarzeniem kulturalnym po-
zwalajg jego organizatorom na podjecie rzeczowej dyskusji zwigzanej z dalsza realizacja
tego wydarzenia oraz pozyskaniem $rodkoéw na finansowanie jego kolejnych edycji. Wyniki
analiz pozwalaja bowiem na pordwnanie nakladéw ponoszonych na realizacj¢ wydarzenia
z przychodami generowanymi przez to wydarzenie na obszarze regionu. Dzigki temu osoby
oceniajace zasadnos¢ tej imprezy moga uzyskac informacje zwigzane nie tylko z jej prze-
biegiem, ale takze dane pozwalajace na oszacowanie wkiadu tego wydarzenia w rozwoj
gospodarki na terenie regionu.

Podsumowanie

Udostepnione na portalu www.ekonomiawkulturze.pl narz¢dzie pozwalajace oszacowac
wysokos¢ ,.Ekonomicznego oddziatywania wydarzenia” na gospodarke rozszerza zatem
mozliwosci analizy efektow wydarzen. Organizator wydarzenia moze rozszerzy¢ sprawoz-
danie o jego realizacji o informacje o efektach ekonomicznych generowanych w regionie
w zwigzku z realizacja wydarzenia. Dotychczasowe analizy o charakterze jako$ciowym
moga zatem uzyska¢ dodatkowy aspekt czyli podanie informacji o ekonomicznym kontek-
$cie zwigzanym z przebiegiem wydarzenia.

Warto zatem pamigta¢, ze wydarzenie to nie tylko wspaniate i niewatpliwie mite wspo-
mnienia, ktore zostaja w pamieci turystow. Bardzo waznym jego aspektem sa konkretne
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strumienie finansowe generowane przez organizatora wydarzenia i osoby w nim uczestni-
czace, strumienie, ktore bezposrednio zasilaja gospodarke regionu.
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Measurement of an Economic Impact of the Event within the Framework
of Portal www.ekonomiawkulturze.pl

Summary

An aim of the study is to present the method of estimating of the economic impact on the economy
by the event, which is made available on the portal named www.ekonomiawkulturze.pl. The used for
the estimation purpose methodology has come into being in result of research financed by the Na-
tional Culture Centre. The made available on the portal www.ekonomiawkulturze.pl tool allowing for
estimation of volume of the Event’s Economic Impact on the economy will enable an event organiser
to prove its usefulness, not only in view of the high quality of measures implemented in the course of
its duration but also through the prism of financial flows generated during the implementation thereof.
This is a specific and measurable effect of cultural event accomplishment in the territory of region.

Key words: Economic impact of event, Regional development, Direct impact, Inducted impact.
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