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Przekszta cenia i zmiany w agencjach 
informacyjnych w Polsce

Renata Piasecka-Strzelec

Przedmiot niniejszego opracowania stano-

wi charakterystyka wspó czesnego rynku 

agencji informacyjnych w Polsce stanowi ca 

podsumowanie bada  prowadzonych przez 

autork  w ci gu ostatnich pi ciu lat1. Perspek-

tywa czasowa umo liwi a przedstawienie za-

równo dynamiki zmian, jak i wieloaspektowej 

analizy porównawczej. Rynek omawianych 

instytucji zaw ono przede wszystkim do 

strony poda y.

Artyku  sk ada si  z trzech cz ci, w któ-

rych zaprezentowano zmodyÞ kowany w latach 

2015–2016 obraz wspó czesnego rynku agencji 

informacyjnych w Polsce, z uwzgl dnieniem 

najwa niejszych tendencji rozwojowych, no-

wych procesów i zjawisk, a tak e istotnych wy-

zwa  i zagro e .

Literatur  przedmiotu stanowi  publikacje 

po wi cone wybranym zagadnieniom z zakresu 

komunikowania masowego autorstwa Manuella 

Castellsa, Jana van Dijka, Lyna Gormana i Da-

vida McLeana, Stanis awa Michalczyka, Allana 

Stuarta, Anthony Pratkanisa i Elliota Aronso-

na2. Wykorzystano równie  ród a internetowe 

oraz wybrane artyku y z prasy polskiej, g ównie 

dzienników spo eczno-politycznych oraz tygo-

dników opinii z lat 2015–2016. 

Wspó czesny rynek agencji 
informacyjnych w Polsce 
Nowe zjawiska i wyzwania
Wspó czesny rynek agencji informacyjnych 

w Polsce zosta  ukszta towany w wyniku kilku 

odr bnych, równolegle zachodz cych procesów, 
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3 Szerzej na temat tych procesów zob. R. Piasecka-Strzelec, Kierunki rozwoju…, dz. cyt., s. 59–70; tej e, 

Metody i techniki…, dz. cyt., s. 55–57; tej e, Pierwsze ród a…, dz. cyt., s. 553–560. 
4 Rynek agencji informacyjnych w Polsce nieustannie ewoluuje, mimo e zasadniczy kszta t przybra  w latach 

2009–2013 w zwi zku z utworzeniem Agencji TVN oraz Telewizyjnej Agencji Informacyjnej. Dowodzi tego 

m.in. pojawienie si  na pocz tku 2015 nowego podmiotu w postaci Agencji Informacyjnej Polska Press. Por. R. 

Piasecka-Strzelec, Kierunki rozwoju…, dz. cyt., s. 67. 
5 PAP, uznawana niegdy  za lidera w formacie depesz, obecnie oferuje swoim odbiorcom serwisy multimedial-

ne w postaci pakietów informacyjnych zawieraj cych równie  materia y wideo. Charakterystyka oferty PAP, zob. 

R. Piasecka-Strzelec, Metody i techniki…, dz. cyt., s. 57–60. Na szczególn  uwag  zas uguje typowy dla nowych 

technologii komunikacyjnych proces ewolucji przekazów PAP – od ich uniformizacji do dywersyÞ kacji. Szerzej 

na temat tego zjawiska, zob. M. Castells, Spo ecze stwo…, dz. cyt., s. 170.
6 J. van Dijk, Spo eczne aspekty…, dz. cyt., s. 296.

które zosta y zapocz tkowane w pierwszej po-

owie lat 90. XX wieku.3 Do najwa niejszych 

z nich nale y zaliczy :

 transformacj  „starych” agencji prasowych 

funkcjonuj cych w okresie PRL: Polskiej 

Agencji Prasowej (PAP), Polskiej Agencji 

„Interpress” (PAI) oraz Centralnej Agencji 

FotograÞ cznej (CAF);

 powstanie oraz dynamiczny rozwój nowych 

podmiotów na rynku informacji agencyjnej 

w Polsce, ci le zwi zany z upadkiem mo-

nopolu informacyjnego PAP oraz rosn cym 

zapotrzebowaniem na ró ne typy informacji;

 wej cie w stadium kultury cyfrowej przez 

integracj  agencji informacyjnych z inter-

netem, która doprowadzi a do stopniowego 

zaniku tradycyjnych agencji prasowych oraz 

do wykszta cenia elektronicznych agencji 

informacyjnych (e-agencji) – nowoczesnej 

postaci agencji informacyjnych wykorzy-

stuj cych internet do dystrybucji swoich 

produktów i us ug, a tak e – jako sposób na 

dotarcie do nowych odbiorców i zdolnych 

do przekazywania wszelkich elementów 

us ug multimedialnych (tekst, obraz, wideo, 

d wi k);

 dostosowanie si  do poziomu Web 2.0, 

a w szczególno ci ustalenie wzajemnych re-

lacji z mediami spo eczno ciowymi.

Rynek agencji informacyjnych w Polsce tworzy 

w ska, wyra nie zró nicowana grupa agencji 

ogólnoinformacyjnych oraz liczny segment 

agencji wyspecjalizowanych w poszczegól-

nych kategoriach informacji4. Do pierwszej 

nale : Polska Agencja Prasowa, posiadaj ca 

status agencji oÞ cjalnej o charakterze spó ki 

akcyjnej, oraz trzy agencje przeznaczone do 

obs ugi mediów elektronicznych: Informacyjna 

Agencja Radiowa (IAR), Telewizyjna Agencja 

Informacyjna (TAI) oraz Agencja TVN (TVN 

News & Service Agency). Status quo w oma-

wianej grupie obowi zuje od po owy 2013 r., tj. 

od chwili reaktywowania TAI. Uwag  zwraca 

brak konkurencyjnych, niezale nych agencji 

ogólnoinformacyjnych w rodzaju rosyjskiej 

agencji Interfaks. 

W ród agencji ogólnoinformacyjnych pozy-

cj  lidera zajmuje niezmiennie PAP, która sta-

nowi g ówne ród o newsów polskich mediów. 

Omawiana instytucja obs uguje media g ów-

nego nurtu, operatorów telefonii komórkowej, 

du e i ma e portale internetowe, urz dy i insty-

tucje pa stwowe, ewoluuj c w kierunku agen-

cji multimedialnej5. Ten proces jest okre lany 

w literaturze przedmiotu jako integracja trybów 

nawigacji. Wed ug Jana van Dijka „najbardziej 

fundamentaln  tendencj  obejmuj c  tryby ko-

munikacji jest ich post puj ca integracja towa-

rzysz ca procesowi czenia obrazów, d wi -

ków, tekstów i danych w jednym medium. Po-

wsta e w ten sposób multimedialne po czenia 

zyskuj  zdolno ci komunikacyjne, jakie nigdy 

wcze niej nie istnia y”6. PAP to zarazem najd u-

ej dzia aj ca agencja informacyjna w Polsce, 
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7 Polska Agencja Prasowa zosta a za o ona w dniu 10 marca 1944 r. w Moskwie jako agencja prasowa „Polpress”. 

Jej za o ycielami byli dzia acze Zwi zku Patriotów Polskich. W okresie PRL jako oÞ cjalna agencja rz dowa 

odgrywa a kluczow  rol  w obiegu i reglamentacji informacji. Polska Agencja TelegraÞ czna (PAT) w latach 

1939–1991 dzia a a na emigracji, reprezentuj c stanowisko Rz du RP na Uchod stwie. Do symbolicznego po -

czenia obu instytucji dosz o w 1991 r. w Warszawie z inicjatywy Ferdynanda Pasiecznika, ostatniego redaktora 

naczelnego PAT na obczy nie. Por. R. Piasecka-Strzelec, Od Polskiej Agencji TelegraÞ cznej do agencji elektro-

nicznych…, dz. cyt., s. 60–61.
8 A. Stuart, Kultura…, dz. cyt., s. 215; Szerzej na ten temat zob. R. Piasecka-Strzelec, Medialny obraz rzeczy-

wisto ci…, dz. cyt., s. 243–256.
9 Ofert  PAP w zakresie nauki, zob. R. Piasecka-Strzelec, Wiedza naukowa i wiat nauki w serwisach i porta-

lach Polskiej Agencji Prasowej (w druku).
10 R. Piasecka-Strzelec, Medialny obraz rzeczywisto ci…, dz. cyt., s. 250.
11 Tam e, s. 254; A. Stuart, Kultura…, dz. cyt., s. 204.
12 L. Gorman, D. McLean, Media i spo ecze stwo…, dz. cyt., s. 278–280.
13 R. Piasecka-Strzelec, Pierwsze ród a informacji…, dz. cyt., s. 553.

która pod koniec 2015 roku obchodzi a jubile-

usz 95-lecia swego istnienia jako bezpo rednia 

kontynuatorka tradycji Polskiej Agencji Tele-

graÞ cznej7.

W dobie tabloidyzacji mediów oraz rozsze-

rzania si  paradygmatu gatunkowego infotain-

ment serwis Polskiej Agencji Prasowej cechuje 

wysoki poziom kultury newsów. Badania prze-

prowadzone przez autork  tego artyku u w la-

tach 2014–2015 pozwalaj  stwierdzi , e wbrew 

dominuj cej tendencji do czenia informacji 

z rozrywk  agencja prezentuje zrównowa ony 

obraz rzeczywisto ci spo eczno-politycznej, 

który pozostaje w zgodzie z paktem faktogra-

Þ cznym8.

Mimo powszechnego trendu do czenia na-

uki z zabaw  (edutainment) PAP upowszechnia 

wy cznie profesjonaln  wiedz , zarówno za 

po rednictwem serwisu tematycznego „Nauka 

i Zdrowie”, jak równie  portali „Nauka w Pol-

sce” i „Dzieje.pl”. Doniesienia ze wiata nauki 

stanowi  ponadto jedn  z g ównych kategorii 

Codziennego Serwisu Informacyjnego stano-

wi cego podstawowy produkt PAP9.

W zwi zku z uruchomieniem serwisu „PAP 

Life” agencja od 2009 roku zaczyna wyst po-

wa  w nowej roli dostawcy rozrywki10. Nie 

zachodzi tu jednak zjawisko rozmi kczania 

informacji, gdy  PAP stawia wyra n  granic  

pomi dzy hard a soft news. Firmowanie infor-

macji o charakterze rozrywkowym przez po-

wa n  agencj , jak  jest PAP, powstaje bowiem 

w cis ym zwi zku z zasad  op acalno ci oraz 

d eniem do pozyskania jak najwi kszej licz-

by odbiorców. Oznacza to jednak, e dosz o do 

powstania nowej formu y agencji informacyjnej 

usi uj cej pogodzi  zarówno „rzucanie wyzwa-

nia”, jak i „zabawianie audytorium”11.

Omawiaj c kondycj  PAP w dobie kul-

tury cyfrowej i Web 2.0 nale y zaznaczy , e 

omawiana instytucja wysz a zwyci sko z kon-

frontacji z mediami spo eczno ciowymi, wy-

korzystuj c Facebooka i Twittera oraz kana  

multimedialny YouTube jako nowy sposób 

rozpowszechniania serwisów agencyjnych12. 

Do niedawna za najwi ksze zagro enie dla PAP 

uznawano social media oraz zjawisko piractwa 

informacyjnego13. Na pocz tku 2016 r. pojawi y 

si  kolejne obawy dotycz ce problemu nieza-

le no ci agencji, o czym b dzie mowa w dalszej 

cz ci tekstu.

Drug  pod wzgl dem znaczenia agencj  

ogólnoinformacyjn  w Polsce jest Informacyj-

na Agencja Radiowa, uznawana za najwi ksz  

elektroniczn  agencj  informacyjn  na polskim 

rynku mediów. IAR rozpoczyna a dzia alno  

w 1992 r. jako jednostka organizacyjna Pol-

skiego Radia SA. Pocz tkowo funkcjonowa a 

jako Zespó  „Newsroom”, a nast pnie w latach 

1993–1994 jako Naczelna Redakcja Informacji, 
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14 http://www.polskieradio.pl/5,Wiadomo ci [dost p: 10.04.2016]; http://www.polskieradio.pl/78,IAR/960, 

Serwis [dost p: 10.04.2016].  
15 http://www.polskieradio.pl/5,Wiadomo ci [dost p: 10.04.2016].
16 R. Piasecka-Strzelec, Kierunki rozwoju…, dz. cyt., s. 67.
17 http://www.iti.pl/index.php/other/media/tvnagency [dost p: 2.04.2016].
18 Tam e.
19 http://www.media2.pl/tag/agencja-tvn [dost p: 2.04.2016].
20 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tomasz-nabakowski-dyrektor-tvn-news-services-agency# [dost p: 

30.03. 2016]. W cytowanym artykule omawiana agencja zosta a trafnie okre lona jako „prekursor w formacie 

wideo” na polskim rynku us ug agencyjnych.
21 http://www.iti.pl/index.php/other/media/tvnagency [dost p: 2.04.2016].

uruchamiaj c Radio-Info, pierwsze w Polsce ra-

dio informacyjne non stop na ywo, bez muzy-

ki. Status agencji otrzyma a w 1994 r. na mocy 

decyzji Zarz du Polskiego Radia SA. Z jej ser-

wisów informacyjnych, oprócz podstawowe-

go odbiorcy jakim jest sie  radia publicznego 

w Polsce, korzysta równie  telewizja, prasa, 

rozg o nie niekomercyjne i portale interneto-

we oraz media polonijne. G ównym produktem 

tej agencji jest serwis internetowy zawieraj cy 

materia y tekstowe i d wi kowe, cznie 450 

informacji na dob , w tym 200 w wersji au-

dio14. Portal informacyjny IAR udost pnia rów-

nie  bogat  galeri  zdj  oraz materia y wideo. 

W grudniu 2010 IAR uruchomi a w asn  ante-

n , czyli internetowe Polskie Radio 2415.

Serwisy IAR obejmuj  wszystkie istotne 

wydarzenia polityczne, gospodarcze, spo eczne 

oraz sportowe w kraju i za granic . Du  rol  

pe ni  przy tym informacje popularne o cha-

rakterze ciekawostkowym, co jest szczególnie 

widoczne w kategorii nauka.

Informacyjna Agencja Radiowa stara si  

skutecznie walczy  z wizerunkiem „agencji bez 

marki”, która nie stanowi powa niejszej konku-

rencji dla PAP16. Sytuacj  znacz co komplikuje 

jednak fakt, e w styczniu 2011 r. IAR przesta a 

by  monopolist  na polskim rynku agencyjnym 

w formacie audio, w zwi zku z uruchomieniem 

przez komercyjn  Agencj  TVN serwisów ra-

diowych17.

Wspomniana instytucja, której pe na na-

zwa brzmi TVN News & Service Agencies, 

powsta a w 2009 r. jako agencja telewizyjna. 

W odró nieniu od pozosta ych agencji ogól-

noinformacyjnych specjalizuje si  w produk-

cji krótkich form wideo, m.in. materia ów 

newsowych, reporta y i „wirali”. Dostarcza 

newsowe i archiwalne materia y wideo do ser-

wisów internetowych oraz na platformy no-

wych mediów, a tak e wiadczy telewizyjne 

us ugi produkcyjne i broadcastingowe. Klipy 

wideo i audio oraz zdj cia z najwa niejszych 

wydarze  Polsce i na wiecie s  publikowa-

ne na bie co w serwisie internetowym www.

agency.tvn.pl18. Dzi ki umowie podpisanej 

z Agencj  Gazeta (agencja fotograÞ czna po-

wsta a w 1994 r. z inicjatywy dzia u Foto 

„Gazety Wyborczej”) Agencja TVN tworzy 

unikalny pakiet produktów tematycznych dla 

mediów z o ony z materia ów fotograÞ cznych 

i audiowizualnych19.

Omawiana instytucja wykazuje równie  

du  aktywno  na rynku zagranicznym, 

wspó pracuj c z globalnymi agencjami infor-

macyjnymi, m.in. Associated Press (AP), naj-

wi kszymi stacjami telewizyjnymi na wiecie 

oraz ze stowarzyszeniem prywatnych nadaw-

ców ENEX. Na mocy umowy podpisanej 

w 2009 r. Agencja TVN dostarcza newsowe 

materia y wideo z Polski do dalszej dystry-

bucji w ród klientów AP na ca ym wiecie20. 

W 2011 r. agencja zosta a wy cznym dys-

trybutorem informacji wideo CNN Newsour-

ce na polskim rynku mediów21. Wspó praca 

z CNN Newsource w sprawie redystrybucji 
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22 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tomasz-nabakowski-dyrektor-tvn-news-services-agency# [dost p: 

30.03. 2016].
23 Tam e. Przegl danie materia ów jest bezp atne, wymagane jest jedynie za o enie indywidualnego konta. Do 

pobierania i ewentualnej publikacji materia ów konieczne jest podpisanie umowy.
24 W 2012 r. na mocy zawartej umowy w serwisie x-link znalaz y si  zdj cia z serwisu fotograÞ cznego Agencji 

Gazeta, zob. http://www.iti.pl/index.php/other/media/tvnagency [dost p: 2.04.2016]; http://www.wirtualnemedia.

pl/ artykul/agencja-tvn-uruchomila-baze-x-bank-gallery [dost p: 30.03.2016]; http://www.agency.tvn.pl/aboutus/ 

dla-mediow,2,1,X-Bank+Gallery+-+nowy+produkt+Agencji+TVN,12727.html [dost p: 30.03.2016]; http://

www.agency.tvn.pl/pl/aboutus/dla-mediow,2,2,X link%3A+nowe+narz dzie+do+publikacji+wideo+w+Interne-

cie,4507.html [dost p: 30.03.2016]; http://www.agency.tvn.pl/pl/aboutus/dla-mediow,1,2,3,Agencja+Gazeta+i+ 

Agencja+TVN+rozpoczynaj +wspó prac ,4269.html [dost p: 30.03.2016].
25 Por. http://www.wirtualnemedia.pl/tags/Agencja%20TVN [dost p: 15.04.2016]; http://www.agency.tvn.

pl/pl/aboutus/dla-mediow,2,2,Kontent+o6+twórców+z+YouTube+w+serwisie+x+news%21; 9532.html [dost p: 

2.04.2016]; http://www.agency.tvn.pl/pl/aboutus/dla-mediow,2,1,TVN+1+Bloomberg+Content+Serwice+nawi -

za y+wspó prac +Polsce,9521. html [dost p: 2.04.2016]; http://agency.tvn.pl/pl/aboutus/dla-mediow,2,1, Nowo-

+w+x-news%3A-materia y+wideo+z+ca ego+ wiata+tworzone+internautów,9526.html [dost p: 2.04. 2016]; 

http://www.agency.tvn.pl/pl/aboutus/dla mediow,2,3,x-news+%7C+show+biznes,690.html [dost p: 2.04. 2016].
26 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tomasz-nabakowski-dyrektor-tvn-news-services-agency# [dost p: 

30.03. 2016].

materia ów z tego ród a zosta a zako czona 

pod koniec 2015 r. Jako cz onek European 

News Exchange (ENEX) dostarcza materia y 

do kilkudziesi ciu stacji telewizyjnych, któ-

re s  cz onkami tego stowarzyszenia. Posiada 

równie  wy czno  na dostarczanie polskich 

tre ci wideo dla Aboriginal Peoples Television 

Network (APTN)22. Dynamiczny rozwój oraz 

spektakularne osi gni cia Agencji TVN maj  

cis y zwi zek z typow  dla kultury cyfrowej 

wizualizacj  tre ci, które tworz  now  jako  

w zakresie us ug agencyjnych. W 2011 r. agen-

cja uruchomi a pierwsz  w Polsce internetow  

platform  z informacyjnymi klipami wideo, 

audio i zdj ciami o nazwie x-news.pl. Znacze-

nie platformy trafnie okre li  ówczesny dyrek-

tor Agencji TVN Tomasz Nabakowski, który 

stwierdzi , e „Tekst i zdj cia to za ma o. Pod-

stawowym ród em informacji dla odbiorców 

sta o si  wideo. Dzisiaj news nie istnieje bez 

wideo. ywy obraz pokazuje emocje, przeka-

zuje wi cej prawdy o wydarzeniach. […] Kto 

ma wideo, ten ma przewag  nad konkurencj . 

X-news.pl pomog  t  przewag  budowa ”23.

W nast pnej kolejno ci powsta y: w 2012 r. 

platforma x-link jako nowe narz dzie do pu-

blikacji wideo w internecie oraz serwis okre-

lany jako baza X-Bank Gallery (od 1 stycznia 

2016 r.), w którym znalaz y si  klipy o charak-

terze ilustracyjnym, z prawem do wykorzysta-

nia w produkcjach telewizyjnych i internecie24. 

Platforma x-news.pl jest stale rozbudowywa-

na. W 2012 r. pojawi  si  nowy serwis „Show 

Biznes” wykorzystuj cy m.in. serwis Holly-

wood Express tworzony przez CNN. W 2013  

w ofercie serwisu x-news pojawi y si  klipy 

internautów dostarczane przez irlandzk  agen-

cj  Storyfull, która pozyskuje tre ci z portali 

spo eczno ciowych oraz od reporterów – au-

torów z ca ego wiata. Rok pó niej Agencja 

TVN podpisa a umow  z Life Tube – sieci  

amatorskich portali YouTube. W drugiej po o-

wie 2014 w serwisie x-news pojawi y si  po-

nadto materia y wideo Bloomberga oraz wy-

wiady i relacje wideo produkowane przez PAP 

(z dziedziny polityki, rozrywki oraz lifestyle’u). 

Dodatkowo w kwietniu 2014 Agencja TVN 

uruchomi a Centrum Medialne zajmuj ce si  

organizacj  konferencji i spotka  z dziennika-

rzami25.

G ównymi klientami Agencji TVN s  

obecnie portale internetowe oraz stacje 

radiowe26. W kwietniu 2015 r. nast pi a zmiana 

na stanowisku dyrektora omawianej agencji – 
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27 http://agency.tvn.pl/pl/aboutus/dla mediow,2,1,Anna+K sicka+przechodzi+TVN+Media.+Tomasz+Naba-

kowski+ egna+si -z-TVN,11462. html [dost p: 2.04.2016].
28 W 2011 r. powsta  zespó  z o ony z przedstawicieli TVP i Polskiego Radia, który zajmowa  si  zamiarem 

stworzenia „du ej narodowej agencji prasowej”. Pomys  nie wyszed  jednak poza faz  projektu. Zob. http://www.

wirtualnemedia.pl/artykul/anna-bogusz-polski-rynek-mediowy-rozwija-si -a-nie-kurczy [dost p: 30.03.2016].
29 http://www.fakty.interia.pl/prasa/news-rz-kto-pokieruje-telewizyjna-agencja-informacyjna,nId,1949757 

[dost p: 4.04.2016].
30 http://www.newsrm.tv/o-nas/ [dost p: 10.04.2016].
31 Zob. R. Piasecka-Strzelec, Kierunki rozwoju…, dz. cyt., s. 69–70.

Tomasza Nabakowskiego – który po 13 latach 

rozsta  si  ze stacj  TVN – zast pi a Anna 

K sicka27.

Odpowiednikiem Agencji TVN w telewizji 

publicznej jest Telewizyjna Agencja Informa-

cyjna (TAI) – wewn trzna agencja TVP, która 

przesz a skomplikowany proces przekszta ce  

organizacyjnych28. W obecnej postaci istnieje 

od lipca 2013 r. (w latach 2006–2011 wyst po-

wa a pod nazw  Agencja Informacyjna TVP). 

Wed ug dziennika „Rzeczpospolita” TAI zmie-

ni wkrótce nazw  na Agencj  Informacji29. TAI, 

w odró nieniu od Agencji TVN, nie ma klien-

tów zewn trznych. Jej zadaniem jest produkcja 

programów informacyjnych emitowanych na 

antenach TVP, ze szczególnym uwzgl dnie-

niem TVP Info. O silnym uzale nieniu TAI od 

struktur rz dowych wiadcz  burzliwe zmiany 

kadrowe przeprowadzone w tej instytucji w la-

tach 2015–2016. 

Dzia alno  Agencji TVN oraz TAI uzupe -

nia multimedialna agencja informacyjna o cha-

rakterze portalu internetowego wyst puj ca 

pod nazw  Telewizyjnej Internetowej Agencji 

Informacyjnej (newsrm.tv). Wszystkie materia-

y s  udost pniane mediom bezp atnie, po za-

rejestrowaniu30. Dzia alno  agencji pozostaje 

w cis ym zwi zku z PR, gdy  bardzo cz sto 

w charakterze ekspertów wyst puj  przedsta-

wiciele Þ rm z ró nych bran . 

W sk ad drugiej grupy wchodz  m.in.:

 agencje wyznaniowe (Katolicka Agencja 

Informacyjna, Ekumeniczna Agencja Pra-

sowa);

 agencje ekonomiczno-Þ nansowe (m.in. za-

o ona w 1989 r. Telefoniczna Agencja In-

formacyjna, od 2009 r. – jako Grupa Marke-

tingowa TAI);

 agencje informacyjno-fotograÞ czne (nasta-

wione na obs ug  wybranych segmentów 

rynku prasowego oraz portali internetowych 

m.in. agencja Newseria Lifestyle);

 agencje fotograÞ czne (m.in. Agencja Gaze-

ta);

 agencje informacyjno-reklamowe (m.in. 

Media NetPR);

 agencje monitoringu mediów (m.in. Wiel-

kopolska Agencja Informacyjna Press-Ser-

vice, od 2004 r. pod nazw  Press-Service 

Monitoring Mediów);

 agencje wyspecjalizowane w us ugach info-

brokerskich.

Odr bn  kategori  tworz  biura wiatowych 

agencji informacyjnych Thomson Reuters, As-

sociated Press i Agence France Presse. 

Swoisty produkt „czasu celebrytów” sta-

nowi  z regu y niewielkie, prywatne agencje 

informacyjno-fotograÞ czne zorientowane na 

ciesz c  si  nies abn cym zainteresowaniem te-

matyk  lifestylow . Pionierami w tej dziedzinie 

by y, dzia aj ce z powodzeniem od ponad 20 lat, 

agencje Microway Media (obecnie pod nazw  

Agencja Prasowa i FotograÞ czna MWMedia), 

AKPA Polska Press oraz ValPress, które znala-

z y licznych na ladowców31. Klasyczny przyk ad 

wspó czesnej agencji nastawionej na przekazy-

wanie informacji lekkich w formie i tre ci stano-

wi multimedialna Agencja Informacyjna New-
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32 Agencja Newseria prowadzi trzy wyspecjalizowane serwisy: Newseria Biznes, Newseria Inwestor oraz 

Newseria Lifestyle zawieraj cy newsy ze wiata show-biznesu, a tak e dotycz ce mody, zdrowia i urody. Agencja 

oferuje mediom darmowe informacje, za których realizacj  p ac  Þ rmy. Zob. http://www.lifestyle.newseria.pl 

[dost p: 30.03.2016]; http:///www.press.pl/newsy/Internet/pokaz27667, Newseria-oferuje-mediom-informacje-

za-których-realizuje-p aca-Þ rmy [dost p: 30.03.2016]. 
33 http://www.kapif.pl [dost p: 30.03.2016]; S. Michalczyk, Demokracja medialna ..., dz. cyt., s. 215.
34 http://www.press.pl/newsy/prasa/polska/pokaz/47587, Polskapresse-z-wlasna-agencja-informacyjna [do-

st p: 2.03.2016]. W czerwcu 2009 r. PAP wytyczy a proces PolskaPresse za bezprawne wykorzystywanie swo-

ich wiadomo ci. W komentarzach prasowych pad y m.in. s owa „nowa twarz piractwa”, „podkradanie depesz”. 

G o ny spór s dowy zako czy  si  w marcu 2010 r. zawarciem ugody oraz odmówieniem zasad wspó pracy. Por. 

http://www.prawo.ragla.pl/node/8559 [dost p: 4.04.2016]; http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/pap-i-polska-

presse-zawarly-ugode-raz-odnowily-wspolprace [dost p: 4.04.2016]. 
35 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/grupa-polskapresse-uruchomila-wlasna-agencja-informacyjna [do-

st p: 30.03.2016].
36 Grupa Polska Press powsta a w wyniku po czenia spó ek PolskaPresse i Media Regionalne. Fuzja zako -

czy a trwaj cy od 2013 r. proces konsolidacji obu spó ek. 
37 http://www.aip24.pl/# [dost p: 30.03.2016].
38 Tam e.
39 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wydawca-w-sieci-rzuca-wyzwanie-tvn-uruchomi-agencje-ze-zdje-

ciami-i-tekstami [dost p: 30.03.2016].

seria Lifestyle, która pojawi a si  na rynku pod 

koniec 2011 r.32 Prób  po czenia takich zjawisk, 

jak infotainment oraz politainment (forma reali-

zowania si  polityki jako rozrywki w spo ecze -

stwie medialnym; cz  szerszego zjawiska info-

tainment w odniesieniu do polityki) podj a Kra-

jowa Agencja Prasowa i FotograÞ czna (KAPiF) 

oferuj ca zdj cia, wywiady, reporta e i felietony 

dotycz ce zarówno gwiazd Þ lmu i estrady, jak 

równie  czo owych polityków33. W ród agencji 

wyspecjalizowanych w okre lonych kategoriach 

informacji nowe zjawisko, a zarazem specyÞ czny 

przyk ad koncentracji mediów, stanowi Agencja 

Informacyjna Polska Press (AIP) utworzona na 

pocz tku 2015 na wewn trzne potrzeby mediów 

Grupy Polska Press. Jest to zarazem jedna z form 

strukturalnego opanowywania przez zagraniczny 

podmiot wa nych segmentów nie tylko rynku, ale 

przestrzeni medialnej w Polsce. AIP specjalizuje 

si  bowiem w informacji regionalnej uzupe nia-

nej w warszawskiej centrali o newsy ogólnopol-

skie i zagraniczne. Serwis tej agencji dzia a na 

stronie www.aip24.pl. Z chwil  powo ania AIP 

media Grupy Polska Press przesta y korzysta  

z serwisu PAP34. Funkcj  redaktora naczelnego 

nowej agencji obj  Wojciech Rogacin, dotych-

czasowy zast pca redaktora naczelnego dzienni-

ka „Polska Metropolia Warszawska”35.

AIP oferuje materia y prasowe, fotograÞ cz-

ne i wideo z regionów, w których ukazuj  si  

tytu y Polska Press – polskiej grupy wydawni-

czej wchodz cej w sk ad mi dzynarodowego 

koncernu Verlagsgruppe Passau36. Przygoto-

wuje równie  szeroki pakiet serwisów specjal-

nych: tematycznych i bran owych oraz innych 

tworzonych na zamówienie 37.

Agencja publikuje codziennie blisko 300 

informacji ze wszystkich regionów kraju, w kil-

kunastu ró nych kategoriach. Tworzy i oferuje 

dziennie blisko pó  tysi ca nowych zdj  oraz 

kilkadziesi t materia ów wideo, z których ko-

rzystaj  m.in. polskie stacje telewizyjne38.

Do nowych zjawisk na polskim rynku me-

diów nale y zaliczy  równie  wewn trzn  agen-

cj  Spó ki Fratria – wydawcy m.in. tygodnika 

opinii „wSieci”, która rozpocz a dzia alno  

pod koniec listopada 2014 r. i jak dotychczas 

funkcjonuje bez konkretnej nazwy. W pocz t-

kowej fazie agencja mia a posta  wewn trznej 

bazy zdj , któr  w przysz o ci zamierza si  

przekszta ci  w pe nowymiarow  agencj  infor-

macyjn  z fotograÞ ami i tekstami39.
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40 http://www.polska.newsweek.pl/do-dymisji-podali-si -dyrektorzy-tvp1-i-dwojki,artykuly, 376504;html 

[dost p: 5.01.2016]; https://www.wprost.pl/528663/Unijny-komisarz-zaniepokojony-ustawa-medialna-Polsce-

grozi-nadzor-Brukseli [dost p: 9.05.2016]; A. Kublik, Rz d bierze media publiczne „Gazeta Wyborcza” 2016, 

nr 1 (8638), s. 2–3; B. Chrabota, Publiczne media czeka trz sienie ziemi, „Rzeczpospolita” 2016, nr 4 (10337), 

s. A2; M. Pie kowski, Media narodowe wed ug PiS, „Rzeczpospolita” 2016, nr 4 (10337), s. A4.
41 Pod koniec grudnia 2015 r. media spekulowa y, e nowym dyrektorem TAI zostanie Marzena Paczuska, 

która obecnie kieruje „Wiadomo ciami”. Zob. http://www.info.wyborcza.pl/temat/wyborcza/marzena-paczuska-

szefowa-programow-informacyjnych-w-tvp-marek-pyza-w-tvp-info.html [dost p: 30.03.2016]; http://www.fak-

ty.interia.pl/prasa/news-rz-kto-pokieruje-telewizyjna-agencja-informacyjna,nId,1949757 [dost p: 30.03.2016]; 

http://www.wiadomosci.dziennik.pl/media/artyku y/ [dost p: 30.03.2016]; http://www.wirtualnemedia.pl/tags/

Telewizyja%20Agencja%20Informacyjna [dost p: 30.03.2016]; A. Kublik, Twarze publicznych anten, „Gazeta 

Wyborcza” 2016, nr 6 (8643), s. 3; Zmiany w radiu i telewizji, „Rzeczpospolita” 2016, nr 7 (10340), s. A5. 
42 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polskie-radio-dyrektorzy-trojki-i-iar-zrezygnowali-odwolano-dyrek-

torow-pr-dla-zagranicy-i-agencji-promocji [dost p: 15.03.2016].
43 Teoria porz dku dziennego zwi zana z obiektywizmem medialnym (agenda-setting theory) zak ada, e 

media selekcjonuj  wydarzenia, ustalaj c kierunek i wa no  ich ukazywania opinii publicznej, jednocze nie 

wskazuj c jej, które informacje s  kluczowe i wa ne dla spo ecze stwa w danym przekazie dnia, a które nie. Zob. 

S. Michalczyk, Spo ecze stwo medialne…, s. 402; R. Kim, R. G bura, Dobra zmiana w TVP. Re imowe Wiado-

mo ci, „Newsweek” 2016, nr 21, s. 12–16.
44 http://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kraj/16548541,wyrzuceni-z-tvp-info-dziennikarze-napisali-porusza-

jacy-list-o-tym-jak-zostali-zwolnieni,read [dost p: 30.03.2016]; http://www.niezalezna.pl/77658-bunt-w-tvp-jest-

stanowisko-telewizyjnej-agencji-informacyjnej [dost p:15.03.2016]; http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/szef-tai 

Agencje informacyjne wobec ma ej 
nowelizacji ustawy medialnej oraz 
ustawy o mediach narodowych
W tej cz ci zostan  przedstawione zarówno 

istotne dla ca ego systemu medialnego zmia-

ny w agencjach publicznych – Informacyjnej 

Agencji Radiowej oraz Telewizyjnej Agencji 

Informacyjnej – wprowadzone w pierwszym 

kwartale 2016 r. w nast pstwie wej cia w y-

cie ma ej ustawy medialnej i za o enia projektu 

ustawy o mediach narodowych, bezpo rednio 

odnosz ce si  do Polskiej Agencji Prasowej.

Przyj ta przez Senat pod koniec grudnia 2015  

ma a ustawa medialna spowodowa a lawin  

zmian kadrowych w mediach publicznych, które 

nie omin y równie  TAI oraz IAR. Pierwszego 

stycznia 2016 r. podali si  do dymisji szefowie 

najwa niejszych anten TVP: Piotr Radziszewski 

(TVP1), Jerzy Kapu ci ski (TVP2), Katarzyna 

Janowska (TVP Kultura) i Tomasz Sygut (TAI)40. 

Tydzie  pó niej nowy zarz d TVP powo a  na 

stanowisko dyrektora Telewizyjnej Agencji In-

formacyjnej Mariusza Pilisa, twórc  kana u TVP 

Info utworzonego w 2007 r. w miejsce TVP3 oraz 

autora Þ lmów dokumentalnych o Kaukazie, Ro-

sji, Azji rodkowej i Bliskim Wschodzie. Szefem 

stacji TVP Info zosta  Grzegorz Adamczyk, do-

tychczas zwi zany z Polsatem41.

Nowy zarz d Polskiego Radia w styczniu 

2016 r. odwo a  tak e dotychczasowego dyrek-

tora Informacji Agencji Radiowej Mariusza Bor-

kowskiego, który pozostawa  na tym stanowisku 

od listopada 2011 r. Na krótko pe nienie obowi z-

ków dyrektora powierzono sekretarzowi redakcji 

Agnieszce Leo-Sielickiej, po czym nowym sze-

fem IAR zosta  Tomasz Kowalczewski42.

Zmiany dotyczy y równie  kwestii zasad 

funkcjonowania profesjonalnych mediów infor-

macyjnych: gatekeepingu, czyli selekcji informa-

cji oraz teorii porz dku dziennego, czego dowo-

dzi szeroko komentowany w mediach incydent 

zwany „buntem wydawców”, który mia  miejsce 

12 marca 2016 w TVP Info43. OÞ cjalne o wiad-

czenia w sprawie zaistnia ego konß iktu wyda a 

zarówno TAI, jak i zwolnieni dziennikarze TVP 

Info44. Wielu przedstawicieli rodowiska dzienni-

karskiego krytycznie oceni o „zwolnienie trzech 

wydawczy  TVP Info za to, e kieruj c si  
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-nie-chcial-w-tvp-info-relacji-z-marszu-kod-sprzeciw-wydawczyn-i-reporterow [dost p: 16.03.2016]; http://www.

sdp.pl/informacje/12580,TVP-info-kolejne-zwolnienia,14585700 [dost p: 15.03.2016]; http://www.wiadomosci.

wp.pl/query,telewizyjna%20agencja%20informacyjna,szukaj.html?ticaid=116ab3 [dost p:15.03.2016].
45 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/dziennikarze-oburzeni-zwolnieniem-wydawczyn-tvp-info-swinstwo-

w-interesie-politycznym [dost p: 16.03.2016]; http://www.wirtualnemedia.pl/tags/Telewizyjna%20Agencja%20 

Informacyjna [dost p: 18.03.2016].
46 http://www.polskaprasa.pl/2027361-Dziennikarze-oburzeni-zwolnieniem-wydawczyn-TVP-Info-/Swin-

stwo-w-interesie-politycznym.html [dost p: 2.04.2016].
47 http://wpolityce.pl/media/285241-tylko-u-nas-dyrektor-tai-mariusz-pilis-o-kulisach-awantury-w-tvp-info-probo-

wano-wymusic-pokazywanie-wylacznie-kod-non-stop-od-rana-do-nocy [dost p: 15.04.2016]; http://www.wiadomo-

ci.onet.pl/kraj/Mariusz-pilis-proba-cenzury-w-tvp-info-calkowita-bzdura/pbx50m [dost p: 15.04.2016]; http://www.

wyborcza.pl/1,75398,19759781,szef-tvp-info-przeprasza-za-proby-ocenzurowania-kod.html [dost p: 8.05.2016].
48 Por. S. Michalczyk, Spo ecze stwo medialne…, dz. cyt., s. 269–270; ten e, Komunikowanie polityczne…, 

dz. cyt., s. 153–154. To zjawisko pozostaje w cis ym zwi zku z postulatem unikania zniekszta ce  informacji 

przez eliminacj  „efektu wykrzywienia”, czyli braku zgodno ci mi dzy rzeczywisto ci  a rzeczywisto ci  me-

dialn  oraz eliminacj  synchronizacji wiadomo ci i opinii, tzn. eliminacji nie wiadomego lub wiadomego znie-

kszta cenia wiadomo ci w procesie jej wyboru, umieszczania i prezentacji, co mo e wynika  (z politycznej) linii 

redakcji. Por. S. Michalczyk, Demokracja medialna…, dz. cyt., s. 114. 
49 http://wiadomo ci.dziennik.pl/media/artykuly/509793,ustawa-o-mediach-narodowych-zwolnienia-i-misje-

tvp.html [dost p: 15.04.2016]; http://www.di.com.pl/media-narodowe-totalna-czystka-podporzadkowanie/-wla-

dzy-i-wartosci-chrzescijanskie-5410+ [dost p: 15.04.2016]; http://www.wyborcza.pl/1,75398,19428690, wielka-

czystka-w-mediach-publicznych-jest-projekt-ustawy-o.html [dost p: 15.04.2016]. Zmian  statusu agencji rozwa-

ano ju  kilka lat wcze niej. W 2010 r. Ministerstwo Skarbu Pa stwa projektowa o prywatyzacj  PAP „m.in. po to, 

by zmniejszy  obci enia bud etowe”. Do prywatyzacji mia o doj  na prze omie 2011 i 2012, po wcze niejszej 

zmianie ustawy o PAP (obowi zuj cej od lipca 1997 r.). Zob. http://www.wyborcza.pl/1,75477,19474379,europej-

skie-stowarzyszenie-agencji-informacyjnych-protestuje.html [dost p: 15.02.2016]; http://www.biznes.newsweek.

pl/polska-agencja-prasowa-na-sprzeda -rozwaza-prywatyzacji,65103,1,1.html [dost p: 9.05.2016].
50 http://www.wyborcza.pl/1,75399,19474379,europejskie-stowarzyszenie-agencji-informacyjnych-protestu-

je.html [dost p: 15.02.2016].

etyk  dziennikarsk  nie wykona y polece  dy-

rektora Telewizyjnej Agencji Informacyjnej”45. 

Zdaniem komentuj cych „ten ruch wiadczy 

o tym, e w pionie informacyjnym TVP pozo-

stan  tylko osoby gotowe wykonywa  politycz-

ne zlecenia prze o onych”46. Mariusz Pilis, szef 

TAI, odrzuci  oskar enie o prób  cenzurowania 

swoich pracowników, a stanowisko dziennikarek 

okre li  mianem „próby wymuszenia”47. 

W szerszej perspektywie precedens w TVP 

Info dotyczy kwestii relacji mi dzy wiatem 

polityki a mediami publicznymi oraz zjawiska 

politycznego odchylenia (political bias)48.

Wiele kontrowersji wzbudzi  równie  upu-

bliczniony w styczniu 2016 r. projekt ustawy 

o mediach narodowych, który postawi   pod 

znakiem zapytania niezale no  PAP jako do-

stawcy bezstronnych i wiarygodnych informacji 

dla mediów w Polsce i za granic .

Projekt omawianej ustawy, która 20 kwietnia 

2016 r. traÞ a do Sejmu, obj  20 podmiotów, 

w tym PAP, TVP, Polskie Radio oraz 17 rozg o-

ni regionalnych. Zgodnie z jego za o eniami ter-

minem „media narodowe” obj to Polsk  Agencj  

Prasow  oraz „instytucje narodowej radiofonii 

i telewizji”. Zak adano, e media narodowe prze-

stan  funkcjonowa  jako spó ki Skarbu Pa stwa, 

staj c si  od 1 lipca 2016 r. „pa stwowymi oso-

bami prawnymi” i instytucjami kultury49.

Przeciwko zmianom przewidzianym w pro-

jekcie ustawy o mediach narodowych stanow-

czo zaprotestowa o Europejskie Stowarzyszenie 

Agencji Informacyjnych (ESAI), które w o wiad-

czeniu z 14 stycznia 2016 r. wyrazi o sprzeciw wo-

bec „nowych represyjnych regulacji medialnych 

wprowadzonych przez polski rz d, które maj  

zmieni  status prawny Polskiej Agencji Prasowej, 

i tym samym ogranicz  jej niezale no ”50. 
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51 Pomostowa ustawa medialna przewiduje m.in. utworzenie Rady Mediów Narodowych, która ma powo-

ywa  zarz dy i Rady Nadzorcze TVP, Polskiego Radia i PAP. Zob: http://wpolityce.pl/media/295877-duzej-u-

stawy-medialnej-na-razie-nie-bedzie-krzysztof-czabanski-zapowiada-ustawe-pomostowa [dost p:30.06.2016]; 

http://www.newsweek.pl/polska/pomostowa-ustawa-medialna-przyjeta-powstanie-radia-mediow-narodowych,ar-

tykuly,1.html [dost p: 30.06.2016].
52 O utworzeniu agencji poinformowano na stronie internetowej radia G os Rosji. Zob. http://www.pl.sputnik-

news.com/polish.ruvr.ru/ [dost p: 30.03.2016].
53 Rossija Siewodnia to kontrolowana przez Kreml pa stwowa agencja prasowa utworzona pod koniec 2013 r. 

na mocy dekretu Putina. Wch on a agencj  prasow  RIA Novosti i radio G os Rosji. Zob. http://www.tvp.in-

fo/17611639/sputnik-wystartowal-kreml-juz-niedlugo-przemowi-po-polsku [dost p: 03.03.2016]; http://www.

tvn24.pl/wiadomo ci-ze-swiata,2/dobrze-b dzie-uslyszec-glos-rosji/tuba-propagandowa-kremla-wejdzie-do-29-

krajow,482341.html [dost p: 30.03.2016].
54 http://www.tvp.info/17611639/sputnik-wystartowal-kreml-juz-niedlugo-przemowi-po-polsku [dost p: 

03.03.2016].
55 http://www.wiadomosci.onet.pl/tylko-w-onecie/rosyjskie-radio-Sputnik-nadaje-na-falach-polskiej-radio-

stacji-zerwanie-umowy-grozi/cgtdf [dost p:15.04.2016]; http:/www.polska.newsweek.pl/polski-glos-moskwy-

newsweek-pl,artykuly,283119,1.html [dost p: 15.04.2016].
56 http://wyborcza.pl/1,75398,19212161,radio-hobby-stracilo-koncesje-nadawalo-prorosyjska-audycje [do-

st p: 30.06.2016].

Na etapie komisji sejmowej postanowiono 

wy czy  PAP z pakietu medialnego i opraco-

wa  now  ustaw  o PAP. Wkrótce jednak zapa-

d a decyzja o przywróceniu do projektu du ej 

ustawy medialnej zapisów o PAP. Wed ug po-

mostowej ustawy medialnej, obowi zuj cej od 

1 lipca 2016 r., PAP pozostaje na razie spó k  

skarbu pa stwa.51.

Obecno  rosyjskiej propagandy 
na polskim rynku mediów
„Sputnik – News Agency and Radio”
Rynek agencji informacyjnych w Polsce staje 

si  przedmiotem zainteresowania zagranicz-

nych podmiotów medialnych. wiadczy o tym 

zarówno utworzenie Agencji Informacyjnej 

Polska Press, jak i fakt obecno ci w polskiej 

przestrzeni medialnej rosyjskiej agencji in-

formacyjnej powo anej do ycia w listopadzie 

2014 r. pod nazw  „Sputnik – News Agency 

and Radio”52. Agencja, okre lana mianem „no-

woczesnej tuby informacyjnej” Kremla, jest 

cz ci  pa stwowego koncernu „Rossija Sie-

wodnia”53. „Sputnik” to zapowiadany od dawna 

projekt multimedialny, który powsta  z po cze-

nia agencji informacyjnej RIA Novosti, radia 

„G os Rosji”, a tak e portalu internetowego – 

„Sputnik News” (utworzonego w grudniu 2013  

na mocy dekretu W adimira Putina). Szefem 

tego szczególnego medium, stworzonego do 

prowadzenia wojny propagandowo-informacyj-

nej, zosta  Dmitrij Kisielow, znany dziennikarz 

rosyjskiej telewizji, któremu ukrai ski Majdan 

przyzna  „Oskara” za k amstwa na temat wyda-

rze  w Kijowie54.

W styczniu 2015 r. agencja rozpocz a 

nadawanie propagandowych audycji radio-

wych w j zyku polskim. Rosyjskie radio, 

stanowi ce drug  platform  „Sputnika”, 

nadawa o codziennie o godz. 21.00 godzinne 

audycje z Legionowa na falach polskiej roz-

g o ni „Hobby”, która udost pnia a swoje cz -

stotliwo ci na mocy umowy obowi zuj cej do 

ko ca 2016 r. Program, który pierwotnie mia  

dotyczy  problematyki spo eczno-kulturalnej, 

„od wybuchu konß iktu rosyjsko-ukrai skiego 

prezentowa  propagandowe rosyjskie spojrze-

nie na wojn  na Ukrainie”55. Spraw  zajmowa-

a si  Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, po-

cz tkowo nie dopatruj c si  z amania przepisów 

prawa, jednak od 17 listopada 2015 r. cofn a 

omawianej rozg o ni koncesje na nadawanie 

programów radiowych56. Równocze nie po-

wsta a specjalna strona internetowa „Sput-
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57 http://www.polskieradio.pl/115/1996/Artykul/1385938,Propaganda-Rosji-w-Polsce-Putinowski-Sputnik-

News [dost p: 15.04.2016].
58 http://www.pl.sputniknews.com [dost p: 25.04.2016]; http://www.wyborcza.pl/1,76842,17463253,Krem-

lowski_Sputnik_nadaje_ju _po_polsku_Na_antenie.html [dost p: 25.04.2016]; http://www.kresy24.pl/79272/

kleska-rosyjskiej-propagandy-sputnik-ucieka-ze –skandynawii-kiedy-z-Polski [dost p: 25.04.2016].
59 http://www.sputniknews.com/polish.ruvr.ru/2014_10/Sputnik-nadawane-na-caly-swiat [dost p: 

25.04.2016].
60 http://www.wiadomosci.wp.pl/kat,1356 title,Polska-jednym-z-glownych-celow-rosyjskiej-propagandy-

Kreml-nie-szczedzi-na-nia-srodkow, wid,17665328,wid,wiadomo  [dost p: 25.04.2016]. Serwis portalu Sput-

nik Polska „tworz  mówi cy po polsku Rosjanie i Polacy z rosyjskimi korzeniami”. Podkre la si  przy tym, e 

„o ile propaganda w Russia Today jest zakamuß owana, Sputnik gra w otwarte karty”. Zob. http://www.wyborcza.

pl/1,76842,17463253,Kremlowski_Sputnik_nadaje_juz_po_polsku_Na-antenie.html [dost p: 25.04.2016].
61 S. Michalczyk, Komunikowanie polityczne.., dz. cyt., s. 269.
62 Cz  polskich autorów zwi zanych z omawianym portalem to publicy ci tygodnika „NIE” (m.in. Agniesz-

ka Wo k- aniewska). Uwag  zwraca nazwisko Jakuba Korejby, który uchodzi za dziennikarza zdecydowanie 

prorosyjskiego. Wykaz artyku ów tego autora opublikowanych na amach portalu Sputnik Polska jest dost pny 

pod adresem http://www.pl.sputnikpolska.com/authors/jakub-korejba/. W 2014 r. Newsweek.pl i dwumiesi cznik 

„Nowa Europa Wschodnia” zerwa y wspó prac  z Korejb , który zajmowa  si  propagand  w rosyjskich mediach, 

m.in. w rosyjskiej agencji RIA Novosti (g ównym powodem by  tekst Dywersja przeciw Ukrainie. Polski lad), 

zob. http://www.wiadomosci.wp.pl/kat,1329,title,Polski-dziennikarz-zajmuje-si -propaganda-w-rosyjskich-me-

diach,wiad,16783032 wiadomosc.html?ticaid=116f03 [dost p: 25.04.2016].

nik Polska” (pl.sputniknews.com), jako jedna 

z czternastu wersji j zykowych mi dzynaro-

dowego serwisu informacyjnego „Sputnik”57. 

Szefowie „Sputnika” zaplanowali uruchomienie 

w 2015 roku 30 wersji j zykowych i dotarcie do 

mieszka ców 150 miast w 34 krajach. 

Cel zosta  zrealizowany, jednak pod koniec 

marca 2016 agencja „Sputnik” ponios a Þ asko 

na terenie Skandynawii, gdzie zako czy y swo-

j  dzia alno  portale informacyjne „Sputnik 

Szwecja”, „Sputnik Norwegia”, Sputnik Dania” 

i „Sputnik Finlandia”58.

Portal „Sputnik Polska” udost pnia multi-

medialne tre ci w postaci aktualnych wiadomo-

ci, opinii, wywiadów, fotoreporta y, karykatur, 

infograÞ k, audycji online, materia ów wideo. 

Jest prezentowany jako alternatywne ród o in-

formacji skierowane ku zagranicznemu audyto-

rium: »„Sputnik” przedstawia pe niejszy obraz 

wiata i ró norodno  opinii. „Sputnik” opo-

wiada to, o czym inni milcz . Agencja zajmuje 

unikaln  nisz  dostawcy alternatywnych wia-

domo ci oraz rozg o ni radiowych w jednym. 

[…] „Sputnik” jest now  mark  mediów […] 

nowoczesnym rodkiem masowego przekazu, 

który ró ni si  od innych mass mediów przede 

wszystkim wyborem tematów, ich uj ciem, 

rozumieniem wiata. […] Ekskluzywne tre ci 

„Sputnika” zadedykowane s  wielomilionowe-

mu audytorium, zm czonemu propagand  jed-

nobiegunowego wiata i potrzebuj cemu alter-

natywnego punktu widzenia […]”59.

W ocenie ekspertów „Polska, obok Ukrainy 

i republik ba tyckich, jest jednym z g ównych 

celów rosyjskiej propagandy. Ma to zwi zek 

z dzia aniami politycznymi i militarnymi Mo-

skwy”60. Funkcjonowanie „Sputnika” na pol-

skim rynku mediów stanowi klasyczny przy-

k ad propagandy politycznej jako „zamierzone 

i systematyczne wywieranie wp ywu na my le-

nie, post powanie i uczucia ludzi za po rednic-

twem kana ów komunikacyjnych”61. Opiera si  

na mechanizmie kojarzenia licznych technik 

perswazyjnych i propagandowych.

Portal, który zas yn  okre leniem prezy-

denta Bronis awa Komorowskiego mianem 

kosmity, zamieszcza artyku y publicystyczne, 

których znaczn  cz  Þ rmuj  polscy autorzy, 

m.in. Piotr Gadzinowski, Jakub Korejba, Anna 

Soko owska, Agnieszka Wo k- aniewska62. 

Najwa niejsze ze stosowanych technik wywie-

rania wp ywu na polskie spo ecze stwo to:
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63 Anthony Pratkanis i Elljot Aronson deÞ niuj  faktoid „jako stwierdzenie faktu, które nie jest poparte mate-

ria ami dowodowymi, zwykle dlatego, e fakt ten jest nieprawdziwy, albo dlatego, e materia u dowodowego na 

poparcie tego stwierdzenia nie mo na uzyska ”. Zob. A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek …, dz. cyt., s. 92–93.
64 S. Michalczyk, Komunikowanie polityczne…, dz. cyt., s. 270. 
65 Tworzenie agencji, której formu a b dzie wzorowana na BBC, powierzono Polsce i Holandii. Zob. http://

www.niezalezna.pl/69211-polska-holandia-stwarza-agencje-informacyjna-do-walki-z-rosyjska-propaganda [do-

st p: 10.03.2016].
66 htpp://wyborcza.pl/1,91446,16737125,Rosyjska-agencja-informacyjna-od-1-pazdziernika-wraca.html [do-

st p: 30.03.2016]; http://www.wpolityce.pl/swiat/2162247-itar-tass-ju -bez-itar-rosyjska-agencja-wraca-do-so-

wieckiej-nazwy [dost p: 30.03.2016].

 operowanie generalizacjami;

 dopatrywanie si  ukrytych kontekstów pre-

zentowanych wydarze  maj cych na celu 

m.in. potwierdzi  tez  o rusofobii polskiego 

spo ecze stwa oraz dyskredytacj  w adzy;

 tendencyjny dobór publikacji z prasy zagra-

nicznej i prezentowanie ich jako pogl dów 

o charakterze reprezentatywnym;

 anga owanie lokalnych ekspertów, którzy 

maj  za zadanie uwiarygodni  propagando-

wy przekaz Kremla (jednym z pierwszych 

ekspertów „Sputnika” w Polsce by  Jerzy 

Urban);

 prowokacyjne tytu y publikacji;

 pos ugiwanie si  faktoidami.

W literaturze przedmiotu podkre la si , e 

ostatnia z wy ej wymienionych technik mo e 

mie  znacz cy wp yw na przekonania i dzia a-

nia ludzi, zw aszcza e podejmuje si  niewiele 

prób zweryÞ kowania faktoidów63.

Omawiany o rodek propagandowy wyko-

rzystuje te  „specyÞ czne rodki komunikacyj-

ne”, tj. silne oddzia ywanie, cz ste powtarzanie, 

operowanie stereotypami, mieszanie informacji 

z opiniami, uproszczone oceny i pogl dy, prze-

kaz cz sto zabarwiony emocjonalnie64.

Do walki z dzia alno ci  rosyjskiej propa-

gandy, która jest obecnie u ywana przez Kreml 

w wojnie informacyjnej przeciw Zachodowi, 

wkrótce ma zosta  powo ana rosyjskoj zyczna 

agencja informacyjna Unii Europejskiej. Nowa 

agencja b dzie tworzy  w asne materia y wideo 

i nagrania radiowe oraz prowadzi  tekstowy 

portal informacyjny65.

Uwag  zwraca równie  zmiana nazwy oÞ -

cjalnej rosyjskiej agencji informacyjnej. Od 

pa dziernika 2014 r. agencja ITAR-TASS po-

wróci a do radzieckiej nazwy TASS. Pe na na-

zwa brzmi obecnie: Informacyjna Agencja Rosji 

TASS, krótka – TASS, przy czym podkre la si , 

e ta ostatnia nie jest ju  akronimem66. Zmiana 

nazwy prorz dowej agencji informacyjnej to 

wyra ny sygna  ze strony Kremla sugeruj cy 

now  jako  w informacji agencyjnej. 

Zako czenie
Na podstawie przeprowadzonej analizy mo na 

stwierdzi , e:

 wspó czesny rynek rodzimych agencji infor-

macyjnych nieustannie ewoluuje, znajduj c 

si  obecnie w fazie dynamicznego rozwoju 

zwi zanego z procesem integracji trybów 

nawigacji;

 agencje informacyjne to instytucje gotowe 

na nowe wyzwania rynku, o czym wiadczy 

m.in. zmiana formu y PAP usi uj cej pogo-

dzi  informacje powa ne z rozrywkowymi;

 otwart  kwesti  pozostaje zarówno status 

PAP po wprowadzeniu du ej ustawy me-

dialnej, jak i dalsza obecno  rosyjskiej pro-

pagandy na polskim rynku mediów;

 now  jako  stwarza zainteresowanie zagra-

nicznych podmiotów medialnych rynkiem 

agencji informacyjnych w Polsce.


