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NA PRZEYL.OMIE MEDIALNYCH EPOK.
25 LAT ,,GOSCIA KOSZALINSKO-KOLOBRZESKIEGO”

Wstep

Pierwszy numer ,,Goscia Koszalinsko-Kotobrzeskiego™ ukazat si¢ 6 lutego 1994 r. De-
cyzj¢ o tym, aby wydawane od kilku lat diecezjalne pismo ,,Wierz¢” stato si¢ lokal-
nym dodatkiem do ogolnopolskiego tygodnika ,,Gos¢ Niedzielny”, podjal dwczesny
ordynariusz koszalinsko-kotobrzeski bp Czestaw Domin. Pochodzacy z archidiecez;ji
katowickiej hierarcha znat warto$¢ tego medialnego dzieta i postanowit przeszczepic
je na Ziemie Odzyskane.

W specjalnym ,,Stowie” opublikowanym na pierwszej stronie pierwszego numeru,
witajac ,,Goscia Niedzielnego” na Pomorzu Srodkowym, biskup nawiazat do postaci
sw. Maksymiliana Kolbego, jednego z patrondéw diecezji koszalinsko-kotobrzeskiej,
ktorego 100. rocznice urodzin wtedy §wigtowano. Wspomniat o jego wizjonerskim pa-
trzeniu na Ko$ciol, w ktorym rola mediow byta nieodzowna. Biskup napisat: ,,Musimy
sobie uswiadomi¢, ze do gloszenia Ewangelii nie wystarczy sama ambona w kosciele.
Konieczng rzeczg jest, by stowo Boze dotarto w formie drukowanej, radiowej, a nawet
telewizyjnej do jak najwigkszej liczby domow’.

Przez 25 lat istnienia redakcji w Koszalinie ukazato si¢ ponad 1,3 tys. numeréw
,,Goscia Koszalinsko-Kotobrzeskiego™ — przez pierwsze 10 lat wciaz pod nazwa ,,Wie-
rz¢™”. Historia koszalinskiej redakcji pokazuje tez, jak szybko i radykalne zmieniajg si¢
media, gtdwnie pod wptywem nowych technologii.

Osoby i miejsca

Przez 25 lat istnienia koszalinskiej redakcji ,,Goscia Niedzielnego™ kierowato nig
6 0sob: ks. Jozef Turkiel* (1994-1995), Maria Szypszak (1995-1997), ks. Edward

I'Ks. dr Wojciech Parfianowicz — prezbiter diecezji koszalinsko-kotobrzeskiej, doktor komunikacji spo-
tecznej i instytucjonalnej, rzecznik prasowy Kurii Biskupiej Koszalinsko-Kotobrzeskiej, wyktadowca
komunikacji spotecznej w Wyzszym Seminarium Duchownym w Koszalinie, kierownik koszalifiskiego
oddziatu ,,Goscia Niedzielnego”; e-mail: wojciech.parfianowicz@gosc.pl.

2 ,Stowo biskupa diecezjalnego z okazji potaczenia dwutygodnika «Wierze» z tygodnikiem «Gos¢ Nie-
dzielny»”, Gos¢ Koszalinsko-Kotobrzeski 1 (1994): 1.

* Pismo ,,Wierzg”, jako samodzielny dwutygodnik diecezjalny, wydawane byto w latach 1990—1994. Uka-
zato si¢ w sumie 99 jego numerdw. Po tym, jak w roku 1994 powstata koszalinsko-kotobrzeska edycja
,»(oscia Niedzielnego”, jej tytut ,,Wierzg” zostat utrzymany do kwietnia 2004 r.

* Ks. Jozef Turkiel od samego poczatku, czyli od 15 kwietnia 1990 r., az do potaczenia z ,,Gosciem Nie-
dzielnym” kierowat tez redakcja diecezjalnego dwutygodnika ,,Wierze”.
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Sienkiewicz (1997-2005), ks. Dariusz Jaslarz (2005-2012), a obecnie ks. Wojciech
Parfianowicz (2012—).

Z redakcja wspotpracowato wiele osob funkcjonujacych np. jako korespondenci
w r6znych miejscach diecezji. Ich zwigzek z ,,Gosciem Niedzielnym” byt mniej lub
bardziej formalny. Osoby, ktore zostaly zatrudnione przez wydawce® przynajmniej na
pot etatu, to: Zbigniew Danielewicz, [zabela Kochanowska, Bernard Konarski, Justyna
Liptak, $p. Julia Markowska (zm. 2011 r.)%, Katarzyna Matejek, Karolina Pawlowska,
[lona Piotrowska, Janusz Rautszko, Emilia Rogowska, Tadeusz Rogowski, Justyna
Steranka, Anetta Wisniewska 1 ks. Zbigniew Zalewski.

Kilkukrotnie zmieniata si¢ takze siedziba koszalinskiej redakcji. Najpierw miescita
si¢ ona w budynku kurii biskupiej przy ul. Kard. St. Wyszynskiego 25. W roku 1998
zostala przeniesiona do kamienicy przy ul. Pitsudskiego 6. Od roku 2006 miesci si¢
w budynku przy ul. Stoczniowcow 11-13.

Przyspieszenie technologiczne

Tomasz Goban-Klas w ksigzce Media i komunikowanie masowe w podrozdziale ,,0d
tam-tamu do Internetu” proponuje podziat historii ludzkosci na ery ze wzgledu na do-
minujagce w danym okresie sposoby komunikowania si¢. MOwi zatem o najstarszej
,»erze sygnatow 1 znakow”, w ktorej praludzie porozumiewali si¢ ze sobg przy pomocy
prostych dzwiekow 1 obrazdéw. Migdzy 90. a 40. tysigcleciem p.n.e. mozna juz mowic
0 ,,erze mowy 1 jezyka”. ,,Era pisma” nastaje ok. 3 tys. lat przed narodzeniem Chrystu-
sa. Nastepnie, w XV w., dzigki wynalazkowi Gutenberga, swiat wkroczyt w ,,er¢ druku
1 komunikowania masowego”. Wystarczyto juz tylko kilka wiekdw, aby w dziedzinie
komunikacji nastata kolejna znaczaca zmiana pozwalajaca na méwienie o erze, tym ra-
zem ,.erze telekomunikacji 1 informatyzacji”. Druga potowa XX w. to juz bez watpienia
,.era komputera” czy tez — doktadniej mowiac — Internetu’.

Zaproponowany podzial ukazuje niezwykle przyspieszenie w rozwoju Srodkow
komunikacji migdzyludzkiej. Kolejne ery trwaja coraz krocej, a znaczace zmiany do-
konuja si¢ coraz szybciej — juz nie w ciggu tysigcleci czy wiekow, ale dekad. Dzisiaj
nawet 25 lat w historii mediow to w rzeczywistosci bardzo duzo. Doskonale widac¢ to
po tym, jak zmieniat si¢ ,,Go$¢ Koszalinsko-Kotobrzeski” zaledwie przez okres ¢wier-
¢wiecza.

WezZmy pod uwage sam zewnetrzny wyglad gazety, ktory ulegat zmianie wielo-
krotnie, ukazujac tez glebsze procesy przeobrazania si¢ mediow. Generalna tendencja
zmiany wygladu polegata na stopniowym zmniejszaniu si¢ formatu strony, zwigksza-

> W latach funkcjonowania ,,Goscia Koszalinsko-Kotobrzeskiego” wydawca tygodnika ,,Gos¢ Niedziel-
ny” byto Wydawnictwo Kurii Metropolitalnej w Katowicach, a od roku 2015 — Instytut Go$¢ Media.

6 Julia Markowska zmarta nagle w wieku 32 lat. Pracowata w koszalinskiej redakcji w latach 2006-2010.
7 Tomasz Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe (Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN,
2009), 13—17. Klasycznymi badaczami tych zjawisk byli przedstawiciele tzw. ,,Szkoty Toronto”: Harold
Innis oraz Marshall McLuhan. Porownaj Katarzyna Sitkowska, ,,Kulturowy wymiar ewolucji mediéw
w ujeciu przedstawicieli «Szkoty Toronto»”, Kultura — Media — Teologia 11 (2012): 42-54.
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niu si¢ 1losci zdje¢ przy kurczacej si¢ ilosci tekstu. Jest to trend widoczny w polskich
tygodnikach opinii, poczawszy od lat 90. XX w.?

Jesli chodzi o rozmiar strony gazety, ulegat on zmianie kilka razy. Kiedy powsta-
wala redakcja w Koszalinie, tygodnik ,,Go$¢ Niedzielny” ukazywat si¢ w tzw. formacie
compact (zblizony do A3). Cho¢ byt on wyraznie wigkszy od obecnego, okreslanego
mianem tabloidowego’® (zblizony do A4), to nadal zaliczany byt do formatow matych
w poréwnaniu do tzw. formatu broadsheet, ktérym przez wiele lat postugiwat si¢ choc-
by ,,Tygodnik Powszechny”. Taka gazeta po rozlozeniu tworzyta prawie metr kwadra-
towy zapisanej powierzchni.

Pierwszy numer ,,Go$cia Koszalinsko-Kotobrzeskiego” w typowym formacie ta-
bloidowym ukazat si¢ w roku 2002. Wcze$niej zmiana nastgpita takze w roku 2000,
natomiast obecny format gazety wydawany jest od roku 2005. W roku 2017 ,,Gos¢
Niedzielny” zmienit takze swoj logotyp.

Na przyktadzie kolejnych wersji makiety graficznej tygodnika mozna zauwazy¢
wspomniang wyzej tendencj¢ malejaca, jesli chodzi o 1los¢ tekstu na stronie 1 tendencje
rosngca, jesli chodzi o 1lo$¢ 1 wielkos¢ zdjec. Tekst stopniowo przegrywa z elementami
graficznymi, gléwnie ze zdjeciami, duzymi tytutami i leadami. Dzisiaj strona zadruko-
wana tekstem bez elementow graficznych czy zdjecia jest nie do pomyslenia. W latach
90. XX w. byto to jeszcze dos¢ czgste, cho¢ procesy wizualizacyjne przekazu praso-
wego byly juz w toku i bardzo przyspieszaly'®. Jeszcze kilka lat temu na jednej stronie
,Goscia Koszalinsko-Kotobrzeskiego”, jesli artykut zawierat jedno zdjgcie, miesci-
to si¢ nawet ponad 5 tys. znakéw ze spacjami. Obecnie, przy najnowszej makiecie
graficznej, teksty rzadko przekraczajg 3,5 tys. znakow. Jest to zgodne z opisywanym
wspotczesnie zjawiskiem visual literacy'. Ogromne znaczenie w procesie wizualizacji
miat rozwoj fotografii cyfrowej. Ulatwit on przesyt zdje¢ z oddziatu do centrali w Ka-
towicach, gdzie gazeta jest sktadana.

Szybkie procesy transformacji w mediach wida¢ tez po tym, jak na przestrzeni
ostatnich 25 lat zmieniat si¢ sposob pracy w koszalinskiej redakcji ,,Goscia Niedzielne-
go”. Jak wspomina Maria Szypszak, ktéra w redakcji pracowata od samego poczatku,
przez pierwsze lata jej istnienia korespondenci przysyltali swoje teksty pisane recznie'?.
W gazecie zatrudniona wi¢c byla osoba zajmujaca si¢ ich przepisywaniem na maszy-
nie 1 korekta. Nastepnie materiaty przygotowane do wydania wysytano do redakcji

8 Tomasz Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci (Warszawa: Universitas, 2018).
W pierwszym rozdziale ksigzki autor zastanawia si¢ m.in. nad tym, czy wspotcze$snie mozna mowic
o tygodnikach opinii czy raczej o ilustrowanych magazynach spotecznych.

® Nazwa tabloid nie odnosi si¢ tylko do tresci kojarzonej jako plytka, sensacyjna i mato wartoSciowa,
ale rowniez do formatu, ktdry jest porgczny i wygodny dla czytelnika. Dzisiaj wiele powaznych tytulow,
w tym wiekszo$¢ tygodnikow, uzywa takiego rozmiaru papieru.

19 Tomasz Piekot, Dyskurs polskich wiadomosci prasowych (Krakoéw: TAiIWPN Universitas, 2013).

' Joanna Szylko-Kwas, ,,0dbior fotografii prasowej w kontekscie wizualnego alfabetyzmu (visual litera-
cy)”, Studia Medioznawcze 1,76 (2019): 29-41.

12 Wojciech Parfianowicz, ,,25 lat miedzy wierszami”, Gos¢ Koszalinisko-Kotobrzeski 5 (2019): VI-VII.
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w Katowicach w specjalnie przygotowanej kopercie listem poleconym. Powodowato
to nieraz 3-tygodniowy poslizg, jesli chodzi o aktualno$¢ materiatow.

Pod koniec lat 90. XX w. w redakcji pojawit si¢ faks. Niestety, jak wspomina ks.
Edward Sienkiewicz (kierownik oddziatu w latach 1997-2005), urzadzenie nie zawsze
dzialalo, co powodowalo nieraz konieczno§¢ dowiezienia materiatow z Koszalina do
Katowic samochodem®.

Potaczenie internetowe zostato zainstalowane dopiero na przetomie wiekow. Nie
tylko usprawnito kontakt redakcji koszalinskiej z centralag w Katowicach, ale w niedtu-
gim czasie znaczgco zmienito funkcjonowanie gazety.

Rewolucja internetowa

W przytoczonym powyzej ,,Stowie” bp. Czestawa Domina, witajagcym ,,Goscia Nie-
dzielnego” w diecezji koszalinsko-kotobrzeskiej, wyrazenie ,,Internet” w ogole nie
pada. To kolejny dowdd na to, jak szybkie 1 zaskakujgce sg zmiany w Swiecie medidow.
W roku 1994 biskup nawet nie wspomina o rzeczywistosci, ktora za kilkanascie lat
radykalnie zmieni zakladang przez niego redakcje.

Wyrazenie ,,rewolucja internetowa” z pewnoscig nie jest tutaj na wyrost. Caly
swiat, w tym takze Swiat mediow, funkcjonuje dzi§ w nowej rzeczywistosci, ktorg Ma-
nuel Castells okresla mianem ,,Galaktyki Internetu”'*. Wpltyw globalnej sieci WWW
(World Wide Web) na funkcjonowanie tzw. mediow tradycyjnych jest niekwestiono-
wany. Dzisiaj trudno juz sobie wyobrazi¢ dzialalno$¢ redakeji telewizyjnej, radiowe;j
czy gazetowej bez odpowiedniej strony internetowej, na ktorej materiaty dostepne sg
24 godziny na dob¢ w formie multimedialnej. Internet zmienit zaréwno odbiorc¢ me-
didw, jego oczekiwania, jak i same media. Wplynal takze na prace dziennikarza.

Nikogo dzi$ nie dziwi mozliwo$¢ nie tylko postuchania, ale takze obejrzenia w for-
mie wideo wywiadu radiowego. Odbiorca tresci publikowanych przez redakcje gazety,
oprocz tekstu 1 zdje¢, oczekuje tez materiatow multimedialnych. Mitosnik telewizji nie
chce by¢ ograniczony programem ustalonym przez kogo$ innego. Oczekuje dostepu do
ulubionych tresci na platformie VOD'", uprawiajac czesto tzw. binge-watching'®.

Rewolucja internetowa nie mogla wigc takze oming¢ ,,Goscia Niedzielnego” oraz
jego lokalnych redakcji diecezjalnych. Uruchomienie w pazdzierniku roku 2012 portalu
koszalin.gosc.pl zmienito wiele. Sprawito, ze tygodnik stat si¢ wtasciwie dziennikiem,
ktory informuje o wydarzeniach w diecezji na biezaco. Wskutek tego gromadzenie

13 Parfianowicz, ,,25 lat miedzy wierszami”, VI-VII.

14 Hiszpanski socjolog, laureat Nagrody Holberga, uzyt takiego okre$lenia, parafrazujac stynne stowa Mar-
shalla McLuhana, ktory analizujac histori¢ mediow, mowit o ,,Galaktyce Gutenberga”, czyli o okresie
przed powstaniem telewizji, kiedy to umysty odbiorcow formowane byty gtéwnie przez ksigzki. Manuel
Castells, Galaktyka Internetu. Refleksje nad Internetem, biznesem i spoteczenstwem (Poznan: Rebis, 2003).
5 VOD, z ang. video on demand. Przektadajac z jezyka angielskiego, oznacza ,,wideo na zyczenie” lub
,»wideo na zadanie”; ,,Co oznacza skrét VOD? O serwisach i modelach dystrybucji filmoéw i seriali”, do-
step 11.06.2019, https://vodnews.pl/co-to-jest-vod-dystrybucja-filmow-i-seriali-w-internecie.

16 Binge-watching to ciggle ogladanie np. catego sezonu serialowego na raz.
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1 publikowanie materialdéw nabrato zupetnie innego charakteru. Dziennikarz obstugu-
jacy dane wydarzenie musi wzig¢ pod uwage koniecznos$¢ publikacji wytworzonych
tresci jak najszybciej po jego zakonczeniu. Jego praca nie polega juz tylko na zbieraniu
materiatu 1 pisaniu tekstow. Jest on jednocze$nie fotoreporterem, ktoéry musi znac si¢
na obrobce zdj¢¢, a takze, przynajmniej w podstawowym zakresie, na montazu audio
1 wideo. Jest takze zobowigzany do promocji swoich materiatow w mediach spotecz-
nosciowych.

Réwniez sposob pisania tekstow do Internetu jest nieco inny niz do wersji dru-
kowanej. Zarowno tytuty, leady, jak 1 samo roztozenie tresci musza bra¢ pod uwage
reguty SEO". Nie mozna wigc tekstu do wydania drukowanego napisa¢ tak samo, jak
do wydania online. Strona internetowa ,,Go$cia Koszalinsko-Kotobrzeskiego” nie jest
bowiem po prostu cyfrowa wersja gazety, ktora mozna kupi¢ co tydzien w parafii czy
w innym miejscu dystrybucji. Jest wlasciwie niezaleznie istniejgcym portalem infor-
mujacym o zyciu lokalnego Kosciota. W zwigzku z tym gazeta drukowana coraz bar-
dziej traci swdj walor informacyjny. Znaczaco wplywa to na planowanie zawartosci
kazdego wydania. Sg teksty, ktore ukazujg si¢ tylko w sieci (najczesciej relacje z nie-
ktorych wydarzen) lub tylko w wydaniu drukowanym (najczesciej teksty o charakterze
reportazowym).

Dostosowanie si¢ do nowej sytuacji wymaga wigc od dziennikarzy nie tylko na-
bycia nowych umiejetnosci, ale takze zmian na poziomie mentalnym. Wcigz powraca
pytanie, ktore wydanie tygodnika powinno by¢ priorytetowe: papierowe czy interne-
towe? Na pewno, jesli chodzi o kolejno$¢ pracy nad materiatem, najczesciej wersja do
druku musi odda¢ pierwszenstwo wersji do publikacji online. Czy jednak niekwestio-
nowana szybko$¢ Internetu, a takze zmniejszajaca si¢ liczba sprzedawanych egzem-
plarzy gazety oznacza, ze druk odchodzi do lamusa?'®. Eryk Mistewicz twierdzi, ze:
,Madra synergia opiniotwdrczych — coraz bardziej elitarnych — mediéw papierowych
1 masowego online jest przysztosciag wplywu, kreowania postaw, budowania opinii pu-
blicznej”"’. Medioznawca pisze takze: ,,Papier to wciaz reputacja, powaga, renoma.
Rados¢ z wydawania wersji tradycyjnej pisma, wspieranego w madry sposob Interne-
tem — szczegdlnie jesli chodzi o tworzenie duzych zasiggdéw, docieranie do duzych grup
Czytelnikow™?. Sg jednak i tacy, ktorzy wieszczg dos¢ szybki i nieuchronny koniec

7SEO, z ang. Search Engine Optimization. Chodzi o dziatania (uzywanie odpowiednich stow, konstrukcji
zdan, linkow) majace na celu lepsze pozycjonowanie materiatéw w wyszukiwarkach internetowych.

18 7 danych, ktorymi dysponuje kuria biskupia w Koszalinie, wynika, ze sprzedaz ,,Gos$cia Niedzielnego”
w diecezji koszalinsko-kotobrzeskiej systematycznie spada. Podobnie dzieje si¢ z tygodnikiem ogdlnopol-
skim. Mimo to z danych Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy, publikowanych systematycznie przez por-
tal wirtualnemedia.pl, wynika, ze ,,Go$¢ Niedzielny” jest wciaz najlepiej sprzedajacym sie tygodnikiem
opinii w Polsce. O trendach na rynku prasy drukowanej, spadku sprzedazy oraz wyptywow z reklam pod
wplywem nowych technologii, ktora tworzy wsrdd odbiorcow tzw. kulture darmowosci: Porownaj Jolanta
Dzierzynska-Mielczarek, ,,Zmiany na rynku prasowym w Polsce pod wptywem nowych technologii i In-
ternetu”, Rocznik Historii Prasy Polskiej 4, 48 (2017): 6-28.

1 Eryk Mistewicz, ,,W papierze”, Wszystko co Najwazniejsze 3 (2018): 3.

20 Mistewicz, ,,W papierze”, 3.
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prasy drukowanej?!. Takg opini¢ wyrazil w lutym 2018 r. w wywiadzie dla telewizji
CNBC Mark Thompson, prezes New York Times Company?.

Prof. Wiestaw Godzic, medioznawca ze Szkoty Wyzszej Psychologii Spotecznej
w Warszawie, uwaza jednak, ze ,,stabnacy segment prasy drukowanej to konsekwencja
wyboru przez odbiorcéOw okreslonego rodzaju tresci, a nie sposobu ich dystrybucji”*.
Nie chodzi wigc tylko o sam postep technologiczny, ale takze bardziej ztozone trendy
spoleczne opisujace zachowanie odbiorcow mediow. Poza tym, jak przekonuje Howard
Owens, pionier cyfrowych mediow, autor pierwszej amerykanskiej strony internetowe;j
grupujacej tresci tygodnikdéw, wraz z ewentualng Smiercig gazet drukowanych nie musi
umrze¢ prawdziwe dziennikarstwo. Dziennikarze nadal mogg wytwarzaé interesujace
tredci, ktore majg warto$¢*.

Z pewnoscig dzigki stronie internetowej oddziatywanie redakcji koszalinskiej ,,Go-
Scia Niedzielnego” jest znacznie szersze niz tylko w przypadku wydania papierowego.
Przez 7 lat istnienia strony www.koszalin.gosc.pl pojawito si¢ na niej ok. 4,2 tys. arty-
kutow oraz ponad 2,5 tys. galerii, w ktorych znajduje si¢ ok. 80 tys. zdjec¢, nie wspo-
minajgc innych multimediow. Witryne odwiedzito ponad 700 tys. 0os6b*. Na dzisiaj nie
ma bowiem innego medium tak szeroko opisujacego dziatalnos¢ diecezji koszalinsko-
-kotobrzeskiej. Dzigki publikacjom na stronie internetowej materiaty przygotowywane
przez redakcje koszalinska trafiajg do mediow ogo6lnopolskich, nie tylko katolickich,
a takze sg cytowane przez lokalne rozglosnie radiowe jako Zrddto informacji o diecezji.

Przez 7 lat funkcjonowania strony miata juz ona 3 wersje graficzne. Obecnie trwaja
prac¢ nad kolejng, dostosowang jeszcze bardziej do wymagan portali spoltecznos$cio-
wych 1 multimediow.

Oczywiscie, w przypadku tygodnika katolickiego zainteresowanie Internetem nie
wynika jedynie z koniecznos$ci dostosowania si¢ do nowej sytuacji technologiczne;.
Kosciot widzi w Internecie wielkg szanse duszpasterska na docieranie z Dobrag Nowing
do wspolczesnego cztowieka.

Podsumowujac, mozna powiedzie¢, ze przez 25 lat ,,Gos¢ Koszalinsko-Kotobrze-
ski” zmienit si¢ radykalnie, zarowno jesli chodzi o zewnetrzny wyglad, jak 1 sposob
pracy redakcji. Najbardziej brzemienng w skutki zmiang byto utworzenie stron inter-

2! Tomasz Mielczarek, Raport o Smierci polskich gazet (Warszawa: Aspra, 2012).

2 PS, ,,Mark Thompson: Drukowany «The New York Times» przetrwa najwyzej 10 lat”, dostep 6.06.2019,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/the-new-york-times-koniec-wersji-drukowanej-mark-thompson.
2 PS, ,,Prasa drukowana przetrwa, ale jako towar ekskluzywny i niszowy (opinie)”, dostep 11.06.2019,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/prasa-drukowana-przetrwa-ale-jako-towar-ekskluzywny-i-niszo-
wy-opinie.

24 Howard Owens, ,,Co moga zrobi¢ dziennikarze, aby uratowa¢ dziennikarstwo?”, Nowe Media 1 (2012):
53-54.

» Dane uzyskane na podstawie narzedzia Google Analytics.

26 Wojciech Parfianowicz, ,,Komunikacja w Internecie jako szansa dla Kosciota na skuteczne funkcjo-
nowanie na rynku medialnym na przyktadzie diecezji koszalinsko-kotobrzeskiej. Website Communica-
tion Model: narzedzie do analizy jako$ciowej portali internetowych”, Studia Koszalinsko-Kotobrzeskie
21 (2014): 265-280.
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netowych poszczegdlnych oddziatow lokalnych, w tym oddzialu koszalinskiego www.
koszalin.gosc.pl.

Poszukiwanie tozsamosci

Od samego poczatku istnienia redakcji ,,Goscia Niedzielnego” w Koszalinie obecne
byto pytanie o jej tozsamos$¢. Problem polega bowiem na umiejetnym potaczeniu lokal-
no$ci dodatku diecezjalnego z ogdlnopolskim charakterem calej gazety.

Na poczatku istnienia redakcji w Koszalinie, ktéra byta jedng z pierwszych redak-
cji zamiejscowych ,,GosScia Niedzielnego™”’, pojawit si¢ problem, ktory sygnalizowaty
takze inne oddziaty. Chodzito o konieczno$¢ swego rodzaju oderwania si¢ tygodni-
ka, ktory miat aspiracje, aby sta¢ si¢ ogolnopolskim pismem opiniotwdrczym, od do-
minujacej w nim mentalno$ci $laskiej. Ks. Edward Sienkiewicz, kierownik redakcji
w Koszalinie w latach 1997-2005, widzi rol¢ oddziatow diecezjalnych w tym procesie.
—,,G0s$¢ Niedzielny” byl bardzo $laski. Przychodzita do diecezji gazeta z dotagczonym
naszym dodatkiem, ktory w ogole do niej nie pasowat. Odbyto si¢ wiele rozmoéw na
ten temat. Mowiono: ,,To nas nie interesuje”. To, ze ,,Go$¢ Niedzielny” stat si¢ pismem
opiniotworczym 1 tak znanym w Polsce, to tez jest owoc tego, ze powstaty oddziaty
diecezjalne®.

Nieustannie toczy si¢ tez dyskusja na temat charakteru samego dodatku. Czy jego
zadaniem jest jedynie relacjonowanie wydarzen diecezjalnych, co czynitoby z niego
swego rodzaju kronike, czy tez majg pojawia¢ si¢ w nim materiaty o charakterze re-
portazowym oraz poglebione teksty na tematy bardziej ogdlne? Jedno z ostatnich we-
wnetrznych zarzadzen redakcyjnych sugeruje na przyktad, aby dziennikarze oddzia-
tow lokalnych brali pod uwage planowane tematy w grzbiecie gtownym 1, w miare
mozliwosci, starali si¢ podejmowa¢ podobne zagadnienia w tym samym numerze na
poziomie lokalnym.

Wiecej niz gazeta
Dziatalnos¢ ,,Goscia Koszalinsko-Kotobrzeskiego” nie ogranicza si¢ jedynie do publi-

kowania materiatObw w gazecie oraz na stronie internetowej. Redakcja zaznacza swoja
obecnos$¢ w diecezji na rdzne sposoby, wazne nie tylko ze wzgledow ewangelizacyj-

2T'W 1992 r. powstaty redakcje w diecezjach: bielsko-zywieckiej, gliwickiej, katowickiej, opolskiej 1 kie-
leckiej. W 1993 r. — w diecezji tarnowskiej. W 1994 r. razem z redakcjag w Koszalinie powstaty takze od-
dziaty w Krakowie i Sandomierzu. Obecnie jest 20 oddziatéw diecezjalnych. Najmtodszy z nich powstat
w roku 2015 w Elblagu.

28 Niepublikowane fragmenty rozmowy z ks. Edwardem Sienkiewiczem przeprowadzonej przy okazji
redagowania materialu jubileuszowego, ktory ukazal si¢ w Gosciu Koszalinsko-Kotobrzeskim 5 (2019):
Redakcja, ,,To juz ¢wier¢ wieku!”, Gos¢ Koszalinsko-Kotobrzeski 5 (2019): I, Karolina Pawtowska, ,,Pro-
wokujcie do stawiania pytan. O «zmierzchu papieru» i wyzwaniach na nastepne ¢wieré wieku mowi bp
Edward Dajczak”, Gos¢ Koszalinsko-Kotobrzeski 5 (2019): 111, Wojciech Parfianowicz, ,,25 lat migdzy
wierszami”, Gos¢ Koszalinsko-Kotobrzeski 5 (2019): VI-VIL
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nych, ale takze jako promocja marki ,,Go$¢ Niedzielny”. Nie istniejg badania, ktore po-
zwolityby rzetelnie oceni¢ jej rozpoznawalnos¢, jednak prosby o patronaty medialne,
ktore sptywaja do koszalinskiej redakcji, $wiadczg o tym, ze ,,Gos¢ Niedzielny” istnie-
je w $wiadomos$ci mieszkancow regionu jako wazne medium — na pewno w konteks$cie
ko$cielnym. Jednak redakcja podejmuje patronaty wydarzen organizowanych nie tylko
przez podmioty koscielne. Przyktadem jest tu chocby wspotpraca z koszalinska Funda-
cja ,,Zdazy¢ z Mitoscia”.

Logotyp ,,Goscia Niedzielnego” widoczny jest na plakatach informujacych o r6z-
nych wydarzeniach diecezjalnych, banerach rozwieszanych przy okazji roznych im-
prez czy cho¢by na koszulkach, ktore otrzymujg pielgrzymi idacy ze Skrzatusza na
Jasng Gore.

Dziennikarze koszalinskiej redakcji ,,Goscia Niedzielnego” zapraszani sg takze
przez inne redakcje w regionie do udziatu w réznych programach o charakterze pu-
blicystycznym. Proszeni sg o przygotowanie przegladu prasy czy tez zapraszani sg do
komentowania waznych wydarzen spotecznych, nie tylko z zycia Kosciota®.

Razem z redakcja Radia Plus Koszalin koszalinska redakcja ,,Goscia Niedzielne-
go” organizowala takze cykl spotkan otwartych pod nazwg ,,Go$¢ na Plus”. Byta to
propozycja rozmow ze znanymi w przestrzeni medialnej osobami, ktore dzigki swoje;j
pasji 1 niezwyklym dokonaniom moga by¢ inspiracja dla wszystkich poszukujacych
w zyciu dobra 1 prawdy. Byly to wywiady na zywo prowadzone przez dziennikarzy
Radia Plus Koszalin oraz ,,Goscia Niedzielnego”. Z zatozenia spotkania te nie odby-
waly si¢ w przestrzeni koscielnej, tylko w ogolnie dostepnych instytucjach kultury
w Koszalinie. Chodzito o to, aby da¢ mozliwo$¢ uczestnictwa w nich takze osobom na
co dzien nie identyfikujacym si¢ z Kosciolem. Zaproszenie do udziatu w spotkaniach
z cyklu ,,Go$¢ na Plus” przyjeli: prof. Bogdan Chazan, Marek Kaminski, Janina Ochoj-
ska, Krzysztof Zanussi, Jerzy Zelnik oraz Adam Woronowicz. Wydarzenia te cieszyty
si¢ dobrg frekwencja i byly odnotowywane przez lokalne media®.

Koszalinska redakcja zaangazowala si¢ takze w organizacje¢ ,,Niedziel Misyjnych”
z ks. Davidem Okullu z Ugandy, ktéry opowiadajac o realiach zycia w Afryce, zbie-
rat takze srodki finansowe na budowe studni. Odbyto si¢ takze wiele tzw. ,,Niedziel
z Gosciem”, czyli wizyt dziennikarzy redakcji w parafiach w celu promocji tygodnika.
Pracownicy koszalinskiego oddzialu prowadzg takze rd6znego rodzaju spotkania czy
warsztaty dziennikarskie dla mlodziezy 1 innych grup.

ZaKonczenie. Swietowanie jubileuszu
Z okazji jubileuszu 25-lecia koszalinskiej redakcji ,,Goscia Niedzielnego” bp Edward

Dajczak skierowat do wiernych komunikat, ktory zostal odczytany we wszystkich ko-
Sciotach w niedziele 3 lutego 2019 r. Biskup napisatl: ,,Tego, ze w naszych czasach

¥ Wspotpraca ma miejsce szczegodlnie z Radiem Plus Koszalin oraz z Polskim Radiem Koszalin.
3 Wszystkie wywiady byly wyemitowane na antenie Radia Plus Koszalin, a takze ukazaly si¢ w wersji
drukowanej Goscia Koszalinsko-Kolobrzeskiego oraz na stronie www.koszalin.gosc.pl.



Na przetomie medialnych epok. 25 Iat... 129

srodki spotecznego przekazu odgrywajg ogromng i1 szczegdlng role, ze sg bardzo waz-
nym czynnikiem ksztaltujagcym umysty i serca ludzi, nie trzeba nikomu specjalnie udo-
wadnia¢. Tre$ci przekazywane w mediach majg takze wplyw na nasza duchowos¢,
na stosunek do drugiego czlowieka, do Boga, do Kosciota, — a zatem na naszg wiarg.
Te¢ wazng 1 wyjatkowa role w ksztattowaniu postaw wiary 1 ewangelicznego mysle-
nia spetnia w naszej diecezji «Gos¢ Niedzielny». Dnia 6 lutego 1994 roku ukazat si¢
pierwszy numer «Gos$cia Niedzielnego» z diecezjalng czg¢scia, noszaca woéwczas tytut
«Wierzey, a wiec w tym tygodniu mija 25 lat od ukazania si¢ pierwszego numeru tego
tygodnika w naszej diecezji. Prosze Was, Siostry 1 Bracia, bySmy razem podzigkowali
za wierng sluzbe, pelniong przez wszystkie te lata, pracownikom naszej redakcji, du-
chownym 1 §wieckim, a takze tym, ktdrzy trudza si¢ dystrybucja «Goscia Niedzielne-
go» w parafiach. W liscie skierowanym do diecezjan w dniu ukazania si¢ pierwszego
numeru $p. bp Czestaw Domin odwotat si¢ do stow s§w. Maksymiliana Kolbego, ktory
juz w okresie przedwojennym mowil, ze nie wystarczy ambona, katecheza 1 misje, ale
potrzebne jest stowo drukowane, by Ewangelia dotarta do jak najwigkszej liczby ludzi.
Dzisiaj jeszcze bardziej niz przed laty w wielosci przekazow, nie zawsze prawdziwych
1 czgsto niezyczliwych Ewangelii, czlowiek moze si¢ zagubi¢. Dlatego dobrze, ze sa
media katolickie — w tym «Gos$¢ Niedzielny». Prosze Was, Kochani Diecezjanie, by ta
rocznica stala si¢ rowniez okazjg do ozywienia naszej swiadomosci, ze lektura «Goscia
Niedzielnego», ktora jest dostepna na przystowiowe «wyciagniecie reki» dla wycho-
dzacych z Kosciota 1 dostgpna rowniez w Internecie, byta waznym czynnikiem dla
formacji naszej wiary™'.
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Streszczenie

Artykut opisuje 25-letnig historie ,,Goscia Koszalinsko-Kotobrzeskiego”. Na przyktadzie
¢wieréwiecza dzialalnosci koszalinskiej redakcji tygodnika widaé, jak szybko postepuja zmia-
ny w funkcjonowaniu medioéw. Przez zaledwie 25 lat wyglad gazety i sposob dziatania oddziatu
zmienity si¢ radykalnie. W momencie pojawienia si¢ strony internetowej mozna wrecz mowic
o swego rodzaju medialnym przewrocie. W artykule podejmuje si¢ takze zagadnienie tozsamo-
Sci oddziatu lokalnego w odniesieniu do redakcji gldwnej, a takze przedstawia si¢ dziatalno$¢
koszalinskiego oddziatu, ktéra wykracza poza samo redagowanie czasopisma i strony interne-
towej.

Stowa kluczowe: ,,Gos¢ Niedzielny”, ,,Gos¢ Koszalinsko-Kotobrzeski”, prasa, media, ty-
godniki, tygodniki opinii

Abstract

AT THE TURN OF THE MEDIA ERAS.
25 YEARS OF THE “THE KOSZALIN-KOLOBRZEG (KOLOBRZEG) GUEST”

The article describes the 25-year history of the “The Koszalin-Kolobrzeg (Kotobrzeg) Guest™.
On the example of its 25 years of activity, it is evident how quickly changes in the functioning
of the media have been progressing. For only 25 years, the appearance of the newspaper and the
way of journalistic work have changed radically. Since the appearance of the website, the chan-
ge 1s even more visible. The article also deals with the issue of the identity of the local office of
the weekly in relation to the main editorial office, and also presents its activities, which go far
beyond the editing of the newspaper and the website.

Keywords: “The Sunday Guest”, “The Koszalin-Kolobrzeg (Kotobrzeg) Guest”, press,
media, weeklies, weeklies of opinion



