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Malopolski szlak winny — droga od pomystu do produktu
turystycznego

Streszczenie

W artykule przedstawiono turystyke winiarska (enoturystyka) jako forme turystyki kulturowej. Na
tym tle opisano proces powstawania nowego produktu turystycznego, jakim jest ,Matopolski Szlak
Winny”. Opisano etapy powstawania szlaku, przedstawiono potencjat matopolskich winnic, sformuto-
wano takze zalozenia do promocji szlaku. W artykule oméwiono problemy komercjalizacji szlaku oraz
przedstawiono perspektywy rozwoju winiarstwa i turystyki winiarskiej w regionie Matopolski.

Praca oparta jest na inwentaryzacji winnic i ich zasobow oraz na badaniach terenowych, zwiaza-
nych z okresleniem stopnia rozwoju ustug dla turystow w winnicach nalezacych do szlaku. Badania
te realizowano w formie wywiadow i obserwacji. Analizie poddano m.in. organizacje degustacji, pro-
wadzenie punktéw sprzedazy oraz wspotprace z organizatorami turystyki. Przeprowadzone badania
pozwolity na stwierdzenie, ze winiarski potencjal Malopolski nalezy do najwigkszych w skali kraju,
natomiast szlak winny nie przeszedt jeszcze pelnego procesu komercjalizacji. Rosnace zaintereso-
wanie turystyka winiarska pozwala na postawienie wniosku, ze winnice i szlak winny staly si¢ nowa
atrakcja turystyczna regionu, a proces formowania enoturystycznego produktu jest zaawansowany.

Stowa kluczowe: Matlopolska, winnice, szlak, produkt turystyczny.

Kody JEL Q13, Q18, Z32

Wprowadzenie

Turystyka winiarska (enoturystyka) to jedna z licznych form turystyki kulturowej, naj-
czesciej opisuje si¢ ja lacznie z turystyka kulinarng (von Rohrscheidt 2008; Buczkowska
2008; Makowski, Mietkiewska-Brynda 2015, s. 163-172), chociaz niezwykta popularnosé¢
turystyki winiarskiej pozwala na wyodrebnienie jej jako osobnej formy. Jest ona modna
1 najszybciej rozwijajaca si¢ galezig Swiatowej gospodarki turystycznej (Hall et al. 2000,
s. 1-24; Getz 2000). Branza turystyczna traktuje enoturystyke jako niszowy rynek turystycz-
ny, ale z drugiej strony wielu producentow wina na calym $wiecie upatruje szans rozwoju
swojej produkcji dla potrzeb turystow (Getz, Carlsen 2008, s. 257-270; Kruczek 2009).

Enoturystyka nazywamy wyjazdy do regionéw winiarskich, w ktorych trakcie turysta
odwiedza przynajmniej jedno miejsce zwiagzane z produkcja wina (winnicg, przetwomig,
gospodarstwo winiarskie), badz uczestniczy w imprezach o profilu winiarskim, takich jak
degustacje, prezentacje win, §wigta winiarskie. Uczestnicy takich wyjazdow z reguly tez ku-
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puja ,,u zrodta” kilka butelek wina, aby je zabra¢ do domu (Hall i in. 2000; Cohen, Ben-Nun
2009, s. 20-31; Bosak 2015).

Badania nad turystyka winiarska rozwinely si¢ juz w latach dziewigédziesiatych ubiegte-
go wieku, przeprowadzona analiza bibliometryczna wskazuje na ponad 300 prac o turystyce
winiarskiej, jakie powstaty do dzisiaj (Sanchez, de la Cruz Del Rio Rama, Garcia 2017). Na
wyrdznienie zastugujg prace autorow z Australii, Nowej Zelandii i USA wyznaczajace kierun-
ki badan nad enoturystykg i rozwojem regionow winiarskich (Hall i in. 2000; Skinner 2000;
Getz 2000; Garibaldi i in. 2017, s. 53-57.). Czesto podejmowana jest tez tematyka powstawa-
nia i funkcjonowania turystycznych szlakéw winiarskich w klasycznych regionach winiarskich
na $wiecie, np. w RPA, USA, Hiszpanii, Portugalii, Grecji, Chile (Bruwer 2003, s. 423-435;
Hojman, Hunter-Jones 2012, s. 13-21; Lopez-Guzman, Sanchez-Canizares, Garcia 2009,
s. 421-434; Correia, Passos Ascencao, Charters 2004, s. 15-25; Karafolas 2007, s. 71-90).

Szlaki winiarskie wytyczano juz w latach siedemdziesiatych w RFN, p6zniej podobne trasy
zwane wine route powstawaty we Francji, Wloszech, Hiszpanii, Austrii, Portugalii, Szwajcarii,
Izraelu, USA, Kanadzie, Argentynie, Australii, Nowej Zelandii i RPA, a w latach dziewiec¢-
dziesigtych rowniez w Czechach, Macedonii i na Wegrzech (Kowalczyk 2003, s. 69-98).
Wykreowana moda na podréze winiarskie znalazta odzwierciedlenie w ofercie biur turystycz-
nych, nie tylko jako element uzupehiajacy inne typy wyjazdoéw. Na wpisane w przegladarce
internetowej hasla ,,enoturystyka” otrzymamy oferty biur specjalizujacych si¢ w organizowa-
niu takiej formy turystyki. Dzialaja one najczesciej w formie klubow skupiajacych pasjonatow
zainteresowanych podrézami powigzanymi tematycznie z winem (Plebanczyk 2013).

W Polsce tematyke enoturystyki i szlakow winnych podejmowali w swoich pracach nie-
liczni autorzy (Kowalczyk 2003; Kosmaczewska 2008, s. 153-160; Kruczek 2009; Dubinska
2013,s.38-52; Bosak 2015). Na uwagg zashuguja prace zwigzane z historig polskiego winiar-
stwa oraz analiza jego potencjatu (Slawski 2001; Makowski, Mietkiewska-Brynda 2015).

Wspolczesny enoturysta interesuje sie nie tylko samym winem, interesuje si¢ rowniez
catym kontekstem jego powstawania. Coraz wigcej producentow wina oferuje dodatkowo
swoim klientom rozmaite programy edukacyjne, od krotkiej wycieczki z przewodnikiem, az
po specjalistyczne kursy o tematyce winiarskiej. Program zwiedzania takiego gospodarstwa
obejmuje spacer po winnicy i wizyte w piwnicy produkcyjnej, z oméwieniem zagadnien
zwigzanych z uprawg winorosli i powstawaniem wina. Standardowo odbywa si¢ rowniez
wtedy degustacja. Enoturysta podczas pobytu oczekuje, ze impreza bedzie prowadzona oso-
biscie przez winiarza, zajmujacego si¢ w danym miejscu produkcjg wina (Kruczek 2009).

Enoturystyka to znakomity sposob na rozwoj turystyki w regionach majacych odpo-
wiednie warunki do produkcji wina. Niewielkie gospodarstwa winiarskie stajg si¢ trwatym
elementem krajobrazu. Wraz z obserwowanym trendem rozwoju szlakow tematycznych
rowniez w$rdd polskich winiarzy zauwaza si¢ coraz wigksze zainteresowanie tworzeniem
szlakow winnych. Jednym z nich jest kreowany od 2006 r. Matopolski Szlak Winny.
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Cel pracy

Artykut ma na celu prezentacje¢ potencjatu winiarskiego regionu Matopolski oraz winnic
tworzacych Matopolski Szlak Winny. Przeprowadzone badania pozwalaja na zdiagnozowanie
stanu ustug Swiadczonych enoturystom na tym szlaku oraz oceng stopnia jego komercjalizacji.

Metoda

Praca oparta jest na inwentaryzacji winnic i ich zasobow oraz na badaniach terenowych,
zwigzanych z okre$leniem stopnia rozwoju ushug dla turystow w winnicach nalezacych do
szlaku. Badania te realizowano w formie wywiadow i obserwacji. Analizie poddano m.in.
wspotprace z organizatorami turystyki, recepcje grup turystow w poszczegdlnych winnicach
oraz komercjalizacje szlaku.

Warunki naturalne dla uprawy winorosli w Malopolsce

Uprawa winnej latorosli uwarunkowana jest przede wszystkim warunkami klimatycznymi.
Czynnikiem, ktory w najwiekszym stopniu wptywa na zréznicowanie warunkéw klimatycz-
nych, jest wysoko$¢ nad poziomem morza, jej wzrost skutkuje spadkiem temperatury i zwigk-
szeniem opaddw. Caly region wykazuje cechy klimatu kontynentalnego, w ktorym mogg wy-
stapi¢ silne mrozy i przymrozki, co znacznie utrudnia uprawe winorosli. W miesigcach letnich
nad gorng Wislg i Dunajcem moze by¢ bardzo ciepto i stonecznie, jednak w porownaniu z za-
chodnig Polskg tutejszy klimat jest zdecydowanie bardziej kontynentalny, co przektada si¢ na
krétszy sezon wegetacyjny oraz bardziej surowe i mrozne zimy (Bosak 2015). W Matopolsce
najlepsza lokalizacja dla winnic sg dobrze nastonecznione pagorki 1 wynioste zbocza, gdzie
rzadziej zdarzaja si¢ wiosenne przymrozki i zimowe mrozy, a winogrona jesienia dojrzewaja
na krzewach nawet dwa tygodnie dtuzej, niz na nizinach. W terenach podgorskich mamy lep-
sz cyrkulacje powietrza, ktora tworzy lepszy dla winoro$li mikroklimat.

Przeszkoda dla rozwoju winnic w Matopolsce sa znaczne wysokosci bezwzgledne.
Prawie potowa powierzchni regionu lezy powyzej 400 metrow n.p.m., a zdaniem winiarzy
w naszej strefie klimatycznej nie powinno si¢ sadzi¢ winnic na tak wysoko potozonych
terenach. Dotyczy to nawet dobrze nastonecznionych i stosunkowo cieptych lokalizacjach,
gdyz wraz z wysokoscia bezwzgledna rosnie takze ilo§¢ opadow i znaczaco pogarszaja si¢
warunki termiczne w okresie dojrzewania winogron. Matopolska jednak jest r6znorodna
pod wzgledem krajobrazowym, geologicznym i glebowym, dlatego nie brakuje tu lokali-
zacji spetniajacych standardy dobrego siedliska winnicy (Bosak 2015). Najlepsze warunki
wystepuja na obrzezach Krakowa, miasta, ktore lezy na styku uprzywilejowanych klima-
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tycznie krain takich jak: Pogorze Karpackie, Wyzyna Krakowsko-Czgstochowska, Wyzyna
Matopolska i Zapadlisko Przedkarpackie.

O lokalizacji winnicy decyduja takie czynniki jak dhugos¢ okresu wegetacyjnego, wyste-
powanie przymrozkow, nastonecznienie, pogoda w okresie kwitnienia i wzrostu owocow,
pogoda w okresie dojrzewania winogron oraz dtugos$¢ utrzymywania si¢ pokrywy $nieznej
(Mysliwiec 2003; Bosak 2006).

Tabela 1

Producenci wina i powierzchnia upraw winorosli wg wojewodztw w roku
gospodarczym 2017/2018

. , Uprawiana powierzchnia
LP Wojewddztwo L.l czba p roduceFltow " winoro$li przeznaczonych
wpisanych do ewidencji do wyrobu wina (w ha)

1 | Malopolskie 30 57,56
2 | Podkarpackie 30 31,26
3 | Lubuskie 28 67,64
4 | Dolnoslaskie 22 56,41
5 | Lubelskie 18 25,45
6 | Swigtokrzyskie 16 20,66
7 | Mazowieckie 13 5,40
8 | Wielkopolskie 10 5,82
9 | Slaskie 8 7,22
10 | Zachodniopomorskie 8 29,87
11 |Lodzkie 6 7,26
12 | Opolskie 4 6,13
13 | Kujawsko-Pomorskie 4 3,39
14 | Pomorskie 2 1,99
15 |Podlaskie 1 1,90

Zrodto: dane KOWR (www.kowr.gov.pl/wino), opracowanie whasne.

W Matopolsce (podobnie jak i w pozostatych regionach Polski) wystepuje wiele zagro-
zen, ktore moga wplywac na jako$¢ zebranych owocow, a nawet spowodowac calkowite
zniszczenie winnych krzewow. Wsrdd nich mozemy wskazac pozne przymrozki, wystepu-
jace mimo cieptej i stonecznej pogody w okresie pgkania pakdw, niekorzystnie wptywajace
na owocowanie. Zagrozeniem jest brak odpowiedniej ilosci stonca spowodowany wystepo-
waniem popotudniowych zachmurzen w okresie kwitnienia oraz obfite i dlugotrwate opa-
dy w okresie wzrostu owocow, przyczyniajace si¢ do rozwoju chordéb grzybowych. Wazna
przy uprawie winorosli jest grubo$¢ i dlugos¢ zalegania pokrywy $nieznej. Uwaza sig, ze
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juz dziesieciocentymetrowa pokrywa $niezna moze skutecznie chroni¢ system korzeniowy
i dolng czgé¢ pnia krzewu przed przemarzaniem. Duza ilo$¢ zgromadzonego podczas zimy
$niegu oraz powolne jego roztopy na wiosn¢ pozwalajg opdznic¢ okres wegetacji, co chroni
ro$ling przed przymrozkami (Bosak 2006).

W ostatnich latach w naszym kraju obserwujemy odrodzenie winiarstwa, powstaje coraz
wigcej winnic. Znajduja si¢ one we wszystkich wojewddztwach, najwazniejszymi regionami
winiarskimi w Polsce sa wojewodztwa lubuskie oraz matopolskie i podkarpackie. Tworzy
to warunki dla rozwoju w tych regionach turystyki winiarskiej. Wedtug danych Krajowego
Osrodka Wsparcia Rolnictwa (dawna Agencja Rozwoju Rolnictwa) w 2017 roku zinwenta-
ryzowano ponad 1200 winnic, z ktérych 200 wpisanych zostato na liste producentéw wina
(tabela 1). Do niedawna najwazniejszymi regionami winiarskim w Polsce bylo woj. lubu-
skie oraz podkarpackie, obecnie dotgczyt do nich region matopolski. Liczba winnic z ewi-
dencjonowang produkcja wina jest najwicksza w Malopolsce i na Podkarpaciu, natomiast
powierzchnia uprawy winoro$li w Lubuskim. W regionach tych powstaty szlaki winne, po-
drézowanie nimi staje si¢ w Polsce coraz bardziej popularne.

Etapy kreacji szlaku

Matopolska to najbardziej atrakcyjny turystycznie region Polski, z najwyzszymi w Polsce
gorami, licznymi parkami narodowymi, historycznymi miastami na czele z Krakowem,
obiektami wpisanym na Swiatowa Liste Dziedzictwa Natury i Kultury UNESCO oraz licz-
nymi szlakami tematycznymi, wérdd ktorych wyrdznia si¢ Szlak Architektury Drewniane;.
Nowa atrakcja jest Matopolski Szlak Winny.

Tradycje winiarskie w Matopolsce siggajg sredniowiecza, o winnicach w Krakowie pisat
arabski geograf Al- Idrisi w XII w., winorosl uprawiali benedyktyni w klasztorze w Tyncu,
norbertanki w Stanigtkach, cystersi w Szczyrzycu, a biskupi krakowscy w Wawrzenczycach
i Bolechowicach. Upadek matopolskich winnic datuje si¢ od XVII w., za sprawa ochtodze-
nia klimatu, wojen i konkurencji taniego wina sprowadzanego z Wegier. Odrodzenie winiar-
stwa w Malopolsce miato miejsce pod koniec XX w., pojawito si¢ wtedy kilkanascie winnic
sadzonych z mysla o wyrobie wina (Bosak 2015).

Po roku 2000 obserwujemy znaczacy wzrost liczby plantacji, na co wptyw miat przyktad
wojewddztwa podkarpackiego, a zwlaszcza sukces Winnicy Golesz zatozonej przez zna-
nego eksperta winiarskiego Romana Mysliwca. W 2003 roku w Krakowie powstat Polski
Instytut Winorosli i Wina, wspierajacy rodzace si¢ polskie winiarstwo.

W 2006 r. w ramach projektu ,,Winnice Matopolski” powstat szlak taczacy 21 winnic
nazwany ,Matopolska Winng Sciezka” (Dubinska 2013). Jego twércy wzorowali si¢ na
,Matokarpackiej Drodze Winnej” (Malokarpacka Winna Cesta), zlokalizowanej w okoli-
cach Bratystawy. Projekt powstat dzigki wspotpracy Polskiego Instytutu Winorosli i Wina,
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Matopolskiej Agencji Rozwoju Regionalnego SA i stowarzyszenia Matopolskie Forum
Winne. Powstal szlak, ktorym turysta mogt podaza¢ od winnicy do winnicy, degustowaé
wina i korzystaé z bazy agroturystycznej oferowanej przez winiarzy. Odrgbng czescig pro-
jektu bylo opracowanie historyczne, wskazujace sredniowieczne tradycje winiarskie mato-
polski. Realizacja szlaku byta mozliwa dzigki wsparciu finansowemu wojewodztwa mato-
polskiego w ramach konkursu ofert z turystyki pn. ,,Matopolska Goscinna”.

Analizowany w artykule Matopolski Szlak Winny czerpie z tradycji Matopolskiej Sciezki
Winnej. Fundamentalnym zalozeniem przyswiecajacym kreacji tego szlaku byta cheé odbu-
dowy tradycji winiarskich na terenie Matopolski, a w konsekwencji poszerzenie mozliwo-
$ci rozwoju o0sob trudnigcych si¢ uprawa roli. Dzigki prowadzeniu przydomowych winnic,
wyrobowi nowych produktéw regionalnych oraz polaczeniu ich z ofertg agroturystyczng
czy gastronomiczng, zaistniala szansa stworzenia szlaku turystycznego, ktory integrowat
srodowiska winiarzy w regionie, jak i dat poczatek nowemu produktowi turystycznemu,
a tym samym tworzyl szans¢ na zatrudnienie i dodatkowe dochody dla ludno$ci miejscowe;.
W 2007 1. zorganizowano szkolenie dla przysztych winiarzy z zakresu ekonomiki i orga-
nizacji matego gospodarstwa winiarskiego, specyfiki produkcji winiarskiej, umocowania
rynkowego gospodarstwa (marketing, kanaty dystrybucji), praktycznych aspektow realizacji
inwestycji w gospodarstwie winiarskim. Zorganizowano rowniez wyjazdy szkoleniowe do
niemieckich i austriackich winnic.

Komercyjna produkcje¢ wina w Polsce skutecznie ograniczaty restrykcyjne przepisy do-
tyczace akcyz, prowadzenia sktadu celnego, podatkow itp., zostaly one ztagodzone dopiero
w 2007 r. Pierwszg winnicg w naszym kraju, ktorej udato si¢ pokonac bariery formalne, byta
matopolska Winnica ,,Nad Dworskim Potokiem”, nalezaca do Uniwersytetu Jagiellonskiego.
W 2011 roku dotaczyly do niej dwie kolejne: Winnica Srebrna Goéra oraz Winnica Zadora
(Bosak 2015).

Kolejnym etapem kreacji szlaku byto wlaczenie si¢ do projektu Gorczanskiej Organizacji
Turystycznej, ktoéra oficjalnie petni funkcje lokalnego administratora tego projektu.
Tworzenie szlaku zostalo wsparte finansowo w ramach projektu ,,Matopolska Goscinna”.
Zmieniono roéwniez nazwe na ,,Matopolski Szlak Winny”. Akces do szlaku w 2013 . zglosi-
fo 15 winnic, dalszych 5 w 2015 . W 2017 1. liczba winnic na szlaku zwigkszyla si¢ do 30.
Tym samym Matopolski Szlak Winny stat si¢ najwigkszym szlakiem winiarskim w Polsce.

Potencjal Malopolskiego Szlaku Winnego

Winnice nalezace do Matopolskiego Szlaku Winnego potozone sg zarowno w okolicach
Krakowa, na Wyzynie Krakowsko-Czestochowskiej, jak i na Pogorzu Karpackim, zwtasz-
cza w okolicach Tarnowa.
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Winnice nalezace do Matopolskiego Szlaku Winnego r6znig si¢ miedzy sobg skala,
a takze wyposazeniem i mozliwosciami produkcji wina. Zdecydowang ich wigkszo$¢ stano-
wig niewielkie kilkudziesiecioarowe uprawy, zaktadane z mysla o wyrobie wina na wlasne
domowe potrzeby. Winnic ponizej 1 ha na szlaku w 2017 1. byto 19, czyli 2/3 obiektow.
Z drugiej strony w regionie nie brakuje tez wigkszych plantacji, sadzonych z intencja przy-
sztej komercyjnej produkcji. Nalezy do nich najwigksza obecnie matopolska winnica na
Srebrnej Gorze liczaca ponad 12 hektardéw, a 8 winnic zajmuja areat wigkszy od jednego
hektara. Trzynascie winnic spetnia wszystkie formalnosci zwiagzane ze sprzedaza swojego
wina, a ich butelki, opatrzone znakami akcyzy, sa dostepne na rynku. Te najwigksze winnice
dysponuja profesjonalnym wyposazeniem do produkcji wina, ktore w niczym nie ustepujg
podobnym obiektom w typowych krajach winiarskich. Wielko$¢ produkcji wina zalezy od
warunkow klimatycznych i rozni si¢ w poszczegdlnych latach. W roku 2017, ktory nie byt
dobry dla winiarzy, najwicksze winnice produkowaty od 4000 tys. litrow wina (Winnice
»tonce i Wiatr”, ,,Hybridum”, ,Nad Potokiem”) do 115 tys. litrow w wypadku winnicy
»Srebrna Gora™!.

Malopolski Szlak Winny jako produkt turystyczny

W $§lad za obserwowanym trendem rozwoju szlakow tematycznych rowniez wéréd pol-
skich winiarzy zauwaza si¢ coraz wigksze zainteresowanie tworzeniem szlakow winnych,
czego przyktadem mogg by¢ np. ,,Lubuski Szlak Wina i Miodu”, ,,Podkarpackie Winnice”
czy ,,Matopolski Szlak Wina”. Wspomniane szlaki winne tacza winnice, a takze inne obiekty
oraz instytucje zwigzane z winiarstwem lub historig danego regionu. Szlaki sg przyktadem
tworzenia zintegrowanego regionalnie, sieciowego produktu turystycznego, ktorego glowna
korzyscia jest degustacja wina. Szlaki winiarskie sg tez doskonatg formg promocji regionow.
Popularyzacja ich jest prowadzona zarowno przez winiarzy, jak i samorzady lokalne oraz
turystyczne (Dubinska 2013). Matopolska chce przyciagnac turystow juz nie tylko szlakiem
architektury drewnianej, ale tworzy nowy szlak, ktérego motywem przewodnim jest wino
(Kruczek 2009, s. 339).

Klasyfikacje szlakow turystycznych, metod¢ oceny ich potencjatlu i ich znaczenia dla
turystyki kulturowej analizuje w rozleglej monografii von Rohrscheidt (2010). Odroznia on
tzw. szlaki materialne, spetniajace wszystkie kryteria produktu turystycznego, od szlakow
wirtualnych, pozostajacych w sferze pomystdéw i internetowych fantazji. Szlakiem material-
nym mozna nazwac tylko szlak, ktory poza posiadaniem nazwy, trwatosci oferty (szlak nie

! Winnica ,,Srebrna Gora” zatozona w 2008 r. u stop wzniesienia o tej samej nazwie w dolinie Wisty w Krakowie na terenie
wydzierzawionym od klasztoru oo. kamedutow jest jedna z najwigkszych w Polsce, liczy 28 ha, w 2017 r. wyprodukowano
tutaj 115 tys. litrbw wina, ktore dystrybuowana jest w catym kraju poprzez hurtownie Austrovin, Polka, a nawet Lidl. Winnice
odwiedza rocznie 300 enoturystow, organizowane sa tutaj degustacje, warsztaty, duza popularno$cia cieszy si¢ Krakowski
Festiwal Mlodego Wina (http://www.winnicasrebrnagora.pl/pl/).
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moze stanowi¢ oferty sezonowej, krotkoterminowej lub jednorazowej) oraz wlasnego logo,
urzeczywistnia cztery podstawowe kryteria:

kryterium dostgpnosci (wszystkie lub prawie wszystkie obiekty, ktore znajduja si¢ na
szlaku, powinny by¢ dostepne dla odwiedzajacych),

kryterium oznaczenia in situ (podstawowym warunkiem szlaku turystycznego jest wyznacze-
nie go w terenie. Szlak materialny musi mie¢ jednolite oznaczenie obiektow ,,na miejscu”,
tzn. informacje zawarte w postaci znakow w terenie, na trasach migdzy poszczegolnymi miej-
scowosciami znajdujgcymi si¢ na szlaku, nieopodal obiektow oraz przy obiektach),
kryterium uzasadnionej tematyzacji (oprocz adekwatnej do tematyki nazwy, szlak powi-
nien posiada¢ przebieg oraz dobér waznych dla niego obiektow),

kryterium koordynacji (w momencie utworzenia badz nadawania materialnego statusu
szlaku, zostaje powotany takze jego koordynator). Koordynatorem moga by¢ wtadze pu-
bliczne, podmioty zycia gospodarczego, instytucje, stowarzyszenia lub inne okreslone
formalnie zespoty o0sdb).

Przeksztatcanie szlakow tematycznych w zintegrowane produkty turystyczne ma duze

znaczenie dla regiondéw, przyczynia si¢ do deglomeracji ruchu turystycznego, pobudzenia
innych segmentoéw ruchu turystycznego oraz tworzenia nowych miejsc pracy (Kruczek
2013, s. 128-137). Kryteria zaproponowane powyzej moga z powodzeniem stuzy¢ do oceny
stopnia komercjalizacji szlaku turystycznego.

Tabela 2
Stopien spelnienia przez szlak tematyczny ,,Malopolski Szlak Wina” kryteriow szlaku
materialnego
Kryterium Warunek Czy warunek jest spetniony?
Kryterium Wszystkie winnice na szlaku sg dostepne w okre- | CZESCIOWO
dostepnosci sie letniego sezonu turystycznego; winnice (by zwiedzi¢ wigkszos¢ z nich
zwigzane z gospodarstwami agroturystycznymi | nalezy uprzednio uméwic si¢ na
dziataja w okresie zimowym. spotkanie).
Kryterium Winnice na szlaku sa otablicowane CZESCIOWO
oznaczenia in situ |1 oznakowane drogowskazami.
Kryterium Wszystkie obiekty na szlaku zwigzane sa tema- | TAK
uzasadnionej tycznie z winem, jego historia, produkcja, kultura | (turysta ma mozliwo$¢ zwie-
tematyzacji winiarska. dzania innych zabytkow, jak

koscioly czy muzea w miejsco-
wosciach potozonych na szlaku,
ale nie jest to koniecznoscia).

Kryterium Inicjatorem Szlaku jest Gorczanska Organizacja | TAK
koordynacji Turystyczna. (aczkolwiek zasigg dziatania tej

lokalnej organizacji nie obejmu-
je terenow winiarskich).

Zrodto: opracowanie wlasne.
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Matopolski Szlak Winny w §wietle powyzszej tabeli nie jest w petni szlakiem material-
nym, brakuje bowiem petnego oznakowania i otablicowania oraz profesjonalnego koordy-
natora zwigzanego tematycznie ze szlakiem. Szlaki turystyczne sg ztozong forma produktu
turystycznego i powinny zespala¢, wokot swojego tematu i zwigzanych z nim okre§lonych
miejsc i obiektow, roznorodne ustugi turystyczne zlokalizowane wzdtuz jego przebiegu,
przyczyniajac si¢ do ich taczenia (pakietyzacji), lepszej dystrybucji oraz zwigkszenia zysku
ushugodawcow (von Rohrscheidt 2010). Szlak w kontekscie jego funkcjonowania, jako pro-
dukt turystyczny, definiowany jest jako szczegolny przypadek produktu o charakterze ,,miej-
sca”. Sktada si¢ on z szeregu ,,miejsc” lub ,,obiektow”, zwigzanych z pewna nadrzedng idea,
potaczonych ze sobg wytyczong, zwykle oznakowang trasg (piesza, wodng, samochodowa
itd.) oraz z réznorodnej infrastruktury turystycznej zlokalizowanej wzdtuz szlaku.

Szlak jako produkt turystyczny zaliczany jest do produktow ztozonych, wymagajacych
integracji organizacyjnej (polegajacej na polaczeniu wielu produktow czastkowych w jed-
ng cato$¢), a jednoczesnie przypisanych do konkretnej lokalizacji przestrzeni geograficz-
nej. Szlak taki posiada wielu wytworcow, producentéw i oferentdw poszczegodlnych dobr
i ushug. Przez fakt powigzania wielu punktéw (atrakcji) w formie trasy tworzy on ponadto
nowg jakos$¢, ma zatem takze charakter synergiczny.

Aby szlak turystyczny mogt sta¢ sie petnym, czyli rozwinigtym produktem turystycz-
nym, konieczna jest jego komercjalizacja, czyli skonstruowanie gotowej do sprzedazy ofer-
ty, ktora bedzie w stanie zaspokaja¢ konkretne potrzeby okreslonego segmentu docelowego
(kregu turystow potencjalnie zainteresowanych tym rodzajem produktu), a wigc dostarczy¢
im korzysci, wiedze, satysfakcje, przezycia, emocje itd., a nastgpnie skierowanie tej oferty
do owej grupy docelowej (von Rohrscheidt 2010).

Matopolskiej Szlak Winny nie przeszedt jeszcze procesu komercjalizacji. Aktualnie, zad-
ne z krakowskich biur turystycznych nie posiada w swojej ofercie propozycji zwigzanych
z imprezg winiarskg na tym szlaku. Wigkszo$¢ winnic $wiadczy natomiast turystom ustugi
w postaci degustacji czy sprzedazy wina. Wizyta w winnicy wlaczana jest czgsto do progra-
mu imprez integracyjnych. Gestorzy najwiekszych winnic wspotpracuja z touroperatorami
(Travel Projekt, Eurotours, Jan-Pol) w zakresie obstugi grup turystycznych w formie komen-
towanych degustacji. Wérdd 30 analizowanych matopolskich winnic w 15 organizowane
sg degustacje przyciagajace od kilkudziesieciu do 300 osob w przekroju roku. Winnice sa
takze atrakcja dla turystow przebywajacych w zlokalizowanych w poblizu gospodarstwach
agroturystycznych. Glowne formy aktywnosci administratora szlaku to jego promocja po-
przez wydawnictwa, stron¢ internetowa, konto na Facebooku oraz organizowanie imprez
i wydarzen. Do najwigkszych naleza ,,Dni otwarte winnic”, ktore odbywaja si¢ cyklicznie
w roznych terminach w wigkszosci winnic nalezacych do szlaku.

Obok Krakowa najwicksza koncentracja winnic ma miejsce w okolicach Tarnowa.
W winnicach tego regionu, wpisanych na liste Matopolskiego Szlaku Winnego, realizo-
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wany jest, przez Tarnowska Organizacj¢ Turystyczng (TOT), odrebny projekt pod nazwg
»Opracowanie strategii turystyki winiarskiej jako nowej marki turystycznej Pogorza”, do-
finansowany przez Ministerstwo Sportu i Turystyki w ramach otwartego konkursu ofert
na realizacje zadan publicznych z zakresu turystyki. TOT we wspotpracy z Matopolskim
Stowarzyszeniem Winiarzy oraz lokalnymi winiarzami podjal dziatania majace na celu nie
tylko kultywowanie tradycji winiarskich, ale rowniez wprowadzenie na rynek gotowych
pakietow turystycznych, dajacych mozliwos$¢ podrodzy po winnicach, udziatu w warsztatach
tematycznych, degustacjach lokalnego wina i staropolskiej kuchni.

W ramach realizacji projektu organizowane sg réznego rodzaju wydarzenia, warszta-
ty, spotkania, degustacje. W Skamienialym Miescie, w Cigzkowicach, w kazda niedzielg
od lipca do wrze$nia odbywaja si¢ kiermasze winiarskie oraz kulinarne, pokazy wyrobow
rekodzielniczych, jak rowniez konsultacje z zaktadania i prowadzenia winnicy. W pierw-
szy weekend sierpnia odbywa si¢ w Tuchowie ,,Tuchovinifest” Migdzynarodowy Festiwal
Wina. W listopadzie natomiast, w stolicy regionu, maja miejsce Wielkie Tarnowskie Dionizje
(www.enotarnowskie.pl).

Dla turystow odwiedzajacych matopolskie winnice Gorczanska Organizacja Turystyczna
przygotowata i wdrozyla ,,Paszport Enoturysty” pozwalajacy na dokumentowanie wizyt
oraz korzystanie z rabatow, a rOwnocze$nie promujacy szlak i region.

Podsumowanie

Winnice sg wazng atrakcja zdolng przyciggnaé turystow, a produkowane na miejscu wina
wzbogacaja lokalng oferte kulinarng i przyczyniaja si¢ do promocji regionu oraz jego gospo-
darki. Dalszy rozwoj matopolskiego winiarstwa bedzie jednak zalezat gtéwnie od optacal-
nosci tej dziatalnosci. Zatozenie winnicy i rozpoczecie produkcji wina wymaga inwestycji,
ktore powinny si¢ zwroci¢. Matopolscy winiarze napotykaja na swojej drodze szereg barier,
wymieni¢ mozna m.in. surowy klimat, niewielkg skalg produkcji oraz brak lokalnych do-
$wiadczen winiarskich (Bosak 2015). Doda¢ nalezy rygorystyczne przepisy prawne i skom-
plikowane procedury wyrobu i sprzedazy wina. Dlatego produkcja wina w Matopolsce, jak
i w innych regionach winiarskich Polski jest wielkim ryzykiem.

Koszt produkcja kazdej butelki wina jest w Polsce znacznie wyzszy niz w tradycyjnych
krajach winiarskich. Dlatego szansa dla polskich winiarzy staje si¢ rozwoj specjalistycznej
turystyki winiarskiej. Szlak winny taczacy winnice, a takze inne obiekty i instytucje zwigza-
ne z winiarstwem, moga sta¢ si¢ regionalnym, sieciowym produktem turystycznym, ktorego
glowna korzyscia bylaby degustacja wina i zapoznanie turystow z procesem jego produkcji.

W dziataniach zmierzajacych do komercjalizacji szlaku postawi¢ trzeba na rozwoj bazy
noclegowe;j i uslug gastronomicznych, najlepiej w formie agroturystyki, dostgpnych nie tyl-
ko dla osob indywidualnych, ale rowniez dla firm, ktére w gospodarstwach na szlaku mo-
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glyby organizowa¢ wyjazdy integracyjne lub motywacyjne dla swoich pracownikéw. W uje-
ciu marketingowym szlak kulinarny rozumiany jest jako trasa, ktora stanowi kompleksowa
i tematyczng ofertg turystyczna, posiadajaca marke oraz ustalone umowne granice. Szlaki
kulinarne, a wérdd nich winiarskie, stajg si¢ obecnie niewatpliwym atutem i jedng z waz-
nych przestanek w podejmowaniu decyzji o wyborze regionu, jaki chce odwiedzi¢ turysta
(Maciag 2015). Zadaniem administratora szlaku jest zadbanie o to, aby stal si¢ on marko-
wym produktem turystycznym.
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Malopolska Wine Route — Way From Idea to Tourist Product

Summary

The article presents wine tourism (enotourism) as a form of cultural tourism. Against this back-
ground, the process of creating a new tourist product, the “Matopolska Wine Route”, is described.
The stages of trail formation are described, the potential of Matopolska region vineyards is presented,
and the assumptions for the promotion of the route have been formulated. The article discusses the
problems of commercialization of the route and presents perspectives for the development of wine
growing and wine tourism in the Matopolska region.

The work is based on an inventory of vineyards and their resources, as well as on field research
related to the determination of the development of services for tourists in vineyards belonging to the
route. These studies were carried out in the form of interviews and observations. The analysis in-
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cluded tasting organizations, sales points and cooperation with tour operators. The conducted research
allowed to state that the wine potential of Matopolska is one of the largest in the country, while the
wine route has not yet passed the full commercialization process. The growing interest of wine tour-
ism allows us to conclude that the vineyards and the route have become a new tourist attraction of the
region, and the process of forming the enotourism product is advanced.

Key words Matopolska, vineyards, trail, tourist product.
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