aDaSie zmienia¢ swoje miasto

Agata Bloswick

A wtasnie, ze sie da” - to sposob myslenia, jaki przyswieca wszystkim uczestnikom akcji organizo-
wanych w ramach inicjatywy aDaSie. Dziatania, ktérych scengq jest Krakéw, odbijajq sie coraz szer-
szym echem. Kluczem do sukcesu inicjatywy jest nieformalny charakter grupy, ktéra pozostaje ot-
warta dla kazdego, kto chce zmieni¢ skrawek swojego miasta.

NieDaSie jako wymoéwka
na wszystko

Polacy majg opini¢ 0sob nieangazu-
jacych sie w akcje spoleczne. Wedlug ba-
dania spotecznego CBOS-u jedynie
20% ankietowanych odpowiedziato, ze
dobrowolnie i nieodptatnie pracowalo
na rzecz swojego srodowiska lokalnego
w 2011 roku. Jednocze$nie 72% z nas
uwaza, ze to ludzie tacy jak my moga
rozwigza¢ problemy lokalnych spotecz-
nosci (komunikat z badania potencjatu
spotecznikowskiego i zaangazowania Po-
lakéw w wolontariat dostepny na: http://
www.cbos.pl).

W takim, do$¢ niesprzyjajacym kli-
macie w pazdzierniku 2013 roku pojawit
sie pomyst oddolnej akcji, w ktdrej lo-
kalna spotecznos¢ odmalowywalaby
$ciany sasiedzkich sklepéw zniszczone
przez akty wandalizmu.

Rozpoczynajac pierwsza akeje, cho-
dzili$my od sklepu do sklepu i prosilismy
zarzadzajacych o zgody, ale styszelismy
powtarzajace si¢ narzekania: ,,Po co to
robicie? Zaraz wrdcg i pomaluja od no-
wa, szkoda waszego czasu i pieniedzy,
lepiej wplaccie je na jaka$ fundacje po-
magajacg dzieciom’, a takze ,,Niech mia-
sto sie tym zajmie, skoro nie umieli upil-
nowa¢ wandali”. Wszystkie te hasta pre-
zentowaly postawy i dziatania, ktdre
chcieli$my zmieni¢:

—  brak wiary w dlugotrwaly efekt,

- ,kupowanie” spokoju sumienia po-
przez wrzucenie kilku ztotych do
puszki raz w roku w czasie kwesty,

—  przerzucanie odpowiedzialno$ci za
bezpieczenstwo i estetyke przez lo-
kalna spoteczno$¢ na urzednikow.
Stowa, ktdre najlepiej charakteryzo-

waly podejscie mieszkancow, to ,,nie da

sie”. W odpowiedzi na ten ton postano-
wili$my nazwa¢ swoja grupe aDaSie —
w domysle: ,A wlasnie, ze si¢ da”. Spo-
dobata nam sie tez gra stow: aDaSie moz-
na odczyta¢ réwniez jako nazwe grupy
malych Adasiow, nieco naiwnie patrza-
cych na $wiat, pozbawionych uprzedzen,
bez zaszczepionej niewiary w sens dzia-
tania. Co wigcej, na matych chlopcéw,
w czapce z pomponem, ktorzy chcg po-
maga¢ sasiadom, trudno si¢ zto$ci¢, moz-
na im wiele wybaczy¢, a kazde ich dzia-
tanie wydaje si¢ niepowazne — w koncu
podejmuja je mali chiopcy!

Aby nada¢ forme dziataniom grupy,
zaczeliSmy od okreslenia, jak bedziemy
definiowa¢ ich zakres. Kazda akcja po-
przedzona jest krdotka diagnoza proble-
mu, sprawdzeniem, czy istniejace orga-
nizacje lub urzedy juz si¢ nim zajmuja,
atakze jak z tym problemem radzg sobie
inne miasta lub kraje. Natomiast w cza-
sie akcji nastepuje wdrozenie prostego
rozwigzania. Bardzo czesto na etapie
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szukania rozwigzan w urzedach lub or-
ganizacjach sltyszeliSmy te 3 znienawi-
dzone stowa: ,,nie da si¢”. Okazywalo sie,
ze pewnych spraw nie jesteSmy w stanie
rozwigza¢ na poziomie miejskim, przy
wsparciu urzednikéw, poniewaz prawo
tego zabrania. Postanowilismy skupi¢ si¢
na problemach miasta, ktore jestesmy
w stanie rozwigza¢ samodzielnie, a kto-
rymi urzedy nie beda mogly si¢ zajaé ze
wzgledéw prawnych lub budzetowych.
Oczywistoscig jest, ze kazde miasto ma
okreslony budzet i jezeli wladze skon-
centruja si¢ na drobnych problemach,
nie starczy im pieniedzy na sprawy duze.

Akcja 1:
aDaSie zamalowywacé
bohomazy

Akcje na osiedlu Kliny rozpoczat
kontakt z radg dzielnicy i strazg miejska.
Chcieli$my dostarczy¢ farbe i skrzykna¢
kilkoro wolontariuszy, liczac, ze rada
i straz pomogg zorganizowac¢ piknik sg-
siedzki. Ideg pikniku byto zmobilizowa-
nie mieszkancow do chwycenia za watki
iuczynienie wspotodpowiedzialnymi za
wyglad wlasnego osiedla, tak by w przy-
szto$ci zwracali wigksza uwage zaréwno
na estetyke, jak i na bezpieczenstwo sa-
siedztwa. Od urzednikéw uslyszelismy,
ze nie moga sie wlaczy¢ w taka akeje,
gdyz budynki, o ktérych mowa, sg wtas-
noscia prywatna i bytoby to niezgodne
z prawem (,,nie da si¢”). Pelni zrozumie-
nia musieliémy samodzielnie stoczy¢
walke z bohomazami. W ciggu kilku
przedpotudni, nie wydajac ani ztotowki,
mata grupa wolontariuszy odmalowata
caty kompleks sklepow. Do akcji uzyli-
$my farb znalezionych w piwnicach i po-
darowanych przez postronnych obser-
watorow. Pierwsze bohomazy zniknely
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ze $cian w listopadzie 2013 roku. W lu-
tym 2014 roku poprosiliémy artyste graf-
fiti, ktory przyjechat do Krakowa z Bel-
gii, 0 ozdobienie jednej ze $cian malun-
kiem. Zgodzit si¢ zrobi¢ to nieodptatnie.

Do dnia dzisiejszego, czyli od ponad
18 miesiecy, na zadnej ze $cian nie po-
jawily sie nowe napisy. Udowodnili$émy
tym samym, ze wszystkie obawy wyra-
zane przez wlascicieli sklepow byly bez-
podstawne, co wiecej, robiac co$ wspol-
nie, wzbudzili$my poczucie przynalez-
nosci do grupy i wspotodpowiedzialno-
$ci. Wandale, malujac nowe wulgaryzmy,
weszliby na ,wojenna $ciezke” nie tylko
z wlascicielami sklep6ow czy strazg miej-
ska, ale i wlasnymi sgsiadami. By¢ moze
to zdecydowalo o sukcesie akgji.

Akcja 2:
aDaSie iS¢ do szkoty

Prowadzac akcje zamalowywania
bohomazdw, zdalismy sobie sprawe z te-
g0, ze nie bedziemy mie¢ zadnych prob-
leméw ze znalezieniem pola do dziatania
grupy, ale zmotywowanie wolontariuszy
bedzie trudne. Uznali$my, ze skoro my
oczekujemy pos$wiecenia czasu i uwagi
przy naszych akcjach, powinni$my za-
cz3¢ od dania czegos od siebie. Tak po-
jawil sie pomyst tej akcji. Zidentyfiko-
wali$my 2 grupy, ktére dysponuja duza
ilo$cig wolnego czasu: studentow i eme-
rytow. W pierwszym etapie zorganizo-
wali$my catodzienne, darmowe szkolenie
z komunikacji. Przeprowadzili je bez-
platnie trenerzy specjalizujacy si¢ w szko-
leniach z umiejetno$ci miekkich (pod
przewodnictwem jednej z pomystodaw-
czyn akcji aDaSie), a na zajecia mozna
sie byto zapisa¢ po przedstawieniu po-
mystéw na wykorzystanie tej wiedzy
w dzialaniach spotecznych. Od Urzedu
Miasta Krakowa wynajelismy sale (réw-
niez bezplatnie), w ktdrej moglismy prze-
prowadzi¢ szkolenie. Chcieli$my zmo-
tywowa¢ mlode osoby do skupienia si¢
nie tylko na braniu, ale takze na wspot-
pracy, barterze. W szkoleniu wzigto
udzial 30 uczestnikéw, a 4 z nich zosta-
o na stale naszymi wolontariuszami.

Akcja 3:
aDaSie lepi¢ batwana

Na osiedlu Kliny, gdzie w 2013 roku
zamalowaliémy bohomazy, mieszczg si¢
2 bloki komunalne. Od dawna $ciany
tych blokéw pokrywaly akty wandali-
zmu, a mieszkancy tych i sasiednich blo-
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kéw narzekajg na brak bezpieczenstwa.
Po rozmowie z mieszkanicami ustalilismy,
ze brakuje im poczucia wspolnoty. Sa-
siedzi sie nie znaja, nie spotykajg, nie
mowig sobie nawet ,,dzien dobry”. Zde-
cydowali$my, ze przygotujemy rodzinny
piknik integracyjny, na ktérym bedzie-
my mogli porozmawia¢ z mieszkancami
o ich problemach i sprobowac je rozwia-
zaé. Przygotowalismy zajecia dla dzieci
w formie konkursu na najpi¢kniejszego
batwana, a dla rodzicéw gorace napoje
i ciasta. Niestety dzien przed zaplanowa-
nym piknikiem resztki §niegu stopniaty
i musieli$my zaimprowizowa¢ balwany
z kartonu. Mimo niesprzyjajacej pogody
na pikniku pojawito si¢ kilkadziesigt
0s0b, ktore miaty pierwsza w Zyciu oka-
zje do tego, zeby otwarcie porozmawiaé
o swoich problemach. Najwiekszym
kosztem pikniku bylo zaangazowanie
naszych wolontariuszy w przygotowanie
ciast, wypozyczenie termosow czy ze-
branie pudel. W przeliczeniu na jednego
uczestnika przygotowanie pikniku kosz-
towalo jedynie 1,50 z1.

Naszym sukcesem byto rozbudze-
nie $wiadomo$ci mieszkanicéw, ze prob-
lemy, z ktérymi si¢ borykaja, dotykaja
tez ich sgsiadow. Mieliémy poczucie, ze
rozumiejg potrzebe wspdlnego dziala-
nia, idei oddolnej. Planujemy powr6t na
osiedle i — przy okazji kolejnego pikni-
ku - odmalowanie $cian przy wspot-
udziale mieszkancow, wraz z wykona-
niem muralu na jednej z nich. Poniewaz
blok nalezy do zasobéw Zarzadu Budyn-
kéw Komunalnych, z powodu przecia-
gajacych sie formalnosci akcja zostata
przesunieta na czerwiec 2015.
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Akcja 4:
aDaSie robic
wiosenne porzadki

Swiadomos¢ ekologiczna Polakéw
jest coraz wieksza, a dzieki zmianie tzw.
ustawy $mieciowej problem dzikich wy-
sypisk mial zosta¢ rozwigzany. Niestety
okazuje si¢, Ze nie wszystkie dzikie wy-
sypiska mozna usungé przy pomocy
jednostek publicznych, poniewaz nie-
ktdre znajduja sie na terenie prywatnym
(»nie da si¢”). Zdecydowali$émy o prze-
prowadzeniu akcji w inny sposob niz do
tej pory. Wszystkie dotychczasowe dzia-
fania byly koordynowane i zarzadzane
przez kogo$ z naszej grupy. Okreslalismy
miejsce, zakres i czas akcji. W przypad-
ku gdy po zamieszczeniu w internecie
ogtoszenia o wydarzeniu nikt do nas nie
dotaczyl, mata grupa stalych wolonta-
riuszy byla odpowiedzialna za realizacje
i koordynacje akcji. Wiosenne porzadki
przeprowadzilismy, okreslajac jedynie
dzien (pierwsza sobota wiosny) i czas
akeji (1 godzina). Reszte, tj. miejsce i ze-
spol, uczestnicy akcji wybrali sami.
Skontaktowali$émy si¢ z Miejskim Przed-
siebiorstwem Oczyszczania, ktére do-
starczyto nam worki na $mieci oraz
odebralo je z uméwionych wczesniej
miejsc. Co najmniej 50 os6b z 11 dziel-
nic Krakowa (na 18) wzieto udzial w wy-
darzeniu, zbierajac przez godzing $mie-
ci. Zebrali kilkadziesigt workow $mieci
i przesytali nam zdjecia rezultatéw swo-
ich dziafan.

Cala ta akcja tak naprawde nie mu-
siata by¢ czescig wigkszego wydarzenia
organizowanego przez aDaSie, gdyz
kazda z tych 50 oséb mogla to zrobié
sama, pod swoim domem. Bycie cze¢écig
wigkszej akeji, grupy spotecznej zmoty-
wowato uczestnikéw. Mimo ze nikt z na-
szych koordynatoréw fizycznie w tych
11 dzielnicach nie byl, kazdy uczestnik
czul sie czescig jakiejs wigkszej sprawy.

Akcja 5:
aDaSie sadzi¢ klomby

Kolejna akcja, zorganizowana tym
razem z okazji Dnia Ziemi, bylo sadzenie
kwiatéw w miejskich zaniedbanych do-
nicach lub na opuszczonych skwerach.
Akcja sadzenia klomboéw miala by¢ for-
mg zainteresowania mieszkancow ziele-
nig publiczna i zwrdcenia uwagi na brak
ogodlnodostepnych ogrodéw oraz spy-
chanie kwestii estetyki zieleni miejskiej
na dalszy plan. Byla to pierwsza i jedyna
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dotychczas akcja zakonczona czeécio-
wym niepowodzeniem.

W czasie przygotowan do akcji
25 0s6b z 7 dzielnic Krakowa chciato
zazieleni¢ konkretne rejony miasta. Nie-
stety urzednicy odpowiedzialni za zielen
miejska nie wyrazili zgody na sadzenie,
poniewaz wymagali projektow nasadzen
i zdobycia pozwolen oraz nie zaakcep-
towali naszego wyboru kwiatow. Jak
mozna sobie wyobrazi¢, zapal wolonta-
riuszy ostygl, a co za tym idzie — udalo
sie zasadzi¢ tylko kilka klombdéw (mimo
otrzymania 150 sadzonek aksamitek
w prezencie). Wigkszo$¢ klombow zo-
stala niestety oczyszczona przez stuzby
sprzatajace i dbajace o brak chwastow
w donicach miejskich. Te, ktdre zasadzo-
no na terenach poélprywatnych (spoét-
dzielnie mieszkaniowe, przedszkola,
donice przed sklepami), przetrwaly caly
sezon, az do pierwszych przymrozkdow.

Cala akcja nauczyla nas, ze do przy-
gotowania tzw. partyzantki ogrodniczej
trzeba podejs¢ duzo wezesniej, w szcze-
golnosci zaplanowad miejsca akcjiizdo-
by¢ zezwolenia, albo nalezy sie liczy¢
z tym, iz cz¢$¢ nasadzen zostanie znisz-
czona.

Akcja 6:
aDaSie bez reklam

Kwestia reklam w przestrzeni pub-
licznej jest od jakiego$ czasu glosnym
tematem. W 2010 roku Krakéw byt
pierwszym miastem w Polsce wprowa-
dzajacym tzw. park kulturowy w obrebie
Starego Miasta (Uchwata Rady Miasta
Krakowa CXV/1547/10, dostepna na:
https://www.bip.krakow.pl). Spowodo-
walo to usuniecie reklam szpecacych
elewacje 1 ograniczylo chaos wizualny
w obrebie najbardziej reprezentacyjnej
cze$ci miasta. Niestety za Plantami re-
klamy sa wszedzie: od krzyczacych szyl-
dow, przez bilbordy, po zaklejone witry-
ny sklepéw i rynny petne drobnych ulo-
tek reklamowych.

W Palacu Prezydenckim zostala
przygotowana ustawa dotyczaca ochro-
ny krajobrazu, ktéra ureguluje wydawa-
nie zgdd na reklamy wielkopowierzch-
niowe. Na poziomie lokalnym, w Kra-
kowie, toczy si¢ dyskusja o powiekszeniu
parku kulturowego o tereny Kazimierza
i Starego Podgorza. Organizacje spotecz-
ne, jak Miasto Moje a w Nim, czy dzien-
nikarz Filip Springer tocza dyskusje na
temat potrzeby zmiany prawa dotycza-
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, , Ideg akcji

aDaSie od poczatku

byto niedziatanie
przeciwko, ale za:
czystym miastem,
pokazywaniem
dobrych przyktadow,
przetamywaniem
obecnego ,nie da sie”.

cego reklamy zewnetrznej na poziomie
centralnym. Niezaleznie od podejmo-
wanych przez innych dzialan w zakresie
problemu reklamy w przestrzeni pub-
licznej aDaSie znalazty swoja nisze: nie-
legalne reklamy umieszczane na stupach,
latarniach, znakach drogowych czy ryn-
nach. Przyklejane tasma klejaca, druko-
wane metodami domowymi i zasmieca-
jace przestrzen, w ktdrej zyjemy. Akcje
przeprowadzilismy w taki sam sposob,
jak poprzednie, tzn. umawiajac dzien
iczas izostawiajac innym wybor miejsca
akcji, czyli tego, ktore najbardziej ich
draznilo, np. w drodze do pracy. Otrzy-
malismy kilkanascie zdje¢ z réznych
miejsc Krakowa, niektére pokazujace
doé¢ ,dramatyczne” zmiany na lepsze.

Akcja 7:
aDaSie kupowac lokalnie

Celem tej akcji, przeprowadzonej
pod koniec listopada 2014 roku, byto
zwrocenie uwagi na potrzebe wspierania
lokalnych twércow, producentdéw oraz
sprzedawcow, a takze robienia zakupow
w malych sklepach zamiast galeriach
handlowych. W 2014 roku w Polsce wy-
budowano 245 tys. m” powierzchni han-
dlowej w sklepach wielkopowierzchnio-
wych, co daje wzrost podazy 0 20% w sto-
sunku do roku 2013 (raport Marketbeat
Poland - jesieri 2014, dostepny na: http://
www.cushmanwakefield.pl). Powoduje
to zmiane zachowan kupujacych, pro-
muje galerie handlowe kosztem ulic
miejskich, wzrost ruchu samochodowe-
go (ze wzgledu na umiejscowienie gale-
rii na obrzezach miast), a takze zmiany
zachowan spotecznych - kupujemy od

33

nieznanych nam oséb, wspieramy duze
zagraniczne marki, promujemy tworze-
nie miejsc pracy i odprowadzanie po-
datku CIT za granica. Poza oczywistymi
rezultatami ekonomicznymi pojawiaja
sie zmiany w tkance miejskiej. Centra
miast w Polsce pustoszejg, rynek drob-
nych ustug fachowych obumiera, skle-
piki zamieniane sg na siedziby bankdow.

»aDaSie kupowa¢ lokalnie” byto
akcja promujaca zakupy produktéw
wytworzonych i sprzedawanych lokalnie:
od artykuléw spozywczych, przez ozdo-
by choinkowe, po prezenty $wigteczne.
Celem bylo nie tylko promowanie pro-
duktéw polskich, ale i dowiadywanie sig,
gdzie znajdujg si¢ warte polecenia drob-
ne sklepiki, nawigzywanie znajomosci
ze sprzedawcami po sasiedzku. Zglosito
si¢ do nas kilkudziesieciu drobnych
wytworcow, w akcje wlaczyly sie takze
sklepy w Krakowie, ktére udzielaly ra-
batu na hasto ,,aDaSie kupowa¢ lokalnie”
Akcja wywolata duze poruszenie, pada-
ty propozycje stworzenia mapy warzyw-
niakow czy placow handlowych i galerii
sztuki lokalnej, co pokazuje, ze w Kra-
kowie wciaz jest potrzeba pielegnowania
drobnej przedsiebiorczo$ci.

Podsumowanie

Co wyroznia akcje aDaSie sposrod
innych tego typu? Bardzo czesto rozne
ruchy miejskie ponosza porazke z 2 po-
wodow: krytyki innych i wlaczania sie
w polityke. Jest to o tyle widoczne, ze
kazdy dziennikarz, z ktérym kiedykol-
wiek przyszlo nam rozmawiaé, pytal,
przeciwko czemu dziatamy. Ideg akeji
aDaSie od poczatku bylo niedziatanie
przeciwko, ale za: czystym miastem, po-
kazywaniem dobrych przyktaddw, prze-
famywaniem obecnego ,,nie da si¢”>. Od
poczatku z premedytacja nie wskazy-
wali$my winnych zaniedban w miescie,
a skupialiSmy sie na rozwigzywaniu
problemoéw lub pokazywaniu, jak pora-
dzily sobie z nimi inne miasta czy kraje.
Na naszym profilu w serwisie Facebook
codziennie pojawiaja si¢ nowe posty
ukazujace rozwigzania stosowane w in-
nych krajach, ze wskazaniem, ktore ele-
menty mozna zastosowaé w Krakowie.
Wirdd oséb $ledzacych nasze wpisy jest
kilkoro radnych dzielnic czy pracowni-
kéw urzedéw miejskich, a takze kilkoro
lokalnych dziennikarzy. Mimo iz naszym
celem nie jest tworzenie polityki miej-
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skiej, pokazuje to, ze dziatania akcji aDa-
Sie odbijaja si¢ echem w miescie, wiec
mamy nadzieje, ze bedg mie¢ wptyw na
prace radnych i urzednikéw miejskich.

Drugim sukcesem aDaSie jest po-
zostanie neutralnym politycznie ruchem
spolecznym. W momencie uruchomie-
nia akcji, w pazdzierniku 2013 roku,
Krakow oczekiwal na kampanie przed
wyborami samorzagdowymi 2014 roku.
W przyptywie troski o mieszkancow
radni i urzednicy, zamieniajacy si¢
w kandydatow, bardzo chetnie wlaczaja
sie w roznego rodzaju akcje, nadajac im
swojg twarz, powielang na plakatach
wyborczych. Niewatpliwie reklama kaz-
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dej akgji jest cenna, jednak istnieje ry-
zyko, ze konkretna akcja bedzie kojarzo-
na z urzednikiem lub radnym, co pod-
waza jej spoteczny sens.

Najwazniejszg cecha akcji aDaSie
jest to, ze przez caly czas jej prowadzenia
nie ma mowy o liderze, nazwisku czy
twarzy. Caly pomyst polega na tym, ze
kazdy mieszkaniec Krakowa moze by¢
aDaSiem, wymysli¢ i przeprowadzi¢ ak-
cje w swoim sgsiedztwie, zrobi¢ co$ do-
brego dla miasta czy podpatrywaé na
wycieczkach rézne rozwigzania stoso-
wane przez inne kraje. Dlatego nie zde-
cydowali$my sie na zarejestrowanie dzia-
talnosci jako fundacja badz nawet sto-

warzyszenie. Dziatamy jako grupa nie-
formalna, by umozliwi¢ kazdemu chet-
nemu wspoltworzenie naszej spoleczno-
$ci i poprawianie miejskiego zycia.

Do dzi$ naszg strone na Facebooku
polubito przeszto 1000 0séb, co stanowi
juz 1,5%o mieszkancéw Krakowa. 49%
0s0b regularnie odwiedzajacych nasza
strone to kobiety i mezczyZzni w wieku
od 25 do 34 lat. Jest to grupa, ktora ak-
tywnie bierze udzial w tworzeniu spote-
czenstwa obywatelskiego. Zaliczam sie¢
do niej takze ja, majac nadzieje na lepsze
miasto, w ktérym Zyjemy.



