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STRESZCZENIE

Celem niniejszego artykutu jest proba odpowiedzi na pytanie o przyczyny i asumpty ,,wojny me-
diow” oraz prezentacja o charakterze sygnalizacyjnym metod i technik stosowanych w medial-
nej rywalizacji. Metafora wojny zostata uzyta w celu ukazania ostrej rywalizacji wykraczajacej
poza rynkowe i komercyjne kryteria, stajacej si¢ nieuczciwa konkurencja zorientowang na wza-
jemna dyskredytacje. Podjete analizy zmierzaja w kierunku ustalenia przyczyn tej ,,wojny” oraz
jej technik i strategii wykorzystywanych przez medialne marki. Koncepcja i metody badan:
w realizacji celow badawczych postuzono si¢ krytyczng analiza komunikatow medialnych: arty-
kutow, felietonow, tweetdw. Tresci te przeanalizowano pod katem motywu przeciwnika. W celu
ograniczenia rozlegtego obszaru analitycznego i podkreslenia medialnej rywalizacji w artykule
skoncentrowano si¢ na wariantach publicystyczno-komentatorskich. Wyniki i wnioski: rozwgj
mediow widoczny jest nie tylko w innowacjach technologicznych, ale takze w postepujacej anek-
sji przestrzeni zyciowej ich odbiorcow. Analiza technik wzajemnej dyskredytacji mediow poka-
zuje, ze najbardziej bezkompromisowa walka toczy si¢ na ptaszczyznie kulturowe;j. Stawka tego
konfliktu, oprécz miejsca na rynku, wptywow i pozyskiwania interesariuszy, jest decydowanie
o ksztalcie rzeczywistosci, wspieranie wybranej opcji politycznej, kulturowej badz ideologicz-
nej. Wspodlczesne media coraz rzadziej rywalizuja ze sobg na opcje programowe, coraz czesciej
i warto$¢ poznawcza: krytyczna analiza dyskursu komunikatow medialnych ukazuje przekroj
najbardziej zaostrzonych figur i technik dyskredytacyjnych medialnej konkurencji. W artykule
podjeto rowniez probe wskazania kolejnych aspektow i stadiow medialnego konfliktu, przedsta-
wiono takze prognoze¢ rozwoju medialnej rywalizacji i wzajemnej dyskredytacji.
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Rozw()j mediow, zardbwno nowych, jak i tradycyjnych, widoczny jest nie tylko w innowacjach
technologicznych czy ofercie nosnikoéw, ale takze w postepujacej aneksji przestrzeni
zyciowej ich odbiorcow. Media zyskuja na sile nie tylko w wyniku poszerzania oferty
programowej, ale takze poprzez wywieranie coraz wigkszego wpltywu na zycie jednostki,
ktora niezmiennie pozostaje obiektem ich zainteresowania (Thompson, 2001). Widz, czytelnik,
stuchacz, followers, subskrybent itd. — pod tymi kategoriami kryje si¢ konkretna osoba, jednostka
spoteczna znajdujaca si¢ w obszarze oddziatywania mediow, ktére walcza i rywalizuja o jej
wzgledy, zarowno w ramach regut wolnorynkowych, poprzez ofert¢ medialna, jak i stosujac
techniki, ktore nie wpisuja si¢ w poprawna i uczciwa rywalizacjg.

Celem niniejszego artykutu jest proba udzielenia odpowiedzi na pytanie o przyczyny
tzw. wojny mediow, ktora rozumiana jest tu metaforycznie. Nie jest to wojna w znaczeniu
batalistycznym. To zaostrzona rywalizacja, ktora wykracza poza rynkowe i komercyjne kryteria,
stajac si¢ wojng w rozumieniu potocznym — czgsto nieuczciwa konkurencja zorientowang na
obustronng dyskredytacje. Ponizsze rozwazania zmierzaja w kierunku ustalenia asumptow tej
,»Wojny”, przy wskazaniu najczgstszych technik jej prowadzenia.

W realizacji celow badawczych postuzono si¢ krytyczng analizg komunikatéw medialnych:
artykutow, felietonow, tweetow. Tresci te analizowano pod katem motywu przeciwnika, probujac
uchwyci¢, w jaki sposob prezentowane jest konkurencyjne medium i jego otoczenie. Aby
ograniczy¢ rozlegly obszar analityczny, a takze podkresli¢ medialng rywalizacjg, w artykule
skoncentrowano si¢ na wariantach publicystyczno-komentatorskich, wylaczajac z analizy te
o ofercie rozrywkowej, popularne;.

Wojna mediow czy medialna wojna?

Wojny mediow nie nalezy rozumie¢ literalnie (Johnson & Lakoff, 2010). To metaforyczny
schemat (Lakoff, 2011) pomocny w ilustracji zjawiska, jakim jest niezdrowa konkurencja
mi¢dzy medialnymi podmiotami. Coraz rzadziej decyduja si¢ one na rywalizacj¢ wedtug regut
,.wolnorynkowej konkurencji”, ktorej przedmiotem sa cechy jakoSciowe — przekaz, cena czy
bogactwo oferty programowej. Konkurencja, wedtug tego kryterium, taczy si¢ z pytaniem
,.dlaczego jestem lepszy od rywala”. Media tymczasem coraz cze¢sciej wchodzg na plaszczyzng
rywalizacji wedlug pytania ,,dlaczego rywal jest gorszy ode mnie”, zastgpujac tym samym
rywalizacje dyskredytacja, czyli dezawuowaniem rywala.

Media rywalizujg ze sobg na wielu ptaszczyznach. Do jednej z nich zaliczy¢ nalezy medialny
eter (Briggs, 2010), w ktorym mamy do czynienia ze starciem stacji i ich opcji programowych.
Obszarem medialnym moze by¢ na przyklad multipleks czy baza telewizji kablowej, ale
takze internet rozumiany jako globalna sie¢, rynek prasy czy czgstotliwos¢ radiowa. Stowem,
przestrzen medialna to miejsce, w ktorym koncerny medialne rywalizuja ze soba, konkuruja
w przestrzeni swojego funkcjonowania.

Inng przestrzenia, w ktérej dochodzi do medialnej rywalizacji, jest przestrzen rynkowo-
gospodarcza (Croteau & Hoynes, 2006). Odbywa si¢ tam ocena rynkowego potencjatu mediow,
ktére przestaja by¢ podmiotem realizujacym wylacznie funkcje medialne, ale zaczynajg by¢
przedmiotem w rgkach inwestoréw 1 przedsigbiorcow, ktorzy szacujg rentowno$é danego
medium — oceniajg, czy inwestowanie w dang spotke medialng lub inny medialny podmiot jest
korzystne, czy tez ryzykowne.

Jest tez przestrzen nierynkowa. To znaczy taka, w ktorej kryteria jakoSciowe ustgpuja miejsca
kryteriom wizerunkowym i tozsamos$ciowym. Przestrzen polityczno-spoteczna jest miejscem,
gdzie media stajg si¢ organizacjami, ktore wlaczaja si¢ w sojusze i zawierajg strategiczne
porozumienia. Celem takiego dziatania jest osadzenie medium w korzystnej konstelacji
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polityczno-rynkowej, tak aby zapewni¢ mu pozycje rynkowa, powiazac je z odpowiednig linig
przekaznikowa, nada¢ mu odpowiedni spoteczny charakter (Fairclough, 1995) (np. medium
katolickie, konserwatywne, lewicowe).

Najwazniejsza przestrzenia medialng jest przestrzen kulturowa (Fairclough, 1995), ktora
w $wietle maksymy Marshalla McLuhana (2004) medium is the message wiaze si¢ z nadaniem
medium kulturowego znaczenia. W przestrzeni kulturowej dochodzi do zmiany punktu cigzkosci
w refleksji nad mediami — z rozumienia mediow jako koncernow realizujacych okreslone
funkcje i $wiadczacych konkretne ustugi, na podejscie, w ktorym media staja si¢ kulturowym
symbolem, konglomeratem cech, przymiotéw i informacji, powodujac, ze nazwa medium,
brand s3 informacja sama w sobie, odgérng instancja komentujaca i recenzujaca to, co medium
przekazuje.

W przestrzeni kulturowej szczegodlng role odgrywa uzytkowe znaczenie mediow i w tym
zakresie toczy si¢ walka o rozumienie medialnej marki, o to, jakie przymioty przypisza jej
widzowie, czy skojarza ja z prorzadowym medium, z opozycyjnym koncernem, z profesjonalnym
kanatem czy z propagandowym nadawca (Scannell, 2007). Zaznaczy¢ nalezy, ze obszary
medialnej rywalizacji maja zawsze uktad hierarchiczny, w zwiazku z czym osiagnigcie wyzszego
poziomu jest niemozliwe bez spelnienia wymogoéw 1 zalecen wynikajacych z osiagnigcia
poziomu nizszego. Obszary te przedstawia si¢ w kolejnosci od obszaru podstawowego do
obszaru hegemonicznego (Rantanen, 2005). Osiagnigcie pozycji rynkowej jest niemozliwe bez
skutecznej rywalizacji na plaszczyznie medialnej. Inwestorzy nie sa bowiem zainteresowani
produktem, ktory si¢ nie wyrdznia, nie przebija si¢ przez szereg medialnych stacji, ofert
i produktow. Oddziatywanie w obszarze politycznym jest rownie trudne do osiggnigcia bez
zaplecza finansowego, ktore media zyskuja dzigki pozycji rynkowe;j. Ponadto realizacja zalozenia
medium is the message jest —w §wiadomosci odbiorcéw — nierealna bez nadania medium profilu
spoteczno-ideologicznego — co media osiagaja przez konotacje polityczne. Wojna mediow, jako
uproszczony model analityczny, nie tylko wskazuje obszary toczacej si¢ wojny (w przyjetym
wyzej rozumieniu rywalizacji), ale takze wytania jej uczestnikow (biznesmenow, artystow, ludzi
kultury, autorytety, politykow itd.), pokazuje dostgpne narzgdzia ataku, zdobywania pozycji
dominujacej, dyskredytacji przeciwnika, nade wszystko za$ to, kim jest przeciwnik i o co toczy
si¢ wojna.

Jezeli refleksj¢ o mediach skoncentrujemy wokot ich kulturowego znaczenia, czyli tego, jakie
skojarzenia medium wywotuje, czym jest w spolecznym odbiorze, do jakich cech odsyta, stowem:
jakie znaczenia kulturowo-spoteczne przypisywane sa medialnej marce, to w odpowiedzi na
pytanie postawione w $rodtytule bedziemy mogli stwierdzi¢, ze mamy do czynienia z medialng
wojna. Rywalizacja mediow oznaczataby, ze pojedynek rozgrywa si¢ migdzy medium x a medium
y. Tymczasem media stajace si¢ formacjami kulturowymi prowadza medialng wojng, w ktorej
nie s3 jedynymi uczestnikami. Przeciwnie, media angazujg do rywalizacji inne podmioty (Paul &
Elder, 2020) — politykéw, dziennikarzy, celebrytow, influenseréw, widzow itd. — ktorzy angazuja
si¢ w rywalizacj¢ o charakterze symbolicznym, niczym u Gramsciego o kulturowa hegemoni¢
(Spiewak, 1977).

Przeciwnicy mediow

Przeciwnikiem w medialnej rywalizacji jest nie tylko konkurencyjny koncern usitujacy przejaé
klientow — odbiorcow, ale takze sojusznicy konkurencyjnego medium, jego interesariusze,
inwestorzy, sympatyzujacy politycy, a nade wszystko jego stali widzowie. Ten staly,
utozsamiajacy si¢ z danym medium widz, nawiazujac do maksymy McLuhana — konsument,
ktory wierzy danemu medium, jest z nim zwigzany, pozostaje podatny na jego oddziatywania
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1 perswazj¢ z jego strony — to widz tozsamosciowy. Z punktu widzenia przywotanej metafory
wojny widzowie utozsamiajacy si¢ beda nalezeli do wrogow, gdyz stanowia forpoczte medialnej
marki, s3 jej reprezentantami, ,,bojownikami” argumentujacymi nie tyle za nia, co przeciw
jakiejkolwiek konkurencji pojawiajacej si¢ w medialnej przestrzeni (Scannell, 2007).

Rywalem mediéw moze by¢ nie tylko osoba fizyczna, ale takze idea, opinia, kultura, moda,
trend czy tradycja. Koresponduje to z kulturowym polem konkurencji, w ktorym dochodzi do
starcia dwu formacji kulturowo-intelektualnych, a punkt strategiczny stanowia wiasnie media.
Dla mediéw katolickich rywalem (i rynkowym, i tozsamo$ciowym, i politycznym) bedzie
medium liberalne, dla medium lewicowego moze to by¢ widz utozsamiajacy si¢ z glosem
rozgtosni katolickiej (Czapnik, 2012).

Relacjamigdzy skonfliktowanymi ze soba mediami wskazuje na tendencje¢ do silnej polaryzacji
na ptaszczyznie medialnej. Jesli dochodzi do zaognionej, stanowczej i dosadnej rywalizacji,
mamy do czynienia z catkowicie spolaryzowanymi medialnymi obozami (Street, 2006),
prezentujacymi odmienne idee, wartosci, poglady, ktore dodatkowo personifikuja wzajemnie
si¢ antagonizujacy tworcy i dziennikarze. Tak wiec medialna wojna, z catym zapleczem metod
i technik, to nie tylko rywalizacja o odbiorcg, ale takze walka o kulturowa dominacj¢ i prawo do
stanowienia rzeczywistosci, a zatem kreowania $wiata.

Medialna rywalizacja to nie tylko jakosciowa konkurencja zorientowana na ulepszanie
przekazu, poszerzanie oferty. To takze to, co Gramsci okreslat jako hegemoni¢ kulturowa,
czyli ambicja do narzucania innym sposobu mys$lenia (Taibbi, 2021) i funkcjonowania
w spoleczenstwie. Parafrazujagc Gramsciego, mozna zaproponowaé okreslenie ,hegemonia
medialna” — bedzie to tendencja do uznawania danego przekaznika za centrum interpretacji
politycznej, spotecznej, ekonomicznej i kulturowej rzeczywistosci. To nic innego jak zabieganie
o monopol na rozumienie $wiata, a co za tym idzie na jego kreowanie (Giusti & Piras, 2020).

Cel medialnej rywalizacji

Celem medialnej gry, ktora tylko pozornie toczy si¢ o odbiorce, jest z jednej strony ostabienie
przeciwnika, zakwestionowanie jego pozycji, przej¢cie jego zaplecza i ,,wyznawcow”, z drugiej
za$ zbudowanie wlasnej pozycji; to schemat bliski opozycji dyskredytacja — akredytacja. To
tworcze wykorzystanie rywalizacji majace na celu pokazanie otoczeniu swojego potencjatu,
zaakcentowanie cech, ktore w typowej rynkowej konkurencji nie przebityby si¢ do swiadomosci
ani odbiorcow, ani interesariuszy (Croteau & Hoynes, 2006).

W strategii medialnej rywalizacji niezwykle wazny jest etap ,,gotowania si¢ do wojny”,
azatem budowanie potencjalu danego przekaznika—jak na przyktad pozyskiwanie utytutowanych
dziennikarzy. Celem wojny mediow beda zatem z jednej strony te elementy, ktore przybliza
medium do obecnosci na wyzszym poziomie medialnej konkurencji, z drugiej za$ dziatania
w kierunku poszerzania strefy wptywow w obszarze kulturowym (O’Shaughnessy & Stadler,
2006) — pozyskiwanie utozsamiajgcych si¢ odbiorcow, sympatii politykow czy zwickszanie
oferty programowe;j.

Pojedynek medialny przebiega zatem na kilku ptaszczyznach, koncentrujac si¢ na aspektach
kulturowych 1 tozsamosciowych, czyli linii ideologicznej prezentowanej przez medialny
koncern. Postawi¢ tu nalezy pytanie o znaczenie aktorow takich jak dziennikarze, politycy,
celebryci, eksperci. Wpisuja si¢ oni w te¢ rywalizacje, stajac si¢ jej frontmanami (Bozell 11l &
Graham, 2019), symbolami. W tym uj¢ciu sg nie tyle wykonawcami zawodu dziennikarza, ktorzy
relacjonujg wydarzenia, prezentujg fakty, przeprowadzaja wywiady, ale takze symbolicznymi
dla danej medialnej marki postaciami, z zaangazowaniem prezentujacymi poglady tozsame z jej
linig (Taibbi, 2021). Jest to wazny problem, z ktorym mierzg si¢ medioznawcy. Zastanawiajace,
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na ile dziennikarz mocno uwiktany w konflikt ideologiczno-medialny pozostaje dziennikarzem
(bezstronnym), a na ile staje si¢ medialnym frontmanem.

[lustracja tego problemu moze by¢ medialna dziatalno$¢ Tomasza Lisa, ktory nie tylko nie
kryje swoich upodoban politycznych, lecz takze czgsto wykorzystuje swoja medialng pozycj¢ do
ich propagowania, a nawet agitowania na ich rzecz. Przywota¢ tu mozna aktywno$¢ redaktora
Lisa na Twitterze, gdzie wystgpuje nie jako osoba prywatna, gloszaca prywatne opinie, ale
jako redaktor naczelny tygodnika ,,Newsweek”. Tym bardziej cickawe wydaja si¢ jego tweety
pigtnujace polityczna konkurencjg, jak choc¢by ten z 20 maja 2016 roku: ,,Szydlo okazata sig
zwykla histeryczka niegodng stanowiska premiera” (Lis, 2016). Przyktad ten, niejednostkowy,
pokazuje logike medialnej rywalizacji, w ktorej chodzi nie tyle o uzyskanie pozycji rynkowe;j,
ile o narzucenie kulturowo-politycznej konstelacji — ta bowiem wtdrnie prowadzi do korzysci
finansowych. Uczestnicy opisywanej ,,wojny” maja $wiadomos$¢, ze droga do rynkowych
profitow wiedzie przez uzyskanie medialnej hegemonii w obszarze kultury, polityki, ekonomii
itd.

Medialna rywalizacja jako akredytacja i dyskredytacja

Stawka rywalizacji migdzy mediami jest przede wszystkim mozliwo$¢ uzyskania spotecznej
akredytacji. Jest to proces, w ktorym medium zdobywa poklask i uznanie zarowno swoich
odbiorcow, jak i interesariuszy czy patrondw. Akredytacja jest dziataniem ukierunkowanym na
budowanie pozycji medium na wszystkich wczeéniej wymienionych ptaszczyznach (Karwat,
2009). Aby zrozumie¢ istot¢ mechanizmu akredytacji, warto przywota¢ metaforg kredytu,
ktory zawiera si¢ w podstawie wyrazu ,akredytacja”. Kredyt to dobro, ktére uzyskujemy
od kogo$ w zamian za obietnic¢ uzyskania zgody na co$, otrzymania korzys$ci czy poparcia.
Kredyt to takze swoista obligacja i zwigzanie. Kredytobiorca, otrzymawszy jaka$ korzys¢,
zobligowany jest do pewnej wiernosci, do realizacji uprzednio zadeklarowanych zadan.
Metafore t¢ w kontekscie mediow nalezy odwrdcic¢. Cho¢ to medium zaciagga kredyt u odbiorcy,
to w rzeczywistos$ci kosztami tej operacji obarczany jest widz, odbiorca, uczestnik medialnego
zycia, ktory zobligowany jest do sptacania tego zobowiazania. Media, wielkie koncerny medialne,
dziatajg ,,na kredyt”, to znaczy obiecujg swoim widzom, konsumentom, klientom pewne dobra
wymierne, ale tez imponderabilia, czyli wartosci symboliczne, takie jak prestiz czy poczucie
bycia w ekskluzywnym gronie, jednak z odroczonym terminem realizacji. Wida¢ to wyraznie
w rywalizacji na ptaszczyznie kulturowej, w przypadku ktorej przynaleznos¢ do danej medialnej
wspoélnoty (np. mediow liberalnych czy konserwatywnych) jest obietnicg, a nawet namiastkg
bycia w gronie 0sob, ktore przysztosciowo bgda odnosity sukcesy, beda lepiej przystosowane do
zmieniajacej si¢ rzeczywistosci spoleczne;.

Akredytacja zazwyczaj odbywa si¢ na wielu ptaszczyznach, choé zwykle zaweza sig
ja do trzech poziomdéw: uwierzytelnienia, uwiarygodnienia i upowaznienia (uprawnienia)
(Karwat, 2009). Uwierzytelnienie zwigzane jest z podstawami formalnymi, organizacyjnymi
i kompetencyjnymi. To zapewnienie, ze dane medium posiada formalng legitymacj¢ do
realizowania swoich funkcji czy zajmowania miejsca na medialnej scenie. Tymi formalnymi
kryteriami moga by¢ nie tylko wymagane i niezbedne koncesje, ale takze uzyskane wyrdznienia,
miejsce na multipleksie, przodowanie w rankingach czytelnosci, ogladalnosci czy stuchalnos$cei.
Uwiarygodnienie to opieranie si¢ na uprzednio wykazanych kompetencjach formalnych,
uzupetnione o pokazanie szerszej opinii publicznej, ze medium jest zdolne do realizacji tego,
co formalnie czy organizacyjnie deklaruje. Moze ono by¢ osiggane przez ofert¢ programows,
zatrudnionych dziennikarzy, gwiazdy publicystyki czy powolywanie si¢ na to konkretne
medium przez media nizszej rangi. Najwazniejszym szczeblem akredytacji, jej sednem, jest
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upowaznienie, a zatem uznanie prawa medium do wystgpowania w imieniu danej grupy, do
bycia jej glosem i spotecznym reprezentantem, a czasem takze wyrazicielem jej pogladow i woli.
To niejako wytypowanie danego przekaznika na ambasadora wspdlnoty spotecznej, polityczne;j,
uznanie jego autorytetu do tego stopnia, by przekaza¢ mu czg¢sci aktywnosci jednostki — w tym
tej spotecznej, prawa do dyskusji, polemiki i ekspresji. To oddanie medium czgéci swojej
obywatelskiej suwerenno$ci. Poziom upowaznienia laczy si¢ z ptaszczyzna kulturowa, na ktorej
media staraja si¢ zdoby¢ ,,rzad dusz”, przeja¢ wspomniang suwerenno$¢ konsumenta mediow,
tak aby moc kontrolowac¢ jego poczynania, co w oczywisty sposob przektada si¢ na realizacje
partykularnych intereséw mediéw (Chomsky, 2002).

Cho¢ mechanizméw akredytacji jest wiele, to zamiarem autora niniejszego tekstu jest skupi¢
si¢namechanizmie dyskredytacji, czyli wyraznej aktywno$ci wymierzonej w konkurenta, ktérego
nalezy postawi¢ w niekorzystnym $wietle, posadzi¢ o to, ze nie jest w stanie sptaci¢ owego
kredytu zaciagnigtego u widzow. Istota dyskredytacji bedzie zatem podkopanie prawdziwosci,
autentyzmu i wiarygodnos$ci konkurencyjnego medium. Osobliwos$cia opisywanej wojny jest to,
ze wiarygodno$¢ jednego medium burzona jest przez wiarygodno$¢ innego medium (Begich,
2000).

Ponizej zaprezentowano przyktady akredytacji i dyskredytacji. Dobrano je i wyszczegdlniono
tak, aby wpisywaly si¢ w 0$ medialnej polaryzacji w Polsce. Uwzglgdniono zatem zaréwno
media liberalne, jak i te konserwatywne.

Posadzenie o obcosé¢

Jedng z podstawowych technik akredytacji jest podkreslenie albo spreparowanie poczucia
bliskos$ci, swojskos$ci, a nawet pokrewienstwa migdzy dwoma podmiotami. Badania i symulacje
psychologiczne Roberta Cialdiniego (2017) pokazuja, ze cztowiek przejawia gotowo$é do
poswiegcen i zaangazowania, gdy dostrzega, ze ewentualny kontrahent jest z nim w jaki§ sposob
spokrewniony albo zachodzi mi¢dzy nimi podobienstwo pogladéw, zachowan, zainteresowan czy
przekonan. Odwroceniem tego jest mechanizm dyskredytacji polegajacy na oskarzeniu o obcos¢,
uwypukleniu faktu, ze medium jest obce, inne, niezbiezne tak z odbiorcami, jak z rynkiem danego
kraju. Skuteczno$¢ tego fortelu polega na przebiegltym pozornym oskarzeniu. Zarzucajgc medium
obcos$é, uderza si¢ bowiem nie w jego marke, PR-owy wizerunek, ale w tresci, ktore prezentuje
i kolportuje. Obco$¢ rzutuje i ostabia wiarygodno$¢ danego przekaznika — obcego latwiej
posadzi¢ o krzywoprzysigstwo, ktamstwo czy manipulacje¢ niz swojego. Dyskredytacja przy
pomocy zarzutu obcos$ci najczgsciej opiera si¢ na oskarzeniach o obcym pochodzeniu, kapitale
czy wiascicielu. Obcy moze by¢ zagraniczny inwestor, obca moze by¢ tez wroga ideologia.
Wykorzystuje si¢ tu psychologiczny afekt polegajacy na Igku przed innoscig i obcoscia, ktore
generuja uczucia zwigzane z nieufnoscia, brakiem komfortu, poczuciem zagrozenia.

W rywalizacji, jaka ma miejsce w polskiej przestrzeni medialnej migdzy TVP a innymi
stacjami, ktore nie sympatyzuja z rzadem Zjednoczonej Prawicy, ta pierwsza regularnie stosuje
dyskredytacj¢ fortelem obcosci. Gdy podczas kampanii prezydenckiej 2020 roku dziennik ,,Fakt”
na oktadce zarzucit prezydentowi Andrzejowi Dudzie, ze ten utaskawit pedofila, media publiczne
glosem ,,Wiadomosci” TVP replikowaly: Niemiecka gazeta atakuje prezydenta — tak brzmiat
pasek bedacy zapowiedzig felictonu, ktory pojawit si¢ w gtownym wydaniu ,,Wiadomosci”
(Danielewski, 2020). Zarzut obcosci polega tu na wykorzystaniu prostej dualizacji: polskie —
niemieckie. Polskie media implikujg narodowe cechy, odsytaja do respektowania krajowych
wartos$ci 1 interesow. Media niemieckie to media obce, zagraniczne. Przekaz ten wywotuje
podejrzliwo$é, sugeruje, ze media niemieckie na polskiej ziemi stuza nie polskiemu widzowi,
ale wystepujg w imieniu Niemiec. Autorzy omawianego materiatu ,,Wiadomosci” precyzyjnie
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zdyskredytowali konkurencj¢. Nie dementowali tekstu, nie prostowali argumentacji. Podwazyli
przekaz nie przez prostowanie faktow w nim zawartych, ale przez zdyskredytowanie podmiotu
ten przekaz wyglaszajacego, budujac prosta zalezno$¢, zgodnie z ktora polskie media musza
wystepowaé w obronie polskich politykéw, podczas gdy media zagraniczne, niemieckie zajmuja
si¢ atakiem na polskie wladze.

Media polskie i media polskojezyczne
Wariantem fortelu posadzenia o obco$¢ jest wprowadzenie polaryzacji na ,,media polskie”
i ,;media polskoj¢zyczne”. To nic innego jak wariant dualizacji na media swoje 1 media obce.
Podziat na media polskie i polskoj¢zyczne jest jednak zdecydowanie bardziej brutalny w swoim
rdzeniu. Wpisuje si¢ w spiskows interpretacje zycia spotecznego, w ktorej media wystepuja
w roli pigtej kolumny stuzacej interesom wrazych wzgledem Polski sit.

Jedng z mozliwych interpretacji opozycji media polskie — media polskojezyczne odnajdujemy
w artykule Media polskie i polskojezyczne opublikowanym w tygodniku ,,Niedziela”. Czytamy
w nim:

,,Zbrodnig przeciwko panstwu i narodowi polskiemu mozna nazwa¢ to, w jaki sposob po przetomie
z czerwca 1989 r. ten rynek uksztattowano i na wiele lat zakonserwowano. Efekt jest taki, ze
zdecydowana wigkszo$¢ tytutéw prasowych (wedtug niektorych szacunkow, nawet 80%) jest dzisiaj
w rekach obcego kapitatu. Wsrod dziennikow prym pod wzgledem naktadu wiedzie polskojezyczna
«gadzinéwkay, schlebiajaca najnizszym gustom odbiorcow. Za opiniotworczy uchodzi natomiast
(a przynajmniej do niedawna uchodzit) organ z Gazeta w tytule, ktorego powstanie i finansowanie
ging w mrokach tzw. transformacji ustrojowej. Jakie stacje telewizyjne i radiowe, jakie portale
internetowe dominuja oraz czyj kapital za nimi stoi, to wiedza, ktora dla polskiego spoteczenstwa
ma pozostac... no, jezeli nie tajemnica, to przynajmniej wiedza nieoczywista, a wrecz malo istotna.
Najwazniejsze przeciez, ze dziennikarze mowia po polsku.” (Salwik, 2020, s. 30).

Powyzszy wyimek pokazuje kierunek rozumienia wspomnianej polaryzacji. To zderzenie
akredytacyjnego pochlebstwa wzgledem mediow rodzimych, prawdziwych i polskich
z dyskredytacyjng ocena medidw zrzeszonych w zagraniczne spotki handlowe, przy subiektywnej
ocenie tego, ktdre z nich sg polskie, a ktére polskimi nie sa.

Czwarta wladza staje si¢ pierwsza wladza

Metoda dyskredytacji jest takze posadzenie medidow o odejScie od prymarnego zadania
dostarczania informacji, publicystyki, rozrywki, a zajmowanie si¢ polityka. Chodzi o zarzucenie
konkurencji upolitycznienia, a nade wszystko pokazanie zwigzku danego medium z okreslona
grupg polityczng. Taki zarzut takze uderza w wiarygodno§¢ danego medium. Pokazuje
bowiem, ze odchodzi ono od niezaleznosci, nie respektuje symetryzmu (Kaszczyszyn, 2020),
z ktorego rezygnuje na rzecz politycznego zaangazowania i prezentacji medialnych tresci $cisle
wyprofilowanych pod katem okreslonej grupy politycznej — partii czy stronnictwa (Znyk, 2011).
Gdy 10 kwietnia 2020 roku, mimo trwajacego w Polsce z powodu pandemii koronawirusa
lockdownu, Jarostaw Kaczynski odwiedzil groby bliskich na cmentarzu powazkowskim,
media szeroko komentowaly ten fakt, wskazujac na uprzywilejowanie prezesa PiS wzgledem
pozostatych Polakow. Stacja, ktora dosadnie skrytykowata podwdjne standardy wiadzy
PiS, byt TVN. Na to odpowiedziaty ,,Wiadomosci” TVP, ktére nie dementowaty faktow, nie
polemizowaly z medialnym przekazem, ale zdyskredytowaty redakcje TVN. W glownym
wydaniu ,,Wiadomosci” felieton poswigcony materiatowi TVN-u zostat zapowiedziany paskiem
Medialne ataki ,,realnej” opozycji (,,Skargi do KRRiT”, 2020). Nazwanie konkurencyjne;j stacji
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,»realna« opozycja” miato na celu jej zdyskredytowanie przez pokazanie jej upolitycznienia,
podkreslenie partykularnych interesow redakcji informacyjnej, ktora odchodzi od symetryzmu,
niezaleznosci, relacjonujac wydarzenia tak, aby przypodobaé si¢ danej grupie polityczne;j,
anawet ja wspomoc. W mechanizmie tym wykorzystuje si¢ czesto preteksty ze strony politykow
1 postaci znanych spotecznie. Krytyka jednego medium czy opowiedzenie si¢ po stronie innego
przez danego polityka moze zosta¢ wykorzystane jako $wiadectwo upolitycznienia medium,
ktorego dany przekaz dotyczy. Przyktadem jest wypowiedz Rafata Trzaskowskiego z kampanii
prezydenckiej 2020 roku, w ktorej przedstawiat zawarty w swoim programie wyborczym postulat
likwidacji TVP Info:

,Nie ma takiego przykladu panstwa demokratycznego, w ktorym telewizja, ktéra nazywa sig
publiczna, jest uzywana tylko i wytacznie do manipulacji, do ktamstw, do tego, zeby napuszczaé na
siebie ludzi i ja jasno to powiedziatem, ze w zwiazku z tym, ze TVP Info zlikwiduj¢, ze bede robit
wszystko, zeby zostalo ono zlikwidowane, bo uwazam, ze nie da si¢ odbudowaé wiarygodnosci
telewizji informacyjnej w TVP” (,, Trzaskowski: Bedg robit wszystko...”, 2020).

Wypowiedz ta, szeroko komentowana w wielu mediach, stata si¢ podstawa dla dyskre-
dytacyjnej ofensywy. Media, ktére zaczely relacjonowaé pomyst likwidacji TVP Info
i organizowaly dyskusje nad sensem takiego postulatu, posadzane byty przez TVP o stronniczos$¢,
sympatyzowanie z Trzaskowskim, a takze o atakowanie prezydenta Dudy. Medialny atak na
prezydenta Dude (Szukaj, 2020) — tak ,,Wiadomos$ci” TVP recenzowaly media, ktore zajety
si¢ tematem likwidacji TVP Info. Dyskredytacja konkurencji TVP polegata na jej skojarzeniu
i zestawieniu z interesem politycznym Trzaskowskiego, na generalizacji tego, co polityczne,
z tym, co medialne.

Zarzut braku rzetelnosci

Jakos$¢ funkcjonowania mediéw jest niezwykle istotnym kryterium ich oceny. Pod pojgciem
jakosci kryje si¢ rzetelno$¢ dziennikarska i wszystko to, co okreslimy mianem respektowania
zasad etyki pracy dziennikarskiej i redakcyjnej (Ess, 2015). Jednym ze sposobdw dyskredytacji
jest zarzucenie konkurencji braku tych zasad, nierespektowania ich czy nawet oskarzenie
0 jawne, intencjonalne wystgpowanie przeciw temu, co jest zgodne z kanonem dziennikarstwa.
Dyskredytacja taka czesto przenosi si¢ z poziomu dyskusji ogdlnomedialnej na poziom
personalny, gdzie ocenie poddawani sa konkretni dziennikarze i pracownicy mediow, tak
aby skonkretyzowa¢ oskarzenia, nada¢ im precyzyjny wydzwigk i odnies¢ do konkretnego
dziennikarza (Afeltowicz & Pietrowicz, 2013):

,»,Wiem, jeste$, Danuto na wojnie, a wtedy nie czas na ironi¢. Front nie sprzyja ani dobrotliwej
ironii, ani ztosliwemu szyderstwu, ani wyrafinowanemu sarkazmowi. Nie sprzyja tez dystynkcji
w rozumowaniu, stad Dulkiewicz i Trzaskowski musza si¢ kojarzyé ze zgliszczami, a Bodnar
jest ztowrogim typem z bachorem — hersztem bandy. Ten przyktad jest zreszta charakterystyczny,
uzyliscie dziecka, czternastolatka, do dotozenia ojcu. Spojrz na to z dystansu, naprawde chciatabys,
jako matka, by do publicystycznych porachunkéw z Tobg siggano po Twoje dziecko? Przeciez to
horrendum z arsenatu propagandy totalitarnej! Na Boga, jak wam nie wstyd?! Notabene, gdyby$
miata w zespole dziennikarzy, to przyjrzeliby si¢ dziatalno$ci Bodnara i miataby$ tam takie kwiatki,
ze dzien w dzien moglibyscie grzmie¢, no ale do tego trzeba dziennikarza, ktéry rozumie prawniczy
jezyk, a przynajmniej wie kogo i o co spytac.” (Mazurek, 2019).

Tak w liScie otwartym opublikowanym na tamach ,,Rzeczpospolitej” do Danuty Holeckiej
zwrdcit sie dziennikarz Robert Mazurek. Zdyskredytowanie D. Holeckiej dokonuje si¢ tu
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poprzez oskarzenie o uprawianie ,,propagandy totalitarnej”, deficyt (prawdziwych) dziennikarzy
w redakcji ,,Wiadomosci” czy ,,brak wstydu”. Wszystkie zarzuty podnoszone przez R. Mazurka
uderzaja i w warsztat D. Holeckiej, i w jej kompetencje, co przektada si¢ na podwazenie tresci,
ktore prezentuje i tworzy. Strategi¢ te stosuje takze TVP, ktora zarzuca konkurencji szerzenie
ktamstwa, potprawdy czy brak rzetelnych i kompetentnych dziennikarzy. TVN — fabryka fake
newsow? (Chrzczonowicz, 2020) — to jeden z paskow ,,Wiadomosci” TVP, zapowiadajacy
materiat zarzucajacy redakcji ,,Faktow” TVN preparowanie wiadomosci na potrzeby politycznej
narracji i uprawianie dziennikarstwa na zaméwienie. Z kolei pasek dotyczacy konkurencyjnej
pod wzgledem i politycznym, i kulturowym ,,Gazety Wyborczej” brzmial: Hejter z ,, Gazety
Wyborczej” zatrzymany (Kucharski, 2020). Tak redakcja TVP wykorzystata fakt zatrzymania
jednego z dziennikarzy ,,Gazety Wyborczej”, w istocie aktywisty wspotpracujacego z redakcja.
W dyskredytacji ,,Wiadomosci” postuzyly si¢ generalizacja polegajaca na zbudowaniu
negatywnego przekazu wokot pojedynczego faktu, dodatkowo pejoratywnego (oburzajacego),
ktéry ma rzutowac na cata konkurencyjng redakcje.

Pejoratywna personifikacja

Sposobem na dyskredytacje redakcji czy medium jest uderzenie w ich czotowych przedstawicieli.
Technika ta wykorzystuje site symboli wizerunku, ktory kojarzony jest z danym medium
(Boguski, 2018). Poniewaz to dziennikarze kojarzeni sg ze stacja (a nie na odwrot), to ich
zdyskredytowanie bedzie jednocze$nie podwazeniem wiarygodnos$ci i zaatakowaniem stacji,
w ktorej pracuja, wedtug zasady: zty dziennikarz funkcjonuje w zlej redakcji. Przyktadem takiego
dziatania byla ofensywa tygodnika ,,Newsweek” wzgledem dziennikarzy TVP, a konkretnie
redakcji ,,Wiadomos$ci”. Na oktadce numeru 30/2016 przedstawiciele TVP — Jacek Kurski,
Danuta Holecka, Michal Adamczyk i Krzysztof Ziemiec — byli stylizowani na funkcjonariuszy
prezentujacych wiadomosci w PRL-owskim ,,Dzienniku Telewizyjnym”; pod ta grafikg
znalazly si¢ stowa: ,Fabryka Klamstw”. Z kolei oktadka numeru 25/2019 przedstawiata D.
Holecka na ekranie telewizora z nagtéwkiem ,,Gotowa na Wszystko” i podpisem: ,,Jak niezbyt
zdolna dziennikarka, ktora jest twarza i szefowa Wiadomosci TVP, zabiega o kariere, stawe
i wzgledy politykow PiS”. Dyskredytacja dokonana przez redakcj¢ ,,Newsweeka” polega na
chwycie personalizacji. Uderza w dziennikarzy znanych z danej stacji, w tym przypadku z TVP,
przenoszac zarzut o watpliwej jakosci warsztatu dziennikarza na ogo6t stacji i medialnej marki.
Mamy tu takze do czynienia z powielaniem znanego zarzutu stronniczosci i karierowiczostwa:
»Zotowa na wszystko” odniesionym do D. Holeckie;j.

Metamedia. Podsumowanie
Rywalizacja mediow, w ktorej wykorzystywane sa chwyty i techniki z zakresu ztosliwej
i bezwzglednej dyskredytacji, pokazuje, ze najbardziej bezkompromisowa walka odbywa si¢
na ptaszczyznie kulturowej, na ktorej media daza do anektowania przestrzeni zyciowej swoich
odbiorcow (Clyde & Lennon, 2021). Kieruje to nasza uwage na zwrot dokonujacy si¢ w mediach,
spoteczenstwie i ich spotecznych aspiracjach. Media coraz rzadziej rywalizuja ze soba na opcje
programowe, podnoszac argumenty jakosci i oferty (Drelich, 2010). Mozna to thumaczy¢ silng
antagonizacja zachodzaca miedzy gléwnymi medialnymi graczami, ktorzy coraz rzadziej aspiruja
do miana rynkowego giganta, coraz czesciej zas zglaszaja akces do bycia trwatym recenzentem
rzeczywistos$ci, ale tez jej kreatorem (Staciwa, 1990).

Whioskiem, ktory pojawia si¢ po przeprowadzeniu analizy wybranych przykladow
medialnych dyskredytacji, jest ten dotyczacy popularnosci metamedialnego dyskursu: media
poruszaja w mediach temat mediow. Zaryzykowaé mozna stwierdzenie, ze jest to nowa forma
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prowadzenia konkurencji. Méwienie o konkurencji, a nawet samo poruszanie tematu rywala
w rynkowych pojedynkach jest niezwykle rzadkie, ze wzglgdu na liczne formalne obwarowania.
Tymczasem media czynia to niejako ,,naokoto”: tworzac dyskurs poswigcony tematyce mediow.
Podnoszac w swoich przekazach zagadnienie mediow do rangi problemu spotecznego, stworzyty
bezpieczny obszar, w ktorym moga prowadzi¢ negatywna kampani¢ (Giusti & Piras, 2020)
wzgledem konkurencji. Schemat tego dyskredytacyjnego zabiegu uwidaczniaja przyktady tzw.
mediow polskojezycznych czy tez upolitycznienia mediow: media (nasze, dobre, prawdziwe)
poruszaja w swoich przekazach temat wazny spotecznie — zagadnienie mediow (ztych, obcych,
wrogich).

Pesymistycznym wnioskiem, ktory si¢ nasuwa, jest obrotowos¢ powyzszego schematu.
Oznacza to, ze upowszechnienie metamedialnego dyskursu moze zaogni¢ wojn¢ medialna,
doprowadzajac do tego, ze media beda si¢ wzajemnie zto$liwie recenzowaé, co przyspieszy
i zwiekszy rywalizacj¢ o medialng hegemonicg.
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