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Konsumpcja w Republice Korei

Wstep

Artykut jest kontynuacjg opracowania ukazujacego wptyw proeksportowej stra-
tegii na rozwdj gospodarczy Republiki Korei! i konsumpcje prywatna, opublikowa-
nego w poprzednim numerze czasopisma (Kightley, 2013a). Nawigzuje on do zna-
czacych przemian gospodarczych, ktore byty rezultatem dziatan starszego pokolenia
Koreanczykow i stanowig tto dla wspotczesnych przeobrazen w konsumpcji w Korei.
Jednocze$nie przedstawia obraz aktualnej konsumpcji w Korei oraz zmiany, jakie
w niej si¢ dokonuja.

Republika Korei nalezy do grupy krajow rozwinietych. Dochod narodowy brutto
na jednego mieszkanca wedtug parytetu sity nabywczej wynosi 31 000 dol.> Obecnie
Korea jest jednym z najwigkszych producentéw przemystowych na §wiecie 1 siod-
mym eksporterem?®, jej PKB w cenach biezacych wynosi 1200 mld dol.* W drugiej
potowie XX wieku Korea stata si¢ areng cudu gospodarczego. Po wojnie koreanskiej
zniszczone 1 niemal catkowicie rolnicze potudnie Potwyspu Koreanskiego naleza-
fo do najubozszych krajéw na §wiecie. Intensywny rozwoj gospodarczy zapoczat-
kowany zostat przez juntg wojskowa, ktora przejeta wladze w panstwie w 1961 r.
Realizacja strategii, majacej na celu przyspieszone przejscie kolejnych etapow roz-
woju gospodarczego od przemystu lekkiego, przez cigzki i chemiczny, po rozwoj
przemystu opartego na technologiach teleinformatycznych, przyniosta ogromny
sukces. Kluczowe dla powodzenia projektu rozwojowego byty z jednej strony $cista
wspotpraca miedzy panstwem i najwickszymi czebolami®, z drugiej za$ konsekwent-
ny nacisk wtadz na wzrost eksportu. Polityce tej towarzyszyly selektywny dobor in-
westorow zagranicznych i ochrona rynku wewnetrznego. Lata intensywnego rozwoju
gospodarczego to czas podporzadkowania interesow pracownikow i konsumentéw
budowaniu przemystu krajowego. Charakteryzowaly je zte warunki pracy, powol-
ny wzrost wynagrodzen, brak ochrony spotecznej, znaczne ograniczenie konsumpcji

! Dalej Korea.

? World Bank, http://databank.worldbank.org/ [dostgp: 08.03.2014].

SWTO, http://stat.wto.org/ [dostep: 08.03.2014].

* Bank of Korea http://ecos.bok.or.kr/ [dostep: 08.03.2014].

5 Nazwa czebol odnosi si¢ do koreanskich koncerndw, nad ktorymi kontrolg sprawuje rodzina zatozycielska. Podmioty
te charakteryzuja si¢ niezwykle zdywersyfikowana forma dziatalnosci. Zwykle sktadaja si¢ z wielu przedsigbiorstw
powiazanych kapitatowo. Wérdd najbardziej znanych na $wiecie czeboli znajduje si¢ Samsung, Hyundai, LG.
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oraz dostepu do dobr luksusowych. Dopiero lata dziewiecdziesigte XX wieku przy-
niosty w tym wzgledzie znaczaca zmiang. Dzi$ Korea nalezy do krajow o wysokim
dochodzie. Przecigtne gospodarstwo domowe przeznacza na konsumpcje w przybli-
zeniu rownowartos¢ 7100 zt miesigcznie®, a popyt na dobra luksusowe w relacji do
PKB przekracza wydatki na ten cel zblizonego kulturowo, lecz znacznie zamozniej-
szego spoteczenstwa japonskiego.

Zmiany w konsumpcji prywatnej

Udziat konsumpcji prywatnej w PKB Korei spadat od chwili wprowadzenia po-
lityki prorozwojowej w 1961 r. z poziomu przekraczajacego 80% do nieco ponad
50% PKB na poczatku lat dziewieédziesigtych. Od tego czasu nie ulegat wickszym
wahaniom (Barnett et al., 2012). Zmiany te zwigzane byly z szybkim wzrostem PKB,
osigganym glownie przez duzy przyrost eksportu i nieco wolniejszy przyrost kon-
sumpcji prywatnej (wykres 1). Od poczatku lat siedemdziesiatych do poczatku lat
dziewigédziesigtych wzrost konsumpcji przyczyniat si¢ do wzrostu PKB $rednio
0 5 pkt. proc. i charakteryzowal si¢ mniejszymi wahaniami niz pozostate sktadowe
PKB. W pierwszych dekadach realizacji programu przyspieszonego wzrostu gospo-
darczego panstwo prowadzito polityke ograniczania konsumpcji prywatnej na rzecz
wzrostu oszczednosci, ktore obok innych srodkow krajowych i zagranicznych przy-
czyniaty si¢ do finansowania gigantycznych projektow inwestycyjnych. Wsrod na-
rzedzi ograniczania konsumpcji prywatnej nalezy wymieni¢: dtugo utrzymujacy si¢
niski poziom wynagrodzen, wzrost oprocentowania depozytow, kampanie spoteczne
naktaniajace ludno$¢ do oszczedzania, ograniczenie podazy niektorych dobr kon-
sumpcyjnych produkowanych w kraju na rynek wewngtrzny (dotyczylo to miedzy
innymi telewizorow kolorowych i samochoddw), zakaz importu dobr luksusowych
(Kightley, 2013). Dziatania te, obok rosngcych wynagrodzen, prowadzily do wzro-
stu oszczednosci prywatnych. Jeszcze w pierwszej polowie lat dziewigédziesiatych
XX wieku dochodzity one do 23% dochodu do dyspozycji’. Ich wysoki poziom utrzy-
mywat si¢ do wybuchu kryzysu azjatyckiego w 1997 r.

Kryzys azjatycki, jak rowniez zastosowane wowczas narzedzia polityki panstwa
na trwate zmienity zachowania koreanskich gospodarstw domowych. Kryzys przy-
niost gwattowny spadek PKB (0 5,7%) w 1998 r. i pociagnat za soba jeszcze silniej-
sze obnizenie si¢ konsumpcji prywatnej (o 12,5%). Jednym ze sposoboéw pobudzenia
gospodarki zastosowanym przez panstwo byto zwigkszenie wydatkow konsumpcyj-
nych gospodarstw domowych poprzez popularyzacj¢ kart kredytowych. Dziatania te
okazaly sie tak skuteczne, ze w przeciggu kilku lat Koreanczycy przeistoczyli si¢ ze
spoteczenstwa majacego wysoki poziom oszczgdnosci prywatnych w spoteczenstwo

¢ Statistics Korea, http://kostat.go.kr/ [dostgp: 15.03.2014].
7 Oecd.StatExtracts, http://stats.oecd.org/ [dostep: 16.03.2014].
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powszechnie zadtuzajace si¢ przez stosowanie kart kredytowych. Poziom oszczgdno-
$ci gospodarstw domowych w 1996 r., a wigc przed kryzysem azjatyckim, wynosit
18,3%, a w momencie szczytu rozpowszechniania kart kredytowych w 2002 r. osia-
gnal najnizszy poziom 0,4%?®. Sytuacja ta zaowocowata kolejnym kryzysem w wy-
datkach konsumpcyjnych w 2003 r., wynikajacym z niewyptacalnos$ci masowo za-
dhuzajacych sie gospodarstw domowych. Wiele z nich popadto w spirale zadtuzenia,
stosujgc nowe karty kredytowe do sptaty dtugow z poprzednich. Najwiekszy emitent
kart kredytowych LG card otrzymat wowczas pomoc od panstwa, ratujacg przed-
sigbiorstwo przed bankructwem (Kang, Ma, 2009). Obecnie poziom oszczgdnosci
gospodarstw domowych oscyluje wokot 4% dochodu do dyspozycji, to jest znacznie
ponizej poziomu z poczatku lat dziewigcdziesiatych’.

Wykres 1
Roczne zmiany PKB, eksportu i konsumpcji prywatnej
w latach 1971-2011 (w %)
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Zrodto: Bank of Korea, opracowanie wlasne.

Obecnie konsumpcja prywatna wynosi 53% PKB, znaczaco mniej niz w krajach
o podobnym PKB per capita, takich jak na przyklad Hiszpania (60%) czy zblizona

§ Tamze.
° Tamze.
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kulturowo Japonia (61%)'. Poczawszy od wybuchu §wiatowego kryzysu finanso-
wego, ktory zaznaczyt si¢ kolejnym obnizeniem si¢ warto$ci konsumpcji prywatnej,
w latach 2008-2013 ten sktadnik wydatkow przyrastat §rednio o 1,95% rocznie —
znacznie ponizej $redniego wzrostu PKB w tym okresie (2,9%). W najblizszych la-
tach eksperci przewidujg dalsze obnizenie tempa wzrostu konsumpcji prywatnej o ok.
0,2 pkt. proc. (Lee, 2012).

Wykres 2
Roczne zmiany inflacji, konsumpcji prywatnej i wspélczynnika Giniego
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Zrodto: Jak w wykresie 1.

Niski przyrost konsumpcji przypisywany jest takim czynnikom jak: relatywnie
wysoki wzrost cen, wzrost kosztow obstugi zadtuzenia gospodarstw domowych, nie-
stabilna koniunktura gospodarcza na $wiecie, wzrost nierownosci spotecznych oraz
wzrost udzialu relatywnie niskich dochodow osob starszych w dochodach ogoétem.
Ten ostatni czynnik zwigzany jest z problemem starzenia si¢ spoteczenstwa.

Wzrost inflacji na poziomie 3,6% w latach 2008-2011 wyraznie negatywnie wply-
wal na nastroje konsumenckie, sitle nabywcza i w konsekwencji na niski przyrost
konsumpcji prywatnej (wykres 2). Szczegolnie wysoki wzrost cen towarzyszyt wy-

1% Bank of Korea, http://ecos.bok.or.kr/ [dostgp: 08.03.2014].
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datkom mieszkaniowym i na edukacje, stanowigcym znaczacy, ponad 20% udziat
w wydatkach gospodarstw domowych. Wzrost inflacji przetozyt si¢ rowniez na
wzrost kosztow obstugi zaciaggnigtych kredytow. Zadtuzenie gospodarstw domowych
w 2012 r. wynosito 81% PKB i podobnie jak stopa wzrostu zadluzenia byto znacznie
powyzej $redniej dla krajow OECD. Dwie zasadnicze sktadowe tego zadtuzenia to
kredyty hipoteczne, wynikajace z bardzo wysokich cen nieruchomosci, oraz zadtu-
zenie na kratach kredytowych. Poziom tego ostatniego nalezy do najwyzszych na
$wiecie''.

Koreanskie gospodarstwa domowe dotyka rowniez niestabilna sytuacja eko-
nomiczna na $wiecie. Przektada si¢ ona na nizszy przyrost popytu zagranicy na
koreanskie dobra, ktory jest gtdwnym motorem wzrostu PKB. To z kolei powo-
duje niski przyrost inwestycji, a w konsekwencji niski wzrost zatrudnienia i wy-
nagrodzen.

Innym czynnikiem, wskazywanym przez ekspertow, przyczyniajacym si¢ do
stabego przyrostu konsumpcji prywatnej jest wzrost nierownosci dochodowych.
Wspotezynnik Giniego, ktory jeszcze na poczatku lat dziewigédziesiatych ksztatto-
wal si¢ na niskim poziomie 0,24, systematycznie rost i w 2008 r. ustabilizowat si¢ na
poziomie 0,31 (wykres 2). Sam poziom wspotczynnika Giniego plasuje Koree na po-
ziomie $redniej miary nierownosci dochodowej dla krajow OECD. Od kryzysu azja-
tyckiego rosnie jednak udziat 0sob utrzymujacych si¢ z dochodow ponizej potowy
mediany dochodow w gospodarce. Udzial tej grupy — zaliczanej do zyjacych w rela-
tywnym ubostwie — wzrdst z 8% w 1990 1. do 15% w 2010 r. Ubodstwo dotyka zwtasz-
cza ludzi starszych, 47% ludzi w wieku emerytalnym nalezy do tej grupy (OECD,
2012). Rozwarstwianie si¢ koreanskiego spoleczenstwa zwigzane jest ze spadkiem
zatrudnienia w przemysle oraz ze stosunkowo niedawno wprowadzonym powszech-
nym ubezpieczeniem emerytalnym. Na poczatku lat dziewigédziesiatych dobrze ptat-
ne zatrudnienie w przemysle wynosito 28%, obecnie wynosi 19%. Nastapit odptyw
sity roboczej do sektora ushug, ktory charakteryzuje si¢ niskimi wynagrodzeniami.
Powszechne ubezpieczenie emerytalne zostato wprowadzone w Korei dopiero pod
koniec lat osiemdziesigtych, co sprawia, ze nie ma jeszcze emerytow z tytutem do
pobierania catosci Swiadczen emerytalnych i przyczynia si¢ do trudnej sytuacji mate-
rialnej 0sob starszych. Wydatki publiczne na cele socjalne wynosza obecnie jedynie
9,3% PKB. Jest to jeden z najnizszych poziomow w krajach OECD, o potow¢ nizszy
od $redniej dla krajow cztonkow tej organizacji (OECD, 2012).

Korea ma jeden z najnizszych wskaznikow przyrostu naturalnego na $wiecie —
na jedna kobiete przypada $rednio 1,2 dziecka'?. Starzenie si¢ spoteczenstwa bedzie
ostabiatlo popyt konsumpcyjny nie tylko ze wzgledu na wzrost udziatu emerytow
w spoleczenstwie, ale rowniez wigkszy udziat 0sob powyzej 50 roku zycia w sile

! Euromonitor International, Consumer Lifestyle in South Korea, 10.2013, http:/portal.euromonitor.com [dostgp:
11.03.2014].
12 World Bank, http://data.worldbank.org/indicator/ [dostep: 10.03.2014].
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roboczej. Badania wskazuja, ze dochody tych 0sob sg znaczaco nizsze od wynagro-
dzen pobieranych przez pracownikéw pomiedzy 30 i 49 rokiem zycia (Lee, 2012).
Poziom bezrobocia w Korei jest niski, obecnie wynosi 3,5%. Wsrod osob zyjacych
w relatywnym ubdstwie obok bezrobotnych znajduje si¢ jednak wiele osob za-
trudnionych w niepelnym wymiarze czasu lub samozatrudnionych. Ponadto wsrod
0s0b potrzebujacych odsetek pobierajacych $wiadczenia socjalne jest niski (OECD,
2012).

Konsekwencja powolnego przyrostu konsumpcji bedzie dalszy spadek udzia-
hu konsumpcji w PKB i stale rosngce uzaleznienie gospodarki kraju od eksportu.
Obecnie relacja wolumenu handlu zagranicznego do PKB ksztattuje si¢ na poziomie
110%". Sytuacja ta staje si¢ szczegdlnie niepokojaca wobec braku jednoznacznych
oznak poprawy koniunktury $wiatowej i pojawiajacych si¢ obaw o wzrost ograniczen
w handlu miedzynarodowym. Panstwo prowadzi polityke, majaca na celu ograni-
czenie oddziatywania negatywnych czynnikéw na wydatki gospodarstw domowych.
Wzrost konsumpcji prywatnej stanowitby swoisty bufor, chronigcy gospodarke kraju
przed tymi zmianami.

Udzial importu w wydatkach na dobra konsumpcyjne

Charakterystyczna cechg koreanskiej konsumpcji prywatnej jest niski udziat
dobr importowanych, wynosi on niespelna 10%. Podobnie dobra konsumpcyjne
stanowia jedynie 10% importu (wykres 3). Przez lata przyspieszonego rozwoju go-
spodarczego wewngtrzny rynek zbytu byl silnie chroniony przed dostgpem pro-
duktow z zewnatrz. Ochrona produkcji krajowej dotyczyta dobr konsumpcyjnych,
a takze tych inwestycyjnych, ktérych odpowiedniki wytwarzali koreanscy produ-
cenci. Przez lata gospodarstwa domowe ponosilty koszty rozwoju koreanskiej wy-
tworczos$ci, nabywajac czesto drozsze i gorszej jakosci produkty lokalne, a takze
majac ograniczony ich wybor. Zapewnienie krajowego rynku zbytu na produkty
rozwijajacego si¢ przemystu i jednoczes$nie nacisk na eksport najpierw na rynki
krajow rozwijajacych sig, a z czasem krajow rozwinietych przyniosty bardzo pozy-
tywne efekty. Obecnie dochod do dyspozycji koreanskich konsumentow sytuuje ich
w grupie narodéw zamoznych. Na rynku dostgpne sa produkty wysokiej jakosci,
jednak konsumenci nadal nabywajg gtéwnie dobra koreanskie. Wynika to z jedne;j
strony z lojalno$ci Koreanczykéw wobec krajowej produkcji i przekonania, ze to
co koreanskie jest dobre, z drugiej strony — z ciggle duzych barier pozataryfowych
w dostepie do koreanskiego rynku.

13 Bank of Korea, http://ecos.bok.or.kr/ [dostep: 08.03.2014].
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Wykres 3
Struktura koreanskiego importu w 2011 r.
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Zrodto: KITA, dane za 2011 rok, opracowanie wlasne.

Wyjatek pod wzgledem udziatu importu w konsumpcji stanowig dwie katego-
rie dobr, sa to zywno$¢ i dobra luksusowe. Import produktéw rolno-spozywczych
wynosit w 2011 r. niemal 22 mld dol., co stanowito ponad 4% warto$ci dobr spro-
wadzanych do kraju'*. W 2008 r. Korea importowata ponad potow¢ konsumowanej
zywnosci, w tym szczeg6lnie duzo zbdz, ok. 75% (Kim, 2010). Wyjatkiem w tym
wzgledzie jest ryz, na ktory popyt zaspokaja produkcja krajowa'>. W celu zmniej-
szenia zalezno$ci od importu i w trosce o bezpieczenstwo zywnosciowe Korea
zacheca krajowe podmioty do nabywania i uprawy ziemi za granicg. Obok Chin
i Zjednoczonych Emiratéw Arabskich nalezy ona do czotowki panstw nabywa-
jacych i uprawiajacych ziemi¢ za granicg. Koreanskie przedsicbiorstwa dzierza-
wig ziemi¢ pod produkcj¢ rolng m.in. na dalekim wschodzie Rosji, w Mongolii,
Sudanie i Kambodzy. Jednym z naglo$nionych przypadkow proby realizacji tego
typu inwestycji byly negocjacje prowadzone w 2009 r. przez Daewoo Logistics
na Madagaskarze. Przedsiebiorstwo to niemal doprowadzito do wydzierzawienia
na 99 lat obszaru réwnego potowie ziem uprawnych tego kraju. Ostatecznie trans-
akcja nie doszta do skutku ze wzgledu na przewr6t polityczny na Madagaskarze
(Financial Times, 21.05.2009).

14 KITA, http://global kita.net/ [dostep: 14.03.2014].

15 Samowystarczalno$¢ kraju w produkcji ryzu byta jednym z celow, ktory z duza determinacja realizowano w trakcie
przyspieszonego rozwoju kraju w latach siedemdziesiatych XX wieku. Krajowa produkeja ryzu jest sowicie dotowana
i chroniona bardzo niskimi kwotami importowymi.
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Wsrod dobr importowanych duzg i rosnacg w szybkim tempie grupg sg produk-
ty luksusowe. Pomiedzy rokiem 2006 i 2010 dynamika wzrostu popytu na te dobra
wynosita 12% rocznie. W 2011 r. 5% dochodéw gospodarstw domowych stanowi-
ly wydatki na te dobra. W zamozniejszej 1 kulturowo zblizonej Japonii odsetek ten
wynidst 4%. Wydatki koreanskich gospodarstw domowych na dobra luksusowe sta-
nowia 1,4% wydatkéw $wiatowych na ten cel (Kim, Shin, 2011). Dobra luksusowe
nabywane przez Koreanczykow sa wyznacznikiem statusu materialnego, jak row-
niez wyrazeniem aspiracji, dlatego nabywane przez nich produkty ,,musi by¢ widac”.
Koreanczycy chetnie nabywaja wigc produkty z widocznym, tatwo rozpoznawalnym
logo i chetnie ptacg wysokie ceny, nie poszukujac okazji. Wérod kupujacych 90% sta-
nowig kobiety pomigdzy 40. i 50. rokiem zycia, chociaz coraz cze$ciej dobra luksuso-
we nabywaja ludzie mtodzi. Koreanscy konsumenci, wydajacy coraz wigcej swoich
dochodow na najnowsze ekskluzywne produkty, wyznaczaja w Azji Wschodniej tren-
dy chetnie nasladowane przez szybko bogacacych si¢ Chinczykéw (Financial Times,
05.09.2013).

Wydatki konsumpcyjne gospodarstw domowych

Wydatki konsumpcyjne gospodarstw domowych w Il kwartale 2013 r. ksztat-
towaly si¢ $rednio na poziomie 2,5 mln wonow', w przeliczeniu na ztote stanowi
to ok. 7100 zt. Wzglednie wysoka sita nabywcza koreanskich konsumentow wy-
nika nie tylko z wysokich dochodéw osobistych ludnosci, ale rowniez z matego
klina podatkowego na poziomie 20%. Niski w Korei jest rowniez podatek VAT,
wynosi on 10% (OECD, 2012). Nawyki konsumpcyjne i struktura wydatkow go-
spodarstw domowych w Korei odzwierciedlaja z jednej strony zamoznos$¢ kraju,
z drugiej strony uwarunkowania historyczno-kulturowe. Porownanie koszyka dobr
nabywanych w Polsce i w Korei wskazuje na kilka podstawowych ro6zni¢ (wykres
4). Wsrod nich wysuwa sie sze$¢ obszarow, stanowiacych w przewazajacej mie-
rze najwicksze kategorie wydatkéw koreanskich gospodarstw domowych, sg to:
zywnos¢ i napoje bezalkoholowe, hotele i restauracje, edukacja, zdrowie, tacznos¢
oraz uzytkowanie mieszkan i nosniki energii. R6znice w wydatkach na zywnos¢
wynikajg z jednej strony ze znacznie nizszych dochodow Polakéw. Z drugiej strony
Koreanczycy wydaja znacznie wigcej na jedzenie poza domem. Niski poziom ko-
reanskich wydatkow mieszkaniowych wynika cze$ciowo z relatywnie niskiej ceny
energii elektrycznej, przede wszystkim jednak ze specyficznej metody optaty naj-
mu mieszkan'’. Wysoki udzial wydatkoéw na hotele i restauracje, edukacje, zdrowie

1o Statistics Korea, http://kostat.go.kr/ [dostep: 15.03.2014].

17 Dominujacym sposobem oplaty wynajmu w Korei jest wplata wlascicielowi nieruchomosci kwoty rownej $rednio
ok. 60% wartosci mieszkania w momencie rozpoczecia wynajmu i zwrotu tej kwoty po zakonczeniu wynajmu.
Dochod wynajmujacego jest efektem obrotu powierzong kwota. Powoduje to, ze wynajem mieszkania jest dla wielu
mtodych ludzi nieosiagalny.
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1 Iacznos¢ w koreanskich budzetach gospodarstw domowych wynika z wysokiego
poziomu dochodu, a ponadto z uwarunkowan historyczno-kulturowych spoteczen-
stwa koreanskiego!'s.

Wykres 4

Struktura wydatkéw gospodarstw domowych

Zywno$¢ i napoje bezalkoholowe
Hotele i restauracje
Edukacja
Transport
Uzytkowanie mieszkania i no$niki energii
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Zrodto: KOSTAT, GUS, opracowanie whasne.

Zywnosé i napoje bezalkoholowe oraz restauracje i hotele

Okoto potowy wydatkéw na zywnos¢ w Korei stanowia wydatki na konsumpcje
poza domem. Warto$¢ ta podwoila si¢ w przeciagu ostatnich 10 lat. Obecnie na re-
stauracje 1 hotele Koreanczycy przeznaczaja 12,1% dochodu. Prognozuje sie, ze tempo
wzrostu tych wydatkow bedzie wynosito ok. 5% rocznie (Lee, 2012). Konsumpcja poza
domem jest waznym elementem wspotczesnej koreanskiej kultury. Jedzenie positkow
w drogich restauracjach, czgsto w zachodnim stylu, nalezy do elementow wystawne-
go zycia. Znakomitg wiekszo$¢ ushug restauracyjnych $wiadcza jednak niewielkie tra-
dycyjne podmioty. Ze wzgledu na niepewng sytuacj¢ gospodarcza konsumenci coraz
chetniej kupuja tanie, tradycyjne, gotowe zestawy obiadowe w sieciowych restaura-

18 Wydatki te procentowo rdznig si¢ znacznie rowniez w poréwnaniu ze $rednig unijna, odpowiadajaca podobnemu
poziomowi dochodu (Por. Gerstberger, Yaneva, 2013).
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cjach. Taki sposdb wyzywienia jest czesto tanszy od przygotowywania domowych po-
sitkéw. Coraz wicksza popularnos¢ jedzenia positkow na miescie wigze si¢ rowniez
z dlugimi godzinami spgdzanymi przez Koreanczykéw w pracy oraz z rosnacg liczba
jednoosobowych gospodarstw domowych. Te same czynniki powoduja takze wzrost
popytu na positki dostarczane do domow. Wsrod restauracji, oferujacych zaré6wno ko-
reanskie jak i zachodnie jedzenie, rosnie udziat duzych sieci. W obronie drobnych pod-
miotdOw znacznie ograniczono rozwoj restauracji sieciowych. Zdecydowana wigkszo$¢
Koreanczykow jest przywigzana do kuchni tradycyjnej. Towarzyszy temu powszechne
przekonanie o wyzszych warto$ciach odzywezych i zdrowotnych lokalnej zywnos$ci'.
Koreanczycy coraz wigksza wage przywiazuja do zdrowego odzywiania. Wiele restau-
racji wprowadza ,,zdrowsze” wersje dotychczasowych positkéw. Konsumenci zwracajg
rowniez uwagg na pochodzenie produktéw spozywczych. Prawo nakazuje m.in., aby
zaznacza¢ w karcie kraj pochodzenia migsa, bedacego sktadnikiem oferowanych dan®.

Edukacja

Rozwdj edukacji stanowit wazny element polityki towarzyszacej intensywnemu
rozwojowi przemystu koreanskiego w latach szes¢dziesiatych i siedemdziesigtych XX
wieku. Wydatki na edukacje stanowity wowczas §rednio ok. 60% catosci wydatkow
z budzetu panstwa na cele spoteczne. Kolejnym etapom przemian gospodarczych to-
warzyszyto przygotowywanie odpowiednio wyksztatconej sity roboczej, od wykwali-
fikowanych robotnikow, po wyzsza kadre¢ inzynieryjng i specjalistow w zakresie nauk
scistych (Kightley, 2013). Oprocz polityki rozwojowej duzy, pozytywny wplyw na po-
ziom wyksztalcenia ludnosci ma kultura konfucjanska, przywiazujaca duza wagg do
wyksztatcenia. Obecnie Korea przoduje pod wzglgdem wyksztalcenia ludno$ci wsrod
krajow OECD (OECD, 2012). 98% o0s6b mtodych w wieku od 25-34 lat ukonczylo
szkoty $rednie, rownoczesnie az 58% z tej grupy wiekowej moze pochwali¢ si¢ wyz-
szym wyksztalceniem. Zgodnie z programem PISA, umiejg¢tnosci koreanskich uczniow
sg relatywnie wysokie na tle umieje¢tnosci uczniow z catego $wiata. Jednak wysokie
wyksztatcenie mtodych ludzi wigze si¢ z dalszym inwestowaniem w rozwoj, co po-
cigga za sobg duze wydatki gospodarstw domowych na wyksztalcenie. Stanowig one
13,3% wszystkich wydatkow konsumpcyjnych przecigtnego gospodarstwa domowego
w Korei. Jest to dziesigciokrotnie wigeej niz w Polsce (1,3%) 1 prawie czterokrotnie wig-
cej niz wynosi srednia dla Unii Europejskiej. W Korei wyksztatcenie wyzsze prywatne,
jak rowniez publiczne jest platne. Ponadto czesne ptacone przez studiujacych nalezy do
najwyzszych w krajach OECD. Wysokie wyniki w testach PISA nie sg zastugg bezplat-
nego nauczania na poziomie podstawowym i srednim w szkotach publicznych, ktore sg

1 Przecigtny koreanski positek sktada si¢ z ryzu i réznego rodzaju dodatkow, w tym obowiazkowo z ostrej
marynowanej kapusty.
2 Euromonitor International, Consumer Foodservice in South Korea, 21.01.2014, http://portal.euromonitor.com
[dostep: 18.03.2014].
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zle oceniane. Az 74% dzieci w wieku szkolnym uczgszcza dodatkowo do prywatnych
szkotek popotudniowych?', specjalizujacych sie¢ w roéznych przedmiotach szkolnych.
Popyt na ten typ doksztatcania jest tak duzy, ze w Korei dziata ponad 100 000 takich
podmiotow. Zatrudniajg one w sumie wiecej nauczycieli niz szkolnictwo panstwowe
na poziomie podstawowym i $rednim. Cze$¢ rodzicow do prywatnych szkotek posy-
fa juz dzieci w wieku przedszkolnym. Wsrdd przedmiotoéw nauczania najmtodszych
sq: matematyka, jezyki obce, rysunek, muzyka, sztuki walki i zajecia z przywodztwa.
Przecietny wiek rozpoczecia nauki angielskiego w Seulu to 3,7 lat, jednak coraz cze-
$ciej nauczanie rozpoczyna si¢ juz przed drugim rokiem zycia.

Srednio na doksztatcanie dzieci przecigtna rodzina wydaje 250 000 wonéw mie-
sigcznie (ok. 711 zt), generalnie za$ wydatki te zaleza od dochodow gospodarstw
domowych?. Wérdd przyczyn wydawania znacznych kwot na doksztatcanie dzieci
wymienia si¢ przede wszystkim ulatwienie dostania si¢ dziecka na dobrg uczelnig
wyzsza. Powszechne jest przekonanie, ze ukonczenie jednej z trzech najlepszych
seulskich uczelni gwarantuje karier¢ 1 wysokie zarobki. Nie jest to bez znaczenia dla
samych rodzicéw. W kulturze konfucjanskiej i wobec ograniczonego funkcjonowania
systemu emerytalnego obowigzek zapewnienia rodzicom bytu na staro$¢ spoczywa
na dzieciach®.

Wydatki na zdrowie

Koreanczycy przeznaczaja 6,4% swoich wydatkow konsumpcyjnych na ochrong
zdrowia. Jest to 0 20% wigkszy udzial niz w polskich gospodarstwach domowych i nie-
mal dwukrotnie wigkszy niz $rednia dla UE. Wysoki poziom tych wydatkéw nalezy
tlumaczy¢ ograniczonym zakresem pokrywania kosztow leczenia z powszechnego
ubezpieczenia zdrowotnego oraz coraz wigkszym zainteresowaniem spoteczenstwa
relaksem 1 zdrowym trybem zycia. Koreanczycy pracuja najdtuzej w miesigcu wsrod
krajow OECD*. Dlugie godziny pracy oraz stres towarzyszacy pracy powodujg coraz
wiekszy popyt na ustugi zwigzane ze zdrowiem i odpoczynkiem. W wydatkach na zdro-
wie uwzgledniona jest rowniez medycyna upigkszajaca, cieszaca si¢ w Korei duzym
powodzeniem.

21W 2008 roku wprowadzono w Seulu zakaz prowadzenia zaje¢ w szkotkach prywatnych po godzinie 22%.
Zakaz ten byt podyktowany ciagtym przedtuzaniem godzin spedzanych przez dzieci i mtodziez w szkotach. Przed
wprowadzeniem zakazu zaje¢cia dla mtodziezy nierzadko konczyly si¢ przed potnoca.

22 W rodzinach najubozszych o dochodach ponizej 1 mln wondw (2850 zt) jedynie 36% dzieci korzysta z nauczania
dodatkowego, podczas gdy w rodzinach o dochodach od 3 do 4 mIn wondw (8550 zt — 11 400 zt) ten wspotczynnik
wynosi 80%. Miesigczne wydatki na doksztatcanie dzieci w najzamozniejszej grupie gospodarstw domowych
o dochodach powyzej 6 mln wonow (17 000 zt) wynosza $rednio ponad 450 000 wondw (1300 zt), w tych rodzinach
90% dzieci korzysta z doksztatcania. Wysokie koszty wyksztalcenia wymieniane sa przez mtode matzenstwa jako
gtdwny powdd ograniczania liczby potomstwa (OECD, 2012).

% Obecnie ponad 70% ludzi w wieku emerytalnym nie jest uprawnionych do pobierania §wiadczen emerytalnych.
Ponad potowa z nich utrzymuje si¢ w duzej mierze dzigki pomocy otrzymywanej od dzieci, Euromonitor International,
Consumer Lifestyle in South Korea, 01.10.2013, http://portal.euromonitor.com [dostgp: 11.03.2014].

24 Oecd.StatExtracts, http:/stats.oecd.org/ [dostep: 16.03.2014].
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Samsung Economic Reasearch Institute (Lee, 2012) przewiduje, ze do 2020 r.
udziat wydatkow na ochrong zdrowia wzro$nie do ponad 10% wydatkow konsump-
cyjnych ogotem. Ttumaczy si¢ to z jednej strony starzejacym si¢ spoteczefistwem,
co bedzie skutkowa¢ wzrostem wydatkow na leczenie, farmaceutyki i ubezpieczenia
zdrowotne. W 2012 r. wydatki emerytow zwigzane z pielggnacja i ochrong zdrowia
stanowity jedna trzecig ich dochodu. W latach 2000-2010 wydatki na dodatkowe
ubezpieczenia zdrowotne wzrastaty o 38% rocznie. Czesto ubezpieczenia te obej-
mowaty niektore choroby, w tym pewne typy nowotwor6w, ktorych leczenia nie po-
krywa ubezpieczenie panstwowe. Przewiduje si¢ utrzymanie tego trendu do konca
drugiej dekady XXI wieku. Innym elementem wydatkow, ktory warto odnotowac, sa
wydatki na operacje upigkszajace. W ciggu pierwszej dekady XXI wieku wzrost ten
wynosil 16% rocznie. Badania wykazuja, ze 20% Koreanek poddato si¢ operacjom
plastycznym. Ze wzgledu na duza wage przywiazywang powszechnie do wygladu
fizycznego, z operacji plastycznych korzystaja jednak nie tylko mtode kobiety, ale co-
raz czgsciej rowniez nastolatki i starsi mgzczyzni. Czgsto operacji plastycznej podda-
ja si¢ nastolatki przed pojéciem na studia®. Atrakcyjny wyglad jest uwazany miedzy
innymi za gwarant sukcesu zawodowego.

Lgcznosé

Koreanczycy sa narodem chetnie korzystajacym z najnowszych osiggniec tech-
niki. Przeci¢tne koreanskie gospodarstwo domowe na optaty zwigzane z telekomu-
nikacjg przeznacza wigksza cz¢s$¢ swojego budzetu na konsumpcje (6,2%), polskie
(4,4%), przecigtne europejskie (3,4%). Wynika to z rozpowszechnienia telefonow ko-
morkowych oraz korzystania z Internetu. Cho¢ korzystanie z nowoczesnych form ko-
munikacji to domena ludzi mtodych, réwniez emeryci chetnie uzywaja smatrfondw,
korzystajac z mobilnych ustug bankowych, czy ogladajac programy telewizyjne.
Bardzo popularng rozrywka zaréwno wsrod dzieci, jak i dorostych sg gry online, co
wigze si¢ z coraz czgstszymi przypadkami uzaleznien. Problem ten jest juz tak duzy,
ze w 2012 r. wprowadzono oficjalne ograniczenie dostepu do gier online pomi¢dzy
24% i 6% rano dla dzieci i mtodziezy ponizej 16 roku zycia. Koreanczycy odwiedza-
ja prawie wylacznie koreanskie strony internetowe, w tym korzystaja z koreanskiej
przegladarki. Dosy¢ powszechne, z jednoczesng tendencja wzrostows, jest robie-
nie zakupdw przez Internet, w tym przy uzyciu telefonéw komoérkowych. Srednio
w 2012 r. koreanskie gospodarstwo domowe nabyto przez Internet dobra o wartosci ok.
1,5 mln wonow (ok. 4200 z1)*.

2> Euromonitor International, Consumer Lifestyle in South Korea, 01.10.2013, http://portal.euromonitor.com [dostgp:
11.03.2014].
% Tamze.
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Whioski

Udziat konsumpcji prywatnej w PKB Korei jest relatywnie niski. Glownym mo-
torem wzrostu PKB jest, tak jak w okresie przyspieszonego rozwoju gospodarczego
w latach 1961-1990, eksport. Duzy udziat eksportu w PKB sprawia, Ze kraj jest szcze-
golnie podatny na wahania koniunktury $wiatowej. Obecnie niski wzrost konsumpcji
tlumaczony jest miedzy innymi niepewng sytuacja gospodarczg na §wiecie, wysokim
poziomem wzrostu cen i rosngcym rozwarstwieniem spotecznym. W okresie przyspie-
szonego rozwoju kraju konsumpcja prywatna byta minimalizowana na rzecz wzrostu
oszczgdnoscei, ktore miaty pomdc w finansowaniu duzych projektow inwestycyjnych.
Ograniczany byl miedzy innymi dostgp konsumentow do dobr importowanych. Do dzi$
utrzymuje si¢ niski udziat dobr importowanych w konsumpcji gospodarstw domowych.
Wyjatek stanowig zywnos¢, ktorej w przemystowej Korei produkuje si¢ niewiele, oraz
dobra luksusowe. Jednak nawet w przypadku zywnosci Koreaniczycy preferuja produk-
ty lokalne, gdyz sg przekonani o ich wysokiej jakosci.

Koreanczycy chetnie nabywaja dobra $wiadczace o wysokim statusie material-
nym i prowadza, czgsto na wyrost, wystawny styl zycia. Swiadczy¢ o tym moze duze
zadtuzenie gospodarstw domowych na kartach kredytowych. Demonstrowanie za-
moznosci poprzez konsumpcje luksusowa ma w przypadku jednych §wiadczy¢ o od-
niesionym sukcesie, innym za$ ma pomoc w jego uzyskaniu. W przekonaniu wielu
Koreanczykow odpowiednia prezencja ma kluczowe znaczenie w zyciu zawodowym.
To przekonanie jest rowniez jedng z przyczyn duzej popularno$ci operacji plastycz-
nych i kosmetykow, zarowno wsrod kobiet, jak i mezczyzn. Do odniesienia sukcesu
w zyciu zawodowym od najmtodszych lat przygotowywane sa dzieci. W Seulu na
nauke¢ angielskiego posytane sg juz dzieci ponizej drugiego roku zycia, a wydatki
przecietnej rodziny na edukacje dzieci stanowig tak duze obcigzenie, ze mtodzi ludzie
bardzo pézno decyduja si¢ na zatozenie rodziny i czgsto maja tylko jedno dziecko.

Koreanczycy chca by¢ i s narodem nowoczesnym, powszechnie korzystajacym
z najnowszych zdobyczy techniki. Nowoczesnos¢ to postep, a ten przyniodst dostatek
oraz poczucie dumy narodowej. Poziom koreanskiej konsumpcji prywatnej, prefero-
wanie rodzimych towardw, jak rowniez sukcesu i nowoczesnosci jest w duzej mierze
zwigzane z droga, jaka przeszto koreanskie spoteczenstwo w ostatnim potwieczu.
Szybki wzrost sity ekonomicznej kraju i odtozona w czasie mozliwo$¢ korzystania
z jej owocOw sprawily, ze tym chetniej demonstruje si¢ wysoki status materialny.
Korea to kraj, ktory wydobyt si¢ z nedzy dzigki cigzkiej pracy ludnosci i skutecznej
polityce gospodarczej prowadzonej przez prorozwojowe elity, w duzej mierze wbrew
przewidywaniom $wiata zewnetrznego. Najnowsza historia pokazuje przyktady doj-
scia do spektakularnych fortun oraz sukcesu materialnego, ktdory stat si¢ udziatlem
kazdego obywatela. Koreanczycy sa wige przekonani, ze sukces jest w zasiegu kaz-
dego, wymaga jednak duzego wysitku, na ktory sktada si¢ sposob zycia odzwiercie-
dlony w ich strukturze konsumpcji.
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Streszczenie

Celem artykutu jest przedstawienie konsumpcji prywatnej w Korei Poludniowe;j
oraz wykazanie, ze jej charakter jest m.in. efektem przyspieszonego rozwoju w dru-
giej potowie XX wieku. Analizie poddano przyczyny niskiego poziomu konsumpc;ji
prywatnej wzgledem PKB i niskiej dynamiki wzrostu w ostatnich latach. Ponadto
porownano strukturg wydatkow konsumpcyjnych gospodarstw domowych w Polsce
i Korei 1 wyjasniono podstawowe rdznice. Szczegétowo omowiono wysoki poziom
wydatkow na restauracje i hotele, edukacje, ochrone zdrowia i faczno$¢, wykazujac,
ze wynikaja one z szybkiego tempa zycia w Korei, powszechnego pedu za karierg
1 nowoczesnos$cia.

Stowa kluczowe: konsumpcja prywatna, wydatki konsumpcyjne gospodarstw domo-
wych, Korea Potudniowa.

Kody JEL: E21, D12

Consumption in the Republic of Korea

Summary

The article describes the dynamics and character of private consumption in South
Korea. The author argues that the patterns and low growth rate of Korea’s consump-
tion habits are to some extent influenced by the rapid economic growth the country
went through in the second half of the 20th century. She discusses the low volume
of imports of consumer goods and the Korean passion for luxury goods. The article
includes a comparison between consumer spending in Korean and Polish households,
highlighting spending on hotels and restaurants, education, healthcare, communica-
tion, etc. The author explains that Korea’s high expenditure in these areas are linked
to a fast pace of life, career-orientation and fascination with modernity, typical char-
acteristics of this fast-developing nation.

Key words: private consumption, household consumption, household expenditure,
South Korea.
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