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Streszczenie
Nadrzednym celem przeprowadzonego badania byto poznanie pogladow mtodziezy
polsko-niemieckiej na temat uprzedzen i stereotypow oraz ich ewentualna zmiana ,,na lep-
sze” lub ,,na gorsze” pod wptywem wspotpracy migdzy szkotami. Drugim celem miato by¢
zbadanie poziomu wiedzy dotyczacej wybranych zagadnien zwigzanych z kultura, tradycja i
obyczajami w Polsce 1 Niemczech, za pomoca 4 ankiet on-line, sktadajacych si¢ z 22 pytan,
13 zamknigtych 1 9 otwartych, dotyczacych kilku obszarow zwigzanych z postrzeganiem naro-

dowosciowym i poliglotyzmem. Pytania dla polskich i niemieckich uczniow byly takie same.

Stowa kluczowe: stereotypy, uprzedzenia, opinie, poglady, wymiany szkolne, ankieta, mtodziez

Stereotypy i uprzedzenia

Nasz stosunek do innych oséb nazywamy postawg. W psychologii uwaza sie,
ze postawa sktada si¢ z 3 elementow:

1) poznawczego (mysli, przekonania),

2) afektywnego (emocje),

3) behawioralnego (zachowanie).

Stereotypy sa natomiast poznawczym komponentem postawy. Defi-
niowane sg jako generalizacje dotyczace grupy, gdzie wszystkim jej
cztonkom przypisuje si¢ te same cechy, niezaleznie od rzeczywistego
ich zréznicowania. Stereotypy moga dotyczy¢ narodu, przynalezno-
$ci etnicznej, rasowej, ptci, seksu, wygladu, stanu zyciowego, religii,

zawodu, hobby i wlasciwie niezliczonej ilosci dziedzin zycia'.

' M. Poplawski, Polskie stereotypy i uprzedzenia. Stereotypy i postawy Polakéw wobec siebie i sgsiednich
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Stereotypy sa czesto trwale 1 tym samym trudne do zmienienia. Uogolnie-
nie 1 uproszczenie to ich cechy, ktore sprawiaja, ze stereotyp jest czg¢sto niezgodny
z rzeczywisto$cig. Poprzez dziedziczenie kulturowe przejmujemy stereotypy auto-
matycznie 1 niekoniecznie jesteSmy w stanie je do§wiadczalnie zweryfikowac.
Mamy przeswiadczenie, ze sg one prawdziwe.

Stereotypy mogg nam utatwia¢ funkcjonowanie, poniewaz dajg gotowe
wzorce my$lenia i zachowania. W pewny sposob porzadkuja nasz $wiat 1 0szcze-
dzaja nam ,,wysitku poznawczego”. Przyjmowanie stereotypow grozi m.in.
ograniczaniem naszych do§wiadczen i rozwoju osobistego. Powodujg one, ze mozna
nami tatwo manipulowac, poniewaz nie sprawdzamy naptywajacych do nas infor-
macji, ktore mogg by¢ krzywdzace dla innych. Kierujac si¢ nimi, mozemy zaczaé
funkcjonowac w nieprawdziwej rzeczywistosci 1 usprawiedliwia¢ nasze zachowania.

Uprzedzenia sa zjawiskiem szeroko rozpowszechnionym, obecnym
we wszystkich spoteczefistwach $wiata. S3 one emocjonalnym kom-
ponentem postaw, czyli negatywng lub wroga postawa wobec ludzi

wyodrebnionych wylgcznie na podstawie przynaleznosci grupowej?.

Zrodtem uprzedzen sa negatywne stereotypy dotyczace jednostek lub
grup. Biorg si¢ ze strachu przed obcym i nieznanym. Czesto powstajg z niewiedzy
1 sktonnosci do dzielenia oséb na grupy.

Badanie

Nadrzednym celem przeprowadzonego badania byto poznanie pogladéw mto-
dziezy polsko-niemieckiej na temat uprzedzen i stereotypow oraz ich ewentualna
zmiana ,,na lepsze” lub ,,na gorsze” pod wplywem wspodipracy migdzy szkotami.
Drugim celem miato by¢ zbadanie poziomu wiedzy dotyczacej wybranych zagad-
nien zwigzanych z kultura, tradycja i obyczajami w Polsce 1 Niemczech.

Ze wzgledu na brak wczesniejszych analiz tego obszaru dziatalno$ci
o$wiatowej, badanie nie umozliwiato zweryfikowania uprzednio sformutowanych
hipotez. Glowny zatem cel byl poznawczy 1 umozliwiat dalsze szczegotowe ukie-
runkowanie poszukiwan badawczych w tym zakresie.

nacji, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Zarzadzania, Wroctaw 2002, s. 89
2 M. Poptawski, Polskie stereotypy i uprzedzenia..., op. cit., s. 97

32



., Jak nas widzq, tak nas piszq”, czyli fakty i opinie o Polakach i Niemcach...

Zgodnie z sokratejska zasada scio me nihil scire (dost. ,,wiem, ze nic nie
wiem”), mozna stwierdzi¢, ze badanie umozliwilo poznanie obszarow, o ktoérych
wiadomo jeszcze niewiele. Pozwala to na stawianie dodatkowych pytan badaw-
czych, ktore pozwolg na lepsze zrozumienie uzyskanych wynikéw.

Cele szczegbdlowe niniejszej ankiety koncentrowaty si¢ na nastepuja-
cych aspektach:

1) poznanie subiektywnej opinii,

2) poréwnanie postrzegania sgsiada w dwoch grupach badawczych,

3) wplyw wspodlpracy na zmiang uprzedzen / stereotypow,

4) okreslenie stanu wiedzy.

Metodologia badania

Zatozono, iz trzeba zbadac 4 populacje:
1) Polakow — uczestnikdw wymiany,
2) Niemcoéw — uczestnikOw wymiany,
3) Polakéw nieuczestniczacych w wymianie,
4) NiemcoOw nieuczestniczacych w wymianie.

Badanie zostato przeprowadzone w lutym 2017 r. wéréd uczniow
1 absolwentow Gimnazjum im. Wtadystawa Jagietty w Skwierzynie oraz Obe-
rschule w Fredersdorf-Vogelsdorf. Populacja badawcza obejmowata uczestnikow
polsko-niemieckiej wymiany szkolnej i ,,nieuczestniczacych”, ale rowniez
uczniow ww. szkot.

Wspotprace migdzy szkotami rozpoczeto w listopadzie 2012 r. Kazdego
roku odbywaja si¢ dwa spotkania mtodziezy, jedno w Niemczech 1 jedno w Polsce.
Kilkudniowe spotkania zaktadaja integracje uczestnikéw wymiany, przetamanie
istniejgcych stereotypow, zrozumienie roznic miedzynarodowych, doskonalenie
umiejetnosci postugiwania si¢ jezykiem niemieckim w autentycznych sytuacjach
oraz poznanie kultury, obyczajow i tradycji obu krajow.

Wspotpracujace szkoty znajduja si¢ na terenach przygranicznych, w woje-
wodztwie lubuskim 1 Brandenburgii, w miastach o zblizonej liczbie mieszkancow.
W obu placowkach uczy si¢ po ok. 250 uczniéw. Sg to szkoty miejskie, do ktorych
uczgszczajg uczniowie z catej gminy.

Po 5 latach wspotpracy miedzy szkotami nalezato przeprowadzi¢ ewalu-

acj¢ podejmowanych dziatan. Badanie zostato zaprojektowane w postaci ankiety
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on-line uzupetnianej samodzielnie przez respondentéw. Obecni uczniowie szkot
wypehiali ankiety na lekcjach informatyki, natomiast do uczestnikow wymiany
— absolwentow — rozestano link za pomoca portalu spotecznosciowego. Ankieta
sktadala si¢ z 22 pytan, 13 zamknigtych 1 9 otwartych, dotyczacych kilku obsza-
row zwigzanych z postrzeganiem narodowosciowym i poliglotyzmem. Pytania
byly takie same dla polskich i niemieckich ucznidéw.

Respondenci

W badaniu wzie¢to udziat 102 uczniéw polskich i1 63 uczniow niemieckich w wieku
od 12 do 18 lat. Wsrod polskich respondentow uczestnikow wymiany przewazata
ple¢ zenska (76%), natomiast w$rdd niemieckich meska (72%). W$rdd ankieto-
wanych nieuczestniczacych pte¢ rozktadata si¢ po rowno.

Pytania zamknig¢te

Pytania zamknigte miaty charakter obligatoryjny wielokrotnego wyboru z mozli-
woscig zaznaczenia jednej lub wigcej odpowiedzi.

Respondenci uczestnicy w 100% byli za granicg. Wsrdd nieuczestnicza-
cych w wymianie 13% Polakéw 1 9% Niemcodw jeszcze nie byta za granica.

Jedno z pytan dotyczyto kraju, w ktorym ankietowany juz byt. Wsrod
Polakow 100% uczestnikdw i1 82% nieuczestniczacych byto juz w Niemczech.
Inaczej przedstawia si¢ sytuacja wsréd Niemcow. 64% uczestnikow byto juz
w Polsce. Tu nasuwa si¢ mys$l, dlaczego po 5 latach wspolpracy migdzy szkotami
nie wszyscy uczestnicy byli w Polsce. Wytlumaczy¢ mozna to tym, iz jest wielu
nowych ucznidéw, ktorzy dopiero w maju pojada z rewizyta do Polski (badanie
zostalo przeprowadzone w lutym). Sposrdd nieuczestniczacych tylko 50% juz bylo
w Polsce. Polacy cz¢sciej jezdza do Niemiec niz odwrotnie, mimo ze odlegtos¢
obu miast, w ktorych przeprowadzono badanie, do granicy polsko-niemieckiej jest
podobna. Nasuwa si¢ tu nast¢pujacy wniosek: Niemcy sg bardziej atrakcyjnym
krajem dla Polakow niz Polska dla Niemcow.

Kolejne pytanie wielokrotnego wyboru, z mozliwo$cig zaznaczenia
kilku odpowiedzi, dotyczyto jezyka obcego, ktérym witadaja respondenci. Polscy
uczniowie okreslili, iz potrafig postugiwac si¢ dwoma jezykami obcymi, w tym dla
88% 1 62% byt to jezyk niemiecki. Wérdd uczniéw niemieckich wiekszos¢ wtada
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tylko jednym jezykiem obcym — angielskim. 11% niemieckich uczniéw nieuczest-
niczacych w wymianie zaznaczylo, iz umie postugiwac si¢ jezykiem polskim.
Na podstawie tego pytaniu mozna zweryfikowa¢ powyzszy wniosek. Niemcy nie
bywaja tak czegsto w Polsce jak Polacy w Niemczech, poniewaz Niemcy obawiajg
si¢ ewentualnej bariery jezykowe;.

W nastepnym pytaniu wielokrotnego wyboru, z mozliwoscig zaznacze-
nia tylko jednej odpowiedzi, ankietowani mieli si¢ odnie$¢ do poziomu wiedzy
na temat Polski/Polakoéw lub Niemiec/Niemcoéw. Ewidentnie wyzszy byt odsetek
odpowiedzi ,,bardzo duzo” lub ,,duzo” wsrdd uczestnikow wymiany: 49% Polakow
122% Niemcow. Swoj poziom wiedzy jako ,,maty” okreslita wiekszo$¢ uczestni-
kéw 1 nieuczestniczacych w wymianie: polska mtodziez 41% uczestnikow, a 46%
nieuczestniczacych; niemiecka mtodziez 33% uczestnikdéw, a 36% nieuczestnicza-
cych. Niepokojacy jest 20% (Polacy) 1 18% (Niemcy) odsetek nieuczestniczacych
w wymianie, ktorzy zaznaczyli, ze niczego nie wiedzg na temat swojego sasiada.

Podsumowujac otrzymane wyniki, mozna stwierdzi¢, ze polsko-niemieccy
uczestnicy wymiany posiadajga wieksza wiedze niz nieuczestniczacy. Z pewnoscia
polsko-niemieckie spotkania pozostawily pozytywny $lad w §wiadomos$ci mto-
dziezy. Niewiedz¢ niemieckich uczniow mozna uzasadni¢ tym, iz Niemcy nie ucza
si¢ jezyka polskiego w szkole. Blisko$¢ granicy i duzy odsetek Polakow zyjacych
w Niemczech dajg do myslenia, dlaczego Niemcy tak mato wiedzg o Polakach.

Zadajac pytanie: ,,Czy znasz osobiscie Niemca / Polaka?”” chciano sprawdzic,
czy istnieje zalezno$¢ migdzy postrzeganiem siebie nawzajem. Tylko 86% polskich
uczestnikdw 1 67% niemieckich odpowiedziato ,.tak”. Poniewaz ankietowani co naj-
mniej raz uczestniczyli w spotkaniach mtodziezy oczekiwano tu 100% odpowiedzi na
»tak”. Mozliwe, ze stowo ,,0sobiscie” zadecydowato o odmiennym wyniku.

Wisrdd polskich uczniéw nieuczestniczacych w wymianie 69% zna osobi-
scie Niemca, lecz tylko 9% niemieckich nieuczestniczacych zna osobiscie Polaka.

Chcac okresli¢ wzajemne relacje, zadano pytanie: ,,Lubisz Niemcoéw/Pola-
kéw?”. Istniata mozliwos¢ udzielenia odpowiedzi ,.tak”, ,,nie” lub ,,nie wiem”. 70%
ankietowanych polskich uczestnikow wymiany uznato, iz lubig Niemcow. Podobny
odsetek Niemcow (61%) stwierdzit, ze lubi Polakow. Wérod nieuczestniczacych Pola-
kow tylko 28% respondentow wyrazito sympati¢ do Niemcow, prawie potowa (45%)
niemieckich uczniow, ktorzy nie biorg udzialu w wymianie, uwaza, ze lubi Polakow.
To pytanie uwidacznia wptyw spotkan mtodziezy na poprawe wzajemnych relacji.

Kolejne pytanie wymagato okreslenia przez ankietowanych cech Niemca
1 Polaka. Byto to obowigzkowe pytanie wielokrotnego wyboru. Ponizsze wykresy
przedstawiajg procentowy odsetek udzielonych odpowiedzi na ,,tak”.

35



Anna Bielewicz-Dubiec

HS-0& - - m

Pk Namedziaglowne  Wstawianie  Projektowanic  Uklad  Odwolania K e ! ! Zalogujsie £, Udostepnij

maja poczucie humorn |- 86%
satolerancyin | 5%
sausmiechnieci | 89%
sakrearywni |56 8%
sawysportowani [ 81%
sabozaci | 89%
saschludni | o 757
sqorwarci | 84%
sa dobrze wykszateeni | 22 87%
sagoscinni [ e 729,
sapunktoalni [ e — 76%
sapracowici | 512

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Hnieuczestniczacy Polak B uczestniczacy Polak

Strona2z4  Wyraz:0 [0 Niemiecki (Niemoy) B E B -—14

== 9 E_\ wl }‘ K§_| a L : amarn-ins

Rys. 1. Odpowiedzi udzielone przez polskich respondentow

Zrédto: opracowanie wiasne.

Zgromadzony materiat ukazuje, Zze uczestnicy wymian pozytywniej

postrzegaja Niemcdw niz osoby, ktére w nich nie uczestniczg.

H S 0 & - o =5 -

Plik Norzgdriaglowne  Wstowianie  Projektowanie  Uklad  Odwolania encj Recens; o Zologujsic £, Udostepnij

Obszar wykresu

maja poczucic humoru | o ol 2%
sa tolerancyjni [ IELS2S 39%
squémiechaicci | 2%
sakreatywni | 61%
sawysportowani [N 61%

sa bogaci plid 289% H

saschiudor | o 61%
saorwarc | o e 61%
sadobrze wyksziatceni | . o 0%,
sagoscinni | e 7%
sa punktualni [ 30%
B e

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

i iczacy Niemiee  ® iczacy Niemiec

Stonadz7  Wyrazp 0 L2 Niemiecki {Niemcy) BB B -— — 4 100%

18:47

T
e L

Rys. 2. Odpowiedzi udzielone przez niemieckich respondentow

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Z powyzszych danych wynika, Ze uczestnicy wymiany lepiej postrzegaja
Polakow niz uczniowie, ktorzy nie biorg w niej udziatu. Wyjatek stanowi kwestia
pracowitosci Polakow.

Pytania otwarte

W ankiecie zadano 9 pytan otwartych nieobowigzkowych. Na pytania tego
rodzaju odpowiedziato 70% polskich uczestnikow, z czego tylko 53% ucznidow
nieuczestniczacych w wymianie. Wieksze dysproporcje wida¢ wsrod niemiec-
kich respondentow, z ktérych odpowiedzi udzielito 51% uczestnikow 1 tylko
25% nieuczestniczacych.

Polscy uczestnicy wymiany okreslali typowego Niemca jako: milego
(44%), pracowitego (20%), usmiechnigtego (16%), perfekcyjnego (8%), towa-
rzyskiego (8%) oraz powaznego (4%) czlowieka.

Nieuczestniczacy podali nastepujace pozytywne cechy typowego Niemca:
mily (27%), pracowity (4%), punktualny (9%), tolerancyjny (9%) 1 powazny
(13%). Wymienili tez, ze typowy Niemiec jest wredny (27%) oraz zty (9%).

Analizujac pytanie: ,,Wymien cechy charakteru typowego Niemca”, tatwo
zauwazy¢, ze uczestnicy wymienili same pozytywne cechy, w przeciwienstwie do
nieuczestniczacych.

Identyczne pytanie zadano niemieckiej mtodziezy: ,,Wymien cechy cha-
rakteru typowego Polaka”. Wérod uczestnikow tylko 10% ankietowanych, ktorzy
udzielili odpowiedzi, uwaza, ze Polacy kradng. Pozostate odpowiedzi sg pozy-
tywne: mili (30%), goscinni (20%), otwarci (20%). A 20% twierdzi, ze ,,s3 tacy
jak Niemcy”, co nalezy zinterpretowac jako odpowiedz pozytywna.

Nieuczestniczacy w wymianie okreslaja cechy charakteru typowego
Polaka nastepujaco: 40% twierdzi, ze sg otwarci, ale az 40% uwaza typowego
Polaka za nachalnego. Wérod ankietowanych 20% uwaza, ze Polacy kradna.

Dos$¢ negatywny obraz Polaka przedstawia si¢ z ankiet przeprowadzonych
wsrod nieuczestniczacych w spotkaniach.

81% polskich uczestnikéw udzielito odpowiedzi na kolejne pytanie otwarte:
»Wymien niemieckie imi¢”. Wsrdd udzielonych odpowiedzi znalazly si¢ imiona
niemieckich uczestnikow wymiany, takie jak: Paul, Caroline, Philip, Leon itd. Zauwa-
zalny jest tu wplyw wspoipracy miedzy szkotami. Polscy nieuczestniczacy udzielili
odpowiedzi w 80%, ale wymienili imiona takie jak: Adolf, Helga i Hans. Trzeba tu
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podkresli¢, iz wymienione imiona bardzo rzadko wystepuja wsrdd ankietowanych.
Wplyw stereotypOw jest znaczny wsrod nieuczestniczacych w wymianie.

,» Wymien polskie imi¢” okazato si¢ tatwym pytaniem dla niemieckich
uczestnikow (72% udzielonych odpowiedzi), lecz pominigte zostato w 100%
przez nieuczestniczgcych w wymianie, nawet 9% tych nieuczestniczacych, ktorzy
deklarowali wczesniej, ze znajg osobiscie Polaka. Podobnie jak wsrdd Polakow,
Niemcy wymieniali imiona polskich uczestnikow wymiany (Igor, Jakub, Paulina,
Wioletta). Jedynie ortograficzna pisownia polska zostata zastgpiona fonetyczng
(Matchey, Tomash, Tommec).

W kolejnym pytaniu mtodziez miata wymieni¢ polskie / niemieckie znaki
towarowe. Polscy respondenci podawali nazwy samochodéw, stodyczy oraz sieci
sklepow handlowych. Polskim uczestnikom w 73%, a nieuczestniczacym w 60%
byty znane niemieckie znaki towarowe. Pytanie zostato pominigte przez niemiec-
kich ankietowanych w 100%.

Zapytana o niemieckie osobowosci polska miodziez udzielita odpowiedzi
na poziomie 60%. Wsrdd uczestnikow odpowiedzi dotyczyty kompozytorow (19%),
pitkarzy (10%), pani kanclerz Angeli Merkel (40%) oraz Adolfa Hitlera (31%).
Nieuczestniczgcy wymienili tylko dwie osoby: Hitlera (81%) i Merkel (19%).

Jezeli sie przyjrzymy odpowiedziom udzielonym przez Niemcoéw (okoto
50%), to jedyna osobowoscig, ktdrg zna niemiecka populacja badana, jest Robert
Lewandowski (100% odpowiedzi). Nie potrafili wymieni¢ postaci historyczne;,
kulturowo lub politycznie znaczacej dla Polski.

Nastepne pytanie dotyczyto potraw typowych dla obu krajow. Polscy
respondenci, 62% (uczestnicy) 1 52% (nieuczestniczacy), wymienili potrawy dos¢
typowe dla Niemcow, takie jak: Bratwurst i Kartoffelsalat. Niemieccy uczestnicy
udzielili odpowiedz na tym samym poziomie co polscy. Dla 50% ankietowanych
uczestnikow z Polskg kojarzy si¢ Hot-dog. Wyjasni¢ mozna to faktem, iz podczas
wspolnych wycieczek mtodziez korzysta z ustug gastronomicznych stacji benzy-
nowych, ktérych w Niemczech nie ma. Ta odpowiedz ukazuje negatywny wptyw
wspoOlpracy. Pozostale odpowiedzi to: ryba (20%), flaki (20%) oraz sznycel (10%).

Kolejne pytanie dotyczylo religii dominujacej w obu panstwach. Polscy
respondenci udzielili w 70% (uczestnicy) 1 43% (nieuczestniczacy) odpowiedzi na
pytanie. Zdaniem polskich uczestnikéw, w Niemczech dominuje chrzescijanstwo
(100% udzielonych odpowiedzi), za$ nieuczestniczacy podali chrzescijanstwo
(70%) 1 1slam (30%). Niemieccy ankietowani udzieli w 44% (uczestnicy) 1 27%
(nieuczestniczacy) odpowiedzi na pytanie. Wynika z tego, ze tylko w matym

stopniu wiedzg, jakiego wyznania sg Polacy. Uczestnicy wymiany udzielili
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nastepujacych odpowiedzi: chrzescijanstwo (60%) oraz judaizm (40%). Nieuczest-
niczacy, ktorzy udzieli odpowiedzi, w 100% podali chrzescijanstwo. Nasuwa si¢
wiec pytanie, dlaczego az 40% ankietowanych uwaza judaizm za najwazniejsza
religie w Polsce. Z pewnosciag wptyw na poziom wiedzy Niemcodw majg wycieczki
do miejsc pamigci zwigzanych z II wojna Swiatowa odbywajace si¢ podczas
polsko-niemieckich spotkan, cho¢ nie sg inspirowane przez stron¢ niemiecka.

Sport byt tematem nastgpnego pytania ,,Jaka dyscyplina sportu kojarzy
Ci si¢ z Niemcami / Polakami?”, na ktore odpowiedziato 78% uczestnikow polskich
1 55% ucznidw, ktdrzy nie uczestniczyli w wymianie. 90% ankietowanych okreslito
pitke nozna, skoki narciarskie, Formule 1 1 biegi (po 5%). Wsrdd niemieckich respon-
dentow wypowiedzieli si¢ tylko uczestnicy (67%). Nieuczestniczacy catkowicie
pomingli pytanie. Niemcom kojarzy si¢ Polska z pitka nozng (90%) oraz ze skokami
narciarskimi (10%). Nieuczestniczacy w ogodle nie odpowiedzieli na to pytanie.

Wracajac do celu badan, ktory mial sprawdzi¢ czy wymiana/spotkania
mtodziezy mogg wplynaé na zmiang stereotypow/uprzedzen na lepsze lub na gor-
sze, przytocze przystowie: ,,Czego Ja$ si¢ nie nauczyl, tego Jan nie bedzie umial”.
Przystowie to moéwi nam, ze wiedza 1 umiejetnosci, rowniez poglady, ktore zdo-
bywamy w dziecinstwie, pozostaja nam na cate zycie. Dlatego wazne jest, aby
w mtodym wieku wyrobi¢ sobie odpowiednie sady, ktore uksztattujg nas na cate
zycie. Z badan wynika, iz lepszy obraz/wizerunek Polakow i Niemcow ma mto-
dziez uczestniczaca w spotkaniach.

Wigkszy nacisk nalezy polozy¢ na przekazywanie wiedzy o obu kra-
jach. Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, iz Polacy wiecej wiedzg o Niemcach niz
Niemcy o Polakach. Uwarunkowane jest to z pewnos$cig nauka jezyka niemiec-
kiego 1 wiedzg przekazywang o krajach niemieckoje¢zycznych w polskich szkotach.
Tym bardziej trzeba podczas takich spotkan przekazywaé Niemcom, jak najwigcej
informacji o naszym kraju. Nalezy zatem kontynuowac i1 propagowac spotkania
mtodziezy polsko-niemieckiej.
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»Fine feathers make fine birds” — facts and opinions about Poles and Germans
based on cooperation between Gimnazjum im. Wladyslawa Jagielly in Skwierzyna

and Oberschule in Fredersdorf-Vogelsdorf

Abstract

The main goal of the study was to get to know the views of Polish-German
youth about prejudices and stereotypes and their probable change for better or worse
under the influence of cooperation between the given schools. The second goal
was to examine the level of knowledge about selected issues related to culture, tradi-
tion and customs in Poland and Germany. The questionnaire consisted of 22 questions
including 13 closed and 9 open, covering several areas related to national percep-
tion and polyglotism. Both Polish and German students had the same questions.

The study presents the results of a total of 4 on-line questionnaires.

Keywords: stereotypes, prejudices, opinions, beliefs, school exchange, questionnaire, youth
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