
W ostatnich dekadach wp yw mediów na 

ycie pa stw i narodów – oraz zmiany 

dokonuj ce si  w nich samych (m.in. przej-

cie od mediów analogowych do cyfrowych 

oraz od stacjonarnych do sieciowych i mobil-

nych) – spowodowa y, e sta y si  one trwa ym 

elementem ycia spo ecznego, politycznego 

i kulturalnego. We wrze niu 2014 r. minister 

nauki prof. Lena Kolarska-Bobi ska uczest-

niczy a w Parlamencie Europejskim w kon-

ferencji „European Intersectoral Summit on 

Research and Innovation” (EISIRI). Spotka-

nie odbywa o si  pod has em „Nauka, media 

i demokracja”. Profesor Kolarska-Bobi ska, 

zabieraj c g os w kwestii spo ecznej roli ba-

da  naukowych i innowacji, podkre li a m.in., 

e nauka, biznes i media odgrywaj  kluczow  

rol  w kszta towaniu i umacnianiu europejskiej 

kultury innowacji, podobnie jak niezak ócony 

przep yw informacji, który wpisuje si  w ide  

open access, czyli otwartego dost pu do wie-

dzy1. Z powy szym stwierdzeniem wi e si  

zainteresowanie i zaanga owanie spo eczno ci 

nauki na poziomie mi dzynarodowym w ba-

danie szeroko poj tych rodków masowego 

przekazu. Jedn  z licznych konsekwencji tego 

stanu rzeczy stanowi rozwój reß eksji i bada  

naukowych dotycz cych obszaru mediów 

dostrzegalny od lat z polskiej perspektywy2. 

Pojawi y si  wspólnie deÞ niowane zjawiska, 

okre lane problemy do rozwi zania, przyj-

mowane techniki i metody bada , co prost  

1 Patrz: dokument bez tytu u newsleter@nauka.gov.pl [dost p: 26.09.2014].
2 Drogowskazem pomocnym przy deÞ niowaniu nowej dyscypliny by a my l teoretyczna m.in. prof.prof. Walere-

go Pisarka i Tomasza Gobana-Klasa. Wyrywkowe spojrzenie na publikacje ukazuj ce si  w ostatnich latach pozwala 

na konstatacj , e staraniem o rodków akademickich ukazuj  si  m.in. nast puj ce serie wydawnicze: Instytut Dzien-

nikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego – „Media pocz tku XXI wieku” (m.in.: Media a rok 1989. Obraz przemian 
i nowe zjawiska na rynku, red. . Szurmi ski, Warszawa 2010; P. Swacha, Polityka informacyjna Polskiego Stron-
nictwa Ludowego 1945–1947, Warszawa 2010; Zawarto  mediów, czyli rozwa ania nad metodologi  bada  medio-
znawczych, red. T. Gackowski, Warszawa 2011; K. Gajlewicz-Korab, Obraz muzu manów we Francji w tamtejszych 
tygodnikach opinii, Warszawa 2011; Manipulacja w mediach. Media o manipulacji, red. T. Gackowski, J. Dziedzic, 

Warszawa 2011; A. Waszkiewicz, Wizerunek organizacji. Teoria i praktyka badania wizerunku uczelni, Warsza-

wa 2011; Systemy medialne w XXI wieku. Wspólne czy ró ne drogi rozwoju?, red. A. Jaskiernia, J.W. Adamowski, 

Warszawa 2012; M. St pie , Strukturalna budowa utworu. Dzie o literackie w Þ lozoÞ i, naukach humanistycznych, 
literaturoznawstwie i prawie autorskim, Warszawa 2012; P. Siuda, Kultury prosumpcji. O niemo no ci powstania 
globalnych i ponadpa stwowych spo eczno ci fanów, Warszawa 2012; Quo vaditis? Interdyscyplinarne horyzonty 
nauk o mediach, red. T. Gackowski, Warszawa 2012; K. Kami ska, Debata nad stanem wojennym w Polsce. Publi-
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drog  prowadzi o do powstania samodzielnej 

dyscypliny. 

Wyodr bnienie w 2011 roku dyscypli-

ny „nauki o mediach3 wywo a o o ywion  

wymian  my li o ich statusie teoretyczno-

-metodologicznym, która toczy si  przede 

wszystkim na amach kwartalnika „Studia 

Medioznawcze”4. Dyskusja koncentrowa a 

cystyka „Gazety Wyborczej”, „Naszego Dziennika”, „Rzeczpospolitej”, „Trybuny” oraz „ ycia” z lat 1989–2008, War-

szawa 2013; Komunikowanie masowe i polityka medialna w epoce globalizacji i cyfryzacji – aspekty mi dzynarodowe, red. 

J.W. Adamowski, A. Jaskiernia, Warszawa 2013; J. Szylko-Kwas, Wywiad telewizyjny – cechy twórcze a norma gatunkowa, 

Warszawa 2013; Nowe media. Wyzwania i ograniczenia, red. T. Gackowski, Warszawa 2013; . Przybysz, Komunikowanie 
polityczne 2.0. Analiza ameryka skiej i polskiej kampanii prezydenckiej, Warszawa 2013; O w asnej promocji rodków prze-
kazu w Polsce – mi dzy teori  a praktyk , red. A. Jupowicz-Ginalska, Warszawa 2013; Mi dzykulturowe aspekty dzia alno ci 
mediów w epoce globalizacji, red. J.W. Adamowski, A. Jaskiernia, Warszawa 2014; Marketing polityczny a public relations. 
Ró nice, podobie stwa, kontrowersje, red. W. Jab o ski, Warszawa 2014); Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiello skiego – 

„Media” (m.in.: L. Gorman, D. Mc Lean, Media i spo ecze stwo. Wprowadzenie historyczne, Kraków 2010; T. Flew, Media 
globalne, Kraków 2010). Staraniem tego samego wydawnictwa ukaza y si  tak e: A. Nowosad, W adza i media w Bu ga-
rii, Kraków 2008; K. Wolny-Zmorzy ski, Jaka informacja? Rzecz o percepcji fotograÞ i dziennikarskiej, Kraków 2010; 

B. Nierenberg, Zarz dzanie mediami. Uj cie systemowe, Kraków 2011; A. Hess, Spo eczni uczestnicy medialnego dyskursu 
politycznego w Polsce. Mediatyzacja i strategie komunikacyjne organizacji pozarz dowych, Kraków 2013; R. Ku , PBS. 
Ameryka ska telewizja publiczna, Kraków 2013). Staraniem Uniwersytetu Wroc awskiego ukazuje si  seria „Komunikowa-

nie i media” (np. Studia empiryczne nad komunikowaniem politycznym w Polsce, red. B. Dobek-Ostrowska, K. Majdecka, 

Wroc aw 2011). Nale y tak e odnotowa  prace wydawnictw Uniwersytetu Adama Mickiewicza (np. R. Kowalczyk, Radio 
lokalne w Polsce, Pozna  2007) czy UMCS – seria pokonferencyjna „Wspó czesne media” (np. Kryzys w mediach, T. 1 i 2. 

red. I. Hofman, D. K pa-Figura, Lublin 2012). Na polu publikacji podejmuj cych problematyk  medioznawcz  aktywne s  

tak e liczne wydawnictwa, przyk adowo Wydawnictwo A. Marsza ek Þ rmuje seri  „Oblicza mediów” (np. T.  Gackowski, 

W adza na dywaniku. Jak polskie media rozliczaj  polityków? Nowy model komunikacji politycznej, Toru  2013; K. Bur-

no, Blog jako nowa forma komunikowania politycznego na przyk adzie blogów polityków Platformy Obywatelskiej (2004–
2010), Toru  2013); wydawnictwo POLTEXT prowadzi seri  „Akademickie warsztaty dziennikarskie” (np. Mistrzowie 
literatury czy dziennikarstwa?, red. K. Wolny-Zmorzy ski, W. Furman, J. Snopek, Warszawa 2011; A. Kaliszewski, G ówne 
nurty w kulturze XX i XXI wieku. Podr cznik dla studentów dziennikarstwa i komunikacji spo ecznej, Warszawa 2012; 

L. Olsza ski, Media i dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2012; Komunikacja wizualna w prasie i mediach elektronicz-
nych, red. K. Wolny-Zmorzy ski, W. Furman, K. Gro , Kraków 2013 ; Komunikacja wizualna w reklamie, public relations 
i w prawie, red. K. Wolny-Zmorzy ski, W. Furman, K. Gro , Kraków 2013); wydawnictwo krakowskie UNIVERSITAS 

w serii „Dziennikarstwo i wiat mediów” pod red. Z. Bauera i E. Chudzi skiego wyda o m.in.: T. Goban-Klas, Wartki nurt 
mediów. Ku nowym formon spo ecznego i ycia informacji, Kraków 2011; S. J drzejewski, Radiofonia publiczna w Euro-
pie w erze cyfrowej, Kraków 2011; K. Gajdka, Rzecznik prasowy w otoczeniu mediów. Teoria i praktyka, Kraków 2012). 

Cenn  seri  „Edukacja medialna” przygotowywa y Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne (np.: K. Jakubowicz, Unia 
Europejska a media. Mi dzy kultur  a gospodark , Warszawa 2010). Zwraca uwag  aktywno  na tym polu takich wydaw-

nictw jak OÞ cyny Wydawniczej „Humanitas” w Sosnowcu (np. Przemiany systemu medialnego polsko-rosyjskie spojrzenie, 

red. M. Gierula, Sosnowiec–Krasnodar–Sankt Peterburg 2011) czy Konsorcjum Akademickiego (np.: S. Gawro ski, Me-
dia relations s u b mundurowych w Polsce. Analiza wybranych formacji, Kraków–Rzeszów–Zamo  2011). Sporadycznie 

sprawami mediów zajmuje si  wydawnictwo C.H. Beck (np.: J. Taczkowska-Olszewska, Dost p do informacji publicznej 
w polskim systemie prawnym, Warszawa 2014). Problematyka mediów by a równie  obecna na I Ogólnopolskim Kongresie 

Europeistyki, zob. Uczestnicy I Ogólnopolskiego Kongresu Europeistyki. Przewodnik, red. J. Tymanowski, P. Stawarz, War-

szawa 2014. Tam e noty o polskich europeistach aktywnych w obszarze bada  medioznawczych. Problematyk  studiów 

nad mediami i komunikacj  z politologicznego punktu widzenia podj li W. Jakubowski, P. Za ski, . Zam cki w pracy 

Nauki o polityce. Zarys koncepcji dyscypliny, Biszkek–Pu tusk 2013.
3 Rozporz dzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wy szego z 8 sierpnia 2011 roku w sprawie obszarów wiedzy, 

dziedzin nauki i sztuki oraz dyscyplin naukowych i artystycznych (Dz.U. Nr 179 poz. 1065). Legislator, zastanawiaj c 

si  nad medioznawstwem, znajdowa  si  w powa nym k opocie. Chc c odnie  si  do mediów masowych, musia  

uwzgl dnia  ró ne grupy problemów. Ka dy z nich móg , a nawet powinien, by  rozpatrywany z ró nych punktów 

widzenia. Wydaje si , e z o ono  obiektu bada  – i b d ca jego pochodn  wieloaspektowo  podej  badawczych 

– zdecydowa y o nazwie dyscypliny jako „nauki o mediach”, a nie „nauka o mediach”. 
4 Dyskusja zosta a zainaugurowana w 2012 r., kiedy to w nr 2 (49) kwartalnika ukaza y si  artyku y M. Jab o-

nowskiego i T. Gackowskiego, To samo  nauk o mediach. Obszary, perspektywy, postulaty (s. 15) oraz M. Mro-
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si  na obszarach, perspektywach i postulatach 

formu owanych wobec nowej dyscypliny sta-

wiaj cej pierwsze kroki na naukowej mapie 

Polski. Celem artyku u, w ramach tocz cej si  

debaty nad to samo ci  dyscypliny, jest pró-

ba zwrócenia uwagi na fakt, e przedmiotem 

materialnym nauk o mediach s  rodki spo-

ecznego komunikowania, natomiast przed-

miotem formalnym – sfera spo ecznego obie-

gu informacji. Ponadto na obecnym etapie 

jest ona dyscyplin  o niedookre lonym polu 

badawczym, a tak e relatywnie niskiej spój-

no ci paradygmatycznej, czego konsekwencj  

jest m.in. jej dwuobszarowo .

*  *  *

Struktura obszaru nauk spo ecznych obej-

muje trzy segmenty dziedzinowe: nauki spo-

eczne, nauki ekonomiczne5 i nauki prawne6, co 

obrazuje schemat 1.

Powstanie przedmiotowej dyscypliny7 da o 

istotny impuls nie tylko do rozwoju bada , ale 

równie  do kreowania nowej cie ki awansu 

naukowego. Do 2013 roku stopnie akademic-

kie w zakresie studiów nad mediami nadawano 

przede wszystkim w ramach dyscypliny „nauki 

o polityce”8, incydentalnie za  w ramach innych 

dyscyplin humanistycznych (kulturoznawstwo, 

literaturoznawstwo, j zykoznawstwo), teolo-

zowskiego, To samo  nauk o mediach. Przyczynek do dyskusji (s. 24). W tym samym roku Instytut Dziennikarstwa 

UW zorganizowa  konferencj  „To samo  nauk o mediach”, a jej bezpo rednim pok osiem by y teksty T. Gackow-

skiego, Konferencja „To samo  nauk o mediach”, czyli medioznawcza polifonia starej–nowej dyscypliny naukowej 
(2012, nr 3 (50), s. 11) oraz W. Sonczyka, To samo  nauk o mediach (reß eksje po konferencji) (2012, nr 3 (50), 

s. 28). W kolejnych miesi cach w ramach zainaugurowanego cyklu na amach kwartalnika opublikowano: W. Pisa-

rek, Terminologia nauk o mediach, 2013, nr 2 (53), s. 15; M. Lisowska-Magdziarz, Metodologia bada  nad mediami 
– nurty, kierunki, koncepcje, nowe wyzwania, 2013, nr 2 (53), s. 27; T. Goban-Klas, Od wielo- do interdyscyplinar-
no ci (Z dziejów wiedzy o komunikowaniu), 2013, nr 3 (54), s. 11; K. Wolny-Zmorzy ski, A. Kozie , Genologia 
dziennikarska, 2013, nr 3 (54), s. 23; M. Dro d , Etyczne aspekty mediów integraln  cz ci  nauk o mediach, 2013, 

nr 4 (55), s. 11; J. Ol dzki, Public relations i marketing medialny: zarz dzanie komunikacj  i wizerunkiem w nauce 
o mediach, 2013, nr 4 (55), s. 27; T. Sasi ska-Klas, Swoisto  zjawisk w komunikacji medialnej i problemy w ich 
badaniach empirycznych, 2014, nr 1 (56), s. 13; T. Kowalski, Ekonomiczne badania nad mediami jako element nauki 
o mediach, 2014, nr 2 (57), s. 15. Wymiana my li i pogl dów trwa…

5 Dziedzina nauk ekonomicznych obejmuje: a) ekonomi , b) Þ nanse, c) nauki o zarz dzaniu [dyscyplina dwuob-

szarowa], d) towaroznawstwo.
6 Dziedzina nauk prawnych obejmuje: a) nauki o administracji, b) prawo, c) prawo kanoniczne.
7 Zdaniem politologów chodzi nie tyle o wykreowanie nowej dyscypliny, co raczej o usamodzielnienie do-

tychczasowej subdyscypliny nauk o polityce. Z tego punktu widzenia mo na sformu owa  tez , e „nauki o me-

diach pozostaj  w relacji genetycznej [dyscyplina pochodna] z naukami o polityce”, zob. W. Jakubowski, P. Za ski, 

. Zam cki, Nauki o polityce…, dz. cyt., s. 70–75.
8 Dla nauk o polityce studia nad szeroko rozumian  problematyk  rodków spo ecznego komunikowania (me-

diów masowych) oraz samym procesem komunikowania odgrywaj  donios  rol . Zakres wspó czesnych bada  

mediologicznych pozostaje w integralnym zwi zku z naukami o polityce, gdy  ich materialny przedmiot poznania 

(fakty empiryczne, czyli fenomeny, w których przejawia si  zarówno cecha polityczno ci, jak i cecha informa-

tywno ci spo ecznej) jest – w okre lonym stopniu – zbie ny. W tym kontek cie nauki o mediach – b d c odr bn  

dyscyplin  naukow  – mog  by  pojmowane albo w kontek cie szeroko rozumianej reß eksji politologicznej (poli-

tologia sensu largo), albo jako dyscyplina pomocnicza nauk o polityce. W zwi zku z powy szym W. Jakubowski, 

P. Za ski i . Zam cki sformu owali postulat operacyjnego stopniowania zakresu naukowej reß eksji o sferze po-

lityczno ci poprzez wyró nianie: politologii sensu stricto (dyscyplina „nauki o polityce”), politologii sensu largo 

(dyscyplina „nauki o polityce publicznej”, wybrane obszary bada  inter-, multi- i transdyscyplinarnych), politologii 

sensu largissimo (dyscypliny: „nauki o bezpiecze stwie”, „nauki o obronno ci” oraz integralnie powi zany segment 
medioznawczo-komunikologiczny – dyscypliny: „nauki o mediach” i „nauki o poznaniu i komunikacji spo ecznej”). 

Zob. W. Jakubowski, P. Za ski, . Zam cki, Nauki o polityce…, dz. cyt., s. 71. Por. na ten temat: K. Doktorowicz, 

Medioznawstwo jako przedmiot bada  w zakresie nauk o polityce [w:] Transdyscyplinarno  bada  nad komunikacj  
medialn , red. M. Kita, M. lawska, t. 1, Stan wiedzy i postulaty badawcze, Katowice 2012, s. 52 i nast.
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gicznych (teologia mediów) lub spo ecznych 

(m.in. socjologia)9. Jak nadmienia Maciej Mro-

zowski, „w wariancie ameryka skim bazowymi 

dyscyplinami dla badania mediów by y polito-

logia, socjologia i psychologia, a po niebywa-

ym rozkwicie brytyjskich studiów kulturowych 

do kanonu w czono tak e szeroko ujmowane 

kulturoznawstwo”10. 

Je eli spojrze  z dzisiejszej perspekty-

wy na zestawienie jednostek uprawnionych 

do nadawania stopni naukowych, to wed ug 

stanu z 15 wrze nia 2014 r. uprawnienia do 

nadawania stopnia doktora nauk spo ecznych 

w zakresie nauki o mediach posiada Rada Wy-

dzia u Dziennikarstwa i Nauk Politycznych 

Uniwersytetu Warszawskiego. Do Centralnej 

Komisji docieraj  sygna y, e w najbli szych 

miesi cach sp yn  z o rodków akademickich 

(m.in. Kraków, Lublin) kolejne wnioski w tym 

zakresie.

Nauki o mediach – niezale nie od aktual-

nych uwarunkowa  prawnych – mog  by  poj-

mowane dwojako11:

• jako obszar studiów humanistycznych (Geistes- 

9 Tam e.
10 M. Mrozowski, To samo  nauk o mediach. Przyczynek do dyskusji, „Studia Medioznawcze” 2012, nr 2 (49), 

s. 24–30.
11 Por. m.in. Öffentliche Kommunikation. Handbuch Kommunikations- und Medienwissenschaft, red. G. Bentele, 

H.B. Brosius, O. Jarren, Wiesbaden 2003; R. Leschke, Einführung in die Medientheorie, München 2003; P. Ludes, 

Einführung in die Medienwissenschaft – Entwicklungen und Theorien, Berlin 2003; K. Hickethier, Einführung in die 
Medienwissenschaft, Stuttgart 2003.

Schemat 1. Nauki o mediach na tle wybranych obszarów nauk

ród o: M. Jab onowski, T. Gackowski, To samo  nauk o mediach. Obszary, perspektywy, postulaty, „Studia 

Medioznawcze” 2012, nr 2 (49), s. 15–24.
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und Kulturwissenschaft)12, gdzie g ówny 

nacisk po o ono na „tworzywo” – m.in. 

aspekty j zykoznawcze, literaturoznawcze, 

historyczne, i na „odbiorc ” – m.in. aspek-

ty kulturowo-antropologiczne, teologiczne 

(badania formalne i quasi-empiryczne);

• jako obszar studiów spo ecznych (Sozial-
wissenschaft)13, gdzie g ówny nacisk k a-

dzie si  na polityczne, psychospo eczne 

i ekonomiczne uwarunkowania funkcjo-

nowania mediów masowych i ich oddzia-

ywania na odbiorc  (badania empiryczne 

sensu stricto). 

Dlatego istotnym elementem dyskusji nad 

statusem dyscypliny – gdzie szczególnie przy-

datny jest schemat 2. szkicuj cy to samo  

nauk o mediach w odniesieniu do obowi zu-

j cej klasyÞ kacji dyscyplin – jest: 1) postulat 

dwuobszarowo ci, tzn. przypisania jej zarów-

no do obszaru nauk humanistycznych, jak i do 

obszaru nauk spo ecznych, 2) wyodr bnienie 

w obszarze nauk spo ecznych, zgodnie z klasy-

Þ kacj  OECD, dziedziny nauk o poznaniu, me-

diach i informacji (media and communications) 

obejmuj cej „nauki o mediach”, „kognitywisty-

k ” oraz „bibliologi  i informatologi ”14.

12 W tym obszarze mie ci a si  dotychczasowa polska praktyka zaliczania bada  medioznawczych, jako dyscy-

pliny humanistycznej, do nauk o polityce.
13 Obszar wskazany przez polskiego ustawodawc .
14 W. Jakubowski, P. Za ski, . Zam cki, Nauki o polityce…, dz. cyt., s. 56–57.

Schemat 2. To samo  dyscypliny „nauki o mediach” a obowi zuj ca klasyÞ kacja dyscyplin

ród o: oprac. na podst.: M. Jab onowski, T. Gackowski, To samo  nauk o mediach. Obszary, perspektywy, 
postulaty, „Studia Medioznawcze” 2012, nr 2 (49), s. 15–24.

Dziedzina nauk technicznych
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Orientacja teoretyczna badacza mediów b -

dzie pochodn  triady15:

pogl dów na jednostk  (aspekt humani-• 

styczny);

pogl dów na nowoczesne spo ecze stwo • 

i regu y jego funkcjonowania (aspekt spo-

eczny);

pogl dów na infrastruktur  komunikacji • 

(aspekt techniczno-technologiczny).

Teza I: Nauki o mediach sytuuj  si  

na przeci ciu humanistyki i nauk 

spo ecznych

*  * *

Jak trafnie zauwa a Régis Debray16 we Wpro-
wadzeniu do mediologii: „Istoty ywe s  przed-

miotem bada  biologii, linie i p aszczyzny – 

geometrii, zjawiska atmosferyczne – meteoro-

logii. Na pierwszy rzut oka dana dyscyplina jest 

deÞ niowana za po rednictwem jej przedmiotu. 

Przyjmuj c to za o enie, chcieliby my wi c po-

wiedzie : »Mediologia zajmuje si  badaniem 

mediów«. I by by to powa ny b d. Jak przypo-

mina  bowiem niegdy  historyk techniki André-

Georges Haudricourt: »W rzeczywisto ci tym, 

co charakteryzuje dan  nauk , jest punkt wi-
dzenia, nie za  przedmiot«”17. St d te  koniecz-

no  zdeÞ niowania nie tylko materialnego, 

ale przede wszystkim formalnego przedmiotu 

poznania (punkt widzenia). Mediologia zatem 

„nie wykluczaj c tego, co nazywamy »komu-

nikacj «, interesuje si  […] w szczególno ci 

cz owiekiem, który przekazuje, czyli komunikuje 
i transmituje. Jego w a nie mniej znamy ni  in-

nych, wi c nasze poczynania na poziomie po-

j  musz  by  bardziej oryginalne i ulokowane 

gdzie indziej ni  przyj te dotychczas punkty 

widzenia”18. Oryginalno  koncepcji Debray’a, 

jak nadmienia W. Pisarek, polega na rozdziele-

niu poj : (synchronicznej) komunikacji i (dia-

chronicznego) przekazywania19. 

W interesuj cym nas obszarze bada  kry-

stalizuj  si  zatem wyra nie trzy podstawowe 

zakresy: 1) kognitywistyczny20, 2) komuniko-

logiczny21 i 3) mediologiczny, konstytuuj ce 

w Polsce dwie dyscypliny naukowe – „nauki 

o poznaniu i komunikacji spo ecznej” oraz 

15 W. Jakubowski, P. Za ski, . Zam cki, Nauki o polityce…, dz. cyt., s. 73.
16 Debray sformu owa  neologizm médiologie w pracy Le pouvoir intellectuel en France, Ramsay 1979.
17 R. Debray, Wprowadzenie do mediologii, Warszawa 2010, s. 3.
18 Tam e, s. 4.
19 W. Pisarek, Terminologia nauk o mediach, „Studia Medioznawcze” 2013, nr 2 (53), s. 18.
20 Zr by podej cia kognitywnego „wypracowano w latach 1948–1956, pomi dzy odbytym w 1948 roku w Hi-

xon sympozjum na temat mózgowych mechanizmów zachowania, a przeprowadzonym w 1956 roku w Massachu-

setts sympozjum po wi conym teorii informacji, na którym psycholog Karl S. Lahsley (1890–1958) wyg osi  wy-

k ad o kolejno ci nast pstw w zachowaniu; ekonomi ci, a zarazem informatycy, Allen Newell i Herbert A. Simon, 

przedstawili komputerowy program my lenia, a lingwista Avram Noam Chomsky omówi  problemy pojawiaj ce 

si  przy tworzeniu teorii j zyka. Powrócono do fundamentalnego pytania (…) – co dzieje si  w cz owieku mi dzy 

zadzia aniem bod ca a ko cow  reakcj  na niego, jakie Þ zjologiczne procesy wtedy zachodz , jak przetwarzana jest 

informacja, jak przebiega proces poznawania? Maj c do dyspozycji rodz c  si  technik  komputerow , uznano, e 

my lenie, spostrzeganie i wra enia, pami tanie, uczenie si , rozwi zywanie problemów, j zyk to rodzaje zachowa , 

które – tak jak procesy motoryczne – mo na bada . Odt d zacz to tworzy  ró ne modele pracy ludzkiego umys u, 

które nast pnie starano si  weryÞ kowa  empirycznie. (…) Pojawi o si  nawet okre lenie nauka kognitywna, przez 

które rozumiano interdyscyplinarne badania korzystaj ce z metod wypracowanych przez psychologi  poznawcz , 

lingwistyk , antropologi , Þ lozoÞ , nauki komputerowe, programy maj ce na celu stworzenie sztucznej inteligencji 

oraz nauki zajmuj ce si  badaniem funkcjonowania uk adu nerwowego”. T. Nasierowski, Dzieje psychiatrii: g ówne 
wydarzenia, osoby i tendencje rozwojowe [w:] Psychiatria, t. I, Podstawy psychiatrii, red. J. Rybakowski, S. Pu y -

ski, J. Wciórka,Wroc aw 2010, s. 47.
21 Poj cie „komunikowanie” pochodzi od aci skiego czasownika comunico, communicare (‘uczyni  wspólnym, 

po czy ; udzieli  komu  wiadomo ci, naradza  si ’) i rzeczownika communio (‘wspólno , poczucie czno ci’). 
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Schemat 3. Delimitacja obszaru badawczego dyscyplin „nauki o mediach” oraz „nauki o poznaniu 

i komunikacji spo ecznej”

ród o: oprac. w asne

„nauki o mediach”. O ile status pierwszego 

i trzeciego zakresu jest, jak si  zdaje, oczywisty, 

to ju  komunikologia stanowi problem bardziej 

z o ony22. Odwo uj c si  jednak do koncepcji 

sformu owanej przez Richarda L. Lanigana23, 

który wyró ni  komunikologi  mediów, ko-

munikologi  kliniczn , komunikologi  sztu-

ki oraz filozofi  komunikologii, dyscyplinie 

„nauki o mediach” wypada przypisa  pierw-

szy segment, natomiast dyscyplinie „nauki 

o poznaniu i komunikacji spo ecznej” – trzy 

kolejne.

Termin communicatio (‘komunikowanie, komunikacja, komunikat’) – pocz tkowo funkcjonuj cy w brzmieniu aci -

skim, a nast pnie wch oni ty przez j zyki nowo ytne – pojawi  si  w XIV wieku i oznacza  ‘wej cie we wspólnot , 

utrzymywanie z kim  stosunków’. Dopiero w XVI wieku nadano mu drugie znaczenie ‘transmisja’, ‘przekaz’, co 

wi za o si  z rozwojem poczty i dróg. W najbardziej ogólnym uj ciu komunikowanie jest rozumiane jako transmisja 

i przekazywanie informacji, nawet na poziomie komórki.
22 Por. na ten temat tak e: E. Kulczycki, Status komunikologii – przyczynek do dyskusji, http://www.hc.amu.edu.pl/

numery/3/kulczycki.pdf [dost p: 30.10.2014]. Tu warto odnotowa , e jest to przede wszystkim spojrzenie Þ lozofa.
23 Tam e, s. 31.
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i analiz  dzia ania zmys ów, mózgu i umys u, 

w szczególno ci ich modelowaniem 
(„nauki kognitywne”, „nauki o poznaniu”)
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Kszta tuje si  zatem mo liwo  delimita-

cji obszarów badawczych dyscypliny „nauki 

o mediach” oraz dyscypliny „nauki o pozna-

niu i komunikacji spo ecznej”, co obrazuje 

schemat 3. Sfera spo ecznego obiegu infor-

macji, deÞ niowana cech  „informatywno ci 

spo ecznej”24 (transmisja i przekazywanie in-

formacji), stanowi postulowany „punkt widze-

nia” (przedmiot formalny – obiectum forma-
le)25 nauk o mediach, a przejawia si  zarówno 

w porz dku diachronicznym (mediologia sen-
su stricto26), jak i synchronicznym (komuniko-

logia). Wytycza jednak do  czyteln  granic  

pomi dzy obiema dyscyplinami, co wydaje si  

u yteczne w kontek cie unikania kontrower-

sji w procedurach awansowych27, i mo e by  

niezwykle przydatne w pracach na poziomie 

Rady G ównej czy Centralnej Komisji. 

Innym wariantem, równie interesuj cym po-

znawczo – patrz schemat 4. – wydaje si  odnie-

sienie do poziomów procesu komunikowania28 

i przypisanie naukom o mediach komunikowania 

masowego29, jak proponuje m.in. M. Lisowska-

-Magdziarz 30. Doda  wypada, e komunikowanie 

masowe ma charakter impersonalny, to znaczy, 

e mi dzy nadawc  a odbiorc  nie ma adnego 

kontaktu (konieczne jest medium – po rednik), 

a przestrze  wspólna jest wirtualna31.

Analizuj c dziedziny nauk z obszaru nauk 

spo ecznych oraz cechy informatywno ci spo-

ecznej i polityczno ci („to, co polityczne”), 

otrzymamy obraz przedstawiony na schema-

cie 5. Dowodzi on, e przedmiotem formalnym 

na drodze poszukiwania przedmiotu poznania 

nauki o mediach jest sfera „spo ecznego obie-

gu informacji”, za  przedmiotem materialnym 

(obiectum materiale)32 – same media, jako fe-

24 ac. informativus – ‘wyja niaj cy’, ’podaj cy wiadomo ’.
25 „Przedmiot formalny nauki jest podwójny: tre ciowy oraz metodologiczny (w terminologii scholastycz-

nej: obiectum formale quod oraz obiectum formale sub quo). Pierwszy z nich wyra a odpowiedni  stron , wzgl dnie 

aspekt przedmiotu materialnego, który dana dyscyplina obiera za specjalny, czyli bezpo redni i zasadniczy przedmiot 

swojej uwagi. Przedmiot formalny tre ciowy wytycza w ten sposób w a ciwy danej nauce teren badania. Natomiast 

przedmiot formalny metodologiczny oznacza przyj ty przez dan  nauk  sposób podej cia do badanego przez ni  

przedmiotu, czyli ten swoisty teoretyczny punkt widzenia, jaki wzgl dem tego przedmiotu zajmuje”. Zob. T. lipko, 

Zarys etyki ogólnej, http://www.opoka.org.pl/biblioteka/F/FE/etyka_slipko_01.html [dost p: 30.10.2014]. 
26 Odr bnym problemem, przekraczaj cym jednak ramy niniejszego opracowania, jest wydzielanie massmediologii.
27 Poza zakresem niniejszych rozwa a  pozostaje kwestia celu, metodologii i efektywno ci bada  interdyscy-

plinarnych.
28 Akt komunikacji to odpowiednio zorganizowana wi zka znaków skierowana przez nadawc  do odbiorcy.
29 Por. m.in. B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie publiczne i polityczne, Warszawa 2007; B. Dobek-Ostrowska, 

R. Wiszniowski, Teoria komunikowania publicznego i politycznego, Wroc aw 2002; T. Goban-Klas, Media i komu-
nikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa 1999.

30 M. Lisowska-Magdziarz, Metodologia bada  nad mediami – nurty, kierunki, koncepcje, nowe wyzwania, „Stu-

dia Medioznawcze” 2013, nr 2 (53), s. 27.
31 Powy sz  koncepcj  warto uzupe ni , dodaj c poziom szósty, mass-self communication wg Castellsa, czyli 

masowe komunikowanie pomi dzy jednostkami albo wyra anie siebie, np. YouTube, Facebook etc.
32 „Przez przedmiot materialny nauki (obiectum materiale) rozumie si , na ogó  zgodnie, pewn  okre lon  klas  

przedmiotów, którymi dana nauka zajmuje si  w swoich badaniach. Przedmiot materialny danej nauki stanowi wi c 

swego rodzaju materia  wymagaj cy z jej strony teoretycznego opracowania. Na czym to opracowanie polega, o tym 

informuje jej przedmiot formalny”. Zob. T. lipko, Zarys etyki…, dz. cyt.

Schemat 4. Poziomy procesu komunikowania

ród o: oprac. w asne inspirowane D. McQuailem, 

Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2012.

Komunikowanie intrapersonalne

Komunikowanie interpersonalne

Komunikowanie grupowe
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instytucjonalne
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nomen polityczny warunkuj cy proces komuni-

kowania masowego.

Teza II: Przedmiotem materialnym 

nauk o mediach s  rodki spo ecznego 

komunikowania, natomiast 

przedmiotem formalnym jest sfera 

spo ecznego obiegu informacji 

i komunikacji spo ecznej

* * *

Prasoznawstwo, czyli nauka o zawarto ci i odbio-

rze prasy, a pó niej medioznawstwo, czyli posze-

rzenie obszaru badanych zjawisk o inne rodki 

spo ecznego komunikowania (radio i telewizja) 

to pierwsze naukowe formu y poznania mediów 

masowych33. 

Zarysowanie pola mediów wspó czesnych, 

co przedstawia schemat 6., jak zauwa aj  Ja-

nusz W. Adamowski34, Marek Jab onowski35 

i Konstanty A. Wojtaszczyk36, pozwala na wy-

prowadzenie ogólnych wniosków. „Poj cia ele-

mentarne dla wspó czesnych mediów to polityka 

i administracja, polityka gospodarcza, struktury 

i programy spo eczne, wiadomo  spo eczna, 

ideologie i doktryny polityczne, prawo oraz baza 

33 W 1916 roku powsta  w Lipsku Instytut für Zeitungswissenschaft.
34 Dziekan Wydzia u Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego; przewodnicz cy Rady 

Nadzorczej Polskiego Radia SA.
35 Dyrektor Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego; cz onek Centralnej Komisji do spraw Stopni 

i Tytu ów.
36 Dyrektor Instytutu Europeistyki Uniwersytetu Warszawskiego; cz onek Centralnej Komisji do spraw Stopni 

i Tytu ów; by y prorektor Uniwersytetu Warszawskiego.

 

Schemat 5. Przedmiot poznania dyscypliny „nauki o mediach”

ród o: oprac. na podst.: W. Jakubowski, P. Za ski, . Zam cki, Nauki o polityce. Zarys koncepcji dyscypliny, 

Biszkek–Pu tusk 2013, s. 74.

Przedmiot formalny:
Sfera spo ecznego obiegu 

informacji
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techniczna i technologiczna. Media kszta towane 

s  tak e przez nie same, dlatego te  nie nale y ich 

traktowa  jedynie jako prostego no nika informa-

cji, ale byt funkcjonuj cy samodzielnie, w które-

go zawarto ci (uk adzie tre ci, kompozycji i eks-

presyjno ci tytu ów, obj to ci, reklamach, cenie, 

a w ko cu nak adzie) odbijaj  si  istniej ce sto-

sunki mi dzy mediami a pozosta ymi elementami 

pola mediów oraz istniej ce struktury spo eczne 

okre laj ce preferowane i przenikaj ce spo e-

cze stwo cele, warto ci, programy i doktryny 

polityczne, które maj  tak e bezpo redni wp yw 

na wiadomo  polityczn  odbiorców przekazów 

medialnych”37. Warto przy tym odnotowa , e 

media stale si  zmieniaj , ewoluuj , a tak e poja-

wiaj  si  nowe. Ponadto jako przedmiot bada  s  

wewn trznie niezwykle z o one, i to z elementów, 

które nie zawsze tworz  spójn  ca o .

Tradycyjnie g ówne kierunki bada  medio-

znawczych stanowi y studia nad: 

• nadawc  (dysponentami mediów, indywidu-

alnymi i zbiorowymi kreatorami przekazy-

wanych tre ci itp.);

37 Por. J.W. Adamowski, M. Jab onowski i K.A. Wojtaszczyk, Nauki o mediach, www.ck.gov.pl/images/PDF/

praca_zespolu.pdf [dost p: 30.10.2014]. W tym kontek cie zwracaj  uwag  zbie no ci i nawi zania do ustale  Tol-

cotta Parsonsa i jego Systemu spo ecznego, t um. M. Kaczmarczyk, Kraków 2009, oraz Franciszka Ryszki, zw aszcza 

Nauka o polityce, Warszawa 1984.

Schemat 6. Pole mediów wspó czesnych

ród o: J.W. Adamowski, M. Jab onowski, K.A. 

Wojtaszczyk, Nauki o mediach, www.ck.gov.pl/ ima-

ges/PDF/praca_zespolu.pdf [dost p: 30.10.2014]. 

• zawarto ci  (tre ciami i formami przeka-

zów);

• samymi mediami (tradycyjnymi i nowymi – 

pojmowanymi jako kana y komunikacji);

• publiczno ci  (czytelnikami gazet i czaso-

pism, s uchaczami radia i telewidzami, od-

biorcami internetu itp);

• skutkami (jednostkowymi i spo ecznymi 

konsekwencjami oddzia ywania) mediów.

Wspó czesne pole zainteresowania nauk o me-

diach wyznaczaj  trzy g ówne nurty bada : ana-

liza mediów, historia mediów oraz teoria mediów. 

W ród obszarów niszowych mo na ponadto 

wskaza  m.in. antropologi  mediów, pedagogik  

mediów, Þ lozoÞ  mediów czy prawo mediów. 

Wykorzystywanie metod wywodz cych si , co 

zrozumia e, z ró nych dyscyplin w badaniach 

zjawisk zwi zanych ze spo ecznym obiegiem 

informacji przes dza co najmniej o niespójno ci 

czy eklektyczno ci nauk o mediach (dyscyplina 

in statu nascendi). Lub te  – je li traktowa  me-

Schemat 7. Media w systemie spo ecznym – 

matryca pola badawczego nauk o mediach

ród o: M. Mrozowski, To samo  nauk o mediach. 
Przyczynek do dyskusji, „Studia Medioznawcze” 

2012, nr 2 (49), s. 24–30.
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dioznawstwo na obecnym etapie rozwoju jako 

obszar bada  o interdyscyplinarnym charakterze, 

ta swoista niedookre lono  mo e by  interpre-

towana jako wada lub jako zaleta. Maciej Mro-

zowski, szkicuj c matryc  pola badawczego nauk 

o mediach, co obrazuje schemat 7., w bezpo redni 

sposób nawi zywa  do ustale  Talcotta Parsonsa.

Teza III: Nauki o mediach s  dyscyplin  

o niedookre lonym polu badawczym

* * *

Z perspektywy specyÞ ki materialnego przed-

miotu bada  J.W. Adamowski, M. Jab onowski 

i K.A. Wojtaszczyk eksplikuj  – przyjmuj c, 

e kryterium naukowo ci bada  jest ich inter-

subiektywna weryÞ kowalno  i komunikowal-

no  formu owanych twierdze  – nast puj ce 

szczegó owe cele badawcze38: 

• opis obiegu informacji zachodz cego z wy-

korzystaniem mediów, w skali od mikro (in-

dywidualne wykorzystanie mediów) a  do 

makro (mi dzynarodowej); 

• analiza relacji mi dzy wiadomo ci  odbior-

ców przekazów medialnych, tre ci  przeka-

zów a zamierzeniami nadawców tych przeka-

zów (z uwzgl dnieniem czynników psycholo-

gicznych, ekonomicznych i ideologicznych); 

• badania nad korzystaniem z mediów w zmie-

niaj cym si  spo ecze stwie i rodowisku 

medialnym;

• badanie prawnych, ekonomicznych i po-

litycznych uwarunkowa  funkcjonowania 

mediów;

• opis specyÞ ki organizacyjnej instytucji spo-

ecznych jakimi s  media;

• stworzenie narz dzi umo liwiaj cych szaco-

wanie i prognozowanie wp ywu mediów na 

wiadomo  odbiorców i opini  publiczn ;

• budowa modeli funkcjonowania systemów 

medialnych;

• budowa efektywnych modeli dzia ania me-

diów jako organizacji;

• udost pnienie narz dzi do analizy przeka-

zów medialnych jako wiarygodnych róde  

historycznych;

• opis historii i uwarunkowa  historycznych 

rozwoju mediów;

• badanie oferty programowej specyÞ cznej 

dla ka dego rodka przekazu oraz ich po-

równywanie;

• analiza konwergencji mediów.

Z punktu widzenia praktyki badawczej 

J.W. Adamowski, M. Jab onowski i K.A. Woj-

taszczyk wyró niaj  nast puj ce metody ba-

dawcze i analityczne wykorzystywane w na-

ukach o mediach, które zosta y przedstawione 

w tabeli 1.

38 Tam e.

Obszar badawczy Metody badawcze i analityczne

Teorie komunikacji 
masowej

Metody Þ lozoÞ czne i matematyczne s u ce budowie teorii o ró nych stopniach 
formalizacji.

Badania wp ywu 
mediów

Ilo ciowe metody sonda owe (CAPI, PAPI, CAWI, CATI).
Ilo ciowe metody eksperymentalne (badania psychologiczne).
Ilo ciowa i jako ciowa analiza zawarto ci mediów.
Jako ciowe badania recepcji i rozumienia przekazów medialnych.

Badania zawarto ci 
mediów

Ilo ciowa i jako ciowa analiza zawarto ci mediów, analiza semiologiczna.

Tabela 1. Metodologia nauk o mediach
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Stosownie do zakre lonego pola badawczego 

J.W. Adamowski, M. Jab onowski i K.A. Woj-

taszczyk wskazuj  ponadto pakiet programów 

badawczych (o ró nych stopniach prawomoc-

no ci naukowej), które dotycz  rozmaitych 

aspektów funkcjonowania mediów39:

• wp ywu mediów na opini  publiczn  (teoria 

agenda setting, teorie spirali milczenia);

• funkcjonowania mediów jako systemu (teo-

rie systemów medialnych);

• wp ywu mediów na wiadomo  odbiorcy 

(teorie primingu i framingu);

• normatywnych aspektów dzia ania mediów 

(teoria liberalna, katolicka doktryna medialna);

• teorie interakcji medium–odbiorca (m.in. 

teorie McLuhana, teoria u ycia–nagrody);

• teorie wp ywu mediów na instytucje spo-

eczne (teorie mediatyzacji);

• krytyczne teorie mediów40;

• teorie spo ecze stwa informacyjnego;

• teorie spo ecze stwa sieciowego;

• teorie medium (gatunków, genologiczne);

• teorie kultywacji kulturowej przez obrazy 

medialne;

• teorie kognitywistyczne.

Teza IV: Nauki o mediach 

s  dyscyplin  o relatywnie niskiej 

spójno ci paradygmatycznej

*  *  *

Niejako na marginesie wypada doda , e nauki 

o mediach s  akademick  podstaw  kszta cenia 

na poziomie studiów I i II stopnia. Schemat 8. 

prezentuje model wi cy dyscyplin  „nauki 

o mediach” z akademickim kszta ceniem na 

39 Tam e.
40 Do tej grupy cytowani autorzy zaliczaj , co budzi uzasadnione w tpliwo ci, tzw. teorie feministyczne.

J zyk mediów Metody j zykoznawcze – ilo ciowe badania frekwencyjne, badanie formalnych 
aspektów komunikacji medialnej.
Metody kulturoznawcze i Þ lologiczne.
Analiza retoryczna.

Historia mediów 
i dziennikarstwa

Opis i krytyczna analiza zachowanych róde  historycznych dotycz cych mediów.
Analiza przekazów medialnych jako materia ów historycznych.

Ekonomika mediów Ilo ciowe metody badawcze w ekonomii.
Modelowanie matematyczne zjawisk ekonomicznych.

PR i marketing 
medialny

Ilo ciowe i jako ciowe metody bada  marketingowych.
Analizy na potrzeby planowania mediów i promocji.

Zarz dzanie 
i logistyka medialna

Metody analiz decyzyjnych w zarz dzaniu.
Formalny opis problemów decyzyjnych i logistycznych w zarz dzaniu w oparciu 
o metodologi  bada  operacyjnych.

Estetyka mediów FilozoÞ czne metody reß eksji estetycznej.
Badanie psychologicznych aspektów percepcji i oceny funkcjonalno ci estetyki 
mediów.

Komunikowanie 
polityczne

Ilo ciowa i jako ciowa analiza zawarto ci, wywiady, wywiady pog bione, ankiety, 
badania porównawcze.

Audytoria mediów Badania pomiaru ogl dalno ci telewizji, czytelnictwa prasy, s uchalno ci radia 
i u ytkowania internetu.

ród o: J.W. Adamowski, M. Jab onowski, K.A. Wojtaszczyk, Nauki o mediach, www.ck.gov.pl/ images/PDF/

praca_zespolu.pdf [dost p: 30.10.2014].
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poziomie wy szym. Przez lata ca e, zarówno 

w uczelniach publicznych, jak i niepublicz-

nych, dominowa  kierunek dziennikarstwo 
i komunikacja spo eczna. W ostatnim okresie 

mo na dostrzec zachodz ce tutaj zmiany. Poja-

wiaj  si  nowe kierunki, przyk adowo na Uni-

wersytecie Warszawskim s  to: dziennikarstwo 
i medioznawstwo (w tym m.in. specjalno  

analityk mediów)41 oraz logistyka i admini-
strowanie w mediach (w tym m.in. specjalno  

technologie informacyjne mediów). Jak si  

wydaje, powy sze zjawisko jest spowodowa-

ne z jednej strony wysok  kosztoch onno ci  

kszta cenia na poziomie akademickim i poszu-

kiwaniem nowych rozwi za  w tym obszarze; 

z drugiej – konieczno ci  d enia do nowych 

form i p aszczyzn edukacji zwi zanych przede 

wszystkim z praktyk  dziennikarsk  i naci-

skiem ze strony studentów, by nabywa  kon-

kretne umiej tno ci. 

*  *  *

Uogólniaj c, w wietle dotychczasowych usta-

le  spojrzenie na nauki o mediach – zw asz-

cza z punktu widzenia obowi zuj cej klasy-

Þ kacji dyscyplin – sk ania do reß eksji o ich 

metodologicznej postdyscyplinarno ci czy 

– precyzyjnie rzecz ujmuj c – eklektyzmie. 

W opinii autorów równie dobrze mo na by 

u y  okre le  „quasi-transdyscyplinarno ” 

czy „quasi-interdyscyplinarno ”42 (rozumiana 

jako rozmaite podej cia, koncepcje i metody). 

To interesuj ce kwestie, winny jednak e zo-

sta  rozwini te w oddzielnym opracowaniu. 

W przedstawionym materiale postawili my so-

bie odmienne cele – zamierzali my, w formie 

41 Studia prowadzone przez Instytut Dziennikarstwa UW otrzyma y wyró niaj c  ocen  Polskiej Komisji Akre-

dytacyjnej.
42 Interdyscyplinarno  sensu stricto zak ada syntez  dorobku metodologicznego i teoretycznego kilku uznanych 

dyscyplin w jedno podej cie badawcze, adekwatne do danego obszaru poznania, w celu uzyskania efektu synergii, 

bez potrzeby deÞ niowania odr bnej dyscypliny.

Schemat 8. Poziomy wiedzy medioznawczej

ród o: oprac. w asne

Paradygmaty
(in statu nascendi)

Hipotezy 
badawcze
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studium teoretycznego, odnie  si  do aktual-

nego stanu reß eksji nad statusem dyscypliny 

„nauki o mediach”; scharakteryzowa  jej miej-

sce w nowej klasyÞ kacji obszarów i dziedzin 

nauki oraz sformu owa  tezy do dyskusji (ro-

bocze):

• po pierwsze – nauki o mediach sytuuj  si  

na przeci ciu humanistyki i nauk spo ecz-

nych [dyscyplina dwuobszarowa]; 

• po drugie – jej przedmiotem materialnym 

s  rodki spo ecznego komunikowania, na-

tomiast przedmiotem formalnym jest sfera 

spo ecznego obiegu informacji; 

• po trzecie – nauki o mediach s  dyscyplin  

o niedookre lonym polu badawczym; 

• po czwarte – nauki o mediach s  dyscyplin  

o relatywnie niskiej spójno ci paradygma-

tycznej.

Mamy nadziej , e poczynione tu przez nas 

ustalenia b d  stanowi  podstaw  do dalszej 

wymiany my li i do dyskusji.


