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Naktadem wydawnictwa Routledge ukazata si¢ ksiazka pod redakcja T. Lewis i E. Potter,
zawierajaca zbior esejow dotyczacych etycznej konsumpcji. Sktada sie¢ ona z czterech cze-
sci, z ktorych kazda skupia si¢ na innych zagadnieniach zwigzanych z pojeciem etycznej
konsumpcji. Autorami poszczegdlnych rozdziatow sg specjalisci z réznych dziedzin, takich
jak: socjologia, filozofia, gender studies, nauki polityczne, media, zywienie, zdrowie spo-
feczne, geografia ekonomiczna i konsumpc;ja.

W czgsci pierwszej ksiazki przedstawiono genezg konsumeryzmu i rosngce znaczenie
etycznej konsumpcji we wspotczesnym spoteczenstwie i gospodarce. Ponadto zaprezento-
wano najwazniejsze prace dotyczace omawianego tematu, ktore zostaty opublikowane na
$wiecie w ciggu ostatnich kilkunastu lat. Autorki zwracaja uwage, ze badania dotyczace
etycznej konsumpcji podejmowane sg w wielu réznych dziedzinach nauki, nie tylko na polu
konsumpcji jako takiej, ale rowniez geografii i teorii politycznych.

W czesci drugiej opisano zwigzek pomigdzy etyczng konsumpcja a zagadnieniami
z dziedziny polityki i gospodarki. Jo Litter w swoim rozdziale zwraca uwage na rézne
aspekty etycznej konsumpcji, nie pomijajac jej mozliwych, negatywnych efektow dla spo-
feczenstwa. Kim Humphrey przedstawia etyczng konsumpcje jako jeden z przejawow ruchu
przeciwstawiajacego si¢ rosngcemu konsumpcjonizmowi. Timothy J. Scarce zajmuje si¢
zagadnieniem marketingu sieciowego produktow fair trade. Michael Gard podnosi temat
tzw. ,,epidemii otylosci”, ktora w ostatnich latach dotyka wysoko rozwinigte spoteczenstwa
Poétnocy. Zwraca uwage, ze problem ten nie jest efektem zadnej konkretnej doktryny poli-
tycznej i trudno go wyjasni¢, uzywajac tylko jednej teorii.

W czescei trzeciej podano przyktady etycznej konsumpcji konkretnych produktow, za-
rowno w wymiarze globalnym, jak i lokalnym oraz w kontekscie polityki gospodarczej po-
szczegolnych panstw. Benjamin Coles i Philip Craig na przyktadzie londynskiego Borough
Market pisza o roli miejsca sprzedazy w etycznej konsumpcji. Elspeth Probyn zajmuje si¢
przemystem spozywczym w skali globalnej, wychodzac od pojedynczego konsumenta,
a konczac na przedstawieniu zagadnienia etycznej konsumpcji w kontekscie polityki i stra-
tegii biznesowych korporacji spozywczych. Emily Potter na przyktadzie wody butelkowanej
przedstawia strategie biznesowa firm odpowiedzialnych spotecznie. Przedsigbiorstwa anga-
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zuja konsumentow do dziatan etycznych, dzigki czemu poprawiajg swoj wizerunek i petnig
rol¢ propagatoréw etycznych zachowan. Paul Starr zajmuje si¢ przemystem winiarskim, na
przyktadzie ktdrego opisuje roznice pomigdzy etyczng a zrbwnowazong konsumpcjg i zwra-
ca uwage na ograniczenia teorii racjonalnego wyboru konsumenta. Richard Maxwell i Toby
Miller opisujg kwesti¢ etycznej konsumpcji na rynku elektroniki. Przemyst elektroniczny
jest z jednej strony rozwigzaniem wielu wyzwan zréwnowazonej konsumpcji, ale z dru-
giej strony — producentem znacznej czesci zanieczyszezen srodowiska naturalnego. Adrian
Franklin przedstawia konsumpcje dobr uzywanych, wskazujac, ze wzrost popularnosci tego
typu zachowan nie jest wynikiem tylko dgzenia do zréwnowazonej i bardziej etycznej kon-
sumpcji, ale tez innych czynnikdéw, np. mody czy potrzeby pigkna. Chris Gybson i Elyse
Stanes, podobnie jak Franklin, zajmuja si¢ wplywem etycznej konsumpcji na mode.

W czgsci czwartej przedstawiono zwigzek pomiedzy etyczng konsumpcja a codziennym
zyciem, pokazano rowniez jej wptyw na styl zycia wspotczesnych konsumentow. Wendy
Parkins 1 Geoff Craig przedstawiaja trend ,,slow living” jako konsekwencj¢ dazenia do
zrownowazonej konsumpcji. Fiona Allon zwraca uwagg na coraz wigksza popularno$¢ bu-
downictwa ekologicznego. Zagadnienie budowania i remontowania budynkéw zgodnie ze
standardami ekologicznymi zostaje rowniez przedstawione jako miejsce styku interesow
pojedynczych obywateli i panstwa. Kersty Hobson i Ann Hill zajmujg si¢ ,,zorganizowany-
mi projektami ogrodniczymi” — dziataniami zmierzajacymi do rozpropagowania mody na
posiadanie wlasnego ogrodka. Na przyktadzie dwoch projektow (z Australii i Filipin) poka-
7uja, jak wazne sg tego typu akcje obywatelskie dla spotecznosci lokalnych. Frances Bonner
skupia Slf; na analizie tresci ,,hfestylowych” kanatoéw telewizyjnych, zajmujacych si¢ ogrod-
nictwem i kuchnig, pod katem promowania przez nie etycznych zachowan konsumpcyjnych.
Cathy Greenfield i Peter Williams przedstawiajg krotki rys historyczny zjawiska ,,etycznego
inwestowania”. Analizujg tez wizerunek ,,etycznego inwestora”, ksztattowany obecnie przez
media. Robert Melchior Figueroa i Gordon Waitt zajmuja si¢ ekoturystyka, z ktorg $cisle
wigzg si¢ zagadnienia ochrony §rodowiska, relacji postkolonialnych, dziedzictwa narodo-
wego i rozwoju. Na przyktadzie Uluru w Australii pokazujg konflikt pomiedzy turystyka
masowg a interesami rdzennej ludnosci, dla ktorej Uluru jest waznym miejscem ze wzgledu
na wierzenia i tradycje.

Reasumujac, glowne zalety ksiazki to zapewnienie solidnej podstawy teoretycznej, kom-
pleksowe ujecie tematu, interesujace przyklady etycznej konsumpcji z réznych dziedzin.
Eseje autorow zapewniaja przedstawienie tematu z réznych punktow widzenia. Autorzy nie
opisuja etycznej konsumpcji jednowymiarowo — wiele esejow zawiera krytyczne ujgcie te-
matu i polemizuje z powszechnie podzielanymi przekonaniami. Ksigzka przeznaczona jest
zaréwno dla 0sob zajmujacych si¢ problematyka etycznej konsumpcji, jak i dla studentow
roznych kierunkow studiow.



