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|dentyfikacje terytorialne a nowe media.

Wiez lokalna a wiezi internetowe

STRESZCZENIE |dentyfikacje terytorialne: europejskie, krajowe i lokal-
ne, sg od dawna uwazane za podstawowe dla tozsamosci jedno-
stek. Nowe media oraz powstajace na ich bazie grupy tak silnie
wptywajg na swych uczestnikow, ze stawia sie niekiedy teze, iz sta-
ja sie one zrodtem nowych identyfikacji, sentymentow i lojalnosci.
Artykut stara sie zweryfikowac te hipoteze na podstawie badan Eu-
robarometru (EB83.4 z 11.2015), ktéry pozwala na pokazanie wy-
nikdw dla Polski na tle innych krajow europejskich. Artykut stawia
pytanie o wptyw postaw wobec serwisow spotecznosciowych na
identyfikacje terytorialne. Analizy empiryczne wskazujg, ze chociaz
nowe wiezi sg silne i bardzo réznicuja mieszkaricéw obszaru euro-
pejskiego, ale nie tylko nie stanowig alternatywy wobec tradycyj-
nych wiezi, niekiedy nawet je wzmacniajg. Szczegdlnie dodatnio
wptywajg na swiadomosc¢ proeuropejska. W konsekwencji sg sko-
relowane z siinym poparciem dla integraciji europejskie;.
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Nowy typ wiezi - problem i hipotezy

Ze wzgledu na wzrastajgca role nowych mediow, a wsrod nich szczegdine miejsce mediow
spotecznosciowych, powstaje pytanie o ich wptyw i znaczenie, nie tylko spoteczne, ale
i polityczne. Wiele danych wskazuje, ze sg to media, ktdérych wptyw daleko przekracza sfe-
re technologii komunikacji. Niezaleznie od zajmowanego stanowiska i od oceny tego efek-
tu wiekszos¢ autordw jest zgodna w jednym. Powstato nowe zjawisko, a nawet zdaniem
niektérych z nich — nowy typ rzeczywistosci, do opisu ktdrej sktonni sa uzy¢ takich emfa-
tycznych okreslen jak ,cywilizacja medialna” (Goban-Klas, 2005). Barwnie oddat to Manu-
el Castells (2003), piszac o ,galaktyce internetu”.

Jednoczesnie jest to kulturowy syndrom ekspansywny. Stat sie juz zjawiskiem masowym
i codziennym, a sfera jego oddziatywania wcigz rozszerza sie. Wedtug danych CBOS - o ile
korzystajgcych z internetu przynajmniej raz w tygodniu byto w Polsce w 2002 roku 17%, to
w 2016 roku — 65%. W grupie ponizej 35. roku zycia jest to 94-100%. Na cho¢ jednym por-
talu spotecznosciowym jest zarejestrowanych 43% ogotu dorostych Polakéw, a w grupie
ponizej 35 lat — 87-92% (CBOS, 2016). Szczegdlnie intensywna aktywnosc¢ internetowa wy-
stepuje w najmtodszym pokoleniu (Polskie..., 2016). Nic dziwnego, ze portale spotecznos-
ciowe wkroczyly juz do lokalnej i krajowej polityki (Zyjemy..., 2017).

Internet to medium specyficzne, ktére silnie wptywa na uzytkownikdw. Opisuje to juz
dos¢ obszerna literatura. Dokonujac jej krétkiego przegladu na potrzeby tej pracy, nalezy
zwrdci¢ uwage na wskazywang przez nig najbardziej charakterystyczne rysy tego wptywu.

Po pierwsze, podkresla sie, ze jest to medium o szerokim zakresie dziatania. Moze za-
spokaja¢ duzo potrzeb. Wspotczesnie nie da sie bez niego funkcjonowac na co dzien.
Ale internet ma takze szeroki potencjat oddziatywania, poza czysto instrumentalnym: psy-
chologiczny i spoteczny. Od strony osobowosciowej, nawet jesli nie przyjmuje to skraj-
nych form, mozna méwic¢ nie tylko ,,0 nas w internecie”, ale i o ,internecie w nas” (Krejtz,
Krejzt, 2006). Wptyw ten siega samych podstaw psychologicznego funkcjonowania jed-
nostki (Carr, 2013). Moze znaczgco wptywac na jej obraz siebie i tozsamos¢ psychologicz-
na (Wallace, 1999). Niekiedy przybiera to formy negatywne, a w skrajnej formie — patolo-
giczne (Aboujaoude, 2013). Internet ,,stworzyt” juz nowa jednostke chorobowg — uzaleznie-
nie od siebie (Kaliszewska, 2010; Ogonowska, 2014).

Po drugie, internet tworzy nowe stycznosci i wiezi spoteczne (Gustowski, 2012). Mozna
mowic O jego spotecznym wymiarze (Batorski, Marody, Nowak, 2016), spotecznym efek-
cie (DiMaggio, Hargittai, Neuman, Robinson, 2001) czy nawet o ,spotecznosci internetu”
(Tadeusiewicz, 2002). Szczegodlna rola przypada tutaj mediom spotecznosciowym (Szpu-
nar, 2004). Ich efektem jest zjawisko ,tozsamosci wirtualnych” (Kinal, Rykiel, 2013). Ale gru-
py internetowe przejawiajg zarazem ,,zartoczny” charakter. Robert Merton nazwat grupami
,Zartocznymi” takie grupy spoteczne, ktdre majg tendencje do podporzadkowywania sobie
swych uczestnikow. Nie tylko organizuja ich zycie, ale i negatywnie stygmatyzujg aktyw-
nos¢ poza sobg (Sztompka, 2002, s. 163-164). | tutaj takze pojawia sie ,mroczna strona”
komunikaciji internetowej (Olcori-Kubicka, 2006).

Ostatnim waznym wymiarem komunikaciji internetowej sg nieréwnosci. Partycypacja
w nich jest zarédwno silnie skorelowana z zastanymi podziatami, jak i tworzy nowe. W tym
wymiarze zwraca sie uwage na kluczowa role umiejetnosci wykorzystywania internetu.
Stad mowa o wykluczeniu cyfrowym i Il rzedu. To zroznicowanie zarazem rewitalizuje inng
klasyczna zmienng spotecznie roznicujgcag — wiek. Roznice miedzy pokoleniem urodzonym
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w epoce internetu i telefonu komaodrkowego a pokoleniem, ktdre te wynalazki juz zastaty, sg
dramatyczne (Batorski, 2005, 2015).

Pytanie o znaczenie nastawienia wobec mediow spotecznosciowych dla tozsamosci
i wiezi terytorialnych jednostek jest wiec zasadne. Sg dwie tego przestanki: sita tych wiezi
i charakter bazy spotecznej tych mediow. Media spotecznosciowe maja ,zartoczny” cha-
rakter, autoselektywng baze spoteczng, a udziat w nich ma silne uwarunkowania wiekowe
oraz spofeczne. Tworzg one mozliwos¢ bezposredniego i znaczacego zaangazowania sie.
Mogag wiec tworzyC alternatywne wiezi spoteczne, jak rowniez nowe tozsamosci, oparte
0 wiez aterytorialng bez bezposrednich, fizycznych stycznosci.

Stad wazne jest pytanie: jaki wptyw wywierajg te zjawiska na wiezi i identyfikacje teryto-
rialne — lokalne, narodowe i europejskie. Sg to podstawowe jednostki organizacji politycz-
no-spotecznych: wspolnoty lokalnej, narodowej oraz europejskiej. Czy nadal zachowujg
one swojg moc?

Artykut ten stara sie zanalizowac¢ zwigzek miedzy postawami w stosunku do mediow
spotecznosciowych a tozsamosciami terytorialnymi — lokalnymi, narodowymi i europejski-
mi w krajach europejskich: badz krajach-cztonkach Unii Europejskich, badz w krajach sci-
Sle z nig zwigzanych. Stad wynikajg nastepujgce pytania badawcze o spoteczny autorytet
nowych medidw, zakres korzystania z nich, a nastepnie zwigzek postaw wobec nich z toz-
samosciami terytorialnymi. Nie chodzi tylko o same zwigzki, ale i spoteczne rozpowszech-
nienie zwigzanych z nimi przekonan i praktyk.

Ze wzgledu na role wieku w korzystaniu z internetu i dla personalnego znaczenia opar-
tych na nim kanatéw informaciji, dziatan i grup, analiza ta musi by¢ prowadzona z uwzgled-
nieniem tej podstawowej determinanty. Przyjeto kryterium 35 lat jako graniczne dla gru-
py mtodszej. Jest to nieco arbitralne, ale konieczne operacyjnie ustalenie. W polskich wa-
runkach za przyjeciem takiej cezury przemawia dodatkowy argument. Wiek 35 lat ozna-
cza urodzonych po 1980 roku. Najstarsze osoby z tej kohorty wiekowej miaty 9 lat w 1989
roku, a najmtodsze urodzity sie w 1990 roku. Grupa wiekowa 15-35 lat sktada sie wiec wy-
tgcznie z 0sdb, ktére wchodzity w zycie juz po transformaciji, w nowych warunkach spo-
tecznych i politycznych.

Dla potrzeb tej analizy mozna postawi¢ nastepujace hipotezy robocze o znaczeniu me-
diow spotecznosciowych:

— internet i fenomeny na nim oparte, jak media spotecznosciowe, maja wieksza spoteczng
wiarygodnosc¢ od tradycyjnych kanatow komunikaciji spoteczne;j,

— korzystanie z nowych medidéw czy udziat w spotecznosciach internetowych, obok kom-
ponenty czysto utylitarnej, oznacza takze intensywne zaspokajanie wielu innych potrzeb
spotecznych za posrednictwem internetu,

— nowe kanaty informacji i nowe mechanizmy ksztattowania opinii publicznej wypierajg tra-
dycyjne media: majg wiekszy autorytet, a ich spoteczny odbidr korzysta z ,renty” bycia
nosnikiem postepu i nowoczesnosci.

Natomiast dla zbadania wptywu mediéw spotecznosciowych na identyfikacje terytorial-
ne mozna postawic¢ nastepujace hipotezy:

— hipoteze substytucji — zastepuja i wypierajg one inne wiezi,

— hipoteze niezaleznosci — Swiaty ,virtualu” i ,realu” sa niezalezne od siebie; wystepujg
obok siebie niezaleznie i nie wptywaja na siebie,

— hipoteze wzmocnienia — nowe media wzmacniajg juz istniejgce wiezi i identyfikacje.
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Podstawag empiryczng artykutu jest badanie Eurobarometru (symbol EB83.4) z listopada
2015 roku, uzyskane z Zentral Archive w Kolonii (ZA6643). Badanie objeto 32 833 respon-
dentéw z 33 krajéw europejskich. Przecietna probka to ok. 1000 oséb z typowego kraju
unijnego, a 500 — z mniejszego (Cypr grecki, Luksemburg i Malta). Wieksza od innych jest
proba niemiecka — ok. 1000 z Niemiec Zachodnich i ok. 500 ze Niemiec Wschodnich. Pol-
ska proba liczy 1012 osdb. Obok krajow samej Unii badaniem objeto takze Turcje z ture-
ckim Cyprem Pdtnocnym, Albanie, Czarnogdre, Macedonig i Serbie.

Taka konstrukcja proby miata na celu unikniecie fatszywego obrazu, ktdry by powstat
przy konstrukgji prob proporcjonalnie do ludnosci. Gdyby probe skonstruowac wedtug kry-
terium ludnosciowego, to wowczas bytaby ona zdominowana przez kraje Europy Zachod-
niej, a wsrod nich przez duze ludnosciowo kraje jak Niemcy, Francja i Wtochy oraz Wielka
Brytania. Prawidtowosci typowe dla duzych, zamoznych, rozwinietych i demokratycznych
krajow ,starej Unii”, by wystepowaty jako reprezentujace catos¢ zwiazku panstw, a zalez-
nosci typowe dla mniejszych krajow UE bytyby przyttumione. Dodatkowo mate kraje unij-
ne miatyby zbyt mate prébki, aby z nich cos o nich wnioskowac. Aby przypadkowe fluktua-
cje czy prawidtowosci specyficzne dla matych krajéw unijnych, jak Malta, Luksemburg czy
grecki Cypr, nie miaty nadmiernego i nieuzasadnionego merytorycznie wptywu na wnioski
z badania i by nie podwazaty zasadnosci ich ekstrapolowania na cato$¢ Unii, te proby sa
0 potowe zmnigjszone.

Tak wiec konstrukcja proby daje reprezentatywnosc¢ na poziomie Unii jako grupy panstw
wraz z krajami, ktére w przysztosci moga stac sie jej cztonkami. Nie obejmuje catego Euro-
pejskiego Obszaru Gospodarczego — brakuje Norwegii, Szwajcarii i Islandii, a takze teryto-
riow o niejasnym statusie i przysztosci, jak Kosowo, Bosnia i Motdawia. Natomiast Wielka
Brytania jest jeszcze zaliczona do krajow UE.

Zaufanie do portali spotecznosciowych na tle zaufania do innych instytucji
i innych mediéw

Jak bardzo sie dzi$ ufa mediom spotecznosciowym? Jak umiejscawiaja sie one pod tym
wzgledem na tle zaufania do innych instytuciji i mediow, w krajach europejskich i w Polsce,
wsrdod ogotu respondentdw i w grupie wiekowej 15-34 lat?

Tabela 1
Wiek a zaufanie do srodkéw masowego przekazu, organizacji, wtadz krajowych
i miedzynarodowych' w krajach europejskich (w %)
Wyszczegolnienie Ogdtem Wiek 15-34 lat
Raczej Raczej Trudno Raczej Raczej Trudno
ufam nie ufam powiedzie¢ ufam nie ufam powiedzieé
1 2 3 4 5 6 7
Prasa drukowana 43,5 48,6 8,0 44,0 48,5 7,6
Radio 53,6 36,7 9,7 50,3 39,7 10,0
Telewizja 52,5 42,5 5,0 491 45,9 5,0
Internet 36,3 41,2 22,5 51,3 42,0 6,7
Serwisy spotecznosciowe 22,5 50,0 27,5 36,4 55,8 7.7
w internecie

! Tre$¢ pytania: ,Chcial(a)oym zada¢ Panu(i) pytanie o to, na ile ufa Pan(i) niektérym mediom i instytucjom. Jezeli chodzi
o nastepujgce media i instytucje, prosze powiedzie¢, czy raczej im Pan(i) ufa czy raczej im nie ufa?” Tre$¢ pytan jest po-
dawana za polskim kwestionariuszem.

82 / JERZY BARTKOWSKI / IDENTYFIKACJE TERYTORIALNE A NOWE MEDIA. WIEZ LOKALNA A WIEZI INTERNETOWE



1 2 3 4 5 6 7
Partie polityczne 16,7 75,8 7,5 18,1 73,4 8,5
Witadze regionalne lub lokalne 40,6 51,3 8,1 38,4 52,1 9,5
Rzad 32,2 60,6 7,3 32,2 59,9 7,8
Parlament 30,8 61,1 8,1 30,7 60,6 8,6
Unia Europejska 37,1 49,2 13,7 43,4 43,5 13,2
Organizacja Narodéw 42,5 39,9 17,7 45,4 37,8 16,8
Zjednoczonych (ONZ)

Zrédto: Eurobarometer EB83.4 z listopada 2015 roku (ZA6643).

Jezeli spojrze¢ na wyniki zestawione dla wszystkich krajow i grup wiekowych objetych
badaniem, to i internet, i media spotecznosciowe raczej nie stanowig wyrdznionego me-
dium (tab. 1). Nadal silny autorytet majg tradycyjne srodki przekazu, jak telewizja, radio czy
prasa. Kazdy z nich charakteryzuje wyzszy poziom zaufania niz internet. W catej grupie me-
diow serwisy spotecznosciowe maja najnizsze zaufanie. Wiecej osob deklaruje do nich nie-
ufnos¢ niz zaufanie. Mozna postawic¢ hipoteze, ze traktuje sie je w polityce i w zyciu spo-
tecznym jako zrédto informaciji specyficznego rodzaju: plotkarskiego, ciekawostkowego
i 0 okreslonym nastawieniu, interesujacych czy zabawnych, ale nie zawsze wiarygodnych.

Poréwnanie z kolei z zaufaniem do instytucji politycznych od regionu po catos¢ globu,
ujawnia pewne prawidtowosci. Przede wszystkim zaznacza sie rodzaj kultury nieufnosci
politycznej (Rosanwallon, 2011). W przypadku wiekszosci instytuciji odsetek nieufajgcych
przewaza nad deklarujgcymi zaufanie do nich. Wyjatkami od tej reguty sa radio i telewizja.
Organizacja Narodow Zjednoczonych znajduje sie na pograniczu miedzy tymi dwoma ty-
pami nastawien. Na dole drabiny zaufania, a rownoczesnie na szczycie drabiny nieufno-
$ci znajduja sie partie polityczne. Wsrdd instytucji politycznych organizacje miedzynarodo-
we cieszg sie wigkszym zaufaniem od krajowych. Unia Europejska ma wigksze zaufanie od
krajowego rzadu i parlamentu. Wsrod wtadz krajowych najwyzsze zaufanie majg wtadze lo-
kalne. Media jako cato$¢ maja wieksze zaufanie niz wtadze i instytucje polityczne. Wsrdd
nich wigksze zaufanie maja media tradycyjne, a nie internet i media spotecznosciowe.

Warto zwroci¢ uwage takze na braki danych. Wskazujg one, ze respondentom trudno
byto okresli¢ swoj stosunek do danego obiektu. Jest ich zdecydowanie wiecej przy nowych
mediach, a szczegolne przy serwisach spotecznosciowych (ponad co czwarty badany nie
maogt okreslic swojej relacji do nich) oraz wobec instytuciji ponadnarodowych.

Jesli spojrze¢ na te réznice w wymiarze wiekowym, to uwidacznia sie generalne podo-
bienstwo, ale i wida¢ pewne znamienne réznice. Przede wszystkim uderza podobna kultu-
ra nieufnosci do instytucji, a w szczegdinosci wobec instytucji politycznych, wtadz i polity-
kéw. Od wtadz oraz politykéw wieksze zaufanie odnotowano do miejsc wyrazu opinii pub-
licznej. Przy czym mtode pokolenie nadal obdarza zaufaniem tradycyjne media, jak prase,
radio czy telewizje. Jesli spojrze¢ na zaufanie do instytucji politycznych, to widagé, ze z kra-
jowych instytucji najwieksze zaufanie jest do wtadz lokalnych; instytucje ponadnarodowe
cieszg sie wiekszym zaufaniem wsrod respondentow niz krajowe, a wsrod nich najwyzsze
zaufanie osigga ONZ.

Sa takze widoczne roznice pokoleniowe. Mtode pokolenie znaczgco bardziej ufa inter-
netowi i mediom spotecznosciowym niz starsze. Jest takze bardziej z nimi ,oswojone”, na
co wskazujg znaczgco nizsze odsetki odpowiedzi ,trudno powiedzie¢”. W profilu zaufania
do mediéw pierwsze miejsce zajmuje radio, cho¢ zblizone procenty wystepuja takze przy
stosunku do telewizji. Réznica w zaufaniu do internetu miedzy pokoleniami jest nie tylko
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ilosciowa, ale i jakosciowa. Mtode pokolenie sktonne jest ufa¢ internetowi, a starsze — wrecz
przeciwnie. Ale i u mtodego pokolenia uwidacznia sie réznica zaufania miedzy internetem
a serwisami spotecznosciowymi. Temu pierwszemu bytaby sktonna ufa¢, drugiemu nie.
Druga widoczng, cho¢ nie tak znamiennag réznica, jest réznica w zaufaniu do instytucji po-
nadnarodowych. Mtode pokolenia wyraznie i bardziej im ufa. Nieufnos¢ do krajowych rza-
déw, parlamentéw i politykdw jest wspdlina obu pokoleniom (tab. 1).

Tabela 2
Wiek a zaufanie do srodkéw masowego przekazu, organizacji, wtadz krajowych
i miedzynarodowych w Polsce (w %)
Wyszczegdlnienie Ogodtem Wiek 15-34 lat
Raczej Raczej Trudno Raczej Raczej Trudno
ufam nie ufam powiedzie¢ ufam nie ufam powiedzie¢
Prasa drukowana 48,8 36,3 14,9 51,6 34,1 14,3
Radio 61,8 26,0 12,3 64,1 251 10,8
Telewizja 53,8 35,6 10,7 53,3 36,9 9,8
Internet 47,7 26,7 25,6 62,7 26,1 221
Serwisy spotecznosciowe 31,6 32,5 35,9 48,1 35,5 16,4
w internecie
Partie polityczne 14,6 71,3 14,0 16,0 69,7 14,3
Witadze regionalne lub lokalne 37,8 48,2 13,9 36,9 47,0 16,0
Rzad 20,0 63,5 16,5 19,5 66,6 13,9
Parlament 19,8 64,1 16,1 23,7 62,0 14,3
Unia Europejska 37,7 38,3 23,9 42,2 35,9 22,0
Organizacja Narodéw 40,2 31,5 28,3 48,1 26,8 25,1
Zjednoczonych (ONZ)

Zrédto: Eurobarometer EB83.4 z listopada 2015 roku (ZA6643).

Jak na tym tle przedstawia sie Polska? Trzeba zaznaczyc, ze badania wykonano w 2014
roku, co w przypadku naszego kraju jest jednak duzg réznicg w stosunku do chwili obec-
nej, jesli chodzi o wiele postaw. Niemniej mozna sgdzi¢, ze pewne cechy tego obrazu na-
dal trwajg albo nawet sie pogtebity.

W Polsce mamy podobny ogdiny obraz relacji zaufania do medidw i instytucji, zaréwno
wsrod ogotu respondentdw, jak i wsrdd mtodszego pokolenia. Podobne sg tez réznice mie-
dzypokoleniowe. Polacy, podobnie jak mieszkaricy wiekszosci innych krajow europejskich,
nie ufajg instytucjom politycznym i politykom, a bardziej ufajg mediom tradycyjnym oraz no-
woczesnym. Sposrod instytucji maja wieksze zaufanie do mediéw tradycyjnych i do insty-
tucji ponadnarodowych. Mtode pokolenie bardziej niz starsze ufa internetowi, a takze insty-
tucjom ponadnarodowym. Wsrod nowych mediow jest u niego wieksze zaufanie do inter-
netu niz do mediow spotecznosciowych. Te ostatnie sg umieszczane na dole drabiny za-
ufania sposrod medidw.

Wystepuija takze pewne odmiennosci respondentow polskich. Polacy bardziej niz wyno-
si $rednia europejska ufajg mediom, w tym i nowym mediom, jak internet i media spotecz-
nosciowe, a mniej ufaja politykom, szczegdlnie polskim. Wyjatek od tej reguty stanowig in-
stytucje ponadnarodowe. Jednoczesnie w danych polskich mamy wyzszy odsetek odpo-
wiedzi ,trudno powiedzie¢” w obu grupach wiekowych. Wskazuje to, ze respondenci pol-
scy maja wieksze trudnosci z okresleniem swojego zaufania do tych instytuciji.

84 / JERZY BARTKOWSKI / IDENTYFIKACJE TERYTORIALNE A NOWE MEDIA. WIEZ LOKALNA A WIEZI INTERNETOWE



Tabela 3

Wiek a opinie o serwisach spotecznosciowych? w krajach europejskich (w %)

P Zdecydowanie Raczej sig Raczej sig nie Zdecydoyvame Trudno
Wyszczegdlnienie ) sie nie e
sie zgadzam zgadzam zgadzam powiedzie¢
zgadzam
Serwisy spofecznosciowe 17,9 36,9 12,7 74 25,2
w internecie sa nowoczesnym
sposobem poznawania na
biezaco spraw politycznych
Wiek 15-34 28,6 46,3 13,6 55 6,0
Nie mozna ufa¢ informacjom 15,2 38,0 12,7 7,3 26,3
o sprawach politycznych
pochodzacym z internetowych
serwiséw spotecznosciowych
Wiek 15-34 17,2 40,5 25,4 6,8 10,1
Serwisy spofecznosciowe 15,9 38,0 12,7 73 26,2
w internecie moga
zainteresowac ludzi sprawami
politycznymi
Wiek 15-34 25,5 48,2 13,9 5,6 6,9
Serwisy spofecznosciowe 15,8 36,4 13,2 8,2 26,4
w internecie sa dobrg okazja
do wypowiadania swoich
pogladéw w sprawach
politycznych
Wiek 15-34 23,7 47,1 16,0 6,8 6,4

Zrédto: Eurobarometer EB83.4 z listopada 2015 roku (ZA6643).

Nowe media budzg takze ambiwalentne oceny. Sposrdd czterech opinii 0 serwisach
spotecznosciowych respondenci zgodnie zaakceptowali trzy pozytywne, ale i jedng nega-
tywna. Zgadzaja sie, ze serwisy spotecznosciowe sg nowoczesnym sposobem poznawa-
nia na biezaco spraw politycznych, moga zainteresowac ludzi sprawami politycznymi i sg
dobrg okazjg do wypowiadania swoich pogladéw w sprawach politycznych. Jednoczesnie
zgadzaja sie, ze nie mozna ufa¢ informacjom o sprawach politycznych z nich pochodza-
cym. Jesli poréwnac oba pokolenia, to ogdina wymowa opinii akceptowanych w obu poko-
leniach jest taka sama. Sg tez i réznice. Mtodsze pokolenie silniej aprobuje opinie pozytyw-
ne o internecie, natomiast zblizone jest w akceptacji opinii negatywnej o mediach spotecz-
nosciowych. W starszym pokoleniu przy wszystkich opiniach o internecie mamy wyraznie
wyzszy odsetek odpowiedzi ,trudno powiedzie¢”. Wynika to zapewne z rzadszego z nimi
kontaktu, a stad i braku wyraznego nastawienia (tab. 3).

2 Tre$¢ pytania: ,Niezaleznie od tego, czy uczestniczy Pan() w serwisach spoteczno$ciowych w Internecie, czy tez nie
(strony spotecznosciowe, strony, na ktérych mozna zamieszczacé filmy oraz blogi), prosze mi powiedziec¢, czy zgadza sie
Pan(i) zdecydowanie, raczej sie zgadza, raczej sie nie zgadza czy zdecydowanie sie nie zgadza z kazdym z ponizszych
stwierdzen”. Tre$¢ stwierdzen i odpowiedzi do wyboru umieszczono w tabeli 3.
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Wiek a opinie o serwisach spotecznosciowych w Polsce (w %)

Tabela 4

P Zdecydowanie Raczej sie Raczej sie nie Zdecydowanle Trudno
Wyszczegolnienie ) sig nie R
sig zgadzam zgadzam zgadzam powiedzie¢
zgadzam
Serwisy spotecznosciowe 15,2 38,7 11,2 4,2 30,7
w internecie sg nowoczesnym
sposobem poznawania na biezaco
spraw politycznych
Wiek 15-34 26,8 47,4 12,2 3,1 10,5
Nie mozna ufa¢ informacjom 77 30,4 22,0 53 34,1
o sprawach politycznych
pochodzacym z internetowych
serwiséw spotecznosciowych
Wiek 15-34 10,5 42,2 30,0 5,6 11,8
Serwisy spotecznosciowe 13,6 40,0 10,0 4,2 32,1
w internecie moga zainteresowac
ludzi sprawami politycznymi
Wiek 15-34 247 52,3 1,8 2,8 8,4
Serwisy spotecznosciowe 13,3 37,7 12,1 5,1 31,7
w internecie sa dobrg okazjg do
wypowiadania swoich pogladéw
w sprawach politycznych
Wiek 15-34 21,3 50,2 16,0 3,8 8,7

Zrédto: Eurobarometer EB83.4 z listopada 2015 roku (ZA6643).

Wsrod respondentdw polskich obu generacji obserwujemy podobng tendencje, jak
i wsrod respondentdw europejskich: aprobate dla opinii pozytywnych o serwisach spo-
tecznosciowych, ale i dla opinii negatywnej. Podobne sg takze réznice miedzy nimi. Re-
spondenci mtodsi silniej popierajg opinie pozytywne, ale i negatywne. W starszym poko-
leniu odnotowano wiecej odpowiedzi ,trudno powiedzie¢”, co wskazuje na brak opinii ze
wzgledu na brak kontaktu (tab. 4).

Tabela 5

Wiek i zaufanie do mediéw spotecznosciowych a zaufanie do informacji z serwiséw
internetowych w Polsce i w krajach europejskich (w %)

Wyszczegdlnienie Nie mozna ufgé informacjom o sprgwach politycz/nlych pochodzacym

z internetowych serwiséw spotecznosciowych
Kraje Zdecydowanie sie Raczej sie Raczej sie nie Zdecydowanie sie Trudno
europejskie zgadzam zgadzam zgadzam nie zgadzam powiedzie¢
35+ ufa 12,4 32,4 29,7 9,1 16,2
35+ nie ufa 15,2 27,0 13,3 4,9 39,7
pon. 35 i ufa 13,5 34,7 32,4 11,0 8,4
pon.35 i nie ufa 19,1 43,4 21,8 47 10,9
Polska
35+ ufa 6,0 33,5 30,8 8,8 20,9
35+ nie ufa 6,8 23,2 14,9 41 51,0
pon. 35 i ufa 8,0 42,0 37,7 6,5 58
pon.35 i nie ufa 12,8 42,3 22,8 4,7 17,4

Test chi-kwadrat 2911.7, df = 12 i p < 0,001 (kraje europejskie) i test chi-kwadrat 167.6, df = 12 i p < 0,001.
Zrédto: Eurobarometer EB83.4 z listopada 2015 roku (ZA6643).
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Mozna zapytac, czy ta mniejsza wiarygodnos¢ nadawana informacjom naptywajacym
za posrednictwem mediow spotecznosciowych jest konsekwencijg braku zaufania do nich,
czy 0golna kwalifikacjg ich jako zrédta informaciji. Odpowiedz na to pytanie moze dac anali-
za odpowiedzi, uwzgledniajgca podziat respondentéw wedtug wieku i zaufania do medidw
spotecznosciowych. W tym celu zostata uzyta zmienna, powstata przez skrzyzowanie kry-
teriow wieku i zaufania do medidw spotecznosciowych. Kwestionariusz pozwalat na uzycie
trzech zmiennych: zaufania do mediéw spotecznosciowych w ogdle, zaufania do informa-
cji z tych mediow oraz czestosci korzystania z nich. Ale nie kazdy z nich w réwnym stopniu
nadawat sie do wykorzystania. Wskaznik ostatni, cho¢ behawioralny, mogt wynikac z in-
nych czynnikéw niz tylko nastawienie do tych mediow, np. bilansu czasu czy potrzeb infor-
macyjnych. Natomiast ocena wiarygodnosci informacji z medidéw spotecznosciowych mia-
ta wysoki odsetek brakow danych. Powodowatoby to wykluczenie duzej grupy responden-
téw z badania i to w sposob nielosowy (por. tab. 3 i 4). Z tego wzgledu w konstrukcji typo-
logii zostato uzyte zaufanie do medidw spotecznosciowych.

Analiza pokazuje, ze znaczaca czes¢ sympatykow tego zrodta informaciji w obu pokole-
niach nadaje niskg wiarygodnosc¢ informacjom przez nie naptywajgcym. W obu grupach
wystgpita mata przewaga odpowiedzi negatywnych. W grupach nieufajgcych mediom
oczywiscie proporcje uktadaty sie bardziej zdecydowanie. W tej grupie byt takze wysoki
odsetek respondentow, ktorzy nie potrafili oceni¢ wiarygodnosci tych informacii.

Podobne wnioski daje analiza odpowiedzi polskich respondentéw. Tutaj znaczgca grupa
0s06b deklarujgcych w innym miejscu kwestionariusza zaufanie do medidw spotecznoscio-
wych zgadza sie, ze informacje, jakie one przynosza, sa niewiarygodne. W grupie starszej
jest to prawie 40%, a w mtodszej — 50% (tab. 5).

Tabela 6

Wiek i zaufanie do portali spotecznosciowych a korzystanie z tych serwiséw w Polsce
i w krajach europejskich (w %)

Kraje europejskie 35+ ufa 35+ nie ufa Pon. 35 i ufa Pon. 35 i nie ufa
Codzienne/prawie codziennie 46,3 18,6 771 68,0
Dwa lub trzy razy w tygodniu 15,5 74 11,4 11,5
Mniej wigcej raz w tygodniu 8,2 4,5 3,8 54
Dwa lub trzy razy w miesiacu 2,4 1,9 1,6 1,4
Rzadziej 4,4 4,8 15 3,1
Nigdy 21,2 50,6 4,2 9,3
Brak dostepu 1,7 11,8 0,5 1,0
Trudno powiedzie¢ 0,2 0,5 0,1 0,3

Polska 35+ ufa 35+ nie ufa pon. 35iufa pon. 35 i nie ufa

Codzienne/Prawie codziennie 25,3 11,2 70,3 51,0
Dwa lub trzy razy w tygodniu 23,6 7,7 10,9 16,1
Mniej wigcej raz w tygodniu 11,0 7,0 7,2 1,4
Dwa lub trzy razy w miesigcu 5,5 3,5 2,2 1,3
Rzadziej 3,3 53 0,7 2,0
Nigdy 30,2 58,0 8,7 16,8
Brak dostepu 0,5 6,1
Trudno powiedzie¢ 0,5 11 1,3

Test chi-kwadrat 7735.0, df =21 i p < 0,001 (kraje europejskie) i test chi-kwadrat = 350.8, df =21 i p < 0,001
(Polska).

Zrédto: Eurobarometer EB83.4 z listopada 2015 roku (ZA6643).
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Podobny paradoks obserwuije sie w przypadku korzystania z portali spotecznosciowych.
W grupie do 35 lat obie kategorie — majgcy do nich zaufanie i niedeklarujacy zaufania do
nich —w wigkszosci przypadkdw z nich korzystaja. Jest pewna réznica w czestosci (+9,1%),
ale niezmieniajgca obrazu. Natomiast jakosciowa réznica wystepuje w grupie starszej. Z re-
spondentéw majacych do nich zaufanie ponad potowa korzysta z nich przynajmniej raz
w tygodniu, podczas gdy wiekszos¢ w grupie nieufnych — nigdly.

Podobne zréznicowanie, cho¢ mniejsze w grupie starszej, a wieksze w grupie mtodszej,
wystepuje i w Polsce. Niemnigj i tu prawie potowa nieufajgcych mediom spotecznoscio-
wym korzysta z nich codziennie oraz prawie codziennie (tab. 6).

Podobny paradoks jest w przypadku korzystania z innych urzadzen: internetu w domu,
laptopa, smartfonu czy tabletu. W kohorcie mtodszej niezaleznie od deklarowanego zaufa-
nia do medidéw spotecznosciowych dominujgca wiekszos¢ je ma. Natomiast w grupie star-
szej ich posiadanie jest wyraznie skorelowane z zaufaniem do nowych medidw.

Wiele hipotez wigze sie takze z rolg portali w zyciu respondentdw. Szczuptosé miejsca
nie pozwala na pokazanie blizej analizy zwiazkdw zaufania do medidéw spotecznosciowych
z korzystaniem z internetu do innych celdw. Niemniej sformutowane wyzej hipotezy po-
twierdzajg sie, cho¢ wystepuja pewne odmiany w zaleznosci od grupy wiekowej, typu me-
diéw i charakteru aktywnosci. W przypadku wykorzystywania internetu do réznych celdw
oraz jako zrodta informacii efekt ten jest bardziej widoczny w kohorcie starszej. Grupa ufajg-
ca mediom spotecznosciowym czesciej ma w domu dostep do internetu. Czesciej dokonu-
je zakupow za granicg za jego posrednictwem. Takze czesciej oglada codziennie lub pra-
wie codziennie w nim telewizje. Czesciej korzysta z portali internetowych i sieci spotecznos-
ciowych jako informacji o polityce krajowej, a takze o kwestiach europejskich. Natomiast
jesli chodzi o tradycyjne zrodta informaciji, sytuacja sie odwraca. Grupa starsza korzysta
z nich niezaleznie od zaufania do informacji dostarczanych przez internet, a wptyw zaufa-
nia do internetu uwidacznia sie w grupie mtodszej, w ktdrej czesciej z tradycyjnych mediéw
korzystajg ci, ktérzy nie ufajg mediom spotecznosciowym.

Niemniej w obu grupach czeste jest korzystanie z obu Zrédet informacji: nowoczesnych
i tradycyjnych. Réznice miedzy grupa ufajaca mediom spotecznosciowym i osobami dekla-
rujgcymi nieufnos¢ wobec nich nie staty sie az tak znaczace, aby postawic hipoteze o ra-
dykalnie odmiennym stylu czerpania informaciji o Swiecie, a takze zaspokajania codzien-
nych potrzeb. Mimo czestszego korzystania z internetu i wiekszego zaufania do niego, jed-
nak nie da sie potwierdzi¢ zaréwno hipotezy, ze osoby te przeniosty wigksza czes¢ swojej
aktywnosci do internetu, jak i hipotezy, ze kontakt z nim catkowicie zaspokaja ich potrze-
by informacyjne. Czestotliwos¢ kontaktow za jego posrednictwem oraz czestos¢ wykorzy-
stywania do réznych celdw jest wyzsza niz u innych respondentdw, ale nie tworzy ona no-
wej jakosci tego rodzaju.

Zaufanie do medidw spotecznosciowych nie rozktada sie rowno na obszarze Europy.
Obok podziatu czysto wiekowego mamy jeszcze wiele innych zréznicowan. Jeden z nich
wigze sie z drogg powstawania Unii Europejskiej. Mozna w niej wyrdzni¢ dwie grupy krajow
na podstawie daty wstgpienia do zwigzku. Cezure stanowi rok 2003, kiedy rozpoczat sie
proces przyjmowania do UE krajow postkomunistycznych z Europy Wschodniej. Czasem
okresla sie to jako podziat na ,nowe” i ,stare” kraje Unii Europejskiej. Obie te grupy bardzo
sie roznig pod wieloma wzgledami. Od strony interesujgcych w tym artykule kwestii ujaw-
nia sie znaczaca roznica w zakresie struktury wieku i w nastawieniu do nowych mediow.
W krajach ,starej” Unii ludnosc jest starsza. W ,nowej” UE udziat ludnosci w wieku do 35 lat
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jest znaczaco wyzszy, a najbardziej sg ,mtode” kraje aspirujgce do cztonkostwa w UE.
W tej ostatniej grupie stanowig oni okoto 42% respondentéw w wieku ponad 15 lat (tab. 7).

Tabela 7

Zréznicowanie w obszarze europejskim a zaufanie do medidéw spotecznosciowych (w %)

UE - stara i nowa 35+ ufa 35+ nie ufa Pon. 35 i ufa Pon. 35 i nie ufa Udziat wsrqd

respondentéw
Do 2003 12,0 67,4 5,6 15,0 48,0
Po 2003 15,9 61,6 9,2 13,3 37,7
Polska 18,0 53,7 13,6 14,7 3.1
Poza UE 13,1 44,8 19,0 23,1 14,4
Ogodtem 13,6 62,0 8,9 15,5 X

Test chi-kwadrat = 1316,4, df = 6, p < 0,001.
Zrédto: Eurobarometer EB83.4 z listopada 2015 roku (ZA6643).

Dane wskazuja takze na silne zréznicowanie spoteczne w postawach wobec mediéw
spotecznosciowych. Jest ono znaczgco bardziej pozytywne w krajach ,nowej” UE i w kra-
jach aspirujacych do przystapienia do niej. Wida¢ to w proporcji grupy ufnej i nieufnej.
Wsrdd ,starej” Unii przedstawia sie to jako 1:3 w mtodszej grupie i 1:5,5 w starszej. W ,,no-
wej” Unii przedstawia sie to odpowiednio 1:2,5 i 1:5. W grupie krajow zabiegajgcych o wstg-
pienie jest to prawie 1:1 w mtodszej kohorcie i 1:3,5 w starszej. Polska wyrdznia sie wyz-
szym poziomem zaufania do medidw spotecznosciowych niz inne kraje z grupy ,nowych”
cztonkow UE (tab. 7).

Nowe media a inne wiezi tozsamosciowe

Problemem badawczym postawionym w tej pracy byto pytanie o wptyw aktywnosci in-
ternetowej, zaufania do medioéw spotecznosciowych na tozsamosci terytorialne, narodo-
we i europejskie. Hipoteza ta opierata sie na obserwaciji o silnym znaczeniu mediow dla ich
uczestnikow, jak i nieterytorialnym charakterze nawigzywanych relacji w sieci. Mozna wiec
sgdzi¢, ze 1) wraz z sitg powigzan sieciowych stabnie zwigzek ze spotecznosciami lokalny-
mi i narodowymi, a rosnie z bardziej kosmopolitycznymi lub 2) ze pod ich wptywem stabng
one wszystkie, zas potrzeby tozsamosciowe znajdujg inng podstawe.

Tabela 8

Zaufanie do mediéw spotecznosciowych a identyfikacje lokalne w krajach europejskich
i w Polsce (w %)

Wyszczegdlnienie Na ile Pan(i) czuje sie zwigzany(a) ze swoim miastem\ miasteczkiem\ wsig
Ogdtem Bardzo zwigzany Raczej zwigzany Raczej niezwigzany | W ogdle niezwigzany
1 2 3 4 5
35+ ufa 58,3 34,1 6,4 1,3
35+ nie ufa 59,7 315 73 1,6
Pon. 35 ufa 55,3 34,3 8,4 2,0
Pon. 35 i nie ufa 48,1 35,9 12,6 3,3
Ogdtem 57,3 32,8 8,1 1,9
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1 2 3 4 5
Polska
35+ ufa 58,2 31,9 8,8 11
35+ nie ufa 65,0 28,2 6,4 0,4
Pon. 35 i ufa 62,3 34,8 2,2 0,7
Pon. 35 i nie ufa 48,6 42,5 7,5 1,4
Ogotem 61,0 31,9 6,4 0,7

Test chi-kwadrat = 358.1, df = 9 i p < 0,001 (kraje europejskie) i test chi-kwadrat = 21.0, df =9 i p < 0,05
(Polska).
Zrédto: Eurobarometer EB83.4 z listopada 2015 roku (ZA6643).

Wynik analiz nie potwierdza hipotezy o wzajemnej konkurencji tradycyjnych i interneto-
wych podstaw tozsamosci. | tak respondenci deklarujgcy zaufanie do medidéw spotecz-
nosciowych czesciej podkreslaja, ze czuja sie zwigzani ze spotecznoscig lokalng: ze swo-
im miastem, miasteczkiem i wsig, a rzadziej — ze nie sg z nimi zwigzani. Natomiast nieufajg-
cy nowym mediom rzadziej wskazuja na poczucie wiezi ze spotecznoscia lokalng, a czes-
ciej na jej brak. Roznica jest bardziej widoczna w mtodszej grupie respondentow. Podob-
nie jest i w Polsce (tab. 8).

Tabela 9

Zaufanie do mediéw spotecznosciowych a poczucie zwigzku z wtasnym krajem w krajach
europejskich i w Polsce (w %)

Wyszczegdlnienie Na ile Pan(i) czuje si¢ zwigzany z wtasnym krajem?
Bardzo zwigzany Raczej zwigzany Raczej niezwigzany | W ogdle niezwigzany

35+ ufa 62,2 31,7 4,9 11
35+ nie ufa 65,5 28,9 4,6 1,0
Pon. 35 i ufa 55,6 34,7 77 2,0
Pon. 35 i nie ufa 49,6 37,5 10,2 2,6
Ogodtem 61,7 31,1 58 14
Polska

35+ ufa 60,4 35,2 3,3 11
35+ nie ufa 69,7 271 2,8 0,4
Pon. 35 i ufa 67,4 29,0 2,2 14
Pon. 35 i nie ufa 50,7 43,2 4,8 1,4
Ogodtem 64,9 31,2 3,1 0,8

Test chi-kwadrat = 617.4, df = 9 i p < 0,001 (kraje europejskie) i test chi-kwadrat = 22,5, df =9 i p < 0,01
(Polska).
Zrédto: Eurobarometer EB83.4 z listopada 2015 roku (ZA6643).

Takze w odniesieniu do identyfikacji narodowych wynik nie potwierdza przewidywan
0 wzajemnej konkurencji tradycyjnych i nowoczesnych podstaw tozsamosci. Responden-
ci deklarujgcy zaufanie do medidéw spotecznosciowych czesciej podkreslaja, ze czuja sie
zwigzani ze swoim krajem, a rzadziej — ze nie sg z nimi zwigzani. Natomiast nieufajacy
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nowym mediom rzadziej wskazuja na wiez z swoim krajem, a czesciej — na jej brak. | tu
réznica jest bardziej widoczna w grupie mtodszej respondentdw. Podobnie jest w Polsce
(tab. 9).

Tabela 10

Zaufanie do mediéw spotecznosciowych a poczucie zwigzku z Unig Europejska w krajach
Unii i w Polsce (w %)

Wyszczegdlnienie Na ile Pan(j) czuje sie zwigzany z Unig Europejska?
Bardzo zwigzany Raczej zwigzany Raczej niezwigzany | W ogdle niezwigzany

35+ ufa 171 41,9 30,0 11,0
35+ nie ufa 10,2 35,1 35,2 19,5
Pon. 35 i ufa 17,5 42,6 27,5 12,4
Pon. 35 i nie ufa 10,0 34,6 37,3 18,1
Ogodtem 11,8 36,6 34,1 17,5
Polska

35+ ufa 15,6 54,3 27,7 2,3
35+ nie ufa 10,9 47,9 30,0 11
Pon. 35 i ufa 16,7 56,8 18,9 7,6
Pon. 35 i nie ufa 12,8 48,9 29,8 8,5
Ogodtem 12,9 50,5 28,0 8,6

Test chi-kwadrat = 579.0, df = 9 i p < 0,001 (kraje UE3) i test chi-kwadrat = 22,8, df =9 i p < 0,01 (Polska).
Zrédto: Eurobarometer EB83.4 z listopada 2015 roku (ZA6643).

Bardzo silnie dodatni wptyw postaw wobec internetu uwidacznia sie w stosunku do Unii
Europejskiej. W obu grupach wiekowych osoby deklarujace zaufanie do mediow spotecz-
nosciowych jednoczesnie deklarujg swoje silne poczucie wiezi z Unig. Wynik taki odnoto-
wano rowniez wsrod ogotu respondentéw z UE, jak i w Polsce (tab. 10).

Tabela 11

Poczucie tozsamosci narodowej i europejskiej* w krajach europejskich i w Polsce (w %)
Torsamose Narodowa lNarodolvva Europejska Europejslka Trgdnq )

(wytacznie) i europejska i narodowa (wytacznie) powiedzie¢

1 2 3 4 5 6

Kraje UE
35+ ufa 33,3 57,3 6,3 15 15
35+ nie ufa 45,3 ar7 4,2 1,0 1,8
Pon. 35 i ufa 27,8 61,3 75 14 2,0
Pon. 35 i nie ufa 35,6 53,4 7,0 1,6 2,3
Ogodtem 41,0 50,8 5,1 1,2 1,8

° Dla unikniecia niejednoznacznosci w tej analizie wynik ogdlny zostat obliczony jedynie dla krajéw nalezacych do Unii Eu-
ropejskiej w momencie badania.

4 Tres¢ pytania w Polsce: ,Czy uwaza sig Pan(i) za: wytacznie Polaka, Polaka i Europejczyka, Europejczyka i Polaka czy
wyfacznie Europejczyka?”. Zaproponowane odpowiedzi umieszczono w tabeli 13. W innych krajach UE pytanie byto od-
powiednio modyfikowane. W celu uniknigcia niejednoznacznosci ta analiza zrealizowana zostata wsrdd krajow naleza-
cych do UE.
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1 2 3 4 5 6
Polska
35+ ufa 22,5 63,2 8,2 11 4,9
35+ nie ufa 43,1 48,6 3,1 0,4 4,8
Pon. 35 i ufa 25,4 65,9 6,5 0,7 1,4
Pon. 35 i nie ufa 32,2 49,0 8,7 0,7 9,4
Ogodtem 35,4 53,7 53 0,6 5,0

Test chi-kwadrat = 475.8, df = 12 i p < 0,001 (kraje europejskie) i test chi-kwadrat = 54.0, df = 12 i p < 0,001
(Polska).
Zrédto: Eurobarometer EB83.4 z listopada 2015 roku (ZA6643).

Ta sama prawidtowos¢ widoczna jest przy innych sformutowaniach pytania o tozsamosé
— przy wyrazniejszym przeciwstawieniu tozsamosci narodowej i europejskiej. Rodzaj toz-
samosci, jaki prezentowali deklarujgcy zaufanie do medidw spotecznosciowych, to tozsa-
mos¢ narodowa i europejska, a rzadziej — czysto narodowa. To pojawia sie w obu pokole-
niach, zarowno w krajach UE, jak i w Polsce. Zarazem taka kolejnosc¢ jest znaczaca. Toz-
samosci, w ktorych tozsamosc europejska wystepuje na pierwszym miejscu lub jest jedy-
ng, sa zdecydowanie rzadkie (tab. 11).

Takze i inne analizy, oparte o pozostate pytania tego badania, przynoszg podobne wyniki,
potwierdzajgce te ogding tendencije. Osoby deklarujgce zaufanie do medidéw spotecznos-
ciowych wyrazajg silng proeuropejskos¢ w kazdym kontekscie, jakiego dotyczyto badanie.
wach europejskich. Sg bardziej przekonane o wzajemnej bliskosci krajow UE — wspdlnie
podzielanych wartosciach. Deklaruja wieksze zaufanie do Unii i jej polityki, a takze przypi-
Sujg jej wieksze osiggniecia. Sg wiekszymi co do niej optymistami. Lepiej oceniajg poziom
zycia w UE i bardziej spodziewaja sie jego polepszenia w przysztosci, a w jej efekcie lepsze-
go zycia dla nastepnych generacji. UE czesciej znaczy dla nich pomysinos¢ ekonomiczna,
a rzadziej — biurokracje i marnotrawstwo pieniedzy. Popieraja zardwno propozycje rozsze-
rzania Unii 0 nowe kraje, jak i pozytywnie reagujg na propozycje zwiekszenia jej integracii.
Aprobuja mobilnos¢ wewnatrz Unii i nie obawiajg sie imigracji spoza niej. Deklaruja wiekszg
satysfakcje z demokracji w UE. Czesciej zgadzajg sie z pogladem, ze UE uwzglednia po-
trzeby ich kraju. Sadza, ze interesy kraju sa w niej respektowane, Unia spowodowata w ich
kraju poprawe warunkow zycia i wigza z nig jego przysztosc.

Podsumowanie

Hipoteza, ze internet zmienia spoteczne identyfikacje jednostki i ze moze stanowi¢ pod-
stawe dla nowej mapy identyfikacji, nie potwierdzita sie. Szukanie podstaw dla identyfika-
cji tozsamosciowych nie przeniosto sie do internetu. Obserwowalna odrebnosc jednostek
majacych intensywny kontakt z internetem oraz deklarujgcymi zaufanie do grup spotecz-
nosciowych jest suma trzech czynnikdw: 1) czysty efekt internetu, 2) efekt zmiany pokole-
niowej, 3) efekt autoselekcji w relacjach z internetem.

Efekt generacyjny wyraza sie w tym, ze przedstawiciele mtodszego pokolenia o wie-
le czesciej korzystaja z internetu niz starsze pokolenie. Internet jest dla nich codzien-
noscig, jak i udziat w wirtualnych spotecznosciach uformowanych dzieki niemu. Efekt
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autoselektywnosci objawia sie tym, ze w kazdym pokoleniu stykajacy sie z internetem sta-
nowig jego czesc¢ lepiej wyksztatcona, bardziej aktywna i lepiej poinformowana.

,Czysty” efekt internetu zblizony jest do oczekiwan. Deklarujgcy zaufanie do mediéw spo-
tecznosciowych jednoczesnie czesciej korzystajg z internetu; jest on dla nich czesciej zrod-
tem informacji, majg wieksze zaufanie do niego i czesciej wykorzystujg internet do rézno-
rodnych dziatarh codziennych. Skala tego efektu jest jednak duzo mniejsza niz zaktada-
ty weryfikowane hipotezy. Silny jest sceptycyzm wobec internetu i medidéw spotecznoscio-
wych, ktory podzielajg takze osoby w nie zaangazowane i z nich intensywnie korzystajace.

Zaufanie do mediow spotecznosciowych jest nieréwno roztozone demograficznie, spo-
tecznie i geograficzne. W kazdym z krajow obszaru europejskiego grupa najbardziej ufajg-
ca mediom spotecznosciowym to mtode pokolenie. Geograficznie to zaufanie jest silnigj-
sze w krajach ,nowej” Unii, a najwyzsze w krajach aspirujgcych do cztonkostwa w niej. Od
strony spotecznej zaufanie do medidw spotecznosciowych rosnie wraz z wyksztatceniem
i poczuciem przynaleznosci do klas wyzszych. Z zaufaniem do medidéw spotecznoscio-
wych zwigzana jest silna ufnos¢ w UE, poparcie dla jej organdw, propozycji jej wzmocnie-
nia oraz rozszerzenia. Wszystkie te zjawiska przedstawiajg sie podobnie, choc¢ z nieduzymi
réznicami w Polsce i krajach europejskich. Polska pod tym wzgledem nie wyrdznia sie za-
rowno w starszym, jak i w mtodym pokoleniu.
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TERRITORIAL IDENTITIES AND NEW MEDIA. LOCAL TIES AND INTERNET TIES

KEYWORDS SUMMARY Local, regional, national and European identities are con-
LOCAL, NATIONAL, sidered the bases for determining the people’s public identities.
EUROPEAN IDENTITIES, However, new media, and new social groups rooted in them, exert
INTERNET, SOCIAL MEDIA, significant influence over their participants compared to traditional

EUROPEAN PUBLIC OPINION group ties. Therefore, many authors argue that they are becom-

ing a source of new identities, sentiments and loyalties. This article
attempts to verify the hypothesis regarding the influence of atti-
tudes toward the social media on the territorial identities in Europe
using the data from Eurobarometer (EB83.4, November 2015),
which allows for a comparison of the results from Poland and other
European countries. The results of the empirical analyses suggest
that although the new ties are significant and often polarising for
the Europeans, they do not become an alternative for the traditional
ties; furthermore, they strengthen them occasionally. They espe-
cially reinforce the pro-European notions. As a result, they correlate
with a very strong support for the European integration.
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