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owa publikacja Rafata Lesniczaka z Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa Uni-

wersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego przybliza medialny wizerunek osob konse-
krowanych w znaczacych tytulach prasy katolickiej i $wieckiej. Wéréd wydanych w ostatnim
czasie licznych analiz na temat papieza, biskupow, ksi¢zy diecezjalnych (Guzek, 2019; Lindner,
2017; Oledzki & Sasifiska-Klas, 2016) prozno szukac¢ refleksji poswigconej zgromadzeniom za-
konnym. Do rak czytelnika trafia zatem wazna monografia, ktéra wypetnia luk¢ w literaturze
przedmiotu.

Publikacja rozpoczyna si¢ zaskakujacym stwierdzeniem, ze wierni ksztattuja swoje przeko-
nania w odniesieniu do sacrum zycia konsekrowanego gtownie na podstawie kontaktow osobi-
stych z istniejagcymi zakonami, co jednak nie oznacza, ze sa w stanie wskazac, jaka rol¢ odgry-
waja te zakony w Kosciele katolickim. Rafat Lesniczak w swojej publikacji podejmuje probe
ztagodzenia tej niewiedzy, prezentujac w kolejnych czgsciach ksiazki wktad zakonoéw w zycie
Kosciota w Polsce oraz w ksztattowanie jego opinii.

W pierwszym rozdziale autor wskazuje na specyficzng tozsamos$¢ osob konsekrowanych,
odmienng od tozsamosci 0sob $wieckich oraz od duchownych diecezjalnych. Kresli przed czy-
telnikiem syntetyczny obraz zakonow i zgromadzen majacych swoista strukture w Kosciele,
wyraznie autonomiczng pod wzgledem instytucjonalnym i kulturowym. Przybliza takze historig
zakonow oraz ich wktad w polska kulturg. Samej kulturze po$wigca tez najwigcej miejsca, kon-
czac rozdzial zagadnieniami kultury mediow, ktéra powstawata w ramach struktur zakonnych.
Trzeba przy tym dodac¢, ze z nalezytym dystansem podchodzi do mediéw torunskich.

Lesniczak podejmuje refleksj¢ nad spoteczna podstawa wizerunku zgromadzen zakonnych.
Dostarcza czytelnikowi przeglad teorii z zakresu komunikacji i mediow, ktore stuza wyjasnieniu
mechanizmow ksztattowania tresci na temat zakondéw i zgromadzen zakonnych oraz potencjal-
nego dotarcia tych tresci do odbiorcow, przy czym rozdziela tu wizerunek medialny od tozsamo-
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$ci medialnej. Ten pierwszy ma wyrazac to, jak osoby zakonne sa postrzegane przez otoczenie.
Drugi natomiast dotyczy sposobu, w jaki zgromadzenia zakonne pokazuja si¢ w mediach w celu
zbudowania wlasnego obrazu w oczach odbiorcdéw. Po tej czgsci uwaga czytelnika jest kiero-
wana w stron¢ wizerunku zakonow jako wypadkowej pracy dziennikarzy, wyrostej na kanwie
stereotypizacji i mediatyzacji.

Praca ma charakter empiryczny, co przektada si¢ tez na jej specyficzng strukture, w ramach
ktorej rozdziat trzeci stuzy ujawnieniu praktyki badawczej. To tu autor wskazuje na podstawowe
hipotezy pracy, prezentuje materiat badawczy oraz kryteria jego doboru. Ujawnia takze zastoso-
wang metodologi¢ w postaci prasoznawczej analizy zawartos$ci dziennikow (,,Gazeta Wyborcza”
i ,,Rzeczpospolita”) oraz tygodnikéw (,,Gos¢ Niedzielny”, ,,Niedziela”, ,,Newsweek Polska”,
»Polityka”, , Tygodnik Powszechny”, ,,W Sieci”).

W kolejnych rozdziatach monografii Le$niczak sprawozdaje wyniki badan ilo§ciowych z za-
kresu obecnosci tematyki zakonnej na tamach wybranych tytutéw prasowych oraz uzupetnia je
interpretacja jako$ciowa, w ktorej rysuje niejednoznaczny i niezwykle nieréowny medialny wize-
runek zakonnic i zakonnikdw. Autor wskazuje gléwne postaci w habitach, ktdre przewijaja si¢
w badanych dziennikach i tygodnikach, na czele z wptywowym dyrektorem Radia Maryja o. Tade-
uszem Rydzykiem i sadystyczna boromeuszka siostra Bernadetta.

Rezultatem jego analizy jest wskazanie dwoch oddzielonych od siebie grup obrazéw, za po-
moca ktorych media nadaja ton tresciom na temat zakonow i zgromadzen zakonnych. Pierwsza
grupa uosabia archetyp dobrej zakonnicy i zakonnika, oparty na takich cechach, jak patriotyzm,
wierno$¢ Chrystusowi oraz Ewangelii. Druga natomiast sprowadza si¢ do archetypu ztego cha-
rakteru, postaci skonfliktowanej z przetozonymi, znecajacej si¢ nad podopiecznymi lub nadmier-
nie zaangazowanej w sprawy biznesu i polityki.

Monografia Le$niczaka wskazuje, w jaki sposob swiecka prasa opiniotworcza, z zasady na-
stawiona na poszerzanie horyzontdw poznawczych czytelnikow (Mielczarek, 2007), zaweza
perspektywe wizerunku zgromadzen zakonnych oraz ruguje watki historyczne i teologiczne, bez
ktérych nie sposob zrozumie¢ fenomenu zycia konsekrowanego w aktualnym §wiecie. Dzigki
omawianej publikacji czytelnik moze nabra¢ dystansu do tytutéw katolickich, ktore w swietle
badan uchodza za pozycje dostarczajace niewiarygodnego wyobrazenia o zakonnicach i zakon-
nikach. Wedhug autora jest to obraz ,,bez rys i bez zadrapan”.

Jaki jest zatem wktad monografii w stan badan nad komunikacja i mediami w obszarze religii
i spoteczenstwa? W swoim systematycznym studium poswigconym zakonom i zgromadzeniom
zakonnym w wybranych tytutach prasy w Polsce Lesniczak dowodzi personalizacji, ktora jest
charakterystyczna dla studiéw z obszaru wizerunku politycznego (Mazur, 2014; Piontek, 2011)
oraz reklamy religijnej (Stgpniak, 2017). Badane tytuty nie dostarczaja bowiem wiedzy na temat
portretu poszczego6lnych zakonéw i zgromadzen, lecz rysujg obraz wymienianych z imienia i na-
zwiska zakonnic i zakonnikow.

Pomimo wielu zalet, takich jak rzetelny dobor zrodet i faktograficzna precyzja, publikacja
Wizerunek zgromadzen zakonnych w prasie polskiej (2013—2016) pozostawia pewien niedosyt.
W warstwie teoretycznej autor powoluje si¢ na metafory mediatyzacji Stiga Hjarvarda (2008),
jako waznych obszarow mozliwej analizy badanego zjawiska. Zdaje si¢ jednak, ze nie dokonuje
ich wyraznego osadzenia w konteks$cie swojego badania. Biorac pod uwage, ze przywolywane
trzy metafory mediatyzacji funkcjonuja w znaczaco zsekularyzowanych spoteczenstwach skan-
dynawskich, ich proste przetozenie na skomplikowany kontekst Polski jest watpliwe. Specyficz-
na sytuacja naszego kraju (CBOS, 2015; Pew Research Centre, 2017) powoduja, ze przektadanie
wzorcoOw skandynawskich w zakresie mediow i religii moze utrudniaé¢ prezentacje wizerunku
zakonOw i zgromadzen zakonnych. W tym sensie praca wykonana przez autora powinna skta-
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nia¢ do poszukiwania wlasnych teorii, wyraznie osadzonych w konteks$cie realiow spotecznych
Polski i szerzej — Europy Srodkowe;.

Podsumowujac, ksigzka Le$niczaka zainteresuje rosnace grono odbiorcéw publikacji z ob-
szaru mediow i religii. Z pewnoscig siegna po nig medioznawcy, politolodzy, socjologowie re-
ligii oraz teolodzy. Lektura tej publikacji moze sktoni¢ réwniez cztonkdéw samych zakondow
i zgromadzen zakonnych do trafniejszego wyboru swoich przedstawicieli w mediach.
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