Promocja 1 popularyzacja kultury
jako jeden z gtownych celow
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Nadawcy publiczni, zgodnie z przypisang
im misjg, powinni dba¢ o dziedzictwo na-

rodowe 1 tozsamos¢ kulturowg spoleczenstwa
oraz umozliwia¢ odbiorcom kontakt z dobrami
kultury, podnoszac jednoczesnie ich kompe-
tencje w zakresie rozumienia kultury oraz to-
warzyszacych jej procesow i zjawisk!. Jednym
z gtownych celow realizacji tej misji przez hisz-
panskiego ogdlnokrajowego nadawce publicz-
nego — Corporacion Radio Television Espafiola
(RTVE) — jest popularyzacja szeroko pojetych
wytworow kultury narodowej i europejskiej.
Corporacion Radio Television Espafiola two-
rza: Radio Nacional de Espafia (RNE), Televi-
sion Espafiola (TVE), orkiestra symfoniczna —
Orquesta Sinfonica de RTVE, chor — El Coro de
RTVE oraz Instituto Radio Television Espafiola,
odpowiedzialny za edukacj¢ w dziedzinie na-
uki o komunikowaniu i mediach. Przedstawia-
ne ponizej argumenty dowodza, ze promocja
kultury nalezy do waznych aspektow dziatal-
nosci RTVE, a zarazem jest jednym z gltow-
nych elementdéw oraz celéw polityki medialne;j
w Hiszpanii®. Artykul zawiera krotkg charak-
terystyke hiszpanskiego systemu medialnego

w odniesieniu do klasyfikacji Daniela Hallina
1 Paolo Manciniego, streszczenie najnowszych
norm prawnych dotyczacych promocji kultury
w hiszpanskich ogélnokrajowych mediach pu-
blicznych, a takze opis tematycznych stacji ra-
diowych 1 telewizyjnych o profilu kulturowym,
migdzy innymi radiostacji Radio Clasica RNE
oraz kanatu telewizyjnego La 2. W dziataniach
promocyjnych hiszpanskiego ogdélnokrajowego
nadawce publicznego wspieraja ,,Orquesta Sin-
fonica de RTVE oraz chér El Coro de RTVE.
Przytoczone dane i wyciagnigte z nich wnioski
sktaniajg do szerszej refleksji na temat roli kul-
tury jako waznej formy dziatalnosci hiszpan-
skiego nadawcy RTVE. Nie zmienia to jednak
faktu, ze ogdlnokrajowe media publiczne stric-
te promujace kulturg — takie jak Radio Clasica
RNE lub kanat telewizyjny La 2 — powszechnie
uznaje si¢ za instytucje niszowe.

Wedlug obowiazujacych w Hiszpanii norm
prawnych, oferowane przez RTVE formaty
poswiecone kulturze powinny odznaczaé si¢
by¢ przyczy-
nia¢ si¢ do promocji pluralizmu narodowego
i regiondw Hiszpanii, wraz z ich bogactwem

kreatywnoscia; interesujace;

' K. Jakubowicz, Media publiczne. Poczgtek korica czy nowy poczgtek, Warszawa 2007, s. 170.
2 E. Stasiak-Jazukiewicz, M. Jas-Koziarkiewicz, Polityka medialna w Unii Europejskiej, Warszawa 2011,
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1r6znorodnoscig jezykowa, kulturowa i obycza-
jowa. Ponadto winny uzupetiaé¢ wiedzg, a za-
razem — pobudza¢ do do rozwoju aktywnosci
kulturowej; wspiera¢ przemyst zwigzany z kul-
turag; promowaé refleksje na temat istotnych
aspektow hiszpanskiej rzeczywistosci, obycza-
jow 1 sztuki. Promowanie kultury w ogolno-
krajowych hiszpanskich mediach publicznych
wydaje si¢ szczegodlnie istotne w zwigzku z sil-
ng dominacja nadawcow prywatnych na, krajo-
wym i regionalnym rynku medialnym oraz po-
stepujaca homogenizacja oferty programowe;j,
szczegolnie po przejsciu na nadawanie cyfrowe
w2010

Wsréd obowigzkéw medidow publicznych
— oprocz rozwoju, ochrony, promocji kultury
1 tozsamos$ci narodowej — Karol Jakubowicz
wymienia, jako istotne dla tego zagadnienia,
réwniez takie kwestie, jak tworzenie nowych
dziel kultury audiowizualnej; inwestowanie
w krajowa produkcje audiowizualng; wspiera-
nie rozwoju mtodych talentéw; organizowanie
wydarzen kulturalnych, czy wypetnianie prze-
strzeni spotecznej wytworami kultury w kraju
1 poza jego granicami. Ponadto uwaza, ze do
obowigzkow mediow publicznych nalezy zali-
czy¢ zaspokajanie kulturalnych potrzeb mniej-
szosci narodowych i imigrantow (bez odbie-
rania im mozliwo$ci asymilacji); wspieranie
procesOw integracji mig¢dzynarodowej przez
poszerzanie znajomosci kultury; promowanie
dialogu miedzy kulturami i religiami, a takze
pomoc w niwelowaniu wykluczenia cyfrowe-
go przez zapewnienie wszystkim obywatelom
rownego dostepu do kultury za posrednictwem
nowych technologii®.

Ana Maria Lopez Cepeda w artykule po-
swieconym publicznym mediom w Hiszpanii,
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stwierdza, ze hiszpanski sektor audiowizualny
stale si¢ rozwija, bedac podstawowym zrédlem
informacji oraz rozrywki'. Gléwne zmiany
w sferze wzbogacania oferty medialnej i roz-
szerzania sposobdw dystrybucji w Hiszpanii,
podobnie jak w pozostalych krajach europej-
skich, nalezy przypisywac¢ szybkiemu rozwojo-
wi nowych technologii (np. telewizji mobilnej).
W Hiszpanii radio stato si¢ obecnie ,,medium
tla”, natomiast najpopularniejszym medium
jest telewizja. Hiszpanie deklaruja, ze telewi-
zj¢ ogladaja glownie w celach rozrywkowych.
Szczegblnym zainteresowaniem ciesza si¢
wiec programy typu entertainment, w zwigzku
z czym hiszpanska telewizja bywa okreslana
jako ,,mistrzyni informacyjnej powierzchowno-
$ci” (la campeona de la superficialidad infor-
mativa). Telewidzowie zwracaja rOwniez uwa-
ge, ze po przej$ciu na nadawanie cyfrowe zmie-
nita si¢ wprawdzie na korzys$¢ jakos$¢ sygnatu,
lecz, oferta programowa nie ulegta korzystnym
zmianom. Silna konkurencja na hiszpanskim
rynku telewizyjnym spowodowata poza tym
znaczng homogenizacje oferty programowej
glownych nadawcow. Licencje na nadawanie
cyfrowe, o ktore mozna bylo ubiega¢ sie od
2002 r., otrzymaty najwigksze koncerny obecne
na rynku telewizyjnym od poczatku lat dzie-
wiecédziesiatych’.

Telewizja,
internetu, nadal pozostaje glownym zrodiem
informacji i rozrywki dla hiszpanskich obywa-
teli. Wedlug Asociacion para la Investigacion
de Medios de Comunicacién (AIMC) w 2010 r.
dzienna ogladalno$¢ telewizji w Hiszpanii
wynosita okoto 227 minut (3 godziny 47 mi-
nut), w 2011 r. Hiszpanie ogladali dziennie
telewizje srednio przez 237 minut (3 godziny

mimo rosnacej popularnosci

3 K. Jakubowicz, Media publiczne..., dz. cyt., s. 170-171.

* AM. Lopez Cepeda, Modelos audiovisuales publicos en Espania, Perfil profesional, empresarial y politico de
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5 C. Llorens, V. Luzon, H.P. Grau, Los medios digitales Espaiia, Open Society Foundations 2012, s. 6-9.
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57 minut) 1 nast¢pnie: w 2012 r. — przez 242
minuty (4 godziny 2 minuty), natomiast w 2013 r.
— przez 243 minuty (4 godziny 3 minuty)°.
W 201012011 r. wigkszos$¢ telewidzow stano-
wity kobiety — 50,9% (w 2010 r.) oraz 51,1%
(w 2011 r.) za$ radiostuchaczy — mezczyzni
—52,6% (w 2010 r.)” oraz 52,3% (w 2011 r.)%.
W 2012 1 2013 r. wigkszos¢ telewidzow stano-
wity rowniez kobiety — 51,4% (w 2012 r.) 1 tyle
samo w 2013 r., natomiast wickszo$¢ radiostu-
chaczy to nadal m¢zezyzni — 52,1% (w 2012 r.)°
152,4% (w 2013 r.)"°. W 2010 r. dzienna shu-
chalno$¢ radia w Hiszpanii wynosita 107 minut
(1 godzing 47 minut), w 2011 r. — 110 minut
(1 godzing 50 minut), w 2012 r. — 114 minut
(1 godzing 54 minuty) 1 w 2013 r. —111 minut
(1 godzing 51 minut)"'.

Krotka charakterystyka
hiszpanskiego systemu medialnego
Daniel Hallin i Paolo Mancini model medialny
Hiszpanii uznali za typowo $rédziemnomorski
(inaczej — spolaryzowanego pluralizmu), w kto-
rym szczego6lnym zainteresowaniem odbiorcéw
ciesza si¢ media elektroniczne. W systemach
srodziemnomorskich media elektroniczne sg
glownym zrodtem informacji na temat wydarzen
politycznych i spolecznych, a prasa codzienna

jest upolityczniona i ma charakter elitarny (zob.
tabela 1.). Wedtug Hallina 1 Manciniego, spo-
sob zarzadzania mediami elektronicznymi oraz
obowigzujace regulacje prawne wskazuja na to,
ze w Hiszpanii ogolnokrajowe media elektro-
niczne funkcjonuja w uwspotczesnionym mo-
delu rzadowym, poniewaz dyrektorow mediow
publicznych mianujg partie wchodzace w sktad
parlamentu, a nadzor nad mediami publicznymi
sprawuje rzad'.

Hiszpanskie media elektroniczne funkcjo-
nuja w systemie dualnym, co w praktyce ozna-
cza, ze na rynku wystepuja nadawcy publiczni
oraz prywatni. Publiczne elektroniczne media
regionalne, kiedys tzw. ,,trzeci kanal” sg kontro-
lowane przez regionalne parlamenty. Wigkszo$¢
regionalnych nadawcow publicznych jest zrze-
szona w FORTA (Federacion de Organismos
de Radio y Television Autondmicos). Obecnie
w sklad FORTA wchodzi jedenascie publicz-
nych radiostacji 1 telewizji regionalnych'.
RTVE przyznawane sg dotacje z budzetu pan-
stwa, natomiast publicznym nadawcom dziata-
jacym w comunidades autonomas'* — z budze-
tow regionalnych'>. Najszersze kompetencje
w zakresie samodzielnego prowadzenia polityk
medialnych majg regiony autonomiczne: Kata-
lonia, Kraj Baskow, Galicja oraz Andaluzja'®.

¢ Na podstawie danych zawartych w raporcie Marco General de los medios en Esparia 2014, AIMC, s. 38, http://
www.aimc.es/-Descarga-Marco-General-Asociados-.html [dostep: 29.07.2014].

7 Na podstawie raportu AIMC EGM 3°47io Movil 2010 Febrero a Noviembre de 2010, AIMC EGM, http://www.
aimc.es/-Datos-EGM-Resumen-General-.html [dostep: 29.07.2014].

8 Na podstawie raportu AIMC EGM 3°A7io Movil 2011 Febrero a Noviembre de 2011, AIMC EGM, http://www.
aimc.es/-Datos-EGM-Resumen-General-.html [dostep: 29.07.2014].

° Na podstawie raportu AIMC EGM 3°47io Movil 2012 Febrero a Noviembre de 2012, AIMC EGM, http://www.
aimc.es/-Datos-EGM-Resumen-General-.html [dostep: 29.07.2014].

10'Na podstawie raportu AIMC EGM 3°47io Movil 2013 Febrero a Noviembre de 2013, AIMC EGM, http://www.
aimc.es/-Datos-EGM-Resumen-General-.html [dostep: 29.07.2014].

'Na podstawie danych zawartych w raporcie Marco general de los medios en Espaiia 2014,, AIMC, s. 29, http:/
www.aimc.es/-Descarga-Marco-General-Asociados-.html [dostep: 29.07.2014].

12D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediow i polityki w ujeciu porownawczym, Krakow

2010, s. 108.

13 http://www.forta.es/Home/QuienesSomos.aspx [dostep: 30.07.2014].

14 Wspblnoty autonomiczne.

15 A. Jaskiernia, Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006, s. 163.
16 E. Stasiak-Jazukiewicz, M. Jas-Koziarkiewicz, Polityka medialna..., dz. cyt., s. 273.
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Tabela 1. Glowne cechy charakterystyczne modelu srodziemnomorskiego

Przemysl prasowy niskie wskazniki czytelnictwa prasy

prasa ma charakter elitarny i jest zorientowana politycznie

parlamentarny lub rzagdowy model zarzadzania mediami
elektronicznymi — media podporzadkowane procesowi
politycznemu

media charakteryzuje wysoki stopief paralelizmu politycznego
dziennikarstwo zorientowane na komentarz

pluralizm zewngtrzny®

Paralelizm polityczny

mniejszy stopien profesjonalizacji®
instrumentalizacja®
silna interwencja panstwa

Profesjonalizacja

Rola panstwa w systemie medialnym

* Wedlug Hallina i Manciniego, paralelizm polityczny charakteryzuje pluralizm zewngtrzny lub wewnetrzny
zwigzany ze sposobami przedstawiania w mediach afiliacji i orientacji politycznych. Pluralizm zewnetrzny jest ty-
powy dla systemow o wysokim stopniu paralelizmu politycznego. Cechuje go obecnos¢ wielu medidw, ktore przed-
stawiaja punkt widzenia licznych grup spotecznych i1 odzwierciedlajg zroznicowane afiliacje polityczne. Jego prze-
ciwienstwem jest wspomniany pluralizm wewngtrzny osiggany na poziomie poszczegdlnych mediow, a nie catego
systemu medialnego. W pluralizmie wewnetrznym media zazwyczaj unikajg afiliacji politycznych, co oznacza, ze
pluralizm wewnetrzny jest cechg systemow o niskim stopniu paralelizmu politycznego, ktore charakteryzuje profe-
sjonalizm dziennikarski zwigzany z zachowaniem zasady neutralnosci oraz brak stronniczosci.

® To znaczy: niezalezno$ci w wykonywaniu zawodu dziennikarza.

¢ Oznacza to, ze media sa kontrolowane oraz wykorzystywane przez rd6zne podmioty i grupy interesu jako narzg-
dzia stuzace realizacji okreslonych celow, gtownie politycznych. Wigcej na temat instrumentalizacji, zob. D.C. Hal-
lin, P. Mancini, Systemy medialne..., dz. cyt., s. 114—121 oraz s. 37-38.

Zrédto: D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediow i polityki w ujeciu poréwnawczym,
Krakow 2010, s. 67.

Wybrane regulacje prawne
dotyczace kultury w hiszpanskich
mediach

Jednym z gléwnych celow krajowej polityki me-
dialnej jest promocja kultury narodowej, jezyka
kastylijskiego'’, a takze kultur i pozostatych je-
zykow uzywanych na terenie Krolestwa Hisz-
panii. Instytucje medialne odpowiedzialne za
popularyzacje tych dzialan otrzymuja subwen-
cje przyznawane przez administracje centralng
oraz rzady wspoélnot autonomicznych'®. W pro-
wadzenie krajowej polityki medialnej zaanga-
zowane jest bezposrednio Ministerstwo Eduka-
cji, Kultury 1 Sportu (Ministerio de Educacion,

17 Potocznie: hiszpanskiego.

Cultura y Deporte). Od 2009 r. przyznaje ono
Narodowa Nagrode Telewizyjna (Premio Na-
cional de Television), ktdrg otrzymuja dzienni-
karze telewizyjni' szczegodlnie przyczyniajacy
si¢ do upowszechniania kultury®.

Ustawa 7/2010 o dziatalno$ci transmisyjne;j
z 31 marca 2010 r. (Ley 7/2010, de 31 de marzo,
General de la Comunicacion Audiovisual), od-
noszaca si¢ do ogolnokrajowych nadawcow
publicznych oraz prywatnych, definiuje pojecie
ustugi publicznej oraz okresla status nadawcy
publicznego, oddajac kontrole nad mediami pu-
blicznymi w rece parlamentu ogdlnokrajowego,
a takze parlamentoéw regionalnych. Wiacza tez

18 E. Stasiak-Jazukiewicz, M. Jas-Koziarkiewicz, Polityka medialna..., dz. cyt., s. 282.
19 http://www.mecd.gob.es/cultura-mecd/areas-cultura/industrias/premios/premio-nacional-de-television/premio-

nacional-de-television.html [dostgp: 29.07.2014].

20 E. Stasiak-Jazukiewicz, M. Jas-Koziarkiewicz, Polityka medialna..., dz. cyt., s. 284.
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do hiszpanskiego prawa Dyrektywe 2007/65/
WE Parlamentu Europejskiego oraz Rady UE
zdnia 11 grudnia 2007 r. w sprawie koordynacji
niektorych przepisow ustawowych, wykonaw-
czych 1 administracyjnych panstw czlonkow-
skich, ktore dotycza wykonywania telewizyjnej
dziatalnosci transmisyjnej?!. Ustawa 7/2010,
ktora sktada sie z szeSciu czegsci 1 61 artyku-
tow?, zapewnia miedzy innymi powszechny
dostep do wydarzen kulturalnych uwazanych
za istotne dla hiszpanskich obywateli. Na mocy
Ustawy 7/2010 za ich wskazanie odpowiada
Sekretariat Stanu ds. Telekomunikacji i Spote-
czenstwa Informacyjnego (Secretaria de Estado
de Telecomunicaciones y para la Sociedad de la
Informacion, SETSI), ktory jest czescig Mini-
sterstwa Przemyshu, Handlu i Turystyki (Mini-
sterio de Industria, Comercio y Turismo). Przy-
toczona ustawa wprowadza obowigzek nadaw-
cow krajowych i regionalnych do wyswietlania
produkcji europejskiej w wymiarze 51% czasu
antenowego w ciggu roku, z czego 50% tego
czasu przeznacza si¢ na produkcje promujace
kulture narodows i jezyki uzywane na terenie
Hiszpanii. Dostawcéw ustug audiowizualnych,
ogolnokrajowych oraz regionalnych obliguje
za$ do przekazywania czgsci rocznych docho-
doéw na promocje i finansowanie kinematografii
europejskiej — filmow oraz produkcji powsta-
jacych z inicjatywy nadawcow telewizyjnych,
np. seriali, filmow telewizyjnych®, filmow
dokumentalnych oraz animowanych etc.** (od-
powiednio: 6% — ogolnokrajowi i regionalni

2 Tamze, s. 277-278.

nadawcy publiczni oraz 5% — nadawcy prywat-
ni)®. Ustawa reguluje rowniez emisj¢ reklam,
mi¢dzy innymi zakaz ich emitowania przez
RTVE?*. Wedtug art. 4 Ustawy 7/2010 (Titulo
IT Normativa basica para la Comunicacion Au-
diovisual, Capitulo I Los Derechos del Publico,
Articulo 4. El derecho a recibir una comuni-
cacion audiovisual plural) nadawcy maja obo-
wigzek odzwierciedla¢ zroznicowanie ideolo-
giczne, jezykowe 1 kulturowe spoteczenstwa
hiszpanskiego, a zarazem przyczynia¢ si¢ do
rozwoju przemystu audiowizualnego zwigzane-
go z dobrami kulturalnymi, uwzgledniajac calg
jego ztozonos¢?. Kolejny, art. 5 Ustawy 7/2010
(Titulo IT Normativa basica para la Comunica-
cion Audiovisual, Capitulo I Los Derechos del
Publico, Articulo 5. El derecho a la diversidad
cultural y lingiiistica), dotyczy kulturowego 1 j¢-
zykowego zrdznicowania hiszpanskiego spole-
czenstwa oraz obowiazku jego odzwierciedla-
nia w przekazach medialnych?. Ustawa 7/2010
znosi zarazem wczesniejsze ustawy odnoszace
si¢ do mediow audiowizualnych publicznych
1 prywatnych, miedzy innymi: Ley 4/1980, de
10 de enero, del Estatuto de la Radio y la Te-
levision; Ley 46/1983, de 26 de diciembre, del
Tercer Canal de Television; Ley 31/1987, de
18 de diciembre, de Ordenacion de las Teleco-
municaciones; Ley 10/1988, de 3 de mayo, de
Television Privada; La Ley 11/1991, de 8 de
abril, de Organizacion y Control de las Emiso-
ras Municipales de Radio etc”. Ustawa 7/2010
wprowadza ponadto zmiany w ustawach: Ley

2 M. Kus, Telewizja publiczna w Hiszpanii. Pomiedzy politykq i rynkiem, Wroctaw 2013, s. 95.

2 Dotyczy to filmow, ktore nie sg wyswietlane w kinach.

24 “Boletin Oficial del Estado” 2010, nr 79 (Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de la Comunicacion Audiovisual),
s. 30167, https://www.boe.es/boe/dias/2010/04/01/pdfs/BOE-A-2010-5292.pdf [dostep: 29.07.2014].

Z E. Stasiak-Jazukiewicz, M. Jas-Koziarkiewicz, Polityka medialna..., dz. cyt., s. 278.

26 Tamze, s. 277-279.

27 “Boletin Oficial del Estado” 2010, nr 79 (Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de la Comunicacion Audiovisual),
s. 30166-30167, https://www.boe.es/boe/dias/2010/04/01/pdfs/BOE-A-2010-5292.pdf [dostep: 29.07.2014].

28 Tamze, s. 30166-30168.
2 Tamze, s. 30204.



6/1997, de 14 de abril, de Organizacion y Fun-
cionamiento de la Administracion General del
Estado; Ley 17/2006, de 5 de junio, de la Radio
y Television de Titularidad Estatal; Ley 8/2009,
de 28 de agosto, de Financiacion de la Cor-
poracién de Radio y Television Espanola®.
Dziatalnosci nadawcoéw publicznych w Hisz-
panii dotyczy przede wszystkim cz¢s¢ czwarta
Ustawy 7/2010°" (Titulo IV Los prestadores
publicos del servicio de Comunicacion Audio-
visual).

Ustawa 17/2006 o radiu i telewizji publicz-
nej* (Ley 17/2006, de 5 de junio, de la Radio y
Television de titularidad estatal), ktéra powstata
w odniesieniu do art. 20 hiszpanskiej Konsty-
tucji, zastgpita Ley 4/1980, de 10 de enero, de
Estatuto de la Radio y la Television z 1980 r.
Ustawa 17/2006 — zmieniona nast¢pnie ustawa-
mi: Ley 8/2009, de 28 de agosto, de financa-
cion de la Corporacion de Radio y Television
Espanola; Ley 7/2010, de 31 de marzo, General
de la Comunicacion Audiovisual; Ley 15/2012,
de 20 de abril, de modificacion del régimen de
administacion de la Corporacion RTVE, previ-
sto en la Ley 17/2006, de 5 de junio — gwaran-
tuje mediom publicznym niezalezno$¢ 1 odpo-
wiedni model finansowania w celu realizacji
misji publicznej. Artykut 2 Ustawy 17/2006
stanowi migdzy innymi o produkcji, edycji
1 rozpowszechnianiu zrdéznicowanych progra-
mow telewizyjnych 1 radiowych kierowanych
do wszystkich hiszpanskich obywateli w taki
sposob, by zaspokajaly ich potrzebg informacji,
kultury, edukacji 1 rozrywki. Artykut 2 (Servi-
cio publico de radio y television del Estado)
wskazuje rowniez na koniecznos$¢ oferowania
odbiorcom programow popularyzujacych hisz-
panska tozsamosci 1 r6znorodnos¢ kulturowa,

3 Tamze, s. 30204-30207.
31 M. Kus$, Telewizja publiczna..., dz. cyt., s. 95.
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a takze konieczno$¢ budowy spoleczenstwa in-
formacyjnego, pluralizmu opinii, poszanowania
pozostatych wolno$ci gwarantowanych przez
Konstytucje oraz gwarantuje mozliwo$¢ dostg-
pu do mediow politykom 1 przedstawicielom
wszystkich grup spotecznych. RTVE, wedlug
kolejnego artykutu Ustawy 17/2006 (art. 3 En-
comienda del servicio publico de radio y televi-
sion), powinno poza tym upowszechnia¢ idee
spojnosci terytorialnej, zréoznicowanie kulturo-
we 1 jezykowe Krolestwa Hiszpanii, tworzy¢
1 rozpowszechnia¢ — przez kanaly radiowe 1 te-
lewizyjne — informacje dla hiszpanskich oby-
wateli przebywajacych poza granicami kraju
oraz dba¢ o reklame¢ hiszpanskich produkc;ji
audiowizualnych, takze tych tworzonych w je-
zykach regionalnych (katalonskim, galicyjskim,
baskijskim) oraz wspiera¢ tworczos¢ cyfrowa
1 multimedialng, przyczynia¢ si¢ do rozwoju
przemystu zwigzanego z wytworami kultury
hiszpanskiej 1 europejskiej, troszczac si¢ zara-
zem o konserwacj¢ archiwalnych materiatow
audiowizualnych. Artykut 3 Ustawy z 17/2006
stanowi roéwniez o tym, ze powinnos$cig nadaw-
cy publicznego jest wspieranie rozwoju spo-
teczenstwa informacyjnego. Oznacza to, ze
RTVE powinno kreatywnie wykorzystywac
nowe technologie stuzace rozpowszechnianiu
informacji, w tym informacji kulturalnych,
w sposob interaktywny, wzbogacajac 1 uzupet-
niajac dotychczasowg oferte programowg. Na-
lezyte wypetnianie obowigzkow wymienionych
w poszczegblnych artykutach uprawnia RTVE
do otrzymywania dofinansowania ze strony
panstwa®.

Kolejng ustawg zwigzang z promocjg kultu-
ry w hiszpanskich mediach jest Ustawa 15/2001
z 9 lipca 2001 r. o wsparciu finansowym,

32 “Boletin Oficial del Estado” 2006, nr 134 (Ley 17/2006, de 5 de junio de la Radio y Television de Titularidad
Estatal), s. 21207-21218, http://www.boe.es/boe/dias/2006/06/06/pdfs/A21207-21218.pdf [dostep: 29.07.2014].

3 Tamze, s. 21207-21209.
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dystrybucji 1 promocji kinematografii oraz
sektora audiowizualnego krajowego i regional-
nego, ktére stanowig niepodwazalny przejaw
kultury narodowej, przyczyniajac si¢ do za-
chowania réznorodno$ci kulturowej w obrebie
panstwa i poza jego granicami, a takze wzbo-
gacajag Swiatowe audiowizualne dziedzictwo
kulturowe** (Ley 15/2001, de 9 de julio, de
fomento y promocion de la cinematografia y
el sector audiovisual). Ustawa 15/2001 zostata
zmieniona ustawg o kinie z 28 grudnia 2007 r.
(Ley 55/2007, de 28 de diciembre, del Cine)*
oraz ustawg Ley 7/2010, de 31 de marzo, Ge-
neral de la Comunicacién Audiovisual®®. Usta-
wa 15/2001 odnosi si¢ do art. 44.1 hiszpanskiej
Konstytucji, poswieconego miedzy innymi
obowigzkowi zapewnienia obywatelom przez
wladze publiczng dostgpu do kultury®’. We-
dlug przyjetych w Hiszpanii norm prawnych,
organem publicznym odpowiedzialnym za kla-
syfikacje dziet filmowych i1 audiowizualnych
jest Ministerstwo Edukacji, Kultury i Sportu
(Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte),
z ktorego upowaznienia dziata Instytut Kine-
matografii i Sztuk Audiowizualnych (Instituto
de la Cinematografia y de las Artes Audiovi-
suales, ICAA). Kazda produkcja filmowa 1 au-
diowizualna przed wprowadzeniem na rynek
jest poddawana procedurze klasyfikacyjne;,
dokonywanej przez Komisje Klasyfikacyjng
(Comision de Calificacion). ICAA odpowiada

jednoczes$nie za finansowe wsparcie rodzime;j
produkcji filmowej oraz audiowizualnej, pro-
mocje¢ 1 popularyzacj¢ hiszpanskiej i europej-
skiej kinematografii, archiwizowanie produkcji
narodowych — filméw, fotografii, §ciezek dzwie-
kowych, materiatléw z planoéw etc.’® A takze za
szkolenie tworcow, utatwianie dost¢pu do hisz-
panskiego dziedzictwa filmowego, wspoiprace
z hiszpanskimi wspdlnotami autonomicznymi
oraz z instytucjami krajowymi, zagranicznymi
1 migdzynarodowymi w zakresie promoc;ji fil-
mu i przekazow audiowizualnych?®.

Kultura w RTVE

Kultura w Radio Nacional de Espaiia

W skfad Radio Nacional de Espafia wchodzi
sze$¢ radiostacji: Radio Nacional, Radio Clasi-
ca, Radio 3, Radio 4, Radio 5 Todo Noticias
1 Radio Exterior. Rozglo$nie radiowe RNE jako
jedyne w kraju nie emitujg reklam*. Hiszpanski
rynek radiowy, tak jak rynek telewizyjny, dziata
w systemie dualnym — publicznym 1 prywat-
nym*'. Prywatni nadawcy radiowi dominujg na
rynkach ogélnokrajowym i regionalnym, ktore
cechuje wysoki poziom koncentracji oraz zna-
czaca popularno$¢ radiostacji tematycznych,
gléwnie muzycznych.

W 2012 r. RNE obchodzito 75-lecie dziatal-
nosci 1 z tej okazji w 53 hiszpanskich miastach
odbytla si¢ wystawa pod tytutem ,,RNE z Tobg”
(,,RNE, contigo”), ktora odwiedzilo tacznie

3 “Boletin Oficial del Estado” 2001, nr 164 (Ley 15/2001 de 9 de julio, de fomento y promocién de la cinema-
tografia y el sector audiovisual), s. 24905, http://www.boe.es/boe/dias/2001/07/10/pdfs/A24904-24909.pdf [dostep:

30.07.2014].

35 E. Stasiak-Jazukiewicz, M. Jas-Koziarkiewicz, Polityka medialna..., dz. cyt., s. 279.
3¢ “Boletin Oficial del Estado” 2010, nr 79, s. 30204, https://www.boe.es/boe/dias/2010/04/01/pdfs/BOE-A-

2010-5292.pdf [dostep: 30.07.2014].

3TE. Stasiak-Jazukiewicz, M. Jas-Koziarkiewicz, Polityka medialna...,, dz. cyt., s. 279.
38 “Boletin Oficial del Estado” 2001, nr 164, s. 24905 (Ley 15/2001 de 9 de julio, de fomento y promocion de
la cinematografia y el sector audiovisual), http://www.boe.es/boe/dias/2001/07/10/pdfs/A24904-24909.pdf [dostep:

30.07.2014].

% E. Stasiak-Jazukiewicz, M. Jas-Koziarkiewicz, Polityka medialna..., dz. cyt., s. 279-285.
40°J. Jaroszyk, System medialny Hiszpanii [w:] Wybrane zagraniczne systemy medialne, red. J.W. Adamowski,

Warszawa 2008, s. 191.

4 C. Llorens, V. Luzén, H. P. Grau, Los medios digitales..., dz. cyt., s. 26.



70 000 oso6b. Wystawa miala przyblizy¢ pu-
blicznosci historie 1 misj¢ RNE jako nadawcy
publicznego®.

Wedtug RTVE Radio Nacional de Espafia
oferuje najbardziej zrdéznicowang na S$wiecie
oferte radiowa w jezyku kastylijskim, miedzy
innymi programy informacyjne, kulturalne, edu-
kacyjne i1 rozrywkowe. Stacje nadawcze RNE
na terenie Hiszpanii znajdujg si¢ w Andaluz;ji,
Aragonie, Asturii, Kantabrii, Katalonii, Kastylii
1 Leonie, Kastylii-La Manczy, Ceucie, Walen-
cji, Estremadurze, Galicji, La Rioja, Madrycie,
Melilli, Murcji, Nawarrze, Kraju Baskow oraz
na Wyspach Kanaryjskich i Balearach®.

Gtowng stacja radiowa nalezacag do RNE,
stricte poswiecong kulturze, jest catodobowe
Radio Clasica. Radiostacja powstata w 1965 r.
jako drugi program RNE (Segundo Programa
de RNE). W 1981 r. stacja zmienita nazwe¢ na
Radio 2, a w 1984 r. — na Radio Clasica. Twor-
cg 1 pierwszym dyrektorem Radio Clasica byt
Enrique Franco. Radio Clésica to tematyczna
stacja radiowa skupiajaca si¢ przede wszystkim
na muzyce klasycznej oraz alternatywnej, kto-
ra transmituje koncerty, opery i przedstawienia
z Hiszpanii oraz z catego $wiata, migdzy inny-
mi koncerty Orkiestry i Choru RTVE, Hiszpan-
skiej Orkiestry Narodowej oraz Orkiestry Sym-
fonicznej z Barcelony. Transmisje sg nadawane
migdzy innymi z Teatro Real w Madrycie, Gran
Teatro del Liceo w Barcelonie, z najwazniej-
szych festiwali muzyki klasycznej w kraju i na
swiecie. RNE wspotpracuje z wieloma zagra-
nicznymi i krajowymi instytucjami kultury. Ra-
dio Clésica jest okreslane jako ,,najwigksza sala
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koncertowa w Hiszpanii”, a jego odbiorcy jako
,,publicznos¢ bez granic”**. Radio Clasica przy-
stapito do Europejskiej Unii Nadawcow (EBU)
w grupach ,,Euroradioclassic” 1 ,,Ars Acustica”,
a takze do Tribuna Internacional de Composi-
tores (International Rostrum of Composers,
IRC#). Dziatalno$¢ radia zostata wyrozniona
w 2006 r. Ztotym Medalem za Zashugi w Zakre-
sie Promocji Sztuk Pigknych (Medalla de Oro
al Mérito de Bellas Artes)*. Glowne audycje
nadawane w Radio Clasica to: Nuestro Flamen-
co, Capricho Espariol, La Zarzuela, Salon Ra-
dio Clasica, Simplemente musica etc* .

RNE Exterior de Espaiia jest stacjg radiowa
skierowang do Hiszpanow mieszkajacych poza
granicami kraju oraz do wszystkich zaintere-
sowanych jezykiem i kulturg Hiszpanii*’. RNE
Exterior, ktore zaczgto nadawaé¢ w 1942 r.,
odpowiada za promocj¢ wizerunku Hiszpanii
(,,Marca Espafna”) w kraju 1 poza jego grani-
cami. Programy nadawane w RNE Exterior sg
poswiecone literaturze, sztuce, wzornictwu,
nauce, technologii, gastronomii, turystyce etc.
RNE Exterior nadaje w jezyku kastylijskim, an-
gielskim, francuskim, portugalskim, rosyjskim,
sefardyjskim i arabskim. W 2012 r. dyrekto-
rem stacji zostat Juan Rolddn. Nowy sktad re-
dakcyjny wzbogacit siatke programowa Radio
Exterior audycjami poswieconymi wspotcze-
snosci, a szczegdlnie — réznorodnosci kulturo-
wej 1 jezykowej, w tym jezykom kooficjalnym
— katalonskiemu, baskijskiemu i galicyjskiemu.
Gltowne programy w RNE Exterior to: Mar-
ca Espana, Eureka, Made in Spain, Gitanos,
La Lanzadera, Linea Espania, Un idioma sin

42 http://www.rtve.es/radio/75-aniversario/ [dostep: 19.03.2013].

# http://www.rtve.es/radio/75-aniversario/emisoras-programas/ [dostep: 19.03.2013].

# http://www.rtve.es/radio/radioclasica/que-es/ [dostep: 19.03.2013].

4 IRC to coroczne forum organizowane przez Migdzynarodowa Rade Muzyki (International Music Council,

IMC) oraz UNESCO.

“ http://www.rtve.es/radio/radioclasica/que-es/ [dostep: 19.03.2013].
47 http://www.rtve.es/rne/rc/programa/ [dostep: 7.02.2014].
8 http://www.rtve.es/radio/20090825/mejor-mas-variada-oferta-radiofonica/290042.shtml [dostep: 19.03.2013].
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Fronteras, Paisajes y Sabores, Espanoles en la
mar, Cuarto Mundo czy Espaiioles en el Exte-
rior. RNE Exterior wspolpracuje z licznymi in-
stytucjami oraz organizacjami odpowiedzialny-
mi za promocj¢ kultury, migdzy innymi z Casa
América i Dircom (Asociacion de Directivos de
la Comunicacion)®.

Pozostale stacje radiowe RNE to stacja in-
formacyjna RS Todo Noticias, Radio 3, poswig-
cona muzyce i kulturze nowoczesnej, oraz kata-
loniskie Radio 4. Oferta Radio 3, ktore pojawito
si¢ na hiszpanskim rynku medialnym w 1979 r.,
podobnie do oferty Radiowej Czwoérki Polskie-
go Radia, jest skierowana gltoéwnie do ludzi
miodych®. Stacjg ogodlnotematyczng w jezyku
katalonskim jest zalozone w 1976 r. Radio 4
(Radio Nacional d’Espanya). Pierwszym dy-
rektorem stacji byt Jordi Arandes®'.

Udzialy Radio Clasica RNE, RNE R3i R5 Todo
Noticias w rynku radiostacji tematycznych

Na hiszpanskim ryku radiowym dominujg glow-
nie nadawcy komercyjni. Popularno$¢ w Hisz-
panii komercyjnych radiostacji tematycznych,
tzw. radio tematica, zdaja si¢ potwierdza¢ dane
ilosciowe. Wedtug nich, miedzy lutym a listo-
padem 2013 r., wérdd dwudziestu pigciu kontro-
lowanych radiostacji tematycznych najczgsciej
wybieranych przez hiszpanskich stuchaczy zna-
lazty si¢ miedzy innymi radiostacje tematyczne
nadawcy publicznego — Radio Cléasica RNE,
RNE R3 oraz radiostacja o profilu stricte infor-
macyjnym — R5 Todo Noticias. Z danych ilo-
sciowych wynika, ze w analizowanym okresie
szczegOlnie niszowy charakter pod wzgledem
liczby stuchaczy osiaggneta poswigcona kulturze
radiostacja Radio Clasica RNE, w poréwnaniu

z komercyjnymi nadawcami, takimi jak tema-
tyczna radiostacja muzyczna C40°? (Grupo Pri-
sa), ktora w analizowanym okresie miata naj-
wyzsza liczbe shuchaczy, czy tez z radiostacja
Dial (Grupo Prisa), ktora w analogicznym czasie
zajmowata drugie miejsce pod wzgledem liczby
stuchaczy. Na trzecim miejscu pod wzgledem
stuchalnos$ci uplasowata si¢ komercyjna radio-
stacja Europa FM, nalezaca do koncernu Atre-
smedia Corporacion. Dla porownania: publicz-
na radiostacja RNE R3 pod wzgledem stuchal-
nosci zajeta w analizowanym okresie miejsce
jedenaste wsrdd kontrolowanych radiostaci,
a informacyjne radio R5 Todo Noticias — czter-
naste miejsce sposrod radiostacji tematycznych,
natomiast Radio Clasicia RNE — 19 miejsce.
W 2013 r. udziaty w rynku najpopularniejszej
tematycznej stacji komercyjnej — Dial — wyno-
sity 18,8%. Natomiast udziaty w rynku Radio
Clascia RNE siggaty zaledwie 0,8%, czyli wy-
nosity niecaty procent. Udzialy w rynku RNE
R3 w analizowanym okresie miaty niewiele po-
nad dwa procent (2,3%), a radiostacji informa-
cyjnej R5 Todo Noticias — 1,5%.

W poréwnywalnym okresie obejmujacym
miesigce luty—listopad 2012 r. wérod dwudzie-
stu czterech najpopularniejszych radiostacji
tematycznych pod wzgledem liczby stuchaczy
znalezli si¢ praktycznie ci sami nadawcy, co
w 2013 roku. Byly to komercyjne radiostacje
muzyczne — C40, Dial 1 Europa Fm. W 2012 .
RNE R3 uplasowalo si¢ na dziesigtym miej-
scu pod wzgledem dziennej stuchalno$ci, co
oznacza, ze okazalo si¢ najpopularniejszg ra-
diostacjg tematyczng przypisang do ogodlno-
krajowego nadawcy publicznego RNE. Radio
informacyjne R5 Todo Noticias znalazto si¢

* http://www.rtve.es/radio/radio-exterior/contacto/ [dostep: 10.07.2013].
30 http://www.rtve.es/radio/20090825/mejor-mas-variada-oferta-radiofonica/290042.shtml [dostep: 19.03.2013].
SUhttp://www.rtve.es/radio/20110831/qui-som/458460.shtml [dostep: 10.07.2013].

32 Inaczej: Los 40 Principales.

53 Na podstawie raportu AIMC EGM A7io movil 2013 Febrero a noviembre de 2013, AIMC EGM, http://www.
aimc.es/-Datos-EGM-Resumen-General-.html [dostep: 29.07.2014].



na czternastym miejscu pod wzgledem liczby
stuchaczy, a Radiu Clasica RNE, podobnie jak
w 2013 r., przypadl najnizszy wynik z kon-
trolowanych ogdlnokrajowych publicznych
radiostacji tematycznych — zajelo ono jedna
z ostatnich pozycji w rankingu, czyli dwudzie-
ste miejsce pod wzgledem liczby stuchaczy.
W 2013 r. udzialy w rynku najpopularniejsze;j
tematycznej stacji komercyjnej — Dial — wyno-
sity 20,4%. Dla porownania — udziaty w rynku
Radio Clascia RNE, podobnie jak w 2013 r.,
osiagnety zaledwie 0,8%, czyli niecaly pro-
cent. Udziaty w rynku radiostacji tematycznej
RNE R3 oraz Radio 5 Todo Noticias si¢gaty
odpowiednio: 2,5% oraz 1,6%°.

Jak wynika z przytoczonych danych,
w latach 2012-2013 na rynku radiostacji te-
matycznych pod wzgledem liczby sluchaczy
oraz udzialow w rynku przewazali gtownie
nadawcy komercyjni o profilu muzycznym.
W 2012 r. rynek radio tematica byt zdomino-
wany przez C40, Dial oraz radiostacje C100
1 Europa FM. Podobnie przedstawia si¢ sy-
tuacja z 2013 r., kiedy to w pierwszej piat-
ce tematycznych radiostacji pod wzgledem
stuchalno$ci 1 udzialéw w rynku znalazty
si¢ stacje muzyczne nalezace do prywatnych
nadawcow, tj. C40, Dial, Europa Fm, C100
oraz Kiss FM*>.

Kultura w Television Espaiiola

Hiszpanska telewizja, podobnie jak radio, dzia-
fa w systemie dualnym — na hiszpanskim rynku
telewizyjnym istnieja nadawcy publiczni i pry-
watni. Do publicznych ogoélnokrajowych me-
diow audiowizualnych zalicza si¢ TVE (La 1,
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La 2, Canal 24 horas, Teledeporte, Clan). Poza
TVE w Hiszpanii dziatajg regionalne telewizje
nalezace do Wspolnot Autonomicznych (Co-
munidades Autonomas)*.

W ostatnich latach hiszpanski rynek telewi-
zyjny nabrat charakteru bardziej pluralistycz-
nego. Nalezy to przypisa¢ pojawieniu si¢ na
rynku dwéch nowych komercyjnych nadaw-
cow telewizyjnych — Cuatro (2005) 1 La Sexta
(2006) — oraz duzej liczbie kanatow cyfro-
wych (tabela 2.), ktére utworzono po przejsciu
na nadawanie cyfrowe w 2010 r. (tzw. apagon
analogico)”.

Tabela 2. Kanaty telewizji publicznej TVE, kto-
re nadajg drogg naziemng (TDT) — 2013 r.

Kanal Zasieg Nadawca
TVE-HD Pruebas narodowy
Lal narodowy RTVE
La2 narodowy
24h narodowy
Clan narodowy
Teledeporte narodowy

Zrodto: J.M., Vidal,, S. Barboni, Los medios de co-
municacion audiovisuales en Espaiia, Madryt 2013,
s. 7, http://boletines.prisadigital.com/medios_comu-
nic_audiovisualesEspana.pdf [dostgp: 29.07.2014].

Glownym kanalem telewizyjnym TVE po-
swieconym kulturze jest La 2, czyli drugi ka-
nal telewizji publicznej, zatozony w 1965 r.
W 2010 r. La 2 zmienita swoj profil na stricte
kulturalny. Programy sportowe, ktore ukazywa-
ty sie w La 2 do 2010 r. zostaty przeniesione do
siatki programowej kanatu Teledeporte TVE,

> Na podstawie raportu AIMC EGM A7io movil 2012 Febrero a noviembre de 2012, AIMC EGM, http://www.
aimc.es/-Datos-EGM-Resumen-General-.html [dostep: 29.07.2014].jw.

5> Na podstawie raportu AIMC EGM Ario movil 2012 Febrero a noviembre de 2012 oraz AIMC EGM Ajio
movil 2013 Febrero a noviembre de 2013, AIMC EGM, http://www.aimc.es/-Datos-EGM-Resumen-General-.html

[dostep: 29.07.2014]. jw.
56 J. Jaroszyk, System medialny..., dz. cyt., s. 197.

7C. Llorens, V. Luzén, H.P. Grau, Los medios digitales..., dz. cyt., s. 25-26.
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a programy dla dzieci 1 mtodziezy — do Clan
TVE, to znaczy do kanatu dla najmtodszych te-
lewidzow™®. Tematyczny kanat telewizyjny La
2, podobnie jak TVP Kultura Telewizji Polskiej,
nalezy uzna¢ za kanal niszowy, bowiem kieru-
je swoja oferte szczegolnie do wyksztatconych
mieszkancOw miast.

TVE Internacional — Television Espaiiola
Internacional — to pierwszy migdzynarodowy
kanat w jezyku hiszpanskim, dostepny na pigciu
kontynentach: w Europie, Ameryce Péinocnej,
Ameryce Potudniowej, Afryce i Azji. Zostat za-
tozony w 1989 r. Liczba jego potencjalnych od-
biorcow jest szacowana na 450 milionow. TVE
Internacional nadaje programy informacyjne,
kulturalne, edukacyjne i rozrywkowe>. W 1959 r.
powstat ponadto program TVE Cataluiia (TVE
Catalunya), przeznaczony dla odbiorcow kata-
lonskich.

Udzialy La 2 w rynku stacji telewizyjnych

Publiczng stacj¢ telewizyjng La 2, biorgc pod
uwage dane dotyczace jej udziatlow w rynku
w 2012 1 2013 roku, nalezy uzna¢ za kanat ni-
szowy. W okresie od lutego do listopada 2013
roku udziaty w rynku ogoélnokrajowego kanatlu
publicznego La 2 wynosily niewiele ponad dwa
procent (2,2%). W analizowanym okresie, to
znaczy od lutego do listopada 2013 r., na pierw-
szym miejscu pod wzgledem udzialéw w ryn-
ku uplasowaty si¢ kanaty komercyjne Antena
3 (jej partycypowanie w rynku w omawianym
czasie wynosito 17,2%) oraz Tele 5 (z udzia-
tem 17%). Trzecie miejsce w tym rankingu,
w analizowanym okresie, zajat pierwszy kanat

ogolnokrajowego nadawcy publicznego — La
1, ktora od wielu lat znajduje si¢ w czotowce
najpopularniejszych stacji telewizyjnych i wal-
czy o ogladalno$¢ z nadawcami komercyjnymi.
Udziaty w rynku stacji La 1 od lutego do listo-
pada 2013 roku wynosity 13,2%*%.

W roku 2012, w miesigcach luty—listopad,
w czotowce stacji telewizyjnych pod wzgle-
dem udzialow w rynku, na pierwszym miejscu
znalazta si¢ telewizyjna stacja komercyjna Tele
5. Udzialy w rynku Tele 5 w rozpatrywanym
okresie wynosity 17,9%. Drugie miejsce pod
wzgledem udzialdow w rynku zajeta stacja La
1. W analizowanym czasie udziaty w rynku pu-
blicznej ogdlnokrajowej stacji telewizyjnej La 1
wynosity 17,6%. Trzecie miejsce przypadlo sta-
cji telewizyjnej Antena 3, ktorej udziaty wynio-
sty 14,6%. Analogicznie, udzialy w rynku ogdl-
nokrajowego publicznego kanalu tematycznego
poswigconego kulturze, czyli La 2, siegaly oko-
to dwdch procent (doktadnie 1,8%), co oznacza,
ze oferta stacji w tym czasie znacznie odstawa-
fa od kanalow telewizyjnych znajdujacych sie
w czolowce pod wzgledem udziatéw w rynku.
Reasumujac, w 2012 r. stacja telewizyjna La 2
zajeta dziewiate miejsce pod wzgledem udzia-
tow w rynku®!.

Dane dotyczace udziatéw w rynku kanatow
telewizyjnych w okresie luty—listopad 2012
oraz luty—listopad 2013 wskazujg na to, ze hisz-
panski rynek byl zdominowany gtownie przez
nadawcow komercyjnych — Antena 3 i Tele 5.
Silng pozycje na rynku pod wzgledem udzia-
tow w 2012 1 2013 r. posiadal jeszcze pierw-
szy kanat nadawcy publicznego — La 1, ktory

8 La 2 se remodela, adiés a Cultural-es, http://www.vayatele.com/la-2/la-2-se-remodela-adios-a-culturales [do-

step: 12.07.2013].

% Coémo ver TVE Internacional, http://www.rtve.es/television/tve-internacional/como-vernos/ [dostep:

18.03.2013].

% Na podstawie raportu AIMC EGM Aiio movil 2013 Febrero a noviembre de 2013, AIMC EGM, http://www.
aimc.es/-Datos-EGM-Resumen-General-.html [dostep: 29.07.2014].

6! Na podstawie raportu AIMC EGM A7io movil 2012 Febrero a noviembre de 2012, AIMC EGM, http://www.
aimc.es/-Datos-EGM-Resumen-General-.html [dostep: 29.07.2014].



w 2012 r. zajat wyzsza pozycje w rankingu pod
wzgledem udziatéw w rynku niz komercyjna
stacja telewizyjna Antena 3.

Orquesta Sinfonica de RTVE

i Coro de RTVE

Oprécz publicznych kanatow radiowych 1 te-
lewizyjnych RTVE, ktére promujg 1 populary-
zujq kulture, nalezy wymieni¢ jeszcze orkiestre
Orquestra Sinfonica de RTVE oraz chor El
Coro de RTVE, ktore sa podstawowymi jed-
nostkami realizujagcymi w ramach RTVE gtow-
ny cel hiszpanskiej polityki medialnej, jakim
jest promocja kultury. Orkiestra symfoniczna
— Orquesta Sinfonica de RTVE — zostata zato-
zona w potowie 1965 r. z inicjatywy dyrygenta
Igora Markevitcha i byla jedng z pierwszych
w Europie orkiestr symfonicznych nalezacych
do nadawcow publicznych. Pierwszy oficjalny
wystep Orquesta Sinfonica de RTVE odbyt sig¢
w Teatro de la Zarzuela w Madrycie. Po Mar-
kevitchu orkiestrze nalezacej do RTVE przewo-
dzili: Antoni Ros-Marba (1965-1967), Enrique
Garcia Asensio (1965-1984), Odon Alonso
(1968-1984), Miguel Angel Gomez Martinez
(1984-1987), Arpad Joo (1988-1990), Ser-
giu Comissiona (1990-1998), Enrique Gar-
cia Asensio (1998-2001) oraz Adrian Leaper
(2001-2010). We wrzesniu 2011 r. naczelnym
dyrygentem orkiestry, koncertujace; w Hiszpa-
nii 1 poza jej granicami, zostal Urugwajczyk
Carlos Kalmar®®. Obecna siedziba Orquesta
Sinfénca de RTVE znajduje si¢ w Teatro Mo-
numental w Madrycie®.

Do RTVE nalezy takze choér El Coro de
RTVE, zatozony w 1950 roku pod nazwg ,,Los
Cantores Clasicos”. Do 1952 r. dyrygentem
choru byl Roberto P14. W tym samym roku chor

2 Tamze.

Katarzyna Czajkowska

zmienit nazwe z ,,Los Cantores Clasicos” na
,Coro de Radio Nacional”, a dyrygenture objat
Odon Alonso, ktory prowadzit zespot do 1958 r.
Nastepnie chorowi RTVE przewodzili: Alber-
to Blancafort, Pedro Pirfano, Pascual Ortega,
Josep Vila, Miguel Amantegui, Laszlo Heltay,
Mariano Alfonso oraz Jordi Casas. El Coro
de RTVE jest uwazany za jeden z najlepszych
hiszpanskich chérow profesjonalnych. Orqu-
esta Sinfonica de RTVE oraz El Coro de RTVE
czg¢sto koncertujg razem, a podstawowym celem
ich dziatalnosci jest edukacja kulturalna odbior-
cOwW oraz upowszechnienie wspolczesnej i kla-
sycznej muzyki hiszpanskiej. Popularyzacja
dziatalnosci choru 1 orkiestry, miedzy innymi
przez wydawanie ptyt z nagraniami w wyko-
naniu artystow pracujacych dla RTVE, zajmuje
si¢ wydawnictwo RTVE-Musica®. RTVE wy-
data dotychczas wiele ptyt w wykonaniu Orqu-
esta Sinfonca de RTVE oraz El Coro de RTVE,
na przyktad koncert inauguracyjny z okazji
przejecia przez Hiszpani¢ prezydencji w Unii
Europejskiej w 2002 1.5, utwory w wykonaniu
stynnych hiszpanskich pianistow — Rosy Saba-
ter, Estebana Sancheza, Federico Mompou, Ali-
cji de Larrocha, Rafaela Orozco czy Joaquina
Achucarro; flamenco, zarzueli, oper, musicali,
Sciezek dzwigkowych etc.

Podsumowanie

Promocja hiszpanskiej kultury narodowej oraz
kultury europejskiej jest wazng forma dzialal-
no$ci nadawcy publicznego RTVE. Oznacza to,
ze Corporacion Radio Television Espafiola wy-
pelnia misje publiczng, jaka jest upowszechnia-
nie szeroko pojetych zjawisk kultury, uznawane
za jeden z gtéwnych celow polityki medialne;j.
Ogolnokrajowe elektroniczne media publiczne

8 http://www.rtve.es/orquesta-coro/orquesta-sinfonica/ [dostep: 5.02.2014].

6 http://www.nosinorquestaycoro.com/qui%C3%A9nes-somos/ [dostep: 5.02.2014].

5 http://www.rtve.es/orquesta-coro/coro/ [dostep: 5.02.2014].

% R. Sajna, Media hiszpanskie. Od ,, Gazety Madryckiej” do latynoskiej teleSUR, Torun 2006, s. 123.



Promocja i popularyzacja kultury jako jeden z gtownych celow dziatalnosci RTVE

swiadomie ksztaltujg swoja oferte programowa,
kierujac ja w sfere kultury wyzszej, i tym sa-
mym umacniajg kulture narodowa droga eduka-
cji medialnej®’. Wsrod radiostacji i kanatow te-
lewizyjnych, szczegdlnie przyczyniajacych si¢
do popularyzacji kultury wysokiej w Hiszpanii,
nalezy wymieni¢ Radio Clasica RNE oraz kanat
telewizyjny La 2. Innymi stowy, Radio Nacional
de Espafia 1 Television Espafiola umozliwiaja
odbiorcom kontakt z kulturg w szerokim zakre-
sie. Promuja, migdzy innymi, dzieta krajowe;j
1 europejskiej sztuki filmowej; inwestuja w kra-
jowa produkcje audiowizualng i muzyczna;
wspierajg rozwoj mtodych talentoéw; organizuja
wydarzenia kulturalne oraz umozliwiajg swoim
odbiorcom udzial w wydarzeniach kulturalnych
w kraju i na $wiecie. RTVE stara si¢ rowniez
zaspokaja¢ kulturalne potrzeby mniejszosci na-
rodowych; popularyzuje ré6znorodnos¢ kulturo-
wa 1 jezykowa na terenie Krolestwa Hiszpanii;
wspiera procesy integracji mi¢dzynarodowe;;
promuje dialog migdzy kulturami 1 religiami,
a takze niweluje wykluczenie cyfrowe, zapew-
niajac wszystkim obywatelom tatwy dostep do

7 A. Jaskiernia, Publiczne media..., dz. cyt., s. 215.
8 K. Jakubowicz, Media publiczne..., dz. cyt., s. 171.

kultury za posrednictwem nowych technologii®®.
Niewatpliwie gldéwnym celem polityki medial-
nej w Hiszpanii, poza zapewnieniem wolno$ci
stowa i prawa do informacji oraz pluralizmu
mediéw; ochrong nieletnich przed szkodliwymi
tresciami przekazow medialnych; wspieraniem
rozwoju nowych technologii, ktére bezposred-
nio przyczyniaja si¢ do rozwoju spoteczenstwa
informacyjnego etc., jest popularyzacja kultury
narodowej®. Jej promocja opiera si¢ na praw-
nym nakazie prezentowania przejawow kultu-
ry 1 jezykoéw uzywanych na terenie Krolestwa
Hiszpani — przede wszystkim przez dziatalnos¢
nadawcoéw publicznych. Do promocji kultury
na arenie krajowej 1 miedzynarodowej przyczy-
nia si¢ takze Orquesta Sinfonica de RTVE oraz
El Coro de RTVE. Wedlug przytoczonych
w artykule danych, hiszpanskie ogdlnokrajowe
media publiczne, szczegolnie te o profilu kultu-
rowym, wyraznie przegrywaja walke z komer-
cyjnymi konkurentami. Z tego powodu stacje
radiowe oraz kanaly telewizyjne promujace
1 wspierajace kulture, takie jak Radio Clasica
czy La 2, nalezy uzna¢ za media niszowe.

% E. Stasiak-Jazukiewicz, M. Jas-Koziarkiewicz, Polityka medialna..., dz. cyt., s. 281-282.



