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Streszczenie: Wspdtczesnie zycie gospodarcze
koncentruje sie niejednokrotnie na dziatalnosci
za posrednictwem sieci internet, w ramach
ktdrej wystepuje coraz wiecej nowych, specy-
ficznych przejawéw nieuczciwej konkurencii.
Problematyczne staje sie przy tym zagadnienie
granic swobody wyboru nazwy domeny inter-
netowej oraz jej wykorzystania w adresach
internetowych. Na liczbe wystepujacych nad-
uzy¢ — m.in. wykorzystywania cudzej renomy,
marki, znaku towarowego — wptyw ma brak
jednoznacznych przepiséw odnoszacych sie
bezposrednio do nieuczciwego obrotu w inter-
necie. Zastanowi¢ sie nalezy nad mozliwoscia
wykorzystania m. in. norm prawa zwalczania
nieuczciwe]j konkurencji w sporach dotyczacych
branzy e-commerce. Ninigjszy artykut ma zas
na celu ocene efektywnosci wykorzystania
istniejacych instrumentéw prawnych do ochro-
ny przed réznego rodzaju nieuczciwymi zacho-
waniami w internecie.
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Abstract. The Internet is now an indispensable
part of social as well as economic life around
the world. As a relatively new place of entre-
preneur’s activity, the Internet may also be a
place of various types of law malfeasance. On
the Internet, there are also more and more
new, specific kinds of indications of unfair
competition. The fundamental problem,
which meets at that prevention practices, is
the fact that in relation to unfair online trading
there are no separate regulations. This article
aims to provide the sample characteristic of
the Internet environmental practices, which
can be regarded as acts of predatory competi-
tion and ways of its legal interpretation. The
analysis refers to the issue of encounter
between unfair competition norms and the
new methods of its practice - the main objec-
tive is to assess whether the existing legal
standards are an adequate legal framework to
protect against this type of fraudulent behav-
jor on the Internet.
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ZAGADNIENIA WPROWADZAJACE

Juz w 2010 roku polska e-gospodarka warta byta ponad 37 miliardéw zto-
tych [Cimochowski, Huten-Czapski, Rat, Sass 2011, 13-14], zas rozwdj spote-
czenstwa informacyjnego, wykorzystywanie Word Wide Web w prowadzeniu
dziatalnosci gospodarczej, a wiec i rozpowszechnienie dziatalnosci
e-commerce wigze sie m.in. z powstawaniem nowych form naruszen praw
przedsiebiorcow. Biorgc pod uwage skale wykorzystywania internetu w pro-
wadzeniu dziatalnos$ci gospodarczej problemem stat sie brak jednoznacznych
przepisdw odnoszgcych sie wprost do tego rodzaju aktywnosci — wptywa to
wiec na znaczng liczbe naduzy¢ m.in. w zakresie wykorzystywania cudzego
oznaczenia, a tym samym renomy czy marki. Takie naruszajgce interesy
przedsiebiorcy dziatania zakwalifikowa¢ mozna np. jako naruszajgce konku-
rencje — prawo polskie nie przewiduje jednak szczegdlnej regulacji odnosza-
cej sie do czyndw nieuczciwej konkurencji w internecie (takiej jak np. amery-
kanski Anticybersquatting Consumer Protection Act). Zastosowanie znalez¢
moga przepisy o charakterze ogdlnym: Kodeks cywilny[Ustawa z dnia 23 kwiet-
nia 1964], ustawa o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym
[Ustawa z dnia 23 sierpnia 2007], Prawo wtasnosci przemystowej [Ustawa
z dnia 30 czerwca 2000], (ochrona firmy przedsiebiorcy, ochrona débr osobi-
stych) oraz ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

Zastanowic sie zas nalezy nad mozliwoscig udzielenia ochrony przed nie-
uczciwym wykorzystaniem w internecie oznaczenia przedsiebiorcy na grun-
cie takich regulacji jak ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji [Ustawa
z dnia 16 kwietnia 1993] czy ustawa o ochronie konkurencji i konsumentéw
[Ustawa z dnia 16 lutego 2007]. Przy czym ten ztozony katalog regulacji praw-
nych mogacych znaleZ¢ zastosowanie wobec dziatan podejmowanych
w internecie wymaga odpowiedzi na pytanie, czy obowigzujgce regulacje
prawne stanowig wystarczajgcg ochrone przed nieuczciwymi zachowaniami
w internecie. Opracowanie niniejsze — z uwagi ograniczony zakres — nie po-
zwala na dokonanie kompleksowych rozwazan nad zagadnieniem interneto-
wych dziatan, ktére mogg zosta¢ uznane za czyny nieuczciwej konkurencji.
Wskazane zostang wiec przyktady owych naruszen, ocenione pod katem ich
zgodnosci z normami prawa konkurencji. Jednoczesnie podkreslenia wyma-
ga, ze poddane analizie kwestie stanowig czyny nieuczciwej konkurencji
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zwigzane z uzywaniem w internecie znakdéw towarowych, do ktérych prawa
wytgczne przystugujg osobom trzecim.

INTERNET — POLE DO NARUSZEN

Dziatalnos¢ gospodarcza prowadzona przez przedsiebiorce w internecie
polega przede wszystkim na komercyjnym wykorzystywaniu stron www,
a elementem, ktory pozwala na identyfikacje danej strony, jest jej adres do-
menowy. Domena o okreslonej tresci, stanowigca adres strony internetowe;
pozwala na pofgczenie sie z konkretnym serwerem oraz wymiane informacji.
Mozliwos¢ korzystania z danej domeny wynika z umowy zawartej pomiedzy
rejestrujgcym domene i podmiotem upowaznionym do dokonywania reje-

stracji (w Polsce jest to Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa) [Ozegal-
ska-Trybalska 2003, 205-206].

Oznaczenie, ktorym postuguje sie przedsiebiorca, czesto znajduje swoje
odzwierciedlenie w adresie strony internetowej, ktéra sktada sie z domeny
pierwszego poziomu (TLD — Top Level Domain) i domeny drugiego poziomu
(SLD — Second Level Domain). Pierwsze majg charakter rodzajowy (dodatki
typu .com, .edu) lub krajowy (dodatki typu .de, .pl,), drugie zas przybierajg
postac¢ ogdlnokrajowych, regionalnych lub funkcjonalnych — mogg przy tym
mie¢ charakter prywatny lub by¢ czescig identyfikatora URL (Uniform Reso-
urse Locator), ktéry identyfikuje dang strone internetowg. Wyspecjalizowany
serwer Domain-Name-Server pozwala na zmiane danej domeny na indywi-
dualny adres IP wykorzystywany w komunikacji internetowej.

Komunikacja internetowa staje sie ptaszczyzng dziatan producentéw,
ustugodawcéw, sprzedawcow i reklamodawcow, jednocze$nie zaobserwo-
waé mozna coraz wiecej sytuacji, ktére wypetniajg hipoteze przepiséw doty-
czacych czyndéw nieuczciwej konkurenci. Przy czym czynem nieuczciwej kon-
kurencji sg ,w szczegdlnosci: wprowadzajgce w btad oznaczenie przedsie-
biorstwa, fatszywe lub oszukancze oznaczenie pochodzenia geograficznego
towardw albo ustug, wprowadzajgce w btad oznaczenie towardw lub ustug,
naruszenie tajemnicy przedsiebiorstwa, naktanianie do rozwigzania lub nie-
wykonania umowy, nasladownictwo produktéw, pomawianie lub nieuczciwe
zachwalanie, utrudnianie dostepu do rynku, przekupstwo osoby petnigcej
funkcje publiczng, a takze nieuczciwa lub zakazana reklama oraz organizo-
wanie systemu sprzedazy lawinowej” [Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993]. Spotkaé
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sie mozna z dziataniami polegajgcym na uzywaniu takiej tresci domeny inter-
netowej, ktéra wprowadza w btgd co do oznaczenia przedsiebiorcy; wpro-
wadzaniu w adresach stron internetowych cudzych znakéw towarowych czy
korzystaniu z wprowadzajgcego w btagd oznaczenia geograficznego [Barta,
Markiewicz 1998, 249]. Jednoczes$nie zaobserwowa¢ mozna grupe dziatan cha-
rakterystycznych dla dziatalnosci e-commerce, ktérych uznanie na przejaw
nieuczciwej konkurencji mozliwe jest dzieki klauzuli generalnej zawarte]
w art. 3 ust. 1 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji [Ustawa z dnia 16
kwietnia 1993], dotyczace] tzw. nienazwanych czyndw nieuczciwej konkurencji
polegajacych na dziataniach sprzecznych z prawem lub dobrymi obyczajami,
jezeli jednoczesnie zagrazajg lub naruszajg interes innego przedsiebiorcy lub
klienta [Stefanicki 2014, 135]. Konstrukcja ustawy pozwala wiec na kwalifika-
cje jako czyn nieuczciwej konkurencji m.in. dziatan polegajacych na tworze-
niu stron internetowych o podobnej konstrukgji i tresci jak witryna innego
przedsiebiorcy; metataginggu, tj. uzywaniu specjalnych kodow stownych w
celu niewidocznego naruszania znakdéw towarowych; framingu, polegajgcego
na stosowaniu ikon stanowigcych odestanie do innych stron internetowych
czy linkingu, polegajacego na uzywaniu odestan w postaci catych adreséw
internetowych witryn. Warunkiem uznania danego dziatania jako sprzeczne-
go z zasadami uczciwej konkurencji jest podjecie go w zwigzku z dziatalnosciag
gospodarczg, sprzecznosc z prawem lub dobrymi obyczajami oraz zagrazanie
lub naruszenie interesu innego przedsiebiorcy lub klienta [Balicki 2011, 18].

NIEUCZCIWE WYKORZYSTANIE DOMENY INTERNETOWE) A PRAWO KONKURENCII

Z perspektywy prawa konkurencji niepokojgcymi sg zjawiska dotyczgce
oznaczenia przedsiebiorcy w internecie, ktére polegajg m.in. na takim ksztat-
towaniu nazwy strony internetowej, aby zawierata ona firme lub oznaczenie
oferowanych na rynku towardw lub ustug innego przedsiebiorcy. Nie bez
znaczenia pozostaje bowiem fakt, ze przedsiebiorca postuguje sie oznacze-
niem innego przedsiebiorcy jako wtasng nazwg domenowg — domena inter-
netowa spetnia, obok funkcji technicznej, to samo zadanie, co oznaczenia
chronione (firma, znak towarowy) [Ozegalska 2001, 23]. Powyzsze warunko-
wane jest faktem, ze domeny coraz czesciej stanowig przemyslany zestaw
okreslert odnoszgcych sie bezposrednio do oznaczonego przedsiebiorcy.
Najbardziej narazone na nieuczciwe wykorzystanie bedg przy tym te domeny
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internetowe, ktére zawierajg juz rozpoznawalne oznaczenia odrdzniajace.
| tak np. po tym jak Daimler AG (niemiecki producent samochodéw osobo-
wych) zarejestrowat jako stowny znak towarowy okreslenie ,mercedes” nie-
mozliwym jest legalne zarejestrowanie domeny o oznaczeniu mercedes.pl,
mercedes.com.pl czy mercedes.biz. Dziatanie podmiotdw, ktdre, dokonujgc
rejestracji domeny internetowej, naruszajg prawo innego przedsiebiorcy,
zakwalifikowa¢ mozna jako naruszenie praw chronigcych znak towarowy
wynikajgcych z przepiséw ustawy Prawo wifasnosci przemystowej lub jako
naruszenie norm prawa konkurencji. Biorgc powyzsze pod uwage, zasadnym
jest wskazanie typowych i najczesciej spotykanych zachowan w branzy e-
commerce dotyczacych naruszenia oznaczenia przedsiebiorcy, ktére kwalifi-
kowane mogg by¢ jako naruszajgce konkurencje.

Cybersquatting stanowi dziatanie polegajgce na zarejestrowaniu nowej
domeny o tresci odpowiadajgcej powszechnie znanemu oznaczeniu przed-
siebiorcy np. w celu zwiekszenia zainteresowania wtasng strong czy pozniej-
szej odsprzedazy takiej domeny. Cybersquattingiem bedzie wiec m.in. uzy-
wanie réznych wersji domeny obok jej oryginalnej postaci, np. poprzez mo-
dyfikacje domeny drugiego lub trzeciego stopnia — domeny z rozszerzeniami
.net, .org, .info (np. spér o domene mikerowesoft.com: Mike Rowe zareje-
strowat domene MikeRoweSoft.com, zas koncern Microsoft wezwat do za-
niechania korzystania z domeny, dopatrujac sie fonetycznego podobienstwa
domeny MikeRoweSoft.com do nazwy swojej witryny internetowej Microso-
ft.com. Ostatecznie domena zostata usunieta
[http://www.pcworld.pl/news/62946/Microsoft.com.kontra.MikeRoweSoft.c
om.html]. Jako przyktad mozna poda¢ przypadek Denisa Toeppena, ktéry zare-
jestrowat tgcznie prawie 240 nazw domen zawierajgcych znaki towarowe
powszechnie znanych przedsiebiorstw — przegrat spory z takimi koncernami
jak Panavision, Intermatic Inc i Johna Zuccariniego, ktéry zarejestrowat 3000
nazw domen zawierajgcych np. nazwiska rozpoznawalnych medialnie oséb,
tytuty filméw i programdw telewizyjnych, znaki towarowe oraz nazwy przed-
siebiorcéw [Tworkowska-Baraniuk 2016, 76]. Zjawisko cybersqattingu czytel-
nie obrazuje sprawa Hasbro Inc vs Internet Entertainment Group, w ktorej
pozwany przedsiebiorca zarejestrowat domene o nazwie candyland.com
i zamiescit pod nig strone o tematyce erotycznej. Powdd — ktdry ostatecznie
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spor wygrat — podnidst, ze oznaczenia Candy Land uzywa jako znaku towa-
rowego gry planszowej dla dzieci. Wykorzystanie nazwy o tej samej tresci w
odniesieniu do serwisu erotycznego spowodowaé moze zarowno ostabienie
renomy znaku, jak i wprowadza¢ klientéw w btgd co do zwigzku pomiedzy
producentem gier dla dzieci a branzg erotyczng. Ze zjawiskiem cybersgattin-
gu spotkat sie rowniez sad brytyjski w sporze pomiedzy siecig sklepdw Marks
& Spencer a podmiotem, ktéry dokonat rejestracji domeny markandspen-
cer.com, a nastepnie oferowat jej sprzedaz lub dzierzawe. Sad uznat, ze
,kazda osoba, ktéra rozmyslnie rejestruje nazwe internetowg z powodu jej
podobienstwa z nazwa firmy lub znakiem towarowym jednostki prowadzacej
dziatalno$¢ gospodarczg, musi spodziewacd sie zakonczenia swej dziatalnosci
na skutek orzeczenia zaprzestania takiej dziatalnosci, ktore bedzie sformuto-
wane na takich warunkach, ktére czynig dalsze uzywanie nazwy w obrocie
gospodarczym nieskuteczne dla takich dealeréw” [Kondrat 2001, 64]. Przy
czym sad podkreslat, ze dla uznania cybersquattingu za czyn nieuczciwej
konkurencji nie ma znaczenia pierwotna intencja rejestrujgcego domene
zawierajgca cudze oznaczenie. Na mozliwosc zastosowana regulacji z zakresu
prawa konkurencji wskazat jednoznacznie sad niemiecki w sprawie z po-
wodztwa Epson Deutschland GmD. Powodowi zarzucono intencyjng reje-
stracje domeny o tresci Epson.de — sad podkreslit zas jednoznaczne podo-
bierstwo funkcji adresu strony internetowej i znaku towarowego [OZegalska
1999, 95].

Przeglad m.in. polskiego orzecznictwa Sadu Polubownego do spraw Do-
men Internetowych wskazuje, ze dziatanie postugujgcego sie domeng zawie-
rajgcg oznaczenie innego przedsiebiorcy moze mieé¢ dwojakg kwalifikacje
prawng - biorgc pod uwage tzw. nazwane czyny nieuczciwej konkurencji
dziatania cyberquattingu uznane mogg by¢ za utrudnianie dostepu do rynku
(art. 15 ust. 1 u.z.n.k.), wprowadzanie w btad co do tozsamosci przedsiebior-
stwa (art. 5 u.z.n.k.), reklame utrudniajgcg dostep do rynku (art. 16 ust. 1
pkt. 2 u.z.n.k.), za$ gdy dziatanie nie znajduje pokrycia w hipotezie zadnego z
czyndw nazwanych, zastosowanie znajduje klauzula generalna z art. 3 ust. 1
u.z.n.k.

Typowy cybersquatting rozpatrywany w kontekscie czyndw nieuczciwej
konkurencji miesci sie niejednokrotnie w hipotezie artykutu 5 ustawy
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o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Chodzi tu m.in. o takie dziatania, ktére
polegajg na Swiadomym wykorzystywaniu domeny internetowej o tresci
zawierajgcej elementy zblizone do oznaczenia innego przedsiebiorcy w celu
wprowadzaniu w btgd co do tozsamosci witasciciela domeny [Ozegalska-
Trybalska 2003, 205-210].Wskaza¢ nalezy, ze dziatanie cybersquatingowe
uznane bedzie za czyn nieuczciwej konkurencji jedynie w relacji pomiedzy
przedsiebiorcami. Podkresdlit to Sad Polubowny do spraw Domen Interneto-
wych m.in. w wyroku z dnia 2 sierpnia 2007 roku - Google Inc. zwrécit uwage
na razgce podobienstwo domeny gmail.pl (GMAIL to akronim nazwy Grupy
Mtodych Artystow i Literatow) do prowadzonej przez nich na catym Swiecie
poczty elektroniczne] dziatajgcej pod domeng gmail.com. Dziatanie takie,
mimo iz nosito znamiona cybesquattingu, nie byto rozpatrywane pod katem
czynéw nieuczciwej konkurencji — pozwany nie posiadat bowiem statusu
przedsiebiorcy. Z drugiej jednak strony sad ten, orzekajgc w sprawie domen
netgear.pl, netgear.info.pl, netgear.org.pl oraz netgear.net.pl orzekt, ze abo-
nent byt adresatem obowigzkéw wynikajgcych z ustawy o zwalczaniu nie-
uczciwej konkurencji, chociaz uprawniony do uzyskania ochrony formalnie
nie zostat wpisany do rejestru przedsiebiorcéw [Adamski 2001, 41]. Ograni-
czenie mozliwosci zastosowania przepiséw ustawy jedynie wobec dziatan
miedzy przedsiebiorcami stanowi istotne utrudnienie w dochodzeniu rosz-
czen wynikajacych z dziatan podejmowanych w internecie [Tworkowska-
Baraniuk 2016, 78-91] — mozliwosc¢ rejestracji domeny nie jest uzalezniona
od nabycia statusu przedsiebiorcy, a nie bedacy przedsiebiorcami nie mogg
ponosi¢ odpowiedzialnosci za dziatania cybersgatingowe na podstawie prze-
pisbw ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Dodatkowo miedzy
przedsiebiorcami bedgcymi stronami sporu istnie¢ musi stosunek konkuren-
cji —itak np. w sprawie dotyczacej domeny martim.pl sad uznat, ze pomiedzy
powodem (przedsiebiorcg bedgcym wtascicielem sieci hoteli na catym Swie-
cie) a pozwanym (przedsiebiorcg prowadzgcym dom letniskowy nad mo-
rzem) nie wystepuje stosunek konkurencji [Wyrok Sadu Polubownego do
spraw Domen Internetowych z dnia 15 listopada 2010 r. do sprawy
19/10/PA].

Wydaje sie, iz na gruncie polskiego dorobku legislacyjnego nie ma wat-
pliwosci, ze ochronie podlegajg nie tylko oznaczenia wymienione w art. 5
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ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, ale i inne symbole — m.in. do-
meny internetowe. Uzyskanie ochrony oznaczenia warunkowane jest jego
odrdzniajgcym charakterem oznaczenia oraz uzywaniem go powszechnie
przed rejestracjg domeny zawierajagcej owo oznaczenie przedsiebiorcy -
pierwotne uzytkowanie danego oznaczenia musi by¢ zgodne z obowigzuja-
cym prawem. Postugiwanie sie w nazwie domeny oznaczeniem przedsiebior-
cy nie warunkuje jeszcze bezprawnosci takiego zachowania — wymaga wiec
ustalenia istotnych elementéw rynku, przedsiebiorcy mogliby przeciez dzia-
ta¢ na rynkach irrelewantnych.

Konstrukcja przepiséw dotyczgcych czyndw nieuczciwej konkurencji po-
zwala na rozpatrywanie cybersquatingu réwniez w kontekscie art. 15 u.z.n.k.,
tj. utrudniania innym przedsiebiorcom dostepu do rynku. Przy czym dostep
do rynku rozumiany powinien by¢ szeroko — zaréwno jako swobodne wejscie
na rynek i opuszczenie go, jak i swobodne na nim operowanie i oferowanie
towardw. | tak norma z art. 15 odnosi sie m.in. do rejestracji domeny ogdlnej
.com czy .biz, .org tozsamej z elementami uzywanej juz przez innego przed-
siebiorce domeny z krajowym rozszerzeniem .pl., pod warunkiem jednak, ze
dziatania podejmowane przez konkurenta charakteryzujg sie swiadomoscia
oraz wing umysing [Wyrok Sadu Polubownego ds. Domen Internetowych
z dnia 10 grudnia 2006 r., sygn. akt PA 19/06]. Jednoczes$nie nalezy wskazaé,
ze dla kwalifikacji danego dziatania jako czynu z art. 15 ustawy o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji nie bez znaczenia pozostajg przestanki zawarte w
art. 3 ust 1 ustawy — tj. sprzecznos¢ z prawem lub dobrymi obyczajami oraz
zagrozenie lub naruszenie interesu innego przedsiebiorcy. Liczne przejawy
cybersquattingu spotykajg sie z rozbieznymi zapatrywaniami — z jednej stro-
ny liberalna argumentacja zdaje sie nie pozwalaé na usprawiedliwienie szko-
dzacego konkurencji zachowania, ktére w konsekwencji prowadzi do wpro-
wadzenia w btad uzytkownikdw internetu — przedsiebiorcéw i konsumentow,
z drugiej zas prawidtowo wykorzystany cybersquatting stanowi¢ moze ele-
ment strategii marketingowej.

Dziatanie zwigzane z branzg e-commerce uznawane za nieuczciwg konku-
rencje opieraé sie moze rowniez nie tylko na uzywaniu domen interneto-
wych, ale i na wykorzystywaniu popularnych wyszukiwarek internetowych.
Charakterystyczng dla dziatalnosci internetowej formag nieuczciwej konku-
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rencji jest wiec réwniez tzw. metatagging polegajacy na wprowadzaniu przez
nieuprawnione do tego podmioty w kodach zarejestrowanych stron interne-
towych pewnych stéw kluczowych — znakéw towarowych innych podmiotow
i zapisywanie ich w jezyku HTML badz XHTML tak, aby staty sie one rozpo-
znawane przez wyszukiwarki internetowe, ale niewidoczne dla przegladaja-
cych strony [Ozegalska 2000, 11]. Te specyficzne stowa kluczowe stuzg odna-
lezieniu w przegladarce internetowej odnosnikow do okreslonej witryny
internetowej po wpisaniu w wyszukiwarce okreslonego stowa. Matatagi sta-
nowig rodzaj zbiorczej informacji na temat zawartosci danej strony interne-
towej, a ich dobdr zostat pozostawiony wtascicielowi domeny — nie ma jed-
noczesnie zadnych technicznych przeszkdd, by umiesci¢ w nich m.in. ozna-
czenie innego przedsiebiorcy. W konsekwencji potencjalny klient kierowany
bedzie na strone internetowg konkurencji oraz generowac ruch na jego stro-
nie. Kwalifikacje metatagingu jako czynu nieuczciwej konkurencji obrazuje
amerykanski spér Playboy Enterprises vs Calvin Designer Label, w ktérym sad
uznat, ze uzycie przez pozwanego w tresci administrowanych przez niego
stron internetowych, jak i w samych ich metatagach oznaczen Playboy oraz
Playmate stanowi naruszenie obowigzujgcych zasad uczciwej konkurencji —
umieszczenie znaku towarowego w ,niewidzialnych kodach” wtasnej strony
internetowej, w sloganie reklamowym i dla promowania wtasnych produk-
tow w konsekwencji prowadzi do wprowadzenia klienta w btad.

Polskie prawo konkurencji pozwala na kwalifikacje niewtasciwego meta-
taggingu jako nieuczciwej konkurencji. Ochrona prawna udzielona moze by¢
m.in. na podstawie art. 14 ust. 1 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkuren-
cji. | tak czynem takim jest rozpowszechnianie nieprawdziwych lub wprowa-
dzajgcych w btagd wiadomosci o swoim lub innym przedsiebiorcy albo przed-
siebiorstwie w celu przysporzenia korzysci lub wyrzgdzenia szkody. Metatag-
ging stuzy nieuczciwemu przedsiebiorcy do osiggniecia  korzysci
i jednoczesnego wyrzadzenia szkody konkurentowi — uzywa on w tym celu
narzedzi do preparowania metatagdw innych stron internetowych. Mozliwo-
$ci udzielenia ochrony przed metataggingiem dowodzi¢ mozna réwniez
w oparciu o art. 16 ust 2 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, ktéry
jako czyn nieuczciwej konkurencji kwalifikuje reklame wprowadzajgcg klienta
w btad, pod warunkiem, ze ma potencjalng mozliwo$¢ wptyniecia na jego
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decyzje co do nabycia towaru lub ustugi. Takie wprowadzenie w btad przy
uzyciu matatagéw polega¢c moze na wywotaniu przekonania, ze wtasciciel
danej strony internetowej jest jednoczesnie legitymowany do uzytkowania
danego znaku towarowego, co za$ wytacza w petni Swiadome i racjonalne
podjecie decyzji przez konsumenta.

Mozliwos$¢ zakwalifikowania metatagdw naruszajgcych prawo do znaku
towarowego jako czynu nieuczciwej konkurencji, na ktérg wskazuje m.in.
linia orzecznicza Sadu Wspdlnotowego Znakéw Towarowych i Wzoréw
Przemystowych w Warszawie, pozwala na wykorzystanie przez poszkodowa-
nego przewidzianych na gruncie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkuren-
cji roszczen m.in. o zaniechanie niedozwolonych dziatan, usuniecie niedo-
zwolonych naruszen, naprawienie wyrzadzonej szkody na zasadach ogél-
nych. Precedensowy charakter w polskim orzecznictwie miata przy tym
sprawa Pal-gaz. Biorgc pod uwage reklamowy charakter stron internetowych
w dziatalnosci gospodarczej, powddztwo oparto na art. 16 ust. 1i 2 u.z.n.k.
i udowodniono, ze pozwany - Przedsiebiorstwo Remontowo-Budowlane
Botec Jan Daniec w Przyteku - w metatagach swojej strony internetowej
umiescit m.in. oznaczenie ,pal-gaz”. Okreslenie to byto jednoczesnie elemen-
tem nazwy konkurencyjnej spotki - Przedsiebiorstwa Budowlanego "Pal-Gaz"
Z. Palacz A. Palacz. Sad - powotujac sie m.in. na art. 16 ust. 1, uznat, iz dziata-
nie takie narusza przepisy ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, przy
czym w uzasadnieniu wyroku wskazat, ze celem posiadania strony interne-
towej jest przede wszystkim uskutecznienie kontaktu z klientami
[http://prawo.vagla.pl/node/4708].

Keyword advertising stanowi za$ dziatanie polegajgce na wybieraniu przez
reklamodawcow stéw kluczowych w ramach umowy miedzy operatorem
wyszukiwarki a reklamodawcg (w ten sposdb dziata np. ustuga Google
AdWords)[Tworkowska-Baraniuk 2016, 88-90]. Gtéwnym celem takiego dzia-
fania jest efektywne ,pozycjonowanie” danych stron internetowych, ktére
przejawia sie m.in. w priorytetowym umieszczeniu ich w wynikach wyszuki-
wania. Wobec tego stosunkowo nowego zjawiska brakuje jednoznacznej
kwalifikacji prawnej. Pewnym rozwigzaniem jest traktowanie tego rodzaju
dziatan jako naruszen art. 5 u.z.n.k., tj. wprowadzania klientow w btad co do
oznaczenia towardw lub ustug [Kepinski 2015].
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UWAGI KONCOWE

Podsumowaujac, wskaza¢ mozna, ze funkcjonujgce w oparciu o obowigzu-
jace regulacje prawa konkurencji instrumenty ochrony przed czynami nie-
uczciwej konkurencji niejednokrotnie nie sg dostosowane do charaktery-
stycznych dla funkcjonowania branzy e-cemmoerce dziatan. De lege ferenda
zaproponowac nalezatoby stworzenie pewnej grupy przepisow, ktéra bezpo-
srednio regulowatyby dziatalnosc internetowa. Istniejgce instrumenty praw-
ne dajg wprawdzie mozliwo$¢ dochodzenia ochrony prawnej oznaczenia
przedsiebiorcy w internecie, wymagajg od pokrzywdzonego udowodnienia
kwalifikacji dziatania jako naruszajgcego prawo do znaku towarowego, z dru-
giej jednak strony spetnienia przestanek przewidzianych w prawie konkuren-
cji. Brakuje wiec regulacji dostosowanej do specyficznego charakteru global-
nej dziatalnosci internet.
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