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Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie zatozen teoretycznych kultury
konwergencji, przyblizenie modelu polityka-celebryty i wspdtzaleznosci pomiedzy
nimi. Rozpoczynam od teoretycznego omowienia modelu polityka-celebryty oraz
argumentow zwolennikéw i przeciwnikdw wykorzystywania popkultury w dyskursie
publicznym. Nastepnie przechodze do zagadnien z zakresu kultury uczestnictwa, by
ukazaé, jak wykorzystanie kliszy popkulturowej moze budowac dialog politykow,
dziennikarzy i uzytkownikdw Internetu. Za przyktad stuzy mi pojedynek, jaki
prezydent Standw Zjednoczonych stoczyt z zawodowym szermierzem przy pomocy
plastikowej atrapy miecza $wietlnego.

Podstawe teoretyczng artykutu stanowig dwie prace. Pierwszg jest Kultura
konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, autorstwa Henry’ego Jenkinsa®,
badacza mediéw, profesora w Annenberg School for Communication and Journalism
w Kalifornii. Jenkins kresli obraz wspodtczesnej rzeczywistosci medialnej jako obszaru
ztozonej interakcji mediéw tradycyjnych z nowoczesnymi.

Drugi tekst, na ktéorym bazuje, to Celebrity Politicians. Popular Culture and
Political Representation (Politycy-celebryci. Kultura popularna i reprezentacja

polityczna)®.John Street, profesor politologii z University of East Anglia, przedstawia w

! Bron uzywana przez Rycerzy Jedi w ,,Gwiezdnych Wojnach”, filmowej sadze autorstwa George’a Lucasa.

?H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, Warszawa 2007.

) Street, Celebrity Politicians. Popular Culture and Political Representation, “British Journal of Politics &
International Relations”, 2004, Nr 6, s. 435-452.
http://condor.depaul.edu/dweinste/celeb/Street-CelebPoliticians.pdf, 12.02.2013.
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nim sylwetke polityka-celebryty oraz prezentuje opinie krytyczne wobec obecnosci
popkultury w polityce, podejmujac nastepnie probe jej legitymizacji.

Poczatki koncepcji konwergencji siegajg roku 1979. Nicholas Negroponte
z MIT* przedstawit wéwczas model przenikania sie poszczegdlnych rodzajéw
mediéw®. W pézniejszych latach nawigzywali do tej koncepcji m. in. Larry Dailey, Lori
Demo oraz Mary Spillman®, a takze Gracie Lawson-Borders’. W Kulturze konwergencji
Jenkins prezentuje swodj punkt widzenia, uznajac to zjawisko za eksplozje nowych
form kreatywnosci na przecieciu rdznych technologii medialnych, przemystow
i konsumentow®.

Od czasu publikacji dzieta Jenkinsa Internet ulegt licznym przeobrazeniom,
zaréwno jesli chodzi o tres¢ (rozwdj serwiséw spotecznosciowych), jak i sposéb
korzystania (wzrost znaczenia urzadzedn mobilnych: smartfonéw, tabletéw). Kultura
konwergencji zostata wydana w Stanach Zjednoczonych w 2006 roku, kiedy serwis
YouTube dopiero zyskiwat popularnos¢. Wiele sposrdd prognoz — jak chocby wizja
powszechnej partycypacji odbiorcow — mozna obecnie uznaé¢ za utopijne, o czym
pisze m.in. Wojciech Orliiski, dziennikarz ,Gazety Wyborczej”. Jenkins dokonat
jednak fundamentalnego wyodrebnienia poszczegdlnych aspektow konwergencji:
technologicznego, ekonomicznego, spotecznego, globalnego, oraz - istotnego
z punktu widzenia niniejszego artykutu — kulturowego®. Nie bez znaczenia byta takze

perspektywa badawcza Jenkinsa, ktory od lat zajmuje sie dokumentowaniem

* Massachusetts Institute of Technology.

°E. Appelgren, Convergence and Divergence in Media: Different Perspectives,
http://creativegames.org.uk/modules/Media_and Cultural Theory/Appelgren Convergence%20and%20Diver
gence%20in%20Media.pdf, 20.03.2013.

°L Dailey, L. Demo, M. Spillman, The Convergence Continuum: A Model for Studying Collaboration Between
Media Newsrooms,bit.ly/100hKFV, 21.03.2013.

’ G. Lawson-Borders, Integrating New Media and Old Media: Seven Observations of Convergence as a Strategy
for Best Practices in Media Organizations,
http://www.mediajournal.org/ojs/index.php/imm/article/viewFile/10/3,21.03.2013.

8 H. Jenkins, Convergence? | Diverge, ,,MIT Technology Review”, 2001, Nr 6,
http://www.technologyreview.com/article/401042/convergence-i-diverge/, 20.03.2013.

o w. Orlinski, Kultura 2.0, http://wo.blox.pl/2013/03/Kultura-20.html, 18.04.2013.

% Tamze.
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przemian zachodzgcych w ramach kultur fanowskich, dzieki czemu obficie ilustruje
swoje twierdzenia przyktadami ze $wiata popkultury™*.

Artykutf Johna Streeta powstat w reakcji na wydang w 2003 roku prace Darrela
Westa i Johna Ormana pt. Celebrity Politics, bedaca jednqg z najwczesniejszych prob
stworzenia systematycznej typologii celebrity politics*>. W pdzniejszych latach ta
koncepcja zajmowali sie takze David Marsh, Paul ‘t Hart oraz Karen Tindall, ktérzy
w tekscie Celebrity Politics: the Politics of Late Modernity?** przedstawilipie¢ kategorii
politykow-celebrytéw™. Street twierdzi jednak, ze zaproponowana przez niego
prostsza typologia utatwia badanie znaczeniacelebrity dla politykdw i praktyki
politycznej™.Jak zauwaza, utrzymanie prostej definicji pozwala nam zadawad pytanie
o to, jak wykorzystywanie showbiznesu i kultury popularnej wptywa na praktyke
politycznq, podczas gdy wielowymiarowe definicje wydajq sie umieszczac celebryte
w ramach istniejgcych, ztozonych proceséw politycznych™®. O koncepcji Streeta pisali
takze polscy autorzy, miedzy innymi Wiestaw Godzic'’ czy Tomasz Olczyk®®.

Jenkins, we wstepie do Kultury konwergencji, stwierdza: Moim celem jest
(...)udokumentowanie roznych spojrzeri na przemiane mediow (...). Nie sqdze, abysmy
mogli merytorycznie krytykowac¢ konwergencje, zanim nie zostanie petniej
zrozumiana®™. Pytany o swoje przewidywania odnosnie przysztoici zwiazkéw
popkultury i polityki méwi zas: Krysztatowa kula, ktérg MIT zamowit, gdy zostatem

pracownikiem wydziatu, jest w tym tygodniu zepsuta. Wiele sie wydarzyto od

e, Appelgren, Convergence and Divergence in Media..., s. 6.

12 ). Street, Do Celebrity Politics and Celebrity Politicians Matter?, “British Journal of Politics & International
Relations”, 2012, Nr 14, s. 347.

B p, Marsh, P. 't Heart, K. Tindall, Celebrity Politics: the Politics of Late Modernity, “Political Studies Review”,
2010, Nr 8, s. 322-340.

"), Street, Do Celebrity Politics..., s. 347.

3 Tamze, s. 347.

1 Tamze,s. 347. Ttum. wtasne.

Y \W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani: celebryci w kulturze tabloidéw, Warszawa 2007.

BT, Olczyk, Politrozrywka i popperswazja. Reklama telewizyjna w polskich kampaniach wyborczych XXI wieku,
Warszawa 2009.

Y 'H. Jenkins, Kultura konwergengji..., s. 18.
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ostatnich wyborow prezydenckich. Jestem na tyle skromny, by przyznac, ze nie
przewidziatem wiekszosci tych wydarzeri®®.

Zagadnienia poruszane w niniejszym artykule wpisujg sie w nurt intensywnych
przemian, napedzanych przez rosngcy wptyw Internetu na naszg codziennosc. Lepsze
ich poznanie oraz swiadomos$¢ ich obecnosci w procesie komunikacyjnym stanowig

dla nauk politycznych wartos$¢ samg w sobie.

Jeszcze polityk, czy juz marka?

David Carr, dziennikarz ,New York Times” specjalizujacy sie w tematyce
kulturalnej, stwierdza: Diagram Venna kultury popularnej i kultury politycznej stat sie
okregiem. (...) Obserwowatem oredzie o stanie parstwa, podczas ktorego wszyscy
kongresmeni tweetowali o tym, co sie dziato. Pomyslatem, ze (...) gdyby to byt moj
kongresman, wolatbym, aby stuchat, a nie tweetowat. Nie potrzebuje, by komentowat
rzeczy, ktdre sq dla mnie oczywiste™.

Popkultura i polityka zblizajg sie do siebie ze wzgledu na rosngcg mediatyzacje
sfery  publicznej, napedzang przez rozwd] Internetu.  Funkcjonujemy
W rzeczywistoscizmuszajgcej do przetwarzania coraz wiekszej ilosci informacji.
Zjawisko wykorzystania kultury masowej do osiggania korzysci politycznych nie jest
jednak cechg ekskluzywng obecnych czasow. Kwestig dyskusyjng jest skala penetracji
wspotczesnego zycia politycznego przez watki popkulturowe. Johan Huizinga,
holenderski historyk, w 1938 roku pisat: w miare, jak zblizamy sie do naszych czasow,
coraz trudniej jest rozeznad, co jest, a co nie jest zabawq w zjawiskach kulturowych.
Wazne jest to w szczegdlnosci, gdy usitujemy zdac sobie sprawe z tresci wspofczesnej
polityki jako zjawiska kulturowego®. Stephen Duncombe, wyktadowca New York
University, pytajac o obecny stan relacji polityki i kultury masowej, méwi: (...) to

potqczenie polityki i kultury. Idea polityka, ktory moze stac sie markqg, pustq markg,

2 politics & Popular Culture. How Politics and Culture Collided in 2008 presidential campaign, zapis dyskusji
w MIT Communication Forum,

http://www.learcenter.org/pdf/MITpopandpolitics.pdf, 13.02.2013, s. 47, ttum. wtasne.

2 Tamze, s. 9-10. Ttum. wtasne.

?2 ). Huizinga, Homo Ludens. Zabawa jako Zrédto kultury, Warszawa 2007, s. 319.
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w ktdrej odnajdujemy samych siebie. Tak, jak odnajdujemy siebie w stwierdzeniu
<<nosze jeansy marki Levi’s>>(...) Czy to juz absolutna degradacja polityki?*.

John Street w swoim artykule przedstawia dwa typy politycznych celebrytéw.
Pierwszg grupe stanowig znane osobistosci zabierajgce gtos w kwestiach politycznych
(np. Bono, wokalista zespotu U2). Druga, do ktérej nalezg politycy wywodzacy sie ze
Swiata showbiznesu (np. Arnold Schwarzenegger) oraz tradycyjni politycy siegajgcy po
techniki wykorzystujgce same ,stawy”, lub ich styl dziatania (...)**, to ,politycy-
celebryci” (celebrity politicians). Do ich popkulturowego arsenatuStreet zalicza m. in.:

e pozowanie do zdjeé z gwiazdami, tworzgce u odbiorcéw wrazenie koneksji

miedzy politykiem i gwiazdg;

e wykorzystywanie niestandardowych platform dotarcia do adresatow. Za

przyktad Streetowi stuzy koncert saksofonowy Billa Clintona w programie
,Arsenio Hall Show”;

e stosowanie technik marketingowych wtasciwych dla promocji gwiazd filmu,

czy muzyki®.

Wykorzystywanie przez politykdw narzedzi z arsenatu kultury masowej
krytykowali m. in. Neil Postman (wyktadowca akademicki, medioznawca), czy Joshua
Meyrowitz (profesor na University of New Hampshire). Wedtug nich, politycy
stosujgcy motywy popkulturowe do budowy wizerunku dziatajg na szkode dyskursu
publicznego, zubazajgc relacje miedzy reprezentujgcym a reprezentowanym przez
marginalizowanie zagadnien o politycznej tresci na rzecz nieistotnych gestow
i powierzchownosci®®. Esencjg aktywnosci politycznej, zamiast gier wizerunkowych
i ,puszczania oka” do elektoratu, powinno by¢ konfrontowanie programoéw
politycznych i wizji zmiany spotecznej. Politycy winni skupiaé sie na rzeczywistej
dziatalnosci na rzecz dobra publicznego.

Street zaznacza, ze argument ten opiera sie na (...) rozrdéznieniu na to, co

trywialne (rozrywke) i to, co powazne (polityke), oraz na obawie o zakazenie drugiego

2 politics & Popular Culture..., s. 28, ttum. wtasne.
7. Olczyk, Politrozrywka..., s. 115-116.

%> ). Street, Celebrity Politicians..., s. 437-438.

26 Tamze, s. 439, ttum. wtasne.
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przez pierwsze®’.Duncombe twierdzi, ze obecno$¢ popkultury w polityce jest wedtug
krytykéw (...)niczym cyrki w Cesarstwie Rzymskim: odrywa (...) od sposobéw myslenia
i rozumowania niezbednych (...\w demokracji’®.

Postman juz w 1985 roku pisat z niepokojem o tworzeniu sie kultury, w ktorej
wszelki dyskurs publiczny w coraz wiekszym stopniu przyjmuje forme rozrywki®.
,Popowa” polityka przenosi punkt ciezkosci z reprezentacji na uwodzenie wyborcow.
Pozbawia dyskurs polityczny tresci, czynigc go narzedziem odwotywania sie do
nizszych instynktow elektoratu.

Street zwraca tymczasem uwage, ze postulat ,, powaznej polityki” nie wyklucza
z jej ram kultury masowe;j. Zgadza sie z nim Stephen Coleman, profesor University of
Leeds, wedtug ktdrego na scenie politycznej jest miejsce zarowno na ,powazng”, jak
i ,popkulturowa” komunikacje. Stuzg one bowiem réznym celom i stanowig osobne
sktadniki reprezentaciji.

Popkultura moze przemawiaé do ludzi w sposdb nieosiggalny dla tradycyjnych
form komunikacji politycznej’>. W demokracji kwestia reprezentacji jest
zagadnieniem o znaczeniu fundamentalnym. Komunikowanie polityczne przy
wykorzystaniu narzedzi z obszaru popkultury umozliwia skuteczne odwotfanie sie do
elektoratu.Daje wyborcom szanse przyswojenia poruszanych przez politykdw kwestii.
Duncombe stwierdza: pesymisci uwazajq, iz popkultura to nie jest polityka,
a idealizacja i fantazja. Twierdze, ze to wtasnie element fantazji, fantasmagorii
kultury popularnej sprawia, Ze jest tak przydatna w polityce. Popkultura jest
wyjgtkowym laboratorium popularnych fantazji, ktdre mogq byc¢ zbadane,
zrozumiane, a nastepnie uruchomione i aktualizowane poprzez praktyke polityczng®.

Przekaz polityczny wykorzystujgcy watki z obszaru kultury masowej bazuje
bowiem na odwotaniach do swoistosci kulturowych. Politycy-celebryci przemawiaja

do odbiorcéw zrozumiatym dla nich jezykiem, w celu skutecznej perswazji odwotujgc

77 Tamaze, s. 439, ttum. wtasne.

%8 politics & Popular Culture..., s. 15-16, ttum. wtasne.

2N, Postman, Amusing Ourselves to Death. Public Discourse in the Age of Show Business, Nowy Jork 1986, s. 3.
0. Street, Celebrity Politicians..., s. 442, ttum. wtasne.

* politics & Popular Culture..., s. 18, ttum. wtasne.
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sie do zrddet charakterystycznych dla danej kultury: zakorzenionych w zbiorowej
Swiadomosci stereotypow, klisz kulturowych, tradycji, czy obyczajow. Zwraca na to
uwage Jerzy Bralczyk, profesor Uniwersytetu Warszawskiego i jezykoznawca, piszac
o zwiazkach reklamy i kultury®’. Podobnie jest w przypadku popkulturowej
komunikacji politycznej, przywotany wyzej casus Billa Clintona, grajacego na
saksofonie w Arsenio Hall Show, nie bedzie dla odbiorcéw w Polsce tak wyrazisty, jak
swojski taniec Aleksandra Kwasniewskiego w rytm utworu z repertuaru muzyki disco

polo.

Kultura konwergencji, kultura uczestnictwa

Jenkins w Kulturze konwergencjiprezentuje swoje spojrzenie na ksztattowanie
sie relacji pomiedzy mediami tradycyjnymi a innowacyjnymi, na wzajemne
oddziatywanie nadawcow i odbiorcéow medialnych tresci. Zauwaza, ze
w przesztosci wieszczono wyparcie medidw starego typu przez ich nastepcéw z epoki
cyfrowej. Konwergencja stanowi tymczasem paradygmat relacji miedzy mediami
wspotistniejacymi, uzupetniajacymi sie,bedacymi w ciagtej interakcji*®. Jest wedtug
Jenkinsa zjawiskiem oddolnym i odgérnym jednoczesnie. Przejawia sie zwiekszeniem
zakresu wolnosci kreacji i redystrybucji tresci przez dotychczasowych odbiorcéw.
Stanowi(...) zmiane kulturowq, polegajgcq na zachecaniu konsumentow do
wyszukiwania nowych informacji i tworzenia potfqgczen miedzy tresciami
rozproszonymi w réznych srodkach przekazu®. W czasach konwergencji wszystko
moze zostac ,lovemark”, ,marka, ktérg kochamy”, wywotujacg emocjonalng reakcje

w odbiorcy?®.

32 J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, czyli o tym, jak jezyk stuzy reklamie i jak reklama uzywa jezyka, Gdafsk 2004,
s. 136.

3 Aleksander Kwasniewski wykorzystat utwor pt. ,Ole Olek” autorstwa zespotu Top One w czasie kampanii
wyborczej w 1995 roku.

*H. Jenkins, Kultura konwergencji..., s. 11-12.

3 Tamze, s. 9.

3 Tamze, s. 70.
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We wspdtczesnych mediach do pewnego stopnia zatart sie sztywny podziat na
producentdw i konsumentdéw tresci®’. Kim sa zatem wspdtczeéni odbiorcy-nadawcy?
William Gibson, autor uznawany za jednego z najwazniejszych twdrcow
gatunkuliterackiegocyberpunk®®, w tekécie God'’s Little Toys (Zabaweczki Boga) pisze
o wspotczesnych modyfikacjach utworéw muzycznych: Dzisiejsza publicznos¢ w ogdle
nie stucha, a uczestniczy. W rzeczy samej, <<publicznos¢>> to pojecie przestarzate tak
samo, jak <<ptyta>>, pierwsze archaiczne przez swq biernosc, drugie archaiczne
fizycznie. Ptyta, a nie remiks, jest obecnie anomaliq. Remiks jest istotq epoki
cyfrowej™.

Modyfikacja byta zjawiskiem obecnym juz w kulturze masowe] ery
przedinternetowe]. Dotyczyta filmow, muzyki, gier czy obrazow. Remiks funkcjonuje
w kulturze popularnej od momentu, w ktorymrozwdj techniki umozliwit jego
stosowanie. Juz w latach 40. XX wieku francuski kompozytor Pierre Schaffer stworzyt
wraz ze wspotpracownikami gatunek muzyczny musique concrete, ktéry zaktadat
mieszanie ze sobg istniejgcych nagran i dZzwiekéw dotworzenia nowych utwordéw™.

Wraz z pojawieniem sie magnetowidodw rozpoczeta sie era amatorskich
modyfikacji filméw. Domoros$li montazysci edytowali, usuwali, tgczyli ze sobg
fragmenty nagran, tworzgc wtasne wersje popularnych dziet. Znaczne osiggniecia na
tym polu mieli chocby trekkersi, czyli wielbiciele popularnego serialu science-fiction
,Star Trek”*'. Nadawcy i twércy kultury zachecali odbiorcdéw przez dtugie lata do
partycypacjiprzy pomocy audiotele*? czy interaktywnych programéw telewizyjnych

dla dzieci®.

37 Tamze, s. 9.

8 Cyberpunk — gatunek literacki i filmowy prezentujacy przysztosé, w ktorej ludzkos¢ wykorzystuje
zaawansowang technologie informacyjng oraz cybernetyczne modyfikacje ciata. Cyberpunk stawia pytania
o granice miedzy cztowiekiem a maszyna w Swiecie, w ktérym nastepuje ich zespolenie.

¥ w. Gibson, God’s Little Toys, http://www.wired.com/wired/archive/13.07/gibson.html, 12.02.2013,
ttum. wihasne.

40l\/lusique concrete, http://www.britannica.com/EBchecked/topic/399309/musique-concrete, 12.02.2013.

** M. Filiciak, Wirtualny plac zabaw. Gry sieciowe i przemiany kultury wspétczesnej, Warszawa 2006, s. 174.

2 Tamze, s. 172.

* Przyktadem takiego programu byta duriska produkcja ,Hugo” (w Polsce emitowana przez Polsat), w ktérej
widz sterowat poczynaniami bohatera przy pomocy klawiatury numerycznej w telefonie. Wiecej:
http://www.hugopolska.pl/HUGO index.html, 13.02.2013.
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Sie¢ jest wspodtczesnym katalizatorem wzrostu popularnosci  remiksu.
Przyspiesza tworzenie sie kultury opartej na nieustannej autorefleksji. Kultury,
w ktérej odbiorcy, bedacy jednoczesnie nadawcami, dgzg do aktywnej konsumpcji
przekazu. Henry Jenkins, proponujgc nazwe dla nowej, aktywnej kultury sieci, okresla
ja mianem ,kultury uczestnictwa” (ang. participatory culture)*. Ma ona dwie
zasadnicze wtasciwosci.

Po pierwsze, tradycyjni dostarczyciele tresci medialnych tworzg w jej ramach
supersystemy. Sg to przenikajgce rézne media sieci, tworzone wokot danego motywu
kulturowego®. Supersystemy stanowiag krok naprzéd w kwestii interaktywizacji
tradycyjnie rozumianej publicznosci przez twércéw. Sg multiplatformowymi tyglami,
w ktérych dochodzi do reinterpretacji przekazu i przeniesienia go do innych mediéw.

Drugim elementem konstytuujgcym kulture uczestnictwa jest dziatalnosé
uzytkownikéw sieci. Aktywna konsumpcja przekazu, napedzana przez rozwdj
Internetu, daje odbiorcom instrumenty umozliwiajgce publiczng dyskusje
0 znaczeniach dziet kultury.By doktadniej scharakteryzowaé¢ ten fenomen, Manuel
Castells, socjolog zajmujacy sie procesami usieciowienia, okresla go mianem
,masowej samokomunikacji”. Internet — mimo iz jest srodkiem komunikacji masowej
— nie jest tradycyjnie rozumianym srodkiem przekazu ,,od — do” (od nadawcy do
odbiorcy), ale narzedziem wymiany, obrotu plikami (muzycznymi, tekstowymi,
filmowymi), co sprzyja wykorzystaniu go w charakterze ,wehikutu kulturowego
recyklingu”. W zrozumieniu tego zjawiska pomocna jest Swiadomos¢ natury
uzytkowania sieci. Nie jest to medium, ktére wtgczamy i wytgczamy, jak telewizor czy
radio. Jak pisze Castells, w sieci raczej zyjemy*®. Funkcjonujemy w ramach serwisdéw

spotecznosciowych i blogéw. Udostepniamy swoje nagrania i fotografie. Tworzymy

M. Filiciak, Wirtualny plac..., s. 172.

* Tamze, s. 170. Przyktad supersystemu to choéby sie¢ produktéw zbudowana wokét filmu , Wtadca Pierscieni”
Petera Jacksona na podstawie dzieta J.R.R Tolkiena. By zapewni¢ sukces komercyjny, poza filmem stworzono
szereg produktdw wspomagajacych: gier komputerowych, albuméw ze zdjeciami, komikséw, czy ptyt
muzycznych.

*® M. Castells, Communication Power, Oxford 2009, s. 64. Castells pisze: W rzeczywistosci uzytkownicy Internetu
(wieksza czes¢ populacji w zaawansowanych spoteczeristwach i rosngcy odsetek mieszkancow trzeciego swiata)
zyje z Internetem. Jak pokazata znaczna ilos¢ dowoddw, Internet, z szerokim zakresem swoich aplikacji, stanowi
komunikacyjng strukture naszego Zycia (...), ttum witasne.

91



swojg tozsamos¢ na nowo, czesto na potrzeby jednej konwersacji. Nasza sieciowa
aktywnos¢ wynika z postepujacej indywidualizacji. Nie realizujemy sie w niej poprzez
przynaleznos¢ do wielkich grup spotecznych, ale przez permanentng autokreacje.
Umieszczamy w sieci tresci, przetwarzamy je, komentujemy i przesytamy sobie
nawzajem, zaspokajajac potrzebe nieustannego samodefiniowania®’.

Gtéwny nurt kultury zderza sie w Internecie z oddolng aktywnoscig odbiorcéw-
nadawcow. Przekaz poddawany jest redefinicji w dyskursie, w ktérym klasyczne
pojecia tworcy i publicznosci, kultury masowej i kontrkultury zlewajg sie w jedno.
Aktywni uzytkownicy sieci, ktérych okreéli¢ mozna mianem sendceiveréw®, czy
prosumentéw49 angazujg sie w aktywng reinterpretacje przekazu. Wedtug Kazimierza
Krzysztofka, profesora Szkoty Wyzszej Psychologii Spotecznej, tak, jak spoteczeristwo
przemystowe powotato do Zycia masowego odbiorce, tak spofeczeristwo sieciowe
powotuje masowego odbiorce i wytwdrce <<w jednyms>>. Konsumpcja symboli jest
jednoczesnie ich namnazaniem. W tej rewolucji chodzi juz nie tyle, czy nie tylko
o dostep, ile o narzedzia do tworzenia zawartosci, zredukowanie niemal do zera
bariery publikowania, ktdéra istniata we wszystkich poprzednich epokach™.

Ten samonapedzajacy sie mechanizm ciggtego przetwarzania tresci jest trudny
do kontrolowania. Niesie to konsekwencje dla politykéw-celebrytéw, ktérzy
»puszczajgc oko” do wyborcow, komunikujg im: Wiemy, czego stuchacie. Wiemy, co
oglgdacie. Wiemy, co was interesuje. JesteSmy tacy sami. Carr, modwigc
o modyfikowaniu i redystrybuowaniu przez internautéw tematéw przewodnich

kampanii wyborczych, stwierdza: Joe Hydraulik’® byt okreslonym motywem. Ale

* Tamze, s. 66. Castells powotuje sie na badanie Pew Research’s Internet and American Life Project
przeprowadzone przez think tank Pew Research Center, zgodnie z ktérym 52% blogeréw pisze przede
wszystkim dla samych siebie, zas 32% dla odbiorcow.

*® Okreslenie charakteryzujgce wymieszanie tradycyjnych rél nadawcy i odbiorcy w Internecie, potaczenie stéw
,sender” — nadawca oraz ,receiver” — odbiorca. Za: K. Krzysztofek, Status mediow cyfrowych: stare i nowe
paradygmaty,http://www.globalmediajournal.collegium.edu.pl/artykuly/wiosna%202006/Krzysztofek-
status%20mediow%20cyfrowych.pdf, 14.02.2013.

9 Potaczenie okreslen producer i consument.

0 k. Krzysztofek, WEBski swiat: mqgdros¢ ttumdw sieciowych, czy zbiorowe nieuctwo?. [w:] A. Keen, Kult
Amatora. Jak Internet niszczy kulture, Warszawa 2007, s. 19.

> pseudonim Samuela Wurzelbachera, republikanskiego dziatacza, ktory start sie stownie z Barackiem Obamg
na jednym z wiecéw wyborczych w 2008 roku. Za:
http://www.boston.com/news/politics/politicalintelligence/2008/10/mccain_joe the.html, 13.02.2013.
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pozniej stat sie milionem innych rzeczy, zmieszanych w to, czego ludzie pragneli (...).
Cokolwiek sztaby tam (w sieci — przyp. MG) umieszczqg, powinny wiedziec, Zze bedzie to

wykorzystywane i komentowane™’.

Polityk nowego typu

Mitt Romney zaprasza Clinta Eastwooda na konwencje wyborczg. Kandydaci na
urzad prezydenta RP formujg komitety poparcia, grupujgce przychylnych im tworcow
i celebrytéw. Przyktady podobnego wykorzystania kultury masowej w walce
politycznej mozna mnozy¢. Ich istotg jest za kazdym razem skuteczne odwotanie sie
do gustéw elektoratu.

Wydarzeniem, ktére wyniosto wykorzystanie motywow popkulturowych
w dyskursie politycznym na nowy poziom, byta kampania wyborcza Baracka Obamy
w 2008 roku. Street pisze o niej: elekcja prezydenta Baracka Obamy (...)zdaje sie
potwierdza¢ nadejscie polityka-celebryty®®. Wedtug Jenkinsa, Obama nie byt
kandydatem telewizyjnym. Byt kandydatem transmedialnym*. llustracje tego faktu
stanowi struktura wydatkéw sztabédw wyborczych na kampanie w mediach: do lipca
2008 roku Obama wydat na dziatania w Internecie ponad siedem milionéw dolardw.
John McCain w tym samym czasie zgromadzit na promocje w sieci sume ponad
trzykrotnie nizsza™. Serwis internetowy my.barackobama.com w czasie najwiekszej
popularnosci miat dwa miliony aktywnych uzytkownikéw i ponad sto tysiecy
unikalnych profili. Za jego posrednictwem zwolennicy Obamy zebrali na potrzeby
kampanii wyborczej trzydziesci milionéw dolaréw®.

Do powodzenia kampanii Obamy w Internecie przyczynito sie tez uzywanie
odpowiednich motywdéw popkulturowych, ktére — za Umberto Eco — nazwaé mozna
dzietami kultowymi. Takimi, ktére dajg szerokie pole do zapozyczen, odniesien,

cytatow czy aluzji, ktére satysfakcjonujgc epistemofilie fandw, pozwalajg im

*2 politics & Popular Culture..., s. 13, ttum. wtasne.

3. Street, Do Celebrity Politics..., s. 346,ttum. wtasne.

> Tamze, s. 19, ttum. wiasne.

> M. Castells, Communication Power..., s. 392.

** H.P. Bang, ‘Yes We Can’: Identity Politics and project politics for a late-modern world, http://public-
policy.unimelb.edu.au/ data/assets/pdf file/0020/506441/Bang.pdf, 21.03.2013.
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dyskutowa¢, uczyé sie, a nastepnie poréwnywac¢ sie i chwali¢ zdobytymi
wiadomosciami. Jak pisze Jenkis, film kultowy jest stworzony po to, by go cytowac,
gdyz sam zostat skomponowany z cytatow, archetypow, aluzji i odniesieri do wielu
wczesniejszych dzief’.

Obama, korzystajgc wprawnie z odniesien do popkultury stat sie kandydatem
atrakcyjnym dla ludzi uczgcych sie nawigowania po sieciach spotecznosciowych.
Jenkins zauwaza: Wiekszosc z tego, co widziatem w czasie kampanii Obamy, znatem
z kultur fanowskich [...]. Faktem jest, Zze czyta dzieciom Harry’ego Pottera, nawiqzuje
do nagrari z serwisu YouTubel...]. Istnieje mitologia Obamy jako geeka™. lego
skutecznos¢ w tym obszarze nie byta przypadkowa, gdyz zaangazowat do dziatan
w serwisach internetowych miedzy innymi Chrisa Hughesa, wspotzatozyciela portalu

Facebook®.

»Gwiezdne Wojny” kultowe i polityczne

Saga George’a Lucas acieszy sie popularnoscia od ponad trzydziestu lat.
Niezaleznie od krytyki poziomu artystycznego ,nowej” trylogii, ,Gwiezdne
Wojny”wpisaty sie w pejzaz wspodtczesnej popkulturowej mitologii. W Sadze
odnajdujemy bowiem uniwersalne motywy konfliktu dobra ze ztem czy bohatera
przechodzgcego Sciezke od skromnego chtopaka do wielkiego wojownika.

Lucas nigdy nie uciekat od poréwnan do sytuacji politycznej w Stanach
Zjednoczonych i otwarcie przyznawat sie do inspiracji wydarzeniami historycznymi
przy pisaniu scenariuszy kolejnych czesci serii. Epizody I-lll, ktére powstawaty w latach
1999 — 2005, ukazujg upadek Republiki i przeksztatcenie jej w dyktature. Filmy te

byty, jak przyznawat rezyser, inspirowane jego osobistymi przemysleniami

7y, Jenkins, Kultura konwergencji..., s. 98-99.

*8 politics & Popular Culture..., s. 45-46, ttum.wtasne.

> Tamze. Geek — (czyt. gik) obsesyjny entuzjasta nieustannie poszerzajgcy swojg wiedze na dany temat.
Za: http://oxforddictionaries.com/definition/english/geek, 11.02.2013.

0 M. Castells, Communication Power..., s. 394.
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wynikajgcymi z obserwacji amerykanskiej administracji z czasdow prezydenta George’a
W. Busha®".

W artykule Attack of the Clones and the Politics of Star Wars (Atak Klondw
i polityka Gwiezdnych Wojen) Anne Lancashire, profesor University of Toronto, pisze
o pierwszoplanowej roli przekazu politycznego w drugim epizodzie Sagi. Zwraca
uwage, ze w ,Ataku Klonéw” indywidualne watki bohaterow zostajg
podporzadkowane politycznemu  kontekstowi opowiesci®’. Swiadczy o tym
konstrukcja scenariusza: od poczatkowych informacji dotyczacych zawirowan
w Senacie Republiki, przez watki préby zabdjstwa politycznego, po formowanie przez
7adnego wiadzy kanclerza armii tytutowych klonéw®. Fikcyjne wydarzenia przywotuja
rzeczywiste historie. Watek finansowania przez wtadze programu zbrojen przy
ominieciu demokratycznych procedur przywodzi na mysl skandal dotyczacy
sprzedazybroni Iranowi przez Stany Zjednoczone, w ktéry zamieszana byfa

administracja Ronalda Reagana®.

Obama-WanKenobi kontra Darth McCain

Watki popkulturowe s3 chetnie modyfikowane i redystrybuowane przez
prosumentow czasu konwergencji kulturowej. S woéwczas wykorzystywane
w dyskursie publicznym przez wszystkie strony sporu i stuzg budowaniu okreslonych
wizerunkow politykow.

Zestawmy omawiane wczesniej kwestie: polityka-celebryte, rozumiejgcego
mechanizmy Swiata popkultury; aktywno$¢ prosumentow wspottworzacych
transmedialng opowies¢; wykorzystanie w dyskursie dzieta kultowego, ktore
przemawia do fanéw na wielu ptaszczyznach. Wspodtzalezno$¢é omodwionych wyzej
kwestii ilustruje fotografia, na ktérej Barack Obama zostat uwieczniony z plastikowym

mieczem swietlnym w dfoni (fot. 1).

1 T.A. Firey, Star Wars Saga Reflects Political Ideas, http://www.cato.org/publications/commentary/star-wars-
saga-reflects-political-ideals, 11.02.2013.

%2 A. Lancashire, Attack of the Clones and the Politics of Star Wars,
http://homes.chass.utoronto.ca/~anne/clones.html, 13.02.2013.

® Tamze.

® Wiecej na ten temat: http://www.gwu.edu/~nsarchiv/NSAEBB/NSAEBB210/, 13.02.2013.
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Fot. 1. Barack Obama z mieczem $wietlnym w ogrodzie Biatego Domu, 2009.

Zrédto: http://mbtimetraveler.files.wordpress.com/2012/11/obama-lightsaber-01.jpg, 13.02.2013.

Zdjecie stanowi element sktadowy transmedialnegowizerunku Obamy,
opierajgcego sie na poréwnaniu z Rycerzem Jedi. Tworzy obrazprezydenta jako osoby
zdystansowanej do siebie i do petnionej funkcji. Obraz ten moze przemawiaé do
odbiorcédw na wielu ptaszczyznach:u fanéw ,, Gwiezdnych Wojen” wywota skojarzenia
z utrwalonym w zbiorowe] $wiadomosci wizerunkiem Rycerza Jedi(dobry, mitujacy
pokdj, dbajacy o stabszych, spokojny, ugodowy, godny zaufania). Osobom mniej
zorientowanym w fabule Sagi rzuci sie w oczy brak marynarki, swobodna
gestykulacja, usmiechniety wyraz twarzy. Polityk-celebryta prostym gestem odwotuje
sie do zrdznicowanych potrzeb i wyobrazen. Dopasowuje sie do oczekiwan
wyborcéow.

W przypadku uzytkownikéw Internetu, dla ktdérych remiks popkultury jest
zjawiskiem powszednim, wykorzystanie artefaktu z ,Gwiezdnych Wojen” wpisuje sie
w wizerunek prezydenta jako osoby otwartej na kulture masowg i nowe technologie.
Za przyktad takiego odbioru omawiane] fotografii stuzy komentarz umieszczony pod
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zdjeciem w sieci: Lol, Obama is a bit of a geek... | love it (Obama jest troche geekiem...
Uwielbiam to)®. Duncombe uwaza, ze czeste i umiejetne wykorzystywanie przez
Obame watkéw popkulturowych wytworzyto wrazenie, ze rozumie i szanuje kulture
masowa i zdystansowato go od przeciwnikéw na poziomie kulturowym®®.
Amerykanskie wybory prezydenckie 2008 roku (oraz poprzedzajaca je
kampania wyborcza) odbyly sie, gdy poparcie dla ustepujgcej republikanskiej
administracji byto rekordowo niskie®’. Barack Obama kreowat sie na kandydata
niosgcego oczekiwang przez duig czes¢ spoteczenstwa zmiane. Internetowi
zwolennicy Owczesnego senatora z lllinois chetnie wykorzystywali w kampanii
wyborczej klisze z ,Gwiezdnych Wojen”, wpisujgce sie w te narracje. Tworzyli w ten
sposdb okreslony wizerunek obu kandydatéw, ,swojego” i ,wrogiego”. W ujeciu
pozytywnym Obama to Rycerz Jedi (fot.2, fot.3), zas jego przeciwnik to Lord Sithow,
Smiertelny wrdg jasnej strony mocy, uosabiajacy zto, gniew i nienawis¢. John McCain
jawi sie w obrazkowym dyskursie jako Imperator — ztowieszcza posta¢ symbolizujgca
tyranie i zepsucie, ktére wyborcy niechetni republikanskiej administracji utozsamia

z ekipg odchodzgcego prezydenta (fot. 3, fot. 4).

Fot. 2. Barack Obama jako Rycerz Jedi oraz tekst , Jestes naszg ostatnig nadziejg!”,
nawigzujacy do dialogu z ,Nowej Nadziei”, epizodu IV ,,Gwiezdnych Wojen”.

Obama

= X .
Yousretour.

()n]y
HOPRE!

Zrédto: http://www.peacemonger.org/assets/images/products/B054.jpg, 13.02.2013.

% STAR WARS BARACK OBAMA JEDI LIGHTSABER 2009 IN THE WHITE HOUSE,
https://www.youtube.com/watch?v=B1GXEoNTJ6Q, 13.02.2013.

% politics & Popular Culture..., s. 14. Ttum. wiasne.

¥ W kwietniu 2008 roku aprobata dla pracy George’a W. Busha jako Prezydenta spadta do 28%, co byto
najnizszym wynikiem od poczatku jego urzedowania w roku 2000. Zrédto: Bush Job Approval at 28%, Lowest of
His Administration, GALLUP,
http://www.gallup.com/poll/106426/bush-job-approval-28-lowest-administration.aspx, 13.02.2013.
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Fot. 3. Barack Obama jako Rycerz Jedi wierny ideatom demokracji,
oraz John McCain jako ,Imperator” stojacy na czele niedemokratycznego panstwa.

Zrédto:http://www.obamarofl.com/wp-content/uploads/2009/02/mccain.jpg, 13.02.2013.

Fot. 4. John McCain jako Imperator Palpatine, wiadca Galaktycznego Imperium i jeden z gtéwnych
antagonistow Sagi.

Zrédto: http://al.ec-images.myspacecdn.com/images02/118/c6ebfdbe02b34a9dbe40331e42875f69/l.ipg,
13.02.2013.

Popkulturowy wizerunek Obamy przekroczyt, zgodnie z logikg kultury
uczestnictwa, granice pojedynczej platformy komunikacyjnej. Tom Chivers,

dziennikarz , The Telegraph” pisze: Prezydent Obama udowodnif, ze moc jest w nim
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silna, uzywajgc miecza sSwietlnego do walki z olimpijskim szermierzem®.Chivers
nadaje prezydentowi miano ,Obama-Wan Kenobi”, nawigzujac do nazwiska Obi-
Wana Kenobiego, jednego z gtéwnych bohateréw ,Gwiezdnych Wojen”. Zastanawia
sie takze, kto zmierzy sie z ,Prezydentem Kenobim” w roli Dartha Vadera. Jako
jednego z potencjalnych przeciwnikdow wymienia Johna McCaina. Rywal Obamy
rowniez wykorzystywat w czasie kampanii klisze z filméw George’a Lucasa. Gdy
Obama wyzwat go na ,pojedynek” dotyczacy podatkéw, McCain zartobliwie dokonat
wyboru broni, proponujac miecze $wietlne®.

Prezydent z bronig Jedi pojawia sie takze w  nagraniach
wideo. W przygotowanym przez serwis ,Funny or Die” krétkim filmie ,Obama Wan-

Kenobi” mierzy sie z prezenterkg i celebrytkg, Oprah Winfrey (fot. 5).

Fot. 5. Aktorzy w rolach Baracka Obamy i Oprah Winfrey w pojedynku na miecze swietlne.

Zrédto:http://t.fod4.com/c/642502ab86/c480x270 custom 098119c42167eff732cc70b67a6865e6 33318.ipg
13.02.2013.

John Corner, profesor University of Liverpool, pisze, ze politycy moggy osiggac
korzysci wizerunkowe dzieki symbolicznym fotografiom, muszg jednak mieé

Swiadomosc¢ ,,dziennikarskiego oportunizmu”, wskutek ktérego ich wizerunki moga

8T, Chivers, Barack Obama-Wan Kenobi. Who is his arch-nemesis?,
http://www.telegraph.co.uk/news/newstopics/howaboutthat/6203066/Barack-Obama-Wan-Kenobi-who-is-
his-arch-nemesis.html, 11.02.2013.

8, Bentley, McCain challenges Obama to Lightsaber Duel, http://www.cbsnews.com/8301-502443 162-
4316160-502443.html, 22.03.2013.
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zosta¢ umieszczone w niepozadanym konteksécie’®. Obama-Rycerz Jedi, zgodnie ze
stowami Davida Carra o Joe Hydrauliku, staf sie milionem innych rzeczy. W sieci
pojawity sie modyfikacje przedstawiajgce Obame jako reprezentanta ciemnej strony
mocy (fot.6). Weciggniecie prosumentow w transmedialny dialog popkulturowy

doprowadzito do czesciowej utraty kontroli nad wizerunkiem polityka-celebryty.

Fot. 6. ,,O0bama. Czy naprawde chcemy Sitha w gabinecie?”.

Do we really want a Sith in Office?

\o/ MotivatedPhotos.com

Zrédto: http://americanpatriotscommission.files.wordpress.com/2009/12/obama-sith.jpg, 13.02.2013.

Podsumowanie

Wedtug Johanny Blakley z Norman Lear Center’?, chwyty z popkulturowego
arsenatu czesto sa stosowane przez politykdw w najgorszy, najstraszniejszy sposéb’?,
co przywodzi pytanie o wptyw kultury masowej na jakos¢ dyskursu politycznego.
Zasadne jest ono choéby w przypadku omawianego casusumiecza swietlnego. Dla
zwolennikdw argumentacji Neila Postmana pytanie, czy stosowanie przez gtowe
panstwa plastikowych zabawek w celu autopromoc;ji jest dziataniem szkodliwym dla

jakosci sfery publicznej, bedzie prawdopodobnie poza dyskusjg. Podobnie krytycznie

7). Corner,Mediated Persona and Political Culture. [w:] J. Corner, D. Pels (red.), Media and the Restyling of
Politics, London 2003, s. 68-69.

"t Centrum badawcze zajmujgce sie problematyka spotecznego, politycznego, ekonomicznego i kulturowego
znaczenia rozrywki. http://www.learcenter.org/html/about/index.php, 13.02.2013.

2 politics & Popular Culture..., s. 29, ttum. wtasne.
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spojrze¢ mozna na oddolne formy wykorzystania przez internautdéw omawianego
wizerunku do tworzenia zartobliwych, obrazkowych kolazy.

Z drugiej strony, zdaniem Henry’ego Jenkinsa,skrystalizowanie czyichs
poglgdow politycznych w postaci skierowanego do szerszego obiegu fotomontazu jest
nie gorszym przejawem obywatelskiej postawy, niz napisanie listu do redakcji lokalnej
gazety, ktora moze, ale nie musi go wydrukowac.(...) Zdjecia mogq stanowic¢ réwnie
powazny zestaw narzedzi retorycznych, jak tekst. Przekazywanie ich swoim znajomym
to taki sam akt polityczny, jak wreczanie broszurek lub naklejek na zderzak”,

Oba punkty widzenia prébuje godzi¢ w duchu Colemanowskiego podejscia
Stephen Duncombe, wedtug ktdérego nie istnieje konflikt miedzy stylem i trescig
aktywnosci politycznej’®. Przyjecie do wiadomosci istotnej roli stylu — w tym
przypadku estetyki kultury masowej — w dyskursie politycznym, nie oznacza
automatycznego uznania jego wiarygodnosci we wszystkich przejawach. Wedtug
Johna Streeta chodzi o to, ze proces badawczy musi uznac estetyczny charakter
zwigzku reprezentacji, w ktorym pojecia ,autentycznosci’ lub ,wiarygodnosci”, stylu
i atrakcyjnosci, sq uzasadnionymi okresleniami’™.

Z powyiszych rozwazan wyfania sie obraz skutecznego polityka-celebryty,
ktory lepiej niz poprzednicy rozumie i wykorzystuje popkulture w dyskursie
publicznym. Skala modyfikacji i redystrybucji omawianego w artykule wizerunku
Rycerza Jedi byfa jednak na tyle duza, ze odwotanie sie wyfgcznie do teorii Streeta
przy charakteryzowaniu fenomenu Obamy jako polityka-celebryty jest
niewystarczajace. Zjawisko to wskutek oddolnej aktywnosci przybrato bowiem
rozmiary wykraczajgce poza dziatalnos¢ sztabowcow i specjalistow do spraw
wizerunku. Narzedzi dla zrozumienia udziatu odbiorcow w omawianym procesie
dostarcza teoria konwergencji oraz kultury uczestnictwa.

Przytoczone w tresci artykutu przyktady ukazujg wspodtzaleznosci teorii

konwergencji kulturowej i modelu celebrity politics. Modyfikacje zdje¢, tworzenie

H. Jenkins, Kultura konwergenciji..., s. 215.
" politics & Popular Culture..., s. 55.
). Street, Celebrity politicians..., s. 449, ttum. wtasne.
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kolazy obrazkowych czy filméw stanowig przejaw spotecznej kreatywnosci na
niespotykang wczesniej skale. Zasadnym wydaje sie pytanie o polityczng doniostos¢
zartobliwych prac i ich wptyw na jako$¢ publicznej debaty. Szybkos$¢ z jakg kolejne
prace powstajg i przepadajg posrod krazacych po sieci niezliczconych nagran
i obrazow, sktania do konstatacji, ze — cho¢ stanowig one godny zauwazenia element

dyskursu — nie powinnismy przecenia¢ ich roli.

Marek Gontarczyk — doktorant na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
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Abstrakt

W artykule przedstawiono sposdb, w jaki polityk-celebryta funkcjonuje we
wspoifczesnej, transmedialnej rzeczywistosci. Autor przybliza teorie oraz kontrowersje
zwigzane z wykorzystywaniem kultury masowej w dyskursie publicznym. Uznaje, ze
zrozumienie powyzszego mechanizmu wymaga uzupetnienia o teorie aktywnej
konsumpcji informacji przez wspoétczesnych odbiorcéw. Przedstawia w zwigzku z tym
zagadnienie kultury konwergencji, zaktadajacej nieustanng interakcje medidéw
réoznego rodzaju. Kwestie teoretyczne uzupetnia przyktad wykorzystania nawigzan do

,Gwiezdnych Wojen” w dyskursie politycznym.

OBAMA AND MCCAIN WITH LIGHTSABERS. POLITICIANS IN THE AGE OF CULTURAL
CONVERGENCE

Abstract

The paper presents the manner in which a celebrity politician functions in
contemporary transmedia reality. The author describes the theory and controversies
associated with the use of popular culture in public discourse and claims that
understanding of its mechanism requires including the theory of active consumption
of information by contemporary audiences. Therefore, the paper focuses also on the

issue of convergence culture, which involves constant interaction of various types of
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media. Theoretical issues are complemented with an example of the use of ,Star

Wars” references in political discourse.
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