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UBRANIE JAKO SPOSOB SAMOIDENTYFIKACJI
ANALIZA TENDENCJI
W UKRAINSKIEJ MODZIE PATRIOTYCZNEJ

Streszczenie: Celem pracy jest przedstawienie procesu narodowej/etnicznej samoidentyfikacji
Ukrainicow na przyktadzie ubran ozdobionych patriotycznymi nadrukami. Wskazano réznice
W motywacji uzywania ubran w stylu etno-autentycznym oraz w stylu wspoélczesno-patriotycz-
nym (narodowo-codziennym).

Odnotowano ostatnio, ze dla wielu Ukraincow stato si¢ wazne, aby podkreslic wiasng et-
niczno$¢ wygladem, miedzy innymi ubraniem. Ow wspolczesny proces powszechnie znany jest
jako ,tendencja patriotyczna” lub ,goraczka patriotyczna.” Celem badania jest znalezienie od-
powiedzi na pytania, co lezy u podstaw takiego faworyzowania ubran we wzorach patriotycz-
nych: czy to krotkotrwata i przejsciowa moda (moda polityczna) - dowodem, ze ,,patriotyzm”
jest modny, czy tez odzwierciedla ona potrzeby wiasciciela owego produktu na okreslenie jego
0sobowosci?

Zidentyfikowano nastgpujace tendencje: 1. moda narodowa (folk fashion) 2. moda rewo-
lucyjna lub post-rewolucyjna; 3. moda wojskowa oraz antywojenna oraz inne. Najbardziej po-
pularne tendencje wzoréw nadrukowanych to 1. motywy pro-Ukrainskie (symbole panstwowe
oraz hasta); 2. motywy etniczne haftowane lub wyszywane - malowanie (tradycyjne Ukrainskie
malarstwo dekoracyjne) oraz inne; 3. patriotyczne nadruki ze szczypta humoru. Autorzy owych
motywow tacza uczucia mitosci do wtasnego kraju z humorem, dowcipne motywy z narodo-
wym/ludowym symbolizmem koloréw i dziedzictwem ludowej narracji.

Powszechnie uznane sa charakterystyczne semantyczne konotacje wystgpujace na wzorach
ubran wielbicieli patriotycznych wydrukow oraz mito$nikéw wspotczesnych ubran z etnicznymi
elementami lub w ludowym stylu.

Slowa kluczowe: samoidentyfikacja narodowa, moda polityczna, patriotyczne nadruki, patrio-
tyczny design.

Jeszcze do niedawna na Ukrainie modne byto noszenie ubran z napisami w stylu
,»1 love New York” i nadrukami przedstawiajacymi flagi innych panstw $wiata. Obec-
nie dla wielu Ukraincow wazne staje si¢ wyrazanie w swoim wygladzie zewnetrznym
wilasnej przynaleznosci etnicznej. Robia to na rézne sposoby, migdzy innymi za po-
mocq odziezy: Ukraincy coraz czesciej kupuja rzeczy w zétto-blekitnych kolorach, na
ktorych przedstawione sa symbole panstwowosci i narodu, bohaterowie narodowi,
Swietosci itp. Modna staje si¢ odziez ,,patriotyczna” nie tylko z elementami etnicznymi
lub w narodowym stylu, ale rowniez wspolczesna patriotyczna miodziezowa linia
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codzienna (narodowy casual). Tradycyjne wyszywanki uzupelniane sq przez designer-
skie kolekcje z proukrainskimi nadrukami i symbolika: od odziezy i akcesoriow do
produkcji pamigtkowe;.

Wspolczesne procesy moga by¢ charakteryzowane jako ,trend patriotyczny”,
»patriotyczna goraczka”. Czym sa one w rzeczywistosci: potrzeba wizualnej iden-
tyfikacji, czy checia bycia na modnej fali? Czym jest motywowana popularnos¢
takich trendow w modzie - potrzeba wyrazenia szczerych uczu¢ patriotycznych?
Rozumieniem koniecznosci zwrocenia uwagi spotecznosci migdzynarodowej na
Ukraing? Potrzeba samoidentyfikacji narodowej? Reakcja na wydarzenia w kraju,
kiedy pewna odziez i akcesoria pomagaja osobie ,,by¢ trendy”? Czy sktonno$¢ do
odziezy z nadrukami patriotycznymi jest przelotnym przejawem mody (mody poli-
tycznej), czy dowodem na to, iz ,,patriotyzm jest modny”, a moze wyrazem uswia-
domionej potrzeby osoby noszacej stroj w pozycjonowaniu si¢ za pomoca odziezy?
Proba ustalenia tego bedzie naszym zadaniem badawczym.

Wiasciwie wspolczesna krajowa moda patriotyczna do tej pory nie byla przed-
miotem badania ani socjologii, ani innych dyscyplin naukowych. W swoim badaniu
opartam si¢ na pracach etnologdéw, znawcodw sztuki, historykow, filozoféw, socjolo-
géw, psychologow. W poszukiwaniach badawczych skupi¢ si¢ na segmencie ukra-
inskiej mody patriotycznej i badaniu motywacji konsumentow takiego produktu.

Po raz pierwszy symbole przynaleznosci zaczely by¢ wykorzystywane w odzie-
7y jeszcze w sredniowieczu, kiedy rycerze i feudatowie nosili barwy i znaki herbowe
swego suzerena. W pozniejszych czasach w modzie zaczely pojawiac sie elemen-
ty patriotyzmu (szczegélnie po uzyskaniu niepodlegtosci, rewolucjach); w owych
okresach masowego charakteru nabywa markowanie swojego obywatelstwa po-
przez uzywanie odpowiednich akcesoridow. Wojna jest jeszcze jedna z mozliwych
przyczyn popularnosci symboliki narodowej jako sposobu konsolidacji ludzi.

Nanoszenie roznych napiséw i znakow na tekstylia (przewaznie grafiki rekla-
mowej na odziezy) rozpoczeto si¢ pod koniec XIX w. wraz z powstaniem fabryk
produkujacych odziez. Koszulka (obecnie najpopularniejszy wyrob tekstylny z na-
drukiem patriotycznym) stata si¢ swego rodzaju odzieza promocyjna w latach 50.
XX wieku. Amerykanski aktor-buntownik, James Dean uczynit ja instrumentem
autoekspresji, protestu przeciwko stereotypom w stylach odziezy. Od konca lat 50.
XX w. na amerykanskie koszulki wojskowe zaczeto nanosi¢ symbole panstwowe,
a od potowy lat 60. koszulki z napisami i symbolami zaczeli nosi¢ réwniez cywile
(gtownie mtodziez, ktora upatrywala w takiej odziezy mozliwo$¢ autoekspresji).

Analiza tendencji modowych w kolejnych latach §wiadczy o ogolnoswiato-
wej fascynacji symbolikg nie tylko swojego narodu, ale réwniez tych panstw, ktore
przezywaly swoj rozkwit, na przyklad lata 80. XX w. byly czasem sukcesu mody
wloskiej, ktora upowszechnita rowniez flage Wtoch; poczatek wieku XXI byt cza-
sem oszatamiajacych zwycigstw reprezentacji Brazylii w pilce noznej, dlatego tlumy
mtodziezy nosily odziez i akcesoria w zielono-zoltej gamie kolorystycznej itp.
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Na Ukrainie patriotyczne nadruki po raz pierwszy zdobyly znaczna popular-
no$¢ w 2012 r. podczas ,,Euro-2012”: turysci kupowali wyroby z nimi jako pamiatki,
natomiast Ukraincy - w celu podkreslenia statej wiezi z narodem, panstwem -
gospodarzem mistrzostw. Tragiczne wydarzenia na Ukrainie w latach 2013-2015
sktonily do szybkiego zapelnienia, do tej pory prawie pustego, segmentu odziezy
ukrainskiej roznymi markami tematycznymi. Idee konsolidacji narodu, wsparcia
armii, doprowadzily do powstania specjalnego terminu - ,,styl patriotyczny”, cho¢
termin ten ma pewna tradycj¢. Znawca sztuki S. Rybatko dowodzi, ze zwrot ,styl
patriotyczny” pojawil si¢ jeszcze w latach 1930-1940 w Japonii, w srodowisku pro-
jektantow modeli kimono.

Jako kierunki we wspolczesnej modzie patriotycznej mozna wyodrebnic:
mode folkowa; mode rewolucyjna (postrewolucyjng); mode wojenng (antywojenna)
i inne. Najbardziej aktualnymi tendencjami w nadrukach na odziezy sa: proukrain-
ska tematyka patriotyczna (podstawa ktorej zwykle sa symbole i hasta panstwowe);
motywy etniczne z wizerunkami, wyszywanki wzornictwa Petrykowskiego i innych;
nadruki patriotyczne, ale nacechowane humorystycznie - ich tworcy staraja sie
dopetiac uczucie mitosci do kraju ojczystego humorem, taczy¢ zartobliwe motywy
z symbolizmem narodowych barw i idei.

Dzisiejszy asortyment odziezy patriotycznej jest imponujacy: kurtki, koszulki,
czapki, dresy, torebki, krawaty itd., a rowniez liczne (i czasem nawet nadspodziewa-
nie trafne w wykorzystaniu wzornictwa patriotycznego) akcesoria. Popularne na-
druki patriotyczne: roznorodne wizualizacje trojzeba, mapa Ukrainy, kalina, klosy,
motywy kwiatowe, tematyka kozacka itp. Rysunki sa czesto uzupelniane przez ha-
sta patriotyczne, rymowane strofy. Jednocze$nie czesto sa wykorzystywane barwy
narodowe. Jako oddzielng grupe mozna wyodrebni¢ wyroby z wizerunkami ukra-
inskich pisarzy i poetow (T. Szewczenko, Lesia Ukrainka, I. Franko, M. Gogol),
dzialaczy politycznych i panstwowych (J. Madry, 1. Mazepa, M. Hruszewski).

Podczas Euromajdanu popularnos$cig cieszyly si¢ nadruki przedstawiajace
pochodnie, ptonace beczki i opony, pole makéw... W odziezy heroizuja sie nowe
postacie, ktore uzupetniaja narodowy panteon bohaterdw, szczegolnie zbiorowy wi-
zerunek ,,Niebianskiej sotni”.

Badanie tematu wywotalo potrzebe rozgraniczenia w analizie: wspolczesnej
odziezy z nadrukami patriotycznymi i wspotczesnej odziezy etnicznej, ktora prze-
widuje, w pierwszej kolejnosci, wyszywane ornamenty. Jak pokazalo nasze bada-
nie, stosunek do nich jest rozny.

Jesli wrocimy do historii, to odziez ludowa, ubior folklorystyczny, stat sie zna-
kiem pozycji obywatelskiej i zaczal by¢ noszony w celach patriotycznych w XIX w.
Etnograf N. Olijnyk zwraca uwage na to, iz stroj ludowy stat sie podstawa kanonow
estetycznych wygladu zewnetrznego swiadomego Ukrainca, wyznaczyt ukrainski

' C.b. Pubaixko, , [lampiomuunuii Ou3aiin”: ANOHCLKUNL KOCMIOM neputoi nonogunu XX
cmonimmsl, BicHuk XapkiBcbKoi JepkaBHOi akaaemii auzaitHy i mucrents, 2014, nr 7, s. 28.
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image. Jednocze$nie kazda warstwa spoleczna miata swoj okreslony wizerunek ze-
wnetrzny, ktoremu w zaleznosci od statusu majatkowego lub rodowego odpowiadat
pewien kostium (ubrania prostego ludu i warstw uprzywilejowanych, odziez miejska
i wiejska). Kiedy jednak Taras Szewczenko, mieszkajac w Petersburgu, ubrat jed-
noczesnie modny kostium miejski i wiejska czapke barankowa, zwrdcit tym uwage
ludzi, ze wzgledu na niedopuszczalno$¢ taczenia odziezy rdéznych stylow w owym
czasie. Faktycznie, Szewczenko dokonal préby prezentacji odziezy ludowej w sro-
dowisku urbanistycznym; swoim wygladem zewnetrznym nie tylko tamat spoteczne
zasady i stereotypy, ale rzucal wyzwanie opinii publicznej, otwarcie demonstrujac
siebie jako Ukraifica za pomoca ubrania®>. Whasnie samoswiadomos¢ spowodowata
taka (,,odziezowa”) forme zjednoczenia kulturowego ze swoim narodem, okresle-
nia siebie jednakowymi z nim markerami. O. Wilszanska zauwaza, iz ,,do celow de-
monstracji $wiadomej ukrainskos$ci idealnie nadawata si¢ haftowana koszula, ktora
mozna bylo nosi¢ razem z kostiumem miejskim”>.

Wiasnie Szewczenko zapoczatkowal mode na cechy narodowe odziezy, byt on
rowniez jednym z pierwszych, ktorzy zaczeli fotografowac sie w odziezy ludowe;.
Dzisiaj fotografowanie si¢ w ubraniach z nadrukami patriotycznymi staje sie aktem
demonstracyjnym - ,wizualizacja, ktora jest potrzebna czlowiekowi na poziomie
psychologicznym w celu skonstruowania nowego formatu interpretacji siebie”*.

Moim zdaniem, haftowana (ze swoim gieboko symbolicznym znaczeniem) ide-
alnie wpasowuje si¢ do formatu europejskiego kostiumu - zaréwno w XIX w., jak
i dzis. Elementy tradycyjnej kultury odziezy ludowej wplatajgq sie w modne sylwet-
kowe ksztatty XXI w., tacza sie ze wspotczesnymi tkaninami, organizujg si¢ w nowa
przestrzen artystyczna mody ukrainskiej. Tworzy si¢ swego rodzaju tandem ,,moda
- tradycja”. Projektanci mody szukajac nowych inspiracji dla wspotczesnej odziezy
siegaja do wzoru tradycyjnego, co przejawia si¢ nie tyle w kopiowaniu, co w katego-
riach skojarzeniowych’. Wspolczesne wzornictwo jest uzupetniane motywami ludo-
wymi. W taki sposéb popularyzowana jest sztuka ludowa, a spotecznosc¢, szczegdlnie
milodziez, pozytywnie odbiera takie potaczenia. Ukrainscy projektanci (R. Bohucka,
0. Karawanska, W. Kin, M. i R. Kostelni, L. Pustoswit, O. Rewa, A. Tan i inni) wpla-
taja motywy etniczne do wspoiczesnej odziezy stale poszukujac nowych rozwigzan,
aby ukrainska symbolika zachowywata swoja aktualnos¢ na rynku.

Klasyczna wyszywanka lub inne ubrania wlasnie z haftowanym ornamentem
to nie tylko odziez oryginalna, ale i taka, dzieki ktorej mozemy by¢ identyfikowa-

2 M. Oniitauk, [lesuenxo-stile: sk ooseaiomscs nampiomu, http://ethnography.org.ua/con-
tent/shevchenko-style-yak-odyagayutsya-patrioty [dostep: 22.04.2015].

3 O.J1. Binbwanceka, [logcsxdenne sxcumms micm Vipainu kin. XIX — nou. XX em.:
€8poneiicbKi 6NIUGH ma yKpaincoki HayionanoHi ocobnusocmi, Kuis 2009, s. 133.

* M. OniltHuk, Bupagwenus yKpaincexoi ioenmugpikayii 6 micokomy 00a3i (na npukiadi
arcummst pooun J[pacomanosux i Kocauis), Haponxa TBopuicth Ta eTHomoris, 2014, nr 4, s. 108.

5 0. Lumbamok, €eponeiicokicms cyuacrol ykpaincekoi moou, [w:] Mucmeymeosnascmeo:
30ipHux Haykoeux npayw, JIbiB 2008, s. 133—134.
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ni jako Ukraincy. W dni $wiat ogélnonarodowych, kiedy przyjezdza duzo turystow,
L2wyszywankowa ludnos$¢” prezentuje si¢ cudzoziemcom jako nardd, na przykiad
podczas ,marszéw wyszywanek”. Odziez zaczyna aktywnie demonstrowac ukrainska
samoswiadomosc¢. Estetyka odziezy tradycyjnej staje sie modnym trendem. Odziez
Z motywami etnicznymi, nadrukami o tematyce narodowej jest prostym i oczywistym
sposobem wyrazenia swego patriotyzmu, mitosci do ojczyzny i wszystkiego, co jest
Z nia zwiazane.

Jednocze$nie haftowany ornament zaczatl by¢ wykorzystywany w nowym wy-
miarze, na przyklad do dekorowania pomnikow, kompozycji rzezbiarskich. Na
przyktad w Zaporozu ogromng wyszywanke zalozono na pomnik Lenina (sierpien,
wrzesien 2014 r.), w Lucku - na pomniki T. Szewczenki, Lesi Ukrainki, M. Hru-
szewskiego (sierpien 2014 r.), w Tarnopolu - na pomnik S. Kruszelnickiej (czer-
wiec 2014 r.), we Lwowie tradycja stato si¢ juz ,ubieranie w wyszywanki” rzezb
przedstawiajacych antycznych bogow wokot miejskiego ratusza. Artystycznym plot-
nem-wyszywanka ozdabiane sa $ciany blokow mieszkalnych, wiasciciele samocho-
dow zamawiajq tuning w stylu patriotycznym itp. Stosunek spolecznosci do takiej
dekoracji etnicznej jest zréznicowany, ale jednoznacznie jest to forma zwrdcenia
uwagi, szczegdlnie cudzoziemcow i mediow.

Przejrzalam asortyment sklepéw, sklepow internetowych szukajac produkcji
o tematyce etnicznej i patriotycznej. Przeprowadzitam ankiete wsrdd niemal 200
studentow Lwowskiego Uniwersytetu Narodowego imienia Iwana Franki szukajac
odpowiedzi, jaka jest motywacja 0s6b noszacych ubrania z nadrukami patriotycz-
nymi, a rowniez ich osobistego stosunku do takiej formy identyfikacji. Oczywiscie,
taki mato reprezentatywny mini-sondaz pozwala na okreslenie preferencji tylko jed-
nej grupy wiekowej, socjalnej i terytorialnej, ale réwniez za jego pomoca udato mi
sie¢ odkry¢ pewne tendencje.

O ile wyszywanka bezwarunkowo postrzegana jest jako swietos¢ narodowa,
symbolizujaca zwiazek wielu pokolen, to ubrania z nadrukami patriotycznymi
wydaja sie by¢ raczej trendem w modzie, wywotanym przez tragiczne wydarzenia
w kraju. Przychylno$¢ do takich rzeczy mozna rozpatrywac szukajac glebokich
czynnikow psychologicznych. Normy mody sa okres$lane przez behawioralne wzor-
ce czlowieka. Moda podtrzymuje pewien status osobowy. Za pomoca modnej odzie-
zy mozna podkresli¢ przynalezno$¢ do okreslonej grupy spotecznej. Modna odziez
i akcesoria sa rezultatem nasladownictwa, wyrazaja pragnienie bycia przyjetym do
okreslonej warstwy spolecznej, swojej grupy odniesienia, che¢ bycia zaakceptowa-
nym. Zwroéémy uwage na to, iz pewne standardy (w tym rowniez odziezowe) staja
si¢ modne tylko wtedy, gdy odpowiadaja potrzebom i warto$ciom, ktore panuja
w spoleczenstwie w konkretnym czasie. Wartoscia staje si¢ to, czemu czlowiek na-
daje szczegdlny sens zyciowy®.

¢ 10.0. ®enopenko, Peromer MoOu ik hopma HopmamueHoi nogedinku, Bicuuk Kuicbkoro
HauioHanbHOro yHiBepcutety im. T. IlleBuenka, Cepis «Couionoris. ITcuxonoris. [Tenarorikay,
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W. Szkoda podkresla taka ceche wspotczesnych spoteczenstw, jak otwartosc:
,one sg otwarte na nowinki. W nich codziennie dokonuja sie zmiany”’. N. Wolwen-
ko zauwaza, iz przestrzen spoleczna nie charakteryzuje si¢ statyka; spoteczenstwo
znajduje sie w stanie ciaglej transformacji®. Wtasnie w takiej dynamice rodza si¢
nowe tendencje w modzie odziezowej. Moda popularyzuje, wypycha na powierzch-
ni¢ tylko te idee, ktore sa najbardziej aktualne w konkretnym okresie dla pewnej
grupy ludzi®.

Modowe tendencje patriotyczne mozna analizowa¢ za pomocg semiotyki -
Z pozycji systemu znakowego, ktory jest srodkiem ekspresji semantycznej. Symbole
sg jednoczacym zrédiem, a moda folkowa czyms wiecej, niz tylko patriotycznymi
nadrukami. Podkres$laja to ojczysci i zagraniczni badacze:

- T. Krywoszeja rozpatruje mode jako praktyke komunikacyjna'®, jako szcze-

g0lny znak socjalny'!;

- A. Hofman rozwija mys$l o modzie jako komunikacji i podkresla: w procesie
komunikacji uczestnicy musza poznawac siebie nawzajem, by¢ rozpoznawal-
nymi, widzie¢ i by¢ widzianymi; demonstracyjnos¢ (poprzez ubranie) ma
tutaj wazne znaczenie'?;

- J. Roszczina poréwnuje mode z jezykiem: moda to zmiana, alternacja ko-
dow konwencji wizualnych; odziez jest sposobem na budowanie tozsamosci
spolecznej (przynaleznos¢ do pewnej klasy spotecznej, adekwatnos¢ do pew-
nych rél spotecznych). Taka tozsamos$¢ spoteczna nie jest po prostu ,,przyj-
mowana” przez cztowieka pasywnie, ale jest aktywnie przez niego konstru-
owana poprzez nacechowane ubranie'?;

- L. Svendsen stwierdza, ze moda zawsze zawiera w sobie dwa przeciwien-
stwa: ,pozwala jednostce by¢ soba, ale jednoczesnie wskazuje na jej przyna-
lezno$¢ do okre$lonej grupy”'4;

2007, nr 27-28, s. 102.

T @unocogpexue crazku u npumyu: Hoewiti cmvicn cmapvix ucmur / COCT. KOMMEHT.
B.B. llIkona, Xapekos 2000, s. 7.

8 HM. Boneeuko, Fkcnancis enomeny moou y cychinbno-nonimuuny —cgepy:
Oemapkayitinuii acnexm, BicHnk XapkiBcbKkoro HalioHanbHOTO yHiBepcuTety iM. B. H. Kapasina,
Cepis ,,[Turanns nonitonorii”, 2008, nr 796, s. 184.

° H.M. Bosgerko, dz. cyt., s. 186.

1% T.W. Kpusourest, Koumynuxamusnas ¢hynkyus moosl, BicHuk O1ecbKoro HaioHa bHOTo
yHiBepcurer im. I.I. Meunukoa, Cepis ,,Couionorist i nonituuni Hayku™, 2011, nr 16/8, s. 66, 68.

I T.U. Kpusoutes, dz.cyt., s. 73.

12°A.B. Todpman, Mooa u moou. Hoeas meopus modvl u mMo0Ho20 nosedenus, CaHKT-
IerepOypr 2004, 208 s.

3 A.M. Powuna, Coyuonocus nompebnenus, Mocksa 2007, 447 s.

14 JI. CeenaceH, @unocogus moowl, Mocksa 2007, s. 182.
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-Y. Kawamura stwierdza, ze moda jest produktem kulturowym i symbolicz-
nym, a takze jest rezultatem stosunkow czlowieka z otaczajacym go spote-
czenstwem';

- G. Simmel dowodzi, ze moda $wiadczy o ,przylaczeniu si¢” jednostki do
pewnego kola spotecznego'®, a takze jest rezultatem potrzeb socjalnych lub
psychologicznych. Zdaniem Simmela, pragnienie mody i charakterystyczne-
go ubrania sprzyja nie tylko identyfikacji jednostki z pewna grupa spoteczna,
ale rowniez zachowaniu, poniewaz ,jednakowo ubrani ludzie zachowuja sie
stosunkowo jednakowo”.

Bez watpienia, wydarzenia rewolucyjne i wojenne daly silny impuls do wzra-
stania na Ukrainie uczu¢ patriotycznych. Znajduje to swoje odzwierciedlenie
w licznych seriach graficznych, niektore sceny przenoszone sa na tekstylia. Odziez
staje si¢ jedna z form identyfikacji narodowej, przynaleznosci do panstwa Ukra-
ina, wzmaga sie tendencja do ubierania si¢ po ukrainsku. Ale mozna mowic takze
o formowaniu sie calego kompleksu motywow, uzasadniajacych noszenie odziezy
z nadrukami patriotycznymi.

Symbolizm takiej odziezy polega na przekazywaniu informacji od osoby ja
noszacej do otoczenia za pomoca pewnego kodu. Na przyklad, N. Sawczenko
podczas posiedzen sadowych w Sadzie Basmannym w Moskwie (koszulka z trojze-
bem, wyszywanka), pitkarze ,Dniepru” na oficjalnym meczu (koszulki z napisem
,Bohaterowie nie umieraja”), Tatarzy krymscy na okupowanym Krymie (koszulki
Z trojzebem polaczonym z taraq tamga)... W przypadku figur znakowych, symbo-
lizm odziezy sygnalizuje ich uczucia, nastroje, emocje, przekazujac je wielomilono-
wej widowni za pomoca mediow. Godne uwagi: jeden ze sklepow internetowych
z odzieza patriotyczna tak reklamuje swoja produkcje: ,,Ubierz ciato, obnaz dusze!”

Warto tez zauwazy¢, ze tatwo jest nosi¢ odziez czy akcesoria tam, gdzie panu-
je do nich ogdlnie pozytywny stosunek - zazwyczaj nie wywoluja one negatywnej
reakcji spolecznej. Zupelie inna jest motywacja tych, ktérzy ryzykuja wolnos¢,
zdrowie czy nawet zycie, znaczac sie¢ symbolami patriotycznymi, na przyklad,
w okupowanej czesci Ukrainy, w strefie operacji antyterrorystycznej, na terytorium
panstwa-agresora.

Ale odziez i akcesoria (zewnetrzne opakowanie) moze by¢ rowniez przejawem
politycznej mimikry jako ztozonego kompleksu dziatan ochronnych i przystosowan
o charakterze spoteczno-politycznym. W takim wypadku noszenie symboliki na-
rodowej, emblematyki patriotycznej jest niczym wigcej niz strategia maskowania,
polegajaca na podmianie wizerunku, ktory nie odpowiada rzeczywistym orienta-
cjom wartosciowym osoby, natomiast bazuje na pseudopatriotyzmie, dlatego jest
zjawiskiem ogodlnie destruktywnym. Taki pseudopatriota podszywa si¢ pod status
spoleczno-polityczny, ktory jest najbardziej pozadany i akceptowany w konkretnym

15 10. KaBamypa, Teopus u npaxmuxa cozoanus modst, Munck 2009, s. 14.
16 T. Bummens, Mooa, [w:] Hz6pannoe: B 2 1., T. 2: Jluxu kynomypot, Mocksa 1996, s. 269.
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okresie rozwoju spoleczenstywa, poprzez modyfikacje swojego ciata (na przyklad,
poprzez naniesienie tatuazu-klejnotu lub improwizacje odziezowo-akcesoryjne).
Co przykre, taki populizm za pomocg atrybutow narodowych nie ma nic wspolne-
go z identyfikacja narodowa. Kazdy nadruk powinien korelowac¢ z zachowaniem,;
cze¢sto rzuca si¢ w oczy kontrast mi¢edzy odziezowa deklaratywnoscia a zachowa-
niem czlowieka (trojzab na piersiach i wyrzucanie $mieci poza smietnikiem, hasto
panstwowe i stuchanie szansonu itp.).

Tak wigc, moim zdaniem, wlasnie wydarzenia rewolucji godnosci, aneksja
Krymu i wojna na wschodzie kraju znacznie wplyn¢ly na podniesienie wartosci
wszystkiego co ukrainskie. Ubranie w stylu etnicznym i patriotycznym jest nasy-
cone informacyjnie, zawiera rozpoznawalny kod o osobie je noszacej. Stuzy ono
jako prezentacja tozsamosci narodowej, jest swego rodzaju markerem etnokultu-
rowym pewnej epoki. Ale o ile wyszywanka bez zastrzezen jest odbierana przez
ukrainskie spoteczenstwo jako symbol wiecznego (,,wyszywanka jest tym, co nie
wyjdzie z mody”, ,,to uroczyste ubranie nie na co dzien”), to odziez z nadrukami
patriotycznymi jest odbierana jako element codziennego stroju, w szczegdlnosci
milodziezowego.

Ludzi noszacych ubrania z nadrukami patriotycznymi mozna podzie-
lic na tych, ktorzy utozsamiaja si¢ z Ukraing i sq z tego dumni - poprzez
odziez demonstruja oni $wiadoma che¢ bycia odbieranymi wlasnie jako pa-
trioci swojego kraju; ktérzy podazaja za moda bez glebokiej argumentacji
(w koncu patriotyzm jest dzi§ w modzie, wi¢c chce si¢ by¢ trendy) - dlatego w ta-
kim wypadku nie mozna stwierdzi¢ autentycznej identyfikacji, a jedynie podazanie
za moda; 3) pseudopatriotow (przejaw mimikry).

Z jednej strony, w ocenie spolecznosci (w pierwszej kolejnosci - mlodziezy),
odziez z patriotycznymi nadrukami jest sposobem na odcigcie si¢ od neutralnosci,
pasywnosci, absenteizmu obywatelsko-politycznego. Z drugiej strony patriotyzm
nic jest tym, co warto wystawia¢ na pokaz: o nim $wiadczg dzialania i uczynki,
a nie odziez.

Mam nadzicj¢, ze producenci takiej odziezy maja szczytny cel stworzenia ukra-
inskiej marki, ktora bedzie natchnieniem dla mlodych osob do rozwoju i mitosci
do swojego kraju. Taka odziez moze stac si¢ jedna z metod rozwijania patriotyzmu
i popularyzacji tradycji ludowej, a takze wzmacniania i rozpowszechniania pozytyw-
nego wizerunku Ukrainy wsrod turystow-obcokrajowcow oraz za granica w formie
prezentow. Przeciez symbolika jest uproszczonym i przyst¢pnym wyobrazeniem na
temat kraju zaréwno dla samych obywateli, jak i dla $wiata zewngtrznego.
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CLOTHES AS A WAY OF SELF-IDENTIFICATION:
ANALYSIS OF TRENDS IN THE UKRAINIAN PATRIOTIC
FASHION

Summary: The processes of national self identification of Ukraine citizens are studied on the
example of clothes with patriotic prints. The differences in motivation to use clothes in ethno,
authentic style and contemporary patriotic everyday clothing line (national casual) are traced.

It is noted that for many Ukrainians it is important to mark their own ethnicity in their ap-
pearance, including through clothes. Current processes are characterized as ,,patriotic trend” or
spatriotic fever”. A complex research task is to determine what actually symbolizes the favour
to clothes with patriotic prints: is this a fleeting expression of fashion (political fashion)? proof
- that ,patriotism - is fashionable?”, expression of the product owner’s perceived need in posi-
tioning through clothing?
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The following trends in modern patriotic fashion could be identified: 1) folk fashion;
2) revolutionary (post-revolutionary) fashion; 3) military (anti-war) fashion and others. The
most actual print-trends for design are: 1) the pro-Ukrainian patriotic theme (usually - state sym-
bols and slogans); 2) ethnic themes with embroidered patterns, Petrykivsky painting (traditional
Ukrainian decorative painting) and other 3) patriotic but humorously designed prints; their de-
velopers are trying to combine their feelings of love for their land and humour, humorous motifs
with national symbolism of colours and ideas.

Distinctive semantic connotations that are inserted in the latest clothes by adherents of new
patriotic prints and sympathizers of modern clothes with ethnic elements or in authentic style
are established.

Key words: national self identification, political fashion, patriotic prints, patriotic design.



