Memy internetowe — tworzenie,
rozpowszechnianie,
znaczenie spoteczne

Krétka charakterystyka zjawiska
Pojecia ,,memy internetowe” uzywa si¢
najczgsciej na okreslenie pewnych rodzajéw in-
formacji rozpowszechnianych przez uzytkowni-
kéw internetu pomiedzy sobg. Tymi informacja-
mi mogg by¢ zdjecia, filmy (najczesciej krot-
kie), teledyski, grafiki, teksty, cytaty, animacje
oraz rozmaite ich potaczenia (np. zdjecie z pod-
pisem). Internauci rozsylaja je do innych oséb
bezposrednio lub tez umieszczajag w przezna-
czonych do tego celu portalach, na forach inter-
netowych czy w serwisach spotecznosciowych,
gdzie sg one dostgpne dla innych uzytkowni-
kéw. Terminem ,,memy internetowe” okresla
si¢ rowniez pewne przyjete wsrdd internautéw
zwyczaje, sposoby wypowiadania si¢, czy pow-
tarzajace si¢ motywy lub tematy rozmdéw.
Termin ,,mem” jest znacznie starszy niz
sam internet. Zostat wprowadzony przez Ri-
charda Dawkinsa w 1976 r. w ksigzce Samolub-
ny gen na oznaczenie podstawowej jednostki
ewolucji kulturowej, analogicznej do genu
w ewolucji biologicznej!. Zapoczatkowany
przez Dawkinsa kierunek teoretyczny zwany
memetyka utrzymuje, ze memy — podobnie jak

' R. Dawkins, Samolubny gen, Warszawa 1996.

geny — rozprzestrzeniajg sie, podlegajg proce-
som mutacji i replikacji, a o ich przetrwaniu de-
cyduje doboér naturalny. W kregu nauk spotecz-
nych memetyke przyjeto z duzym dystansem,
gléwnie z uwagi na proponowane przez nig za-
negowanie roli czlowieka jako swiadomego
tworcy kultury, ale réwniez ze wzgledu na nie-
udane proby zastosowania teorii biologicznych
przy wyjasnianiu zjawisk kulturowych. Jerzy
Szacki wskazuje, ze Richard Dawkins, propo-
nujgc swoje ,,skadinagd dos¢ dziwaczne pomy-
sty”, przyznat w istocie, ze istnieje problematy-
ka kulturowa, ktdrej nie sposéb wyjasni¢ za po-
mocg samej tylko biologii>. Memetyka prébuje
czyni¢ to jednak w sposob dos¢ ryzykowny,
przenoszac mechanicznie teorie biologiczne na
sfere kultury.

Zjawisko meméw internetowych niewiele
ma jednak wspdélnego z memami w rozumieniu
Dawkinsa. Rézni je przede wszystkim to, ze
w tym pierwszym przypadku stowo ,,memy”
okresla pewng realnie istniejgcg klas¢ obiek-
tow, a w tym drugim — pewien konstrukt teore-
tyczny. Trudno réwniez uzna¢ memy interneto-
we za empiryczng ilustracj¢ teorii Dawkinsa,
poniewaz sg one efektem potgczenia réznych

2 J. Szacki, Socjobiologia i psychologia ewolucyjna, [w:] Wspdlczesne teorie socjologiczne, red. nauk. A. Jasifi-
ska-Kania, L.M. Nijakowski, J. Szacki, M. Ziétkowski, Warszawa 2006, s. 195.



kulturowych elementéw, nie za$ samoistnym
»atomem” kultury (co, jak si¢ zdaje, Dawkins
uznawal za mem), a ponadto sg rezultatem
ludzkiej kreatywnosci. Kazdego dnia powstaje
bardzo wiele nowych meméw, ale zdecydowa-
na wigkszos¢ z nich szybko zostaje zapomnia-
na. Memy, ktére funkcjonuja kilka lat naleza do
wyjatkow, a 1 one ulegajg po jakims czasie za-
pomnieniu. Nic nie wskazuje jednak na to, aby
zywotnos¢ meméw internetowych byla uwa-
runkowana prawami doboru naturalnego. Trud-
no bowiem byloby wskazac takie memy inter-
netowe, ktére przetrwatyby dluzszy czas dzigki
znakomitemu przystosowaniu do srodowiska —
nie wiadomo zresztg, co w tym kontekscie mia-
toby oznacza¢ srodowisko. Oba te pojecia —
memy internetowe 1 memy w rozumieniu teorii
memetyki — w istocie wigcej dzieli, niz taczy.
Jak si¢ wydaje, jedynym elementem wspdl-
nym pomiedzy nimi jest idea rozpowszechnia-
nia. By¢ moze wtasnie ze wzgledu na nig ter-
min ,,mem” zostal zaadaptowany do sfery ko-
munikacji internetowej. Nalezy przy tym pod-
kresli¢, ze chodzi tu o rozpowszechnianie in-
formacji pomigedzy ludZmi bez instytucjonal-
nych, odgérnie ustanowionych posrednikéw,
ktérzy produkowaliby i dystrybuowali memy
internetowe (takich jak redakcje przygotowuja-
ce komunikaty rozpowszechniane w mediach
masowych). Przekazy, ktére ludzie rozpo-
wszechniajg migdzy sobg w taki sposéb, muszg
by¢ dla nich atrakcyjne: zabawne, ciekawe,
przykuwajace ich uwage przynajmniej na pe-
wien czas. Wedtug Dawkinsa sg one nosnikami
memoOw, a same przypominajg pod pewnymi
wzgledami wirusy: zaintrygowanie odbiorcy
mozna przyrowna¢ do zainfekowania jego
umystu, a powtarzanie przez niego interesuja-
cej informacji kolejnym ludziom przypomina
za$ zarazanie ich przez wirus®. Warto wspo-
mnie¢ réwniez, ze krétko po ukazaniu si¢ arty-
kutu Dawkinsa na temat ,,wiruséw umystu” po-
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roOwnanie do wiruséw pewnych informacji —
tak réznych, jak dowcipy, legendy miejskie,
idee czy religie — pojawito si¢ réwniez w po-
wiesci science fiction pt. Zamiec, autorstwa
Neala Stephensona.

W potocznym jezyku na temat internetu
stowo viral (ang. ‘wirusowy’) jest praktycznie
synonimem memu internetowego. W jednym
1 w drugim przypadku chodzi o informacije,
ktorg ludzie przekazujg sobie wzajemnie przez
internet, bez udzialu wyspecjalizowanych in-
stytucji, nieraz na duzg skale. Sg to informacje
intrygujace, ciekawe, czgsto na swoj sposéb za-
bawne. Jak pisze Mirostaw Peczak w ironicz-
nym komentarzu w ,,Polityce”, najwazniejszg
cechag memu internetowego jest jego zaraZli-
wos¢ 1 pewnie dlatego potocznie nazywa si¢
w ten spos6b kazdy krazacy w sieci przekaz
z kategorii ,,Smieszne” — Smiech bywa bowiem
zarazliwy?*.

Poprzednicy memo6w internetowych
oraz udzial mediow
w ich rozpowszechnianiu
Memy internetowe nie sg oczywiscie ani
pierwszym, ani jedynym rodzajem komunikatu
rozpowszechnianego bezposrednio pomigdzy
ludZzmi. Od najdawniejszych czaséw ludzie
opowiadali sobie r6zne historie. W taki spos6b
krazyly w spoleczenistwie mity, legendy, opo-
wiesci o prawdziwych badZ zmyslonych posta-
ciach 1 wydarzeniach. W spoteczenistwach tra-
dycyjnych wzajemne opowiadanie sobie histo-
rii bylo najwazniejszym sposobem rozpo-
wszechniania informacji. Sytuacja zmienita si¢
radykalnie dopiero wraz z upowszechnieniem
si¢ medidw masowych.

Klasyczny model komunikowania masowe-
go, opisany przez Harolda Lasswella w 1948 r.,
zaktada, ze niewielka liczba wyspecjalizowa-
nych, oficjalnych instytucji nadawczych prze-

3 R. Dawkins, Viruses of the Mind, [w:] B. Dahlbom (ed.), Dennett and His Critics Demistifying Mind, Cam-
bridge 1991; podaje¢ za: P. Levinson, Nowe nowe media, Krakéw 2010, s. 117.
4 M. Peczak, Miesny jez, miesny jez, te sie ciesz, ,Polityka” 2012, nr 14, s. 106.
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kazuje profesjonalnie przygotowane, standar-
dowe komunikaty wielkiej, rozproszonej i rela-
tywnie biernej masie odbiorcéw. Cechg tego
modelu, ktéra wysuwa si¢ na pierwszy plan,
jest jego jednostronnosé’. Nadawca jest strong
aktywng w procesie komunikowania: wybiera
informacje, tworzy komunikaty 1 objasnia rze-
czywisto$¢. Mozliwos¢ zabierania gtosu w me-
diach masowych jawi si¢ jako przywilej, ktore-
go mogg dostgpi¢ prawie wylgcznie ci, ktérzy
posiadajg formalne kompetencje (na przyktad
wyksztalcenie kierunkowe) lub szczegdlne
osiggnigcia, pelnig istotne role spoteczne albo
przynajmniej dysponujg kapitatem.

Media masowe staly si¢ najwazniejszym ka-
natem dystrybucji informacji w duzych, nowo-
czesnych spoteczernistwach epoki przemystowej,
ktére za Ferdinandem Tonniesem mozna na-
zwaé Gesellschaft®. Zdaniem tego autora jest to
spoleczenstwo cechujace si¢ atomizacjg jedno-
stek, ubdstwem wspdlnotowych wiezi i formal-
no-rzeczcowym charakterem stosunkéw spo-
tecznych. To wiasnie media masowe umozliwi-
ty zaistnienie, a nastgpnie integracje 1 unifikacje
takich spoteczefistw’. Mozna powiedzieé, ze
srodki masowego przekazu dzigki swojemu du-
zemu zasiegowi, regularnosci i powtarzalnosci
przekazow ksztaltuja wsp6lng tozsamos¢ spote-
czefistwa. Media zajety si¢ profesjonalnie nie
tylko rozpowszechnianiem informacji, ale réw-
niez objasnianiem rzeczywistosci, komentowa-
niem biezacych wydarzen, krzewieniem istot-
nych dla spoteczefistwa norm i wartosci oraz
dostarczaniem rozrywki i zabawy?3.

Istnienie komunikatéw specjalnie opraco-
wanych przez instytucje nadawcze 1 podawa-
nych przez media nie wyklucza oczywiscie
funkcjonowania komunikatéw, ktére ludzie
przekazujg pomiedzy sobg bez udziatu mediéw
masowych, 1 to nawet na wielkg skal¢. Sg to na
przyktad réznego rodzaju plotki, pogtoski,
dowcipy, kawaty, czy tzw. legendy miejskie®.
Wszystkie tego typu komunikaty taczy trudne
do ustalenia pochodzenie. Mozna tez przyjac,
ze nie odzwierciedlajg one rzeczywistosci, ale
zawieraja blizej nieokreslone ziarno prawdy
1 sg miarg probleméw, napie¢ czy klimatu pa-
nujacych w danym spoleczeristwie!'?. Nie sta-
nowig relacji z rzeczywistosci, ale raczej ko-
mentarz do niej. Wszystkie miaty tez poczatko-
wo charakter wytacznie werbalny 1 cho¢ mo-
globy si¢ wydawadé, ze to powinno radykalnie
ograniczaé ich zasieg, w istocie jeszcze przed
nastaniem epoki internetu byly rozpowszech-
niane na skalg catych krajéw czy kregéw kultu-
rowych (jak np. polska legenda miejska o czar-
nej ,,Woldze”, do ktérej rzekomo porywano
dzieci), czy nawet calego Swiata (jak wiele
dowcipdéw czy legend miejskich, ktére bez pro-
blemu przekroczyty takze barierg jezykowaq).

Tego rodzaju komunikaty sg rozpowszech-
niane przede wszystkim pomigdzy ludZmi bez-
posrednio, w codziennych rozmowach, a od
czasu upowszechnienia si¢ internetu — takze za
jego posrednictwem. Niekiedy pojawiajg si¢
rowniez w oficjalnych mediach masowych, dla
ktérych sg wygodnym narzedziem ulatwiajg-
cym wypehienie ich funkcji (np. mogg wspie-

> H. Lasswell, The Structure and Function of Communication in Society, [w:] L. Bryson (ed.), The Communi-

cation of Ideas, New York 1948.

°F. Tonnies, Wspdlnota i stowarzyszenie. Rozprawa o komunizmie i socjalizmie jako empirycznych formach kul-

tury, Warszawa 1988.

7 A. Ktoskowska, Kultura masowa. Krytyka i obrona, Warszawa 1980, s. 206-207.

8 Por.: T. Goban-Klas, Media i komunikowania masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, War-
szawa 2004; D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007.

9 Jest to termin wprowadzony w 1968 1. przez amerykanskiego folkloryste Richarda Dorsona na okreslenie kra-
zacych wsréd ludzi opowiesci dotyczacych pozornie prawdopodobnych, ale nieprawdziwych wydarzen, najczgsciej
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2005.

10 Por, K. Thiele-Dohrmann, Psychologia plotki, Warszawa 1980, s. 65.



ra¢ media jako komentatora biezagcych wyda-
rzen). Zdaniem Klausa Thiele-Dohrmanna to
whasnie Srodki masowego przekazu pokazaty,
jak silny jest wsréd ludzi gtéd plotkarskich no-
winek!!. Bywa, ze media je tworza, ale czesciej
wykorzystujg juz gotowe i krazace wsréd ludzi
informacje o niejasnym pochodzeniu 1 nieusta-
lonej wiarygodnosci, takie jak plotki czy pogto-
ski. Okazuje sig¢, ze takie praktyki nie s3 dome-
ng tylko tabloidéw czy medidéw wyspecjalizo-
wanych w przekazywaniu plotek. Pojawiajg si¢
takze w tzw. mediach opiniotwérczych, co pa-
radoksalnie ma zwigksza¢ ich wiarygodnosc
wsréd odbiorcow, poniewaz jesli dane medium
wykorzystuje plotki, jawi si¢ jako bliskie lu-
dziom, godne zaufania, unikajace ,,uktadéw na
gorze”!?,

Wiele tego typu komunikatéw ma — podob-
nie jak memy internetowe — wyraznie widocz-
ny wymiar ludyczny. Majg za zadanie rozbawié
odbiorcéw, a przynajmniej ich zaciekawic i za-
intrygowac. Tymczasem jednym z zadaii me-
di6w masowych jest dostarczanie odbiorcom
rozrywki 1 zabawy. Wiele komunikatéw me-
dialnych powstaje wigc z myslg o tej whasnie
funkcji. Mogg to by¢ np. rysunki w ironiczny
sposOb komentujgce rzeczywistos¢, programy
rozrywkowe, relacje z wystepow satyrykow.
Nadawcy mogg sami wymysla¢ zarty, ktére si¢
tam pojawiaja, ale moga réwniez korzystaé
z gotowych przekazéw ,krazacych wsréd lu-
dzi”. Zdarza si¢ zatem, ze np. popularne dow-
cipy sg drukowane w prasowych kacikach roz-
rywkowych albo opowiadane przez profesjo-
nalnych artystéw kabaretowych, ktérych wy-
stepy sa relacjonowane przez media.

Jesli tego typu przekazy sa przedstawiane,
komentowane albo nawet wySmiewane w me-
diach, to jeszcze bardziej zyskuja na popular-
nosci. Media moga wigc niewatpliwie utatwiad
rozpowszechnianie komunikatéw, ktére ludzie
przekazuja sobie réwniez bez ich posrednic-

1 Thidem, s. 64.
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twa. Wielostronna komunikacja mig¢dzyludzka
moze by¢ zatem zamieniana przez media
w charakterystyczny dla komunikacji masowe;j
przekaz jednostronny, ale mozliwa jest rowniez
sytuacja odwrotna. Komunikaty tworzone
przez medialnych nadawcéw w sposéb profe-
sjonalny mogg trafia¢ do spotecznego obiegu
1 by¢ powtarzane przez ludzi jeszcze dlugo po
tym, jak pierwotnie pojawily si¢ w mediach
masowych (jak np. teksty z niektorych reklam
lub dialogi z komediowych filméw i seriali au-
torstwa Stanistawa Barei).

Specyfika wytwarzania meméw
internetowych
Istnieje wiele podobienistw pomig¢dzy memami
internetowymi a takimi formami przekazu, jak
plotka, dowcip czy legenda miejska. Pierw-
szym z nich jest trudne do ustalenia pochodze-
nie. Autorzy memoéw internetowych najcze-
sciej pozostajg nieznani. Mozna wigc tylko do-
myslac sig, kim sg 1 dlaczego tworzg memy.
Memy internetowe sg prawdopodobnie jed-
ng z najpopularniejszych form tworczosci wia-
snej internautdow. Ich obfitos¢ 1 popularnosé
moze wywolywac przeswiadczenie, ze tworze-
niem tych komunikatéw zajmuja si¢ prawie
wszyscy uzytkownicy. Takie wrazenie potegujg
roéwniez pojawiajace si¢ w mediach komenta-
rze na temat memow — w rodzaju ,.internet sko-
mentowal”, ,,internauci wypowiedzieli si¢”, al-
bo ,,spotecznos¢ internetu wyrazita swojg opi-
ni¢”. Nalezy jednak podkreslié, ze uzytkowni-
cy, ktéorzy w ogdle wykorzystujg internet
w sposob aktywny i twdrczy, stanowig zdecy-
dowang mniejszos¢ wsréd wszystkich internau-
tow. Prébujac oszacowad, ilu ich moze by¢, Ja-
kob Nielsen, doktor informatyki i specjalista od
zagadnien uzytecznosci i funkcjonalnosci stron
internetowych, sformutowat zasade partycypa-
cyjnej nieréwnosci. Zgodnie z nig 90% uzyt-

12 A. Wagner, Plotka jako narzedzie ksztattowania rzeczywistosci spotecznej. Afera Rywina w dyskursie praso-

wym, ,,Studia Socjologiczne” 2006, nr 4.
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kownikéw biernie odbiera dostgpne w interne-
cie informacje 1 nie dodaje nic od siebie; 9%
sporadycznie wytwarza wlasne przekazy
i umieszcza je w sieci; jedynie 1% najaktyw-
niejszych tworzy oryginalne tresci w sposob
stalty i przemyslany'3. Swoja regule Nielsen
wyprowadzil m.in. dzigki poréwnaniu statystyk
dostepu do internetu i liczby zatozonych blo-
géw, a takze — liczby unikalnych uzytkowni-
kow Wikipedii 1 oficjalnej, wskazywanej w sa-
mej encyklopedii, liczby jej wspottworcow.
Badacz odwotywal si¢ ponadto do wynikéw
badania grup dyskusyjnych w sieci Usenet,
ktére ujawnito, ze 25% wszystkich wiadomosci
w tej dawnej sieci stworzyto 3% populacji uzyt-
kownikéw. Wzmiankowany stosunek procento-
wy nalezy traktowa¢ umownie, zwlaszcza ze
bedzie si¢ on prawdopodobnie zmieniat z cza-
sem. Wydaje si¢ jednak, ze Nielsen uchwycit
bardzo istotne zjawisko: zdecydowana wigk-
szos¢ internautéw pozostaje tradycyjnie rozu-
mianymi odbiorcami, szukajacymi w internecie
gotowych produktéw, ustug i informacji. Ak-
tywni tworcy sg stosunkowo nieliczni, cho¢ to
wtlasnie oni nadajg ton dyskursowi i przemia-
nom kulturowym zwigzanym z internetem.

Do podobnych wnioskéw prowadzg tez ba-
dania ,,Diagnoza Internetu”, przeprowadzone
w Polsce w 2008 i w 2009 r.'# Okazuje si¢, ze
tylko czes¢ uzytkownikéw internetu korzysta
z sieci w sposob aktywny (autorzy badarn naz-
wali ich Tworcami). Wigksza czgs$¢ uzytkowni-
koéw (nazwanych z kolei Obserwatorami 1 Kon-
sumentami) wykorzystuje internet jako Zrodio
informacji oraz sposéb na podtrzymywanie
kontaktoéw z innymi osobami. Tworcy aktywnie
uczestniczg w zyciu foréw internetowych, pi-
szg blogi, komentujg aktualne wydarzenia,

a takze publikujg w nim efekty wtasnej pracy
(w tym, mozna przypuszczaé, takze memy in-
ternetowe). Nalezy tez podkresli¢, ze wszelkie
dzialania twércze w sieci sg domeng ludzi mto-
dych (co potwierdzaja np. polskie badania
,.World Internet Project” z 2012 roku)'>.

Tworcy to osoby o tworczym zapale, nalezy
wiec przypuszczad, ze realizowaliby swoje pasje
takze 1 bez internetu czy — mowigc szerzej — tech-
nologii cyfrowych, cho¢ przy ich uzyciu staje si¢
to duzo prostsze. Taka obserwacja wskazuje na
istotne znaczenie ,,motywéw poniewaz”’ (postu-
gujac si¢ klasyfikacja zaproponowang przez Al-
freda Schiitza'®) wsréd motywacji, ktére moga
kierowa¢ internetowymi twércami, w tym takze
tworcami memow internetowych. Z kolei istot-
nymi celem tworzenia memow (,,motywem aze-
by”’) moze by¢ che¢é rozbawienia odbiorcéw lub
skomentowania biezacych wydarzen. Natomiast
mniejszg rolg odgrywa prawdopodobnie cheé
zdobycia uznania i rozglosu, poniewaz tworcy
memow pozostajg zazwyczaj anonimowi. Moze
to by¢ jednak istotna motywacja sklaniajgca
uzytkownikéw do rozpowszechniania memoéw,
gdyz pozytywna reakcja innych uzytkownikéw
na zabawny obrazek czy filmik moze skutkowad
pozytywnym nastawieniem wobec osoby rozsy-
lajacej takie materiaty.

Tworzenie takich przekazéw jak memy in-
ternetowe stato si¢ mozliwe dzigki technolo-
giom cyfrowym. Umozliwiajag one bowiem
przetozenie wszelkich informacji (grafika, fo-
tografie, wideo, dZwigki, teksty itd.) na jezyk
danych numerycznych, zrozumiaty dla kompu-
teréw. Mogg one zostacé zapisane w postaci mo-
dutéw, ktére mozna dowolnie ze sobg zesta-
wiaé, dzielié i laczy¢ w wieksze catosci!’. Na-
lezy tu podkresli¢, ze rozwdj technik kompute-

13 J. Nielsen, Participation Inequality: Encouraging More Users to Contribute, 9.10.2006, http://www.use-
it.com/alertbox/participation_inequality.html [dostep: 27.10.2011].

14 Diagnoza Internetu, red. nauk. K. Krejtz, Warszawa 2009.

1S World Internet Project. Poland, Agora SA i Orange Polska, Warszawa 2012.

16 A Schiitz, Potoczna i naukowa interpretacja ludzkiego dziatania, [w:] E. Mokrzycki (red.), Kryzys i schizma.
Antyscjentystyczne tendencje w socjologii wspotczesnej, Warszawa 1984, s. 158.

17 L. Manovich, Jezyk nowych mediéw, Warszawa 2006.



rowych sprawil, ze takie dziatania sg stosunko-
wo proste nawet dla komputerowych laikow.
Powstajagce w ten sposéb tresci mogg by¢ na-
stepnie swobodnie rozpowszechniane wsrod
ludzi dzigki szczegblnym wiasciwosciom ko-
munikacyjnym internetu!8. Badacze tych zja-
wisk, tacy jak Lev Manovich 1 Manuel Castells,
uwazaja, ze mozliwos¢ rekombinacji danych
sktadajacych si¢ na przekazywane tresci, tatwos¢é
taczenia ich 1 przeksztalcania oraz elastycznosé
rozpowszechniania stanowig istot¢ nowej rze-
czywistosci komunikacyjnej. To w tej whasnie
rzeczywistosci mogty si¢ pojawi¢ memy inter-
netowe.

Warto zauwazy¢, ze w sytuacji opisanej
przez tych badaczy komunikaty nigdy nie sg
zamknig¢tg caloscig, lecz podlegajg nieustan-
nym przeobrazeniom. Podobnie jak w komuni-
kacji bezposredniej, tak tez w komunikacji in-
ternetowej kazdy moze cos w danym przekazie
zmieni¢, coS z niego usungc, albo dodaé od sie-
bie cos nowego. Dotyczy to takze memdéw in-
ternetowych. Sg one przekazem otwartym na
zmiany, podobnie jak np. legendy miejskie.
W trakcie przekazywania memu pierwotna in-
formacja moze ulega¢ modyfikacjom wprowa-
dzanym przez kolejnych uzytkownikéw. Bywa
roOwniez tak, ze pierwotny mem powstaje jako
pewien schemat utworu czy dzialania, ktory
jest nastepnie wypelniany przez uzytkownikéw
stworzong przez nich trescig. Dotyczy to np.
stynnego memu LOLcats, czyli pomystu na
tworzenie zdj¢é kotéw z dotgczonymi tekstami
pisanymi tamang angielszczyzng. Na bazie tego
schematu zrodzito si¢ bardzo wiele indywidual-
nych ,,dziel”.

Nalezy tez doda¢, ze wiele memoOw interne-
towych powstaje nie jako efekt Swiadomej i za-
planowanej dziatalnosci twoérczej, ale w spos6b
przypadkowy, w toku internetowych rozmow,
albo na skutek czyjegos spontanicznego pomy-
stu. Dlatego wiele meméw zaistnialo po raz
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pierwszy na forach internetowych. Jednym
z najistotniejszych pod tym wzgledem jest fo-
rum 4Chan.org. Powstato ono w 2003 roku ja-
ko forum mitosnikéw mangi i anime, jednak
z czasem przeksztalcilo si¢ w swoisty interne-
towy Hyde Park, gdzie mogg by¢ publikowane
tresci dotyczace najrézniejszych tematéw, cze-
sto wulgarne 1 obrazoburcze, ale niekiedy takze
ironiczne 1 zabawne. Na forum 4Chan narodzi-
ty si¢ np. takie memy, jak wspomniane wyzej
LOLcats oraz Rickrolling, czyli dowcip pole-
gajacy na odsylaniu internetowego dyskutanta
na stron¢, gdzie rzekomo majg znajdowaé sie
interesujgce informacje, a w rzeczywistosci jest
tam teledysk do piosenki Ricka Astleya Never
gonna give you up.

Sposoby rozpowszechniania

memow internetowych

Kolejne podobienistwo pomiedzy memami in-
ternetowymi a komunikatami, takimi jak dow-
cipy czy plotki, dotyczy sposobu rozpowszech-
niania, ktéry polega gtéwnie na tym, ze ludzie
powtarzajg je sobie nawzajem. Wraz z nasta-
niem internetu taki sposob zyskat jednak nowy
wymiar. Internet taczy bowiem pewne wtasci-
wosci komunikacji zindywidualizowanej i ko-
munikowania masowego. Dzieje si¢ tak dlate-
g0, ze nie jest on w istocie jednym medium, ale
zbiorem réznych sposobéw komunikowania
si¢: od komunikacji catkowicie spersonalizo-
wanej (one-to-one) po klasyczny model maso-
wego przekazu (one-to-many). Pomigdzy tymi
kraficami znajdujg si¢ m.in. r6zne formy komu-
nikacji zbiorowej (many-to-many)'®. Wiele
form komunikacji internetowej pozwala tez
kazdemu uzytkownikowi z tatwoscig wejs¢
w rol¢ nadawcy, ktérego komunikat zostanie
odebrany przez tysigce, czy nawet miliony
odbiorcow. Uzytkownicy majg wiec wiele
mozliwosci przesylania informacji zawierajg-

18 Por. M. Castells, Spoteczeristwo sieci, Warszawa 2007, s. 78-84.
19 M. Morris, Ch. Ogan, The Internet as a Mass Medium, ,,Journal of Communication” 1996, nr 46 (1).
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cych memy innym uzytkownikom: mogg wy-
syta¢ je indywidualnie innym osobom (np. za
posrednictwem poczty elektronicznej); mogg
przekazywac innym podczas dyskusji w mniej-
szych lub wigkszych grupach; mogg tez rozsy-
ta¢ na skalg praktycznie masow3.
Bezposrednia komunikacja migdzyludzka
odbywajgca si¢ bez udzialu mediéw masowych
(w ramach ktorej ludzie przekazujg sobie plotki,
pogtoski, dowcipy, a takze inne informacje) po-
lega na tym, ze kazdy cztowiek moze w okre-
Slonym czasie porozumie¢ si¢ tylko z ograni-
czong liczbg innych ludzi. Internet sprawit, ze te
kontakty prawie przestalty podlega¢ takim ogra-
niczeniom, a kazdy uzytkownik moze teraz
swobodnie 1 niemal natychmiast skontaktowaé
si¢ z dowolng liczbg innych uzytkownikéw.
Stera komunikacji zaposredniczonej przez in-
ternet powinna przypomina¢ wiec plaskg siec,
w ktérej nie ma komunikacyjnych posredni-
kéw?0. Tym, co jg odréznia od komunikacji bez-
posredniej, powinny by¢ zas wylacznie szyb-
kos¢ 1 skala komunikacji. W praktyce jednak
okazuje si¢, ze znaczna cz¢S¢ aktywnosci uzyt-
kownikéw w internecie koncentruje si¢ w zaled-
wie kilku najbardziej znaczacych punktach — sg
to najbardziej popularne serwisy internetowe?!.
Pelnig one wtasnie funkcj¢ posrednikéw w ko-
munikacji internetowej. Umozliwiajg wejscie
w rol¢ nadawcéw tym, ktorzy nie majg wystar-
czajacych kompetencji, aby samodzielnie stwo-
rzy¢ wlasny organ nadawczy, np. autorskg stro-
ne internetowa. Sa takze przydatne dla interne-
towych odbiorcow, ktérzy chcg znaleZ¢ intere-
sujace ich tresci zgromadzone w jednym miej-

scu. Mozna zatem powiedziec, ze serwisy, ktore
zbieraja od uzytkownikéw informacje, magazy-
nujg je i oferujg dostep do nich wszystkim zain-
teresowanym, petnig rolg swoistych interneto-
wych centré6w komunikacyjno-informacyj-
nych??. Przyktadami takich centréw we wspot-
czesnym internecie mogg by¢ Facebook, You-
Tube, Wikipedia, popularne portale internetowe
takie jak Yahoo! (a w Polsce np. Onet czy Wir-
tualna Polska).

Centra te pelnig wazng role w rozpowszech-
nianiu memoéw internetowych. Wiele z nich
wpisuje si¢ bowiem w istotny we wspdicze-
snym internecie trend zwany Web 2.0, ktory
polega na tym, ze to zwykli uzytkownicy two-
rzg, organizujg i rozpowszechniajg tresci do-
stepne za posrednictwem sieci. Prominentne
serwisy, takie jak Facebook, Twitter czy You-
Tube, sg wypelniane trescig przez samych uzyt-
kownikow; gromadzg i dystrybuujg zatem tak-
ze znaczne ilosci meméw internetowych. Na
szczegblng uwage zastuguje tu przede wszyst-
kim Facebook. Bywa on niekiedy nazywany
internetem w pigulce, bowiem zawiera w sobie
wszystkie istotne wilasciwosci komunikacyjne
internetu, w tym takze mozliwos¢ rozsytania
komunikatéw na rézne sposoby i na r6zng ska-
le. Memy bywajg tam zatem umieszczane na
indywidualnych profilach uzytkownikéw lub
instytucji, gdzie mogg je obejrze¢ pozostali in-
ternauci. Uzytkownicy serwisu mogg tez wyra-
za¢ swoja aprobate wobec takich komunikatéw
przez przyznawanie im oznaczenia ,,Lubi¢ to!”
(I like it!), a takze przez wpisanie komentarza
lub rozpowszechnienie informacji o danej stro-

20 Por. T. L. Friedman, Swiat jest ptaski. Krotka historia XXI wieku. Poznari 2006.

21 Do takiego wniosku doszedt Albert-Lészl6 Barabasi wraz ze swym zespolem. Dowi6dt on, ze niewielka licz-
ba witryn internetowych ma ogromng liczbe potaczen z innymi (natomiast przewazajgca liczba witryn ma niewiele
takich potaczeri). Sg to witryny najbardziej popularne i najwazniejsze dla uzytkownikéw. Por. A.-L. Barabasi,
E. Bonabeau, Sieci bezskalowe, ,,Swiat Nauki” 2003, nr 06.

22 Mozna tu nawigzaé do koncepcji Harolda Innisa, ktérego zdaniem kazde spoleczeristwo posiada pewien sy-
stem komunikacyjny opierajacy si¢ na dominujagcym w danym momencie medium. Znajdujg si¢ w nim punkty wez-
towe, w ktérych dostepna aktualnie wiedza jest gromadzona, i z ktérych jest przekazywana. Takimi punktami byty
w spoleczeristwie masowym media masowe. By¢é moze szczegdlnie prominentne serwisy internetowe petnig role
takich wtasnie punktéw weztowych we wspdiczesnym spoteczeristwie. Por. H. Innis, The Bias of Communication,

Toronto 1991.



nie. Zebranie wielu lajkow pozwala na tatwiej-
szg3 promocje strony (co ma szczeg6lne znacze-
nie w przypadku profiléw firm komercyjnych).
Szczegblnie zabawne badZ intrygujace memy
internetowe bywajg wigc umieszczane tam ce-
lowo, aby sktoni¢ uzytkownikéw do polubienia
danej strony, co nosi wymowng nazwe zebro-
lajkéw. Nalezy tu réwniez zaznaczy¢, ze z Fa-
cebookiem — a takze z innymi serwisami Spo-
tecznosciowymi — sg sprz¢zone inne witryny
internetowe, w ktorych sg publikowane memy.
Mozna je w ten sposOb rozpowszechniaé je-
szcze latwiej 1 szybciej, mozna tez wyrazaé
swoje pozytywne odczucia wobec nich.
Odwotujac si¢ do terminologii zapropono-
wanej przez Chrisa Andersona?®, mozna powie-
dzie¢, ze w internecie mamy do czynienia
z ,,glowq”, na ktorg sktada si¢ kilka najbardziej
prominentnych osrodkéw, 1 z ,,dlugim ogonem”
gromadzacym niezwykle liczne, ale nietypowe,
czesto niszowe oferty komunikacyjne, z ktérych
kazda moze zdoby¢ zainteresowanie jedynie wa-
skiej grupy odbiorcow. Struktura ,,dlugiego ogo-
na” nie jest jednak jednolita; takze tutaj znajdu-
ja sie ,,male centra” ztozone z witryn o podobne;j
tematyce (lub powigzanych ze sobg w inny spo-
s6b), osrodki wazne i wplywowe na mniejszg
skale, badZ znaczace dla okreslonych spoteczno-
Sci lub grup zainteresowan. Ilustruje to znakomi-
cie ,,Mapa internetu”, projekt stworzony przez
Rustana Enikiejewa, ktory obrazuje znaczenie
réznych stron internetowych oraz ich umiejsco-
wienie wzgledem siebie. Kazda ze stron jest re-
prezentowana przez okrag — mniejszy lub wigk-
szy — w zaleznosci od tego, jak duzy ruch si¢ na
niej odbywa. Odleglos¢ pomigdzy poszczegol-
nymi stronami zalezy zas od tego, jak czgsto i ilu
uzytkownikéw przechodzi z jednej na druga®*.
Wida¢ wyraznie, ze oprécz ,,wielkiego centrum
internetu”, gdzie znajduja si¢ Google, Facebook,
Yahoo! 1 YouTube, istnieje wiele matych cen-
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trow gromadzacych witryny internetowe o spe-
cyficznej tematyce.

Dotyczy to takze memodw internetowych.
Istnieje wiele serwisOw wyspecjalizowanych
w ich gromadzeniu. Kazdy uzytkownik moze
je tam swobodnie umiescié, obejrzeé¢, wyrazié
opini¢ na ich temat, a takze skopiowac i prze-
kaza¢ dalej. Jak wynika z ,,Mapy internetu”,
w Polsce szczeg6lng popularnoscig cieszg si¢
serwisy demotywatory.pl, kwejk.pl 1 joemon-
ster.com. A takze mistrzowie.org czy bash.org.pl
gromadzace zabawne cytaty z dyskus;ji interne-
towych. Nie jest to jednak popularnos¢ maso-
wa — okregi reprezentujgce te serwisy sg zna-
czaco mniejsze niz okregi reprezentujgce tak
znaczace w Polsce witryny jak Onet, Wirtualna
Polska czy Allegro. Na ,,Mapie internetu” wi-
tryny gromadzace memy internetowe i rdézne
zarty znajdujg si¢ blisko siebie, co oznacza, ze
wielu uzytkownikéw czesto przechodzi z jed-
nej z witryn do drugiej. Mozna zatem przypu-
szczaé, ze serwisy te majg swojg (sporg, choé
nie oszatamiajaco wielka) publicznos¢ zainte-
resowang tego rodzaju przekazami. Razem sta-
nowig mate centrum komunikacyjno-informa-
cyjne ukierunkowane na rozrywke tworzong
przez samych uzytkownikéw.

Nalezy wreszcie zauwazy¢, ze memy inter-
netowe wydostajg si¢ niekiedy poza internet, do
bezposredniej komunikacji pomig¢dzy ludZmi,
jak réwniez — do mediéw masowych. Niektdre
z nich bywaja omawiane w prasie (np. tygodnik
,Polityka” posiada poswigcony temu celowi
specjalny kacik zatytutowany ,,Z zycia sieci”),
w radiu czy w telewizji. Za media masowe moz-
na w tym przypadku uzna¢ takze portale interne-
towe, ktére, pomimo pewnych elementéw inte-
raktywnosci, wpisujg si¢ w klasyczny model
masowego przekazu: instytucjonalny nadaw-
ca—standardowy przekaz—masowe audytorium
odbiorcze®. Publikujg one bardzo czesto wybra-

23 Ch. Anderson, Diugi ogon. Ekonomia przysztosci — kazdy konsument ma glos, Warszawa 2008.

24 Zob. http://internet-map.net/ [dostep: 12.01.2013].

25 Por. M. Juza, Internet jako medium masowe: szanse, zagrozenia, perspektywy, ,,Studia Medioznawcze” 2007,

nr 2.
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ne przez siebie memy internetowe. Kazde istot-
ne wydarzenie omawiane w ramach tego me-
dium jest zwykle zilustrowane tymi swoistymi
,»glosami spotecznosci internetowej”. Portale in-
ternetowe stanowig zatem réwniez istotne ogni-
WO W procesie rozpowszechniania memoéw in-
ternetowych. Memy, ktére zostaty tam opubliko-
wane, staja si¢ znane takze tym, ktérzy nie za-
gladajg do wspomnianych wyzej centréw infor-
macyjno-komunikacyjnych specyficznie ukie-
runkowanych na taki przekaz. Komunikaty,
ktére mialy si¢ rozprzestrzenia¢ bezposrednio
migdzy zwyklymi uzytkownikami internetu, sta-
ja si¢ w ten sposéb materialem omawianym tak-
ze w mediach masowych.

Memy internetowe jako przejaw
kultury partycypacji

Internet oraz technologie cyfrowe i media na
nich oparte burzg utrwalong przez lata asyme-
tryczng relacj¢ pomigdzy twércami i nadawca-
mi komunikatéw a ich odbiorcami, ktéra jest
zawarta w klasycznym modelu komunikacji
masowej. W mediach masowych to nadawca
jest strong aktywng, tworzy i rozpowszechnia
komunikaty. Specjalizujg si¢ w tym duze insty-
tucje: wydawnictwa, wytwornie filmowe, re-
dakcje czy stacje telewizyjne (osrodki wyspe-
cjalizowane w tworzeniu tekstow kultury moz-
na za uczonymi ze szkoty frankfurckiej nazwac
przemystem kulturalnym?®). Ta uprzywilejo-
wana pozycja instytucjonalnych twoércow
1 nadawcow wynika w duzej mierze z postugi-
wania si¢ przez tradycyjne media nosnikami
0 ograniczonej pojemnosci. Nowe technologie
medialne znoszg t¢ barierg; dzieki nim tworcg
i nadawcg informacji moze sta¢ si¢ kazdy, nie-
zaleznie od formalnych kompetencji czy ofi-
cjalnie potwierdzonej roli spotecznej. ,,Uzyt-
kownik elektronicznych aplikacji nie musi na-

zywac si¢ artysta, by sta¢ si¢ podmiotem twor-
czym” zauwaza Antoni Porczak?’. Nie oznacza
to rzecz jasna (jak zostato to zaznaczone wcze-
s$niej), ze stajg si¢ nimi wszyscy ich uzytkowni-
cy. Niemniej jednak stanowi to istotng zmiang
spoteczng polegajaca na demokratyzacji two-
rzenia 1 przekazywania informacji. Osoby,
ktore do tej pory musialy zadowoli¢ si¢ rola
biernych odbiorcéw mogg przetwarzaé zastane
komunikaty badZ tez tworzy¢ na ich podstawie
wlasne dzieta. Stajg si¢ w ten sposéb wspot-
tworcami przekazywanej przez media kultury.
Henry Jenkins okresla to zjawisko mianem kul-
tury uczestnictwa?®,

Tworzenie i rozpowszechnianie meméw in-
ternetowych jest istotnym przejawem tego zjawi-
ska. Dla ich twércéw kultura (gtéwnie popkultu-
ra, ale nie tylko) nie jest zbiorem osobnych, jed-
norodnych i skoriczonych dziel, ale raczej — we-
dle okreslenia LLva Manovicha — bazg danych do
budowania nastgpnych dziet nowych autoréw;
zbiorem tresci, ktére mozna dowolnie wykorzy-
staé, zestawiaé, remiksowaé, zmieniaé ich zna-
czenie, umieszczaé je w innym kontekscie?®. Tak
rozumiana kultura jest traktowana jako wspdlna
wlasnos¢ wszystkich ludzi, ktérzy majgq z nig
stycznosé, a nie tylko jej wytworcow. W kulturze
partycypacji zacierajg si¢ zreszta granice mi¢dzy
tworzeniem i rozsyltaniem tresci a ich odbiorem.
Odbiér dzieta moze oznaczaé gotowos¢ do jego
wykorzystania, przetworzenia lub wspéttworze-
nia. W tym sensie memy internetowe mozna naz-
waé wytworami odbiorcéw, poniewaz zwykle sg
one ztozone z samych cytatow, z zastanych frag-
mentéw kultury (np. filméw, seriali), z ktorymi
tworcy memow zetkngeli si¢ jako odbiorcy. Me-
my internetowe sg jednak dzietem nowym i na
swoj sposéb oryginalnym.

Czgsto przybierajg posta¢ fotomontazu albo
polaczenia obrazu z tekstem. Co ciekawe jed-

26 M. Horkheimer, T. Adorno, Dialektyka oswiecenia. Fragmenty filozoficzne, Warszawa 1994, s. 136-188.
21 A. Porczak, Remiksacja jako metoda odtwarzania kultury, [w:] Kulturowe kody technologii cyfrowych,

red. P. Celiniski, Lublin 2011, s. 126.

28 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2007, s. 9.

2 A. Porczak, op. cit., s. 124,



nak, niektére memy prezentujg po prostu jakis
utwor lub jego fragment bez zadnych zmian
czy komentarzy. Tak bylo z czesky piosenkag
Jozin z Bazin, albo z fragmentem programu
,Pamietniki z wakacji”, ktory stat si¢ znany ja-
ko ,,Migsny jez”. Powstaje w takich przypad-
kach pytanie, kto wtasciwie jest tworcg danego
memu: tworca oryginalnego dzieta, blizej nie-
znany internauta, ktory zapoczatkowatl rozpo-
wszechnianie go w sieci, czy tez odbiorca,
ktory odczytuje dany przekaz w innym kontek-
Scie niz zaplanowal to jego pierwotny autor?
Wydaje si¢, ze taki komunikat staje si¢ memem
wlasnie w procesie odbioru, kiedy odbiorca ze-
stawia jego tres¢ ze wspdétczesnym kontekstem
1 dokonuje interpretacji intencji nie tyle pier-
wotnego tworcy tej tresci, ile kogos, kto umie-
Scit j3 w internecie. Takie watpliwosci co do
tozsamosci autora sg zresztg charakterystyczne
dla komunikacji w epoce internetu i technologii
cyfrowych. W tych warunkach przekaz nie jest
skoficzonym dzietlem twoércy, ale efektem ka-
prysnej interpretacji odbiorcy, ktéry otrzymuje
zbidr kontekstéw, po czym sam musi stworzy¢
z nich komunikat?°,

Ponadto memy internetowe sg specyficz-
nym wyrazem zaangazowania ich twércéw
w sprawy publiczne. Podobnie jak plotki, dow-
cipy czy legendy miejskie, memy internetowe
stanowig bowiem czesto komentarz do aktual-
nej rzeczywistosci. Kazde szeroko omawiane
w mediach wydarzenie czy zjawisko — jak np.
przeméwienie polityka, uderzenie meteorytu
w Rosji czy abdykacja papieza — wywotujg na-
tychmiastowy wysyp memow internetowych
na ten temat. Informacje odnoszace si¢ do
spraw publicznych, ktére pojawiajg si¢ w me-
diach masowych, stanowig przy tym kolejne
tworzywo dla twoércow memoéw. Czesto tacza
oni motywy popkulturowe z elementami aktu-
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alnego dyskursu publicznego i politycznego,
otwierajac zresztg w ten sposob nowy rozdziat
w dziedzinie satyry politycznej (do klasyki
przeszly juz fotomontaze tgczace postacie poli-
tykéw z upadlymi rycerzami Jedi czy odcinki
,Muppet Show” z podtozonymi wypowiedzia-
mi politykdw). Memy mogg takze dotyczyd
pewnych wzglednie trwatych trendéw lub ten-
dencji obecnych w spoteczernistwie, jak np. kon-
sumpcyjny styl zycia czy dzialania wielkich
korporacji. W ten spos6b memy internetowe,
podobnie jak plotki czy dowcipy, mogg
odzwierciedla¢ r6zne nastroje panujgce w spo-
teczenistwie i komentowac kwestie, ktére sg dla
tego spoteczenistwa wazne. Twércy memoéw in-
ternetowych wcielajg si¢ tym samym w role
kreator6w i1 komentatoréw dyskursu publiczne-
go, ktéra to rola byla zastrzezona w mediach
masowych dla — uzywajac terminu zapropono-
wanego przez Teuna van Dijka’! — elit symbo-
licznych, do ktérych zaliczajg si¢ np. dzienni-
karze, artysci, naukowcy, intelektualisci, poli-
tycy, eksperci. W epoce internetu w dyskursie
publicznym moze uczestniczy¢ kazdy, bez
wzgledu na swojg rol¢ spoteczng i formalne
kompetencije.

Nalezy jednak zwrdci¢ uwage na nieréwng
jakos¢ memoéw bedacych skadingd ekspresjg
twoérczych mozliwosci internautéw i ich aktyw-
nego zaangazowania w kultur¢ i w sprawy pu-
bliczne. Mozliwos¢ swobodnego tworzenia
1 rozpowszechniania komunikatow przez wszys-
tkich, ktérzy majg dostgp do internetu i cyfro-
wych aplikacji, bywa przez niektérych badaczy
oceniana wrecz entuzjastycznie. Widza w niej
obudzenie kreatywnego potencjatu drzemiace-
go w sieci 1 odrodzenie si¢ kultury ludowej
tworzonej przez jej uczestnikow32. Z drugiej
jednak strony nie brakuje gloséw ubolewania
nad upadkiem kultury, ktérej wspottwdrcami

30 Por. T. Miczka, O zmianie zachowar komunikacyjnych. Konsumenci w nowych sytuacjach audiowizualnych,

Katowice 2002.

31T, van Dijk, Elites Discourse and Racism, Newbury Park 1993,
32 H. Jenkins, op. cit.; por. tez C. Sharky, Cognitive surplus. How Technology Makes Consumers into Collabo-

rators, New York 2010.



Memy internetowe — tworzenie, rozpowszechnianie, znaczenie spoteczne

stajg si¢ osoby nieposiadajgce odpowiednich,
najlepiej instytucjonalnie poswiadczonych,
kompetencji®?. Takie opinie mozna tez odnies¢
do sfery meméw internetowych, ktére mogg
by¢ trafnym i wartosciowym komentarzem do
biezacych wydarzen, ale moga by¢ tez wypo-
wiedziami prymitywnymi i zenujgcymi. Mozna
si¢ tez obawiaé, ze memy najnizszych lotéw
beda si¢ cieszy¢ najwigkszym uznaniem,
podobnie jak na rynku prasy najwigkszg popu-
larnoscig cieszg si¢ tabloidy, a w telewizji —
proste programy rozrywkowe. Nie bez powodu
problem zanizania poziomu tresci byt wskazy-
wany przez szkote frankfurcka jako bolgczka
mediéw masowych i kultury masowej przeka-
zywanej za ich posrednictwem. Pojawia si¢ za-
tem pytanie, czy ten sam problem stanie si¢
takze udzialem internetu?

Wydaje si¢ jednak, ze w przypadku memow
internetowych sytuacja wyglada inaczej. Nie sg
one — jak produkty kultury masowej — wytwa-
rzane po to, aby przynosity zysk, nie muszg za-
tem trafia¢ w gust jak najwiekszej liczby
odbiorcéw, co odbijatoby si¢ na ich jakosci.
Uzytkownik internetu nie musi bowiem wal-
czy¢ o odbiorce, jak czyni to wiele mediéw ma-
sowych, ktore sg czesto instytucjami komercyj-
nymi uzaleznionymi od zainteresowania
odbiorcéw 1 reklamodawcow. Zbiorowos¢ in-
ternautéw rozni si¢ zas od jednolitej masy, za
jaka zwyklo si¢ uwazaé publicznos¢ mediéw
masowych. Nalezy jg postrzegaé raczej jako
zbi6r bardzo ré6znorodnych jednostek, zaintere-
sowanych réznymi treSciami i aktywnosciami,
zaangazowanych w odmienne obszary kulturo-
we, a niekiedy takze poszukujacych kontaktéw
z osobami podobnymi do siebie i1 organizuja-
cych si¢ w grupy zainteresowan. Memy najcze-
Sciej powstajag z mysla o takich wilasnie nie-
wielkich grupach odbiorcéw o specyficznych,
czgsto niszowych zainteresowaniach. Wiele
memow jest w zwigzku z tym zrozumiatych
tylko w okreslonych grupach internautéw. Wie-

le tez (podobnie zreszta jak niektére plotki
i dowcipy) moze by¢ zrozumiane jedynie
w okreslonym srodowisku czy kregu kulturo-
wym. Z myslg o pozostatych powstat w 2007 r.
serwis knowyourmeme.com, ktérego redakto-
rzy opisujg Zrédla i znaczenie wielu popular-
nych memoéw. Heterogenicznos¢ zaréwno zbio-
rowosci internautéw jak 1 komunikatéw do-
stepnych w internecie wydaje si¢ by¢ w tej sy-
tuacji skutecznym zabezpieczeniem przed taki-
mi negatywnymi implikacjami masowosci, jak
zanizanie poziomu publikowanych tresci i eli-
minowanie wartoSciowych przekazéw.

Podsumowanie i1 wnioski

Memy internetowe sa kolejnym sposrod prze-
kazow, ktérych twércy nie sg do korica znani,
1 ktore ludzie powtarzajg sobie nawzajem, mo-
dyfikujac przy tym ich tres¢. W ten sam sposéb
funkcjonowaly mity i legendy, a z czasem tak-
ze plotki, pogtoski, dowcipy czy legendy miej-
skie. Media masowe mogly ulatwia¢ rozpo-
wszechnianie takich przekazéw, ale tylko
w niewielkim stopniu. Natomiast istotng zmia-
n¢ przynidst internet, poniewaz znaczgco
zwigkszyt zasieg komunikacji pomigdzy zwyk-
tymi ludZmi (bez udzialu mediéw masowych)
i wprowadzit liczne utatwienia w rozprowadza-
niu tego typu komunikatéw. Memy internetowe
pojawily sie juz w tym wtasnie Srodowisku,
stanowigc ilustracj¢ mozliwosci komunikacyj-
nych internetu, ale takze mozliwosci oferowa-
nych przez technologie komputerowe.

Memy stanowig takze znakomitg ilustracje
wspoélczesnych przemian dotyczacych me-
diéw, kultury i spoteczeristwa. Obok tradycyj-
nych mediéw masowych, z ich sztywnym
podzialem na twércOw i nadawcoédw oraz
odbiorcéw informacji, wyrasta sfera komuni-
kacji internetowej, w ktérej ten podziat si¢ za-
ciera. Odbiorcy mediow masowych stajg si¢
tworcami 1 nadawcami komunikatéw, takich
jak wtasnie memy internetowe. Korzystajg

3 Por. A. Keen, Kult amatora. Jak Internet niszczy kulture, Warszawa 2007.



przy tym z réznych tresci profesjonalnie pro-
dukowanych przez dziennikarzy i przez ,,prze-
myst kulturalny”. Stanowig one dla tworcow
internetowych material, z ktérego wytwarzaja
nowe tresci, czesto stanowigce komentarz do
komunikatéw znajdujacych si¢ juz w spotecz-
nym obiegu. W ten sposéb odbiorcy mediéw
masowych stajg si¢ wspottwércami kultury.

Marta Juza

Przetwarzajgc istniejace juz tresci, tworzac no-
we, odczytujac intencje nadawcOw, interpretu-
jac ich przekazy, uczestniczg mniej lub bar-
dziej czynnie w otaczajgcej ich kulturze.
W tych warunkach obie strony spotecznych
procesOw komunikacyjnych nalezatoby raczej
nazywac uzytkownikami mediéw i uczestnika-
mi przekazywanej przez nie kultury.



