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W Kkrajach Europy Zachodniej i w Stanach Zjednoczonych od wielu lat dostrzega
si¢ znaczenie wiedzy ekonomicznej dla funkcjonowania spoteczefistw i koniecznos¢
edukacji ekonomicznej szerokiego grona odbiorcéw (Maison, 2013). Brak odpowied-
niej wiedzy i umiejetnosci poruszania si¢ w skomplikowanym $wiecie finanséw moze
bowiem prowadzi¢ do probleméw z codziennym zarzgdzaniem swoimi pieniedzmi
(np. do nadmiernego zadluzania si¢).

Nie ulega watpliwosci, ze wiedza ekonomiczna jest niezwykle wazna, jednak ba-
dania prowadzone zaréwno w Polsce, jak i na $wiecie, pokazuja, ze wigckszo$¢ ludzi
uwaza tematy zwiazane z ekonomig za nudne i nieinteresujace (Fundacja Kronenber-
ga, 2009). Powstaje zatem pytanie o to, w jaki sposob przekazywac wiedze¢ ekonomicz-
ng, aby zainteresowac szerokie grono odbiorcéw. Jest to szczegdlnie wazne z uwagi
na fakt, iz zaréwno obiektywny poziom wiedzy ekonomicznej Polakéw, jak iich samo-
ocena w tym zakresie sg stosunkowo niskie (Maison, Sekscinska i Trzciniska, w opra-
cowaniu). Uzasadnione wydaje si¢ wiec podejmowanie dziatati majacych na celu sku-
teczna edukacje ekonomiczna spoleczenistwa. Badania wskazuja jednoznacznie, ze
programy edukacji ekonomicznej moga przynosi¢ wymierne efekty w postaci zmian
zachowania. Przyktadowo, Bernheim i Garret (1996) pokazali, iz osoby ktére wziety
udzial w narodowym programie edukacji ekonomicznej (w miejscu pracy) posiadaty
wieksze oszczednosci biezace i cze¢dciej odkladaly pienigdze na emeryture. W odpo-
wiedzi na coraz wigksze trudnosci ludzi z wiasciwym funkcjonowaniem w skompli-
kowanym $wiecie finanséw (szczegdlnie w obliczu kryzysu) w wielu krajach, w tym
réwniez w Polsce, powstaja réznego rodzaju programy majace na celu szerzenie wie-
dzy ekonomicznej. W tym kontek$cie pojawia si¢ pytanie, na ile podejmowane dzia-
fania sq rzeczywiscie skuteczne, a zatem czy zmieniaja poziom wiedzy ekonomicznej
spoleczenstwa i wplywaja na lepsze funkcjonowanie ludzi w $wiecie finanséw. Nie-
stety bardzo trudno jest na to pytanie odpowiedzie¢ jednoznacznie, gdyz wigkszosci
tych dzialan nie towarzysza systematyczne monitoringi ich efektéw. Problemem jest
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réwniez to, ze bardzo trudno w obiektywny sposéb oceni¢ skutecznos¢ takich dzia-
tan, poniewaz juz samo oszacowanie poziomu wiedzy jest bardzo ztozonym zadaniem
a jego wyniki w duzym stopniu zaleza od wykorzystywanych wskaznikéw (por. Ma-
ison, Sekscinska i Trzcinska, w opracowaniu). Mimo braku wystandaryzowanych da-
nych na temat skutecznosci prowadzonych dziatan edukacyjnych, mozna si¢ jednak
spodziewad, ze jedne z nich sg bardziej, a inne mniej skuteczne.

Celem niniejszego artykulu jest przeglad realizowanych w Polsce programéw
edukacji ekonomicznej spoleczenstwa, wraz z odwolaniami do wybranych doswiad-
czen innych krajow. Moga si¢ one sta¢ inspiracja do tworzenia w Polsce kolejnych,
by¢ moze bardziej skutecznych programoéw edukacyjnych.

Zapotrzebowanie Polakéw na wiedz¢ ekonomiczna

Wyniki badan obiektywnego poziomu wiedzy ekonomicznej Polakéw wskazuja
na duze deficyty zar6wno w obszarze wiedzy codziennej, jak i makroekonomii (Do-
murat, Macko, Przybyszewski i Tyszka, 2008; Maison, 2013). Wickszo$¢ Polakéw ma
jednak $wiadomos¢, ze wiedza ekonomiczna moze by¢ im przydatna, chociaz nie
zawsze chca ja poszerzac. Z badan przeprowadzonych dla NBP z 2012 roku wynika,
ze 61% Polakow deklaruje zapotrzebowanie na wicksza wiedz¢ ekonomiczng (uwa-
z7a jq za zdecydowanie potrzebna lub raczej potrzebng). Z drugiej strony duza gru-
pa badanych, bo az 34%, uwaza, ze wicksza wiedza ekonomiczna jest im raczej lub
zdecydowanie niepotrzebna. Dorosli Polacy deklaruja najwicksze zapotrzebowanie
na wiedz¢ w nastepujacych obszarach: (1) ubezpieczenia i emerytury, (2) gospoda-
rowanie budzetem domowym, (3) podatki i system podatkowy oraz (4) korzystanie
z kredytow i pozyczek. Zapotrzebowanie na wiedz¢ ekonomiczna deklarujq czesciej
osoby mlode (ponizej 55 roku zycia) oraz dobrze wyksztalcone. Warto zwrdéci¢ uwa-
ge, iz wicksze zapotrzebowanie na wiedze¢ ekonomiczng deklaruja osoby, ktére juz
reprezentujq jej wysoki poziom (Maison, Sekscinska i Trzcinska, w opracowaniu).
Badania przeprowadzone w 2012 roku dla Narodowego Banku Polskiego pokazaly,
ze chociaz Polacy deklaruja che¢ poglebienia swojej wiedzy z zakresu ekonomii to
obszary, w ktérych wystepuja najwicksze (obiektywne) braki wiedzy, nie sa tozsame
z obszarami, w ktérych deklarowane jest najwicksze zapotrzebowanie na wiedze.
Z analizy obiektywnych deficytéw (wynikow testow wiedzy) wynika, ze najwicksze
braki Polacy maja w obrebie makroekonomii, podczas gdy w codziennym zyciu naj-
bardziej brakuje im wiedzy i umiejetnosci bardziej podstawowych (np. dotyczacych
korzystania z ubezpieczeni, programéw emerytalnych czy wrecz zarzadzania domo-
wym budzetem). Rodzi si¢ zatem pytanie, jakie problemy warto porusza¢ w kampa-
niach edukacyjnych — obie grupy deficytéw (deklarowane i obiektywne) wydaja si¢
bowiem réwnie wazne. Podejrzewa¢ mozna, ze konstruowanie kampanii odnosza-
cych sie do deklarowanych potrzeb moze spotkac si¢ z wigkszym zainteresowaniem,
a co za tym idzie z wigkszym zaangazowaniem odbiorcéw w kampani¢ (prawdopo-
dobnie chetniej wezma w niej udzial, lepiej zapamictaja przekazywana wiedze), gdy
beda czuli, Ze akcja rzeczywiscie odpowiada na ich potrzeby. Nie oznacza to jednak,
ze nalezy rezygnowac z kampanii dotyczacych deficytéw obiektywnych. W przypad-
ku takich kampanii pojawia si¢ jednak pytanie o to, jak przekazac¢ wiedze, ktérg nie
sa zainteresowani jej adresaci.
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Obecne Zrodla wiedzy ekonomicznej Polakéw

NajczesSciej wskazywanym przez Polakéw zrédlem wiedzy ekonomicznej jest telewi-
zja (badanie NBP 2012 — 52%, badanie Fundacji Kronenberga 2009 — 56%). W ostat-
nich latach ro$nie znaczenie internetu jako waznego Zrédla informacji z zakresu
finans6éw i ekonomii — w 2009 roku korzystalo z niego ok. 18% dorostych Polakdw
(Fundacja Kronenberga, 2009), podczas gdy w 2012 roku wskaznik ten osiagnat
juz wynik 42% (NBP, 2012). Internet stanowi podstawowe Zrédio informacji przede
wszystkim dla os6b ponizej 35 roku zycia, 0s6b z wyzszym wyksztalceniem oraz oséb
o wysokim poziomie wiedzy ekonomicznej. Czerpanie wiedzy ekonomicznej z inter-
netu najczesciej polega na odwiedzaniu portali z aktualno$ciami oraz korzystaniu
z wyszukiwarek internetowych, dzi¢ki ktérym wyszukiwane sq strony internetowe
zawierajace potrzebne informacje. Jednoczes$nie, programy telewizyjne i internet sa
oceniane jako najbardziej wiarygodne, przydatne i zrozumiate (oba kanaty uzyskaty
ponad 45% wskazan). Wsrod zrédet wiedzy ekonomicznej znalazly si¢ takze rozmo-
wy i kontakty z bliskimi, ze znajomymi, sasiadami (24%) oraz artykutly i publikacje
w prasie drukowanej (23%). Warto jednak zwrdci¢ uwage na dos¢ wysoki odsetek
0s6b, ktore nie korzystaja z zadnego zrédlta wiedzy — 25% Polakéw deklaruje, Ze nie
pozyskuje zadnych informacji o zagadnieniach finansowych. Jako najwazniejsza
przyczyne takiej sytuacji wskazuja one brak zainteresowania tematami ekonomicz-
nymi (mamy zatem do czynienia z wazng barierqa motywacyjna w poszerzaniu wie-
dzy ekonomicznej).

W zakresie korzystania ze Zroédel wiedzy ekonomicznej grupa wyrdzniajaca si¢
na tle spoleczenstwa sa osoby mtode (do 24 roku zycia). Osoby z tej grupy wiekowej
podaja jako najwazniejsze zrédlo wiedzy o finansach i ekonomii internet — az 63%
tej grupy wiekowej wykorzystuje internet przy poszukiwaniu wiedzy ekonomicznej.
Mlodzi ludzie natomiast rzadziej niz pozostali Polacy wykorzystuja telewizje jako
Dzieje si¢ tak prawdopodobnie ze wzgledu na obecny program nauczania, ktéry obej-
muje podstawy przedsi¢biorczosci, podstawy ekonomii itp.

Nalezy zwroci¢ uwage, ze Polacy sa w niewielkim stopniu sktonni do uczestnic-
twa w szkoleniach i warsztatach (nawet nieodptatnych). Tylko 16% z nich chciatoby
korzystac z takiej formy pozyskiwania wiedzy. Jezeli juz Polacy chca poszerza¢ swoja
wiedze ekonomiczna, to wybieraja takie sposoby, ktére nie wymagaja szczegdlnego
wysitku (czasowego, finansowego, czy intelektualnego), ograniczajac do minimum
swoje zaangazowanie (wymagane np. podczas szkolen).

Programy edukacji ekonomicznej

W dalszej czesci artykulu zostang zaprezentowane wybrane kampanie edukacyjne
prowadzone w ostatnich latach w Polsce i na $wiecie. Zostaly one oméwione w po-
dziale na kategorie i wyréznione ze wzgledu na gléwna grupe docelowa projektu:
(1) dzieci i mlodziez, (2) osoby doroste. Wzi¢to tu pod uwage tylko niektére pro-
wadzone kampanie edukacji ekonomicznej — na calym $wiecie dziatai takich jest
bowiem tak duzo, Zze dokonanie szczeg6élowej analizy uwzgledniajacej wszystkie ini-
cjatywy nie byloby mozliwe. W niniejszym artykule skupiono si¢ na kampaniach,
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ktére trwaja obecnie lub zostaly zakoficzone niedawno. Kolejnym waznym determi-
nantem wyboru kampanii do analizy bylo ich pozycjonowanie w wyszukiwarkach
internetowych. Przyjeto zalozenie, ze kampanie pojawiajace si¢ na pierwszych miej-
scach w wyszukiwarkach to kampanie o wigkszym potencjale oddziatywania na spo-
feczenstwo, a zatem réwnoczesnie o wigkszym znaczeniu.

Dzialania edukacyjne skierowane do dzieci i mlodziezy

W przypadku dzialan edukacyjnych skierowanych do dzieci trudno jest rozdzieli¢
jednoznacznie akcje dotyczace obszar6w makro, czy mikroekonomii — wigkszo$¢
kampanii kierowanych do dzieci koncentruje si¢ na zagadnieniach zwigzanych
z podstawowymi zagadnieniami mikroekonomicznymi, jednak cze¢sto ukazane sa
one réwniez w nieco szerszym, makroekonomicznym konteks$cie. Wyr6zni¢ mozna
kampanie stricte edukacyjne kierowane do dzieci (przede wszystkim inicjatywy edu-
kacyjne realizowane we wspolpracy ze szkolami oraz ksigzki), istnieje takze szereg
inicjatyw i gier, ktére, mimo ze nie sq nazywane wprost edukacyjnymi, majq silny
walor poznawczo-rozwojowy (np. gry online). Ze wzgledu na spos6b dotarcia do od-
biorcéw kampanie skierowane do dzieci mozna podzieli¢ na: gry online, interak-
tywne strony edukacyjne, ksiazki oraz inicjatywy edukacyjne w szkotach i warsztaty
pozaszkolne.

Gry online to formy, do ktérych dziecko ma najtatwiejszy dostep (ze wzgledu
na duza powszechnos$¢ komputerdw i obycie dzieci w wirtualnym $wiecie), a ktére
jednocze$nie sa zazwyczaj bardzo atrakcyjne dla dzieci. Wigckszo$¢ gier online jest
promowana jako forma rozrywki, a nie edukacji — gry ekonomiczne sa jednym z ty-
péw gier dostepnych na portalach z innymi grami, dzigki czemu bardziej eksponowa-
ny jest ich walor rozrywkowy niz edukacyjny. Duzq zaleta gier online jest to, Ze ucza
one rozumienia ré6znych mechanizméw nie w formie ttumaczenia, czy wykladu, ale
poprzez dzialanie (np. przez wirtualne prowadzenie firmy czy restauracji, wirtualne
inwestowanie, wirtualne zarzadzanie druzyna sportowa). W tabeli 1 zaprezentowa-
no przyklady gier online zawierajacych elementy edukacji ekonomicznej.

Tabela 1. Przyklady gier online do dzieci i mlodziezy

Nazwa projektu edukacyjnego Kraj Opis gry
Gokart Manager Polska | Gra polega na zarzadzaniu zespolem Formuly1 (rozdzielanie
http://www.grydarmoweonline.pl/go- pracy mig¢dzy inzynieréw, podpisywanie kontraktéw z kierowcami
kart-manager i agencjami reklamowymi, ustalanie strategii na wyscigi).
Fryzjer i makijaz Polska | Gra polega na prowadzeniu zakladu fryzjersko-kosmetycznego,
http://gryonline.focus.pl/game,4114.html tak, aby zdobywac jak najwigcej klientow i rozwijac biznes

(zwigkszacl zyski).

Super City Polska | Gra polega na budowaniu i zarzadzaniu miastem, tak aby przynosito
http://gryonline.focus.pl/game,5291.html ono jak najwigksze dochody i moglo si¢ jak najszybciej rozwijac.
US Debt USA | Gra polega na wydobywaniu USA z zadluzenia lub umozliwienie
http://www.fupa.com/game/Education- krajowi przetrwania przez najblizsze 20 lat. Gra zaczyna si¢
flash-games/us-debt-game.html w 2010 roku i przedstawia 6wczesny stan gospodarki amerykanskiej.
Celebrity Exclusive Ice-cream Stand USA | Gra polega na zarzadzaniu stoiskiem z lodami przeznaczonym
http://www.fupa.com/game/Adventure- dla celebrytéw. Celem gry jest jak najszybsze obstuzenie klient6w,
flash-games/celebrity-exclusive-ice- zwigkszanie zyskow i rozbudowa biznesu.

cream-stand-gg4u.html

Zré6dto: opracowanie wiasne
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W internecie zdecydowanie mniej niz gier online jest natomiast stron, ktére maja
jednoznacznie edukacyjny charakter ekonomiczny. Warto zauwazy¢, ze strony ty-
powo edukacyjne sa zdecydowanie bardziej powszechne w jezyku angielskim niz
w jezyku polskim. Ucza przede wszystkim pojec¢ i bardzo prostych mechanizméw
ekonomicznych (np. poprzez prezentacje filmikéw wyjasniajacych rézne zagadnie-
nia, zagadki, kolorowanki, quizy). W ponizszej tabeli przedstawiono przyklady tego

typu stron internetowych.

Tabela 2. Przyklady interaktywnych stron edukacyjnych skierowanych do dzieci

Nazwa projektu . . .
edukacyjnego Kraj Opis projektu

Maly konsument Polska | Strona zawierajaca interaktywny Przewodnik po $§wiecie malego konsumenta,

http:/www.malykonsument. obejmujacy cztery obszary: pienigdze i planowanie wydatkéw, oszczedzanie

com.pl/ pieni¢dzy na konkretny cel, podejmowanie decyzji konsumenckich i unikanie
wplywu reklam w miejscu zakupéw, pozyczanie i oddawanie.

Rich kids — smart kids USA Strona zawierajaca interaktywne filmy oraz gry online, ktérych bohaterami sq

http://www.richkidsmartkid. myszy (Reno i Toki). W prosty sposéb uczy dzieci takich poje¢, jak np. zysk,

com/ koszt, pozyczka, inwestowanie, praca.

Greens$ Streets USA | Interaktywna strona WWW, na ktérej znajduja si¢ gry dla dzieci uczace

http://greenstreetcommons. zarzadzania pieni¢dzmi w obszarach: ustalanie celéw finansowych,

com/ planowanie budzetu (na biezace wydatki, na oszczgdnosci,
na dobroczynnosc), zarabianie pieni¢dzy, oszcz¢dzanie i wydawanie —
podejmowanie decyzji, wspieranie dziatan charytatywnych.

Kids finance USA | Strona przeznaczona dla dzieci po§wigcona pienigdzom — monetom,

http://www.kidsfinance.com/ banknotom itp. Zawiera gléwnie materialy do drukowania (zagadki stowne,
krzyzéwki, banknoty do projektowania itp.).

Zr6dlo: opracowanie wilasne

Na rynku w Polsce i na $wiecie dostepne sa takze ksigzki dla dzieci i mlodziezy
tlumaczace zasady ekonomii i finanséw. Znalez¢ mozna rézne pozycje przyjmuja-
ce odmienne formuly przekazywania wiedzy — od bliskich formie podrecznikowej,
po ksiazki przygodowe, ktérych watkiem przewodnim sa zagadnienia ekonomicz-
ne. W ponizszej tabeli przedstawiono przyklady takich ksigzek polsko- i angielsko-

jezycznych.
Tabela 3. Przyklady ksiazek o zagadnieniach ekonomicznych skierowanych do dzieci

Tytul i autor ksiazki Jezyk
,,Max i Tomek na drodze do bogactwa” (Akademia Mlodego Inwestora) polski
,,Pestka, Drops, Cukierek” Grzegorz Kasdepke, Ryszard Petru polski
,,Rozmowy z uzyciem glowy, czyli ekonomia dla dzieci” Anna Garbolifiska polski
,,Pieniadze nie rosna na drzewach. Wszystko o zarzadzaniu swoimi pieni¢gdzmi” Paul Mason polski
,,Pieniadze na stél. O finansach na wesolo.” Alvin Hall polski
,,Swiat pienigdza”, Patrycja Krzanowska, Katarzyna Michalska polski
,Money Sense for Kids” Hollis Page Harman angielski
,,The Everything Kids” Money Book: Earn it, save it, and watch it grow!” Brette McWhorter Sember angielski
,Why Alex Thinks This Economy Stinks! / iPor qué Alex piensa que esta economia apesta!: A Children’s | angielski/
Bilingual Book / Un cuento bilingiie para nifios” Mayra Ottati Stern hiszpanski

Zrédlo: opracowanie wilasne
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Wiele kampanii edukacyjnych skierowanych do dzieci jest prowadzonych w szko-
tach lub we wspoélpracy z nimi. Cz¢$¢ z nich jest kierowana do nauczycieli, a cz¢s$¢
bezposrednio do uczniéw. Pierwsza grupa to akcje, ktére maja na celu wsparcie na-
uczycieli w codziennym prowadzeniu lekcji. Kampanie te skupiajq si¢ na szkoleniu
nauczycieli oraz dostarczaniu im materialéw, ktére beda mogli oni wykorzystac pro-
wadzac lekcje z przedsiebiorczosci i ekonomii lub innych przedmiotéw (wplatajac
w nie zagadnienia ekonomiczne). W tabeli 4 zaprezentowano przyklady tego typu
przedsiewzigc.

Tabela 4. Przyklady inicjatyw edukacyjnych prowadzonych we wspdtpracy ze szkolami —
dziatania skierowane do nauczycieli

Nazwa projektu edukacyjnego Kraj
Od Grosika do Zlotéwki (Fundacja Kronenberga) Polska
Moje finanse (Fundacja Kronenberga, NBF, Fundacja Mlodziezowej Przedsi¢biorczosci) Polska
Moje pierwsze pienigdze (Stowarzyszenie Krzewienia Edukacji Finansowej) Polska

Program edukacji konsumentéw finansowych ,, W doroste zycie bez dlugéw”

(Fundacja Rozwoju Spoleczenstwa Informacyjnego , Teraz edukacja”, NBP) Polska
CEE (Council for Economic Education) — EcoEdLink USA
http://www.councilforeconed.org

Jump $tart Coalition for Personal Financial Literacy USA
http://jumpstart.org/home.html

Projekt DOLCETA Polska/UE

http://www.dolceta.eu/polska/

Zrédlo: opracowanie wiasne

Druga grupa inicjatyw edukacyjnych sa dziatania skierowane bezposrednio
do uczniéw. Rozne instytucje i fundacje organizujg w szkotach (a czasem tez poza
nimi): (1) dodatkowe zaj¢cia na tematy ekonomiczne (prowadzone przez osoby spo-
za szkoly, nauczyciel pelni tylko funkcje opiekuna grupy), w tym takze wycieczki
np. do banku, na Gield¢ Papieréw Wartosciowych, (2) konkursy i olimpiady, w kt6-
rych uczniowie moga sprawdzi¢ swojq wiedze (a czesto musza ja zdoby¢ lub po-
szerzy¢ przygotowujac si¢ do wziecia udzialu w projekcie) oraz (3) akcje zachecaja-
ce ucznidw do dziatania na podstawie posiadanej wiedzy, np. promujace przedsi¢-
biorczo$¢ (zaktadanie sklepiku szkolnego, prowadzenie réznego typu zbidrek itp.),
promujace oszczedzanie pieniedzy. Przyklady inicjatyw edukacyjnych kierowanych
do uczniéw zaprezentowano w ponizszej tabeli.

Tabela 5. Przyktady inicjatyw edukacyjnych — dziatania skierowane bezposrednio do uczniow

Nazwa projektu edukacyjnego

a. dodatkowe zajgcia Banki w Akgcji — dzien przedsi¢biorczosci (Fundacja Kronenberga)
na tematy ekonomiczne

Ekonomiczny Uniwersytet Dzieci¢cy (Polskie Towarzystwo Ekonomiczne)

b. konkursy i olimpiady Mistrzostwa Polski Mlodych Ekonomistow
(Stowarzyszenie Krzewienia Edukacji Finansowej)

Olimpiada Wiedzy Ekonomicznej (Polskie Towarzystwo Ekonomiczne)

c. akcje zachecajace uczniow SKO - Szkolne Kasy Oszczednosci (akcja PKO BP)
do dzialania

Konkurs na Najlepsze Mlodziezowe Miniprzedsi¢biorstwo
(Fundacja Mlodziezowe] Przedsig¢biorczosci)

Zrédlo: opracowanie wiasne
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Dzialania edukacyjne skierowane do dorostych

Dzialania edukacyjne skierowane do ogoétu dorostych Polakéw mozna podzieli¢
na trzy grupy w zaleznosci od tego, jakie cele maja by¢ poprzez nie zrealizowane,
a mianowicie: (1) dostarczenie lub poszerzenie wiedzy i umiej¢tnosci ekonomicz-
nych, (2) wplywanie na zachowania i postawy, (3) doraZzna pomoc w rozwiazywaniu
probleméw z zakresu finansow.

Programy poszerzajace wiedz¢ i umiejetnosci ekonomiczne to wszystkie dziata-
nia edukacyjne, ktérych celem jest przede wszystkim zwigkszanie Swiadomosci oby-
wateli w zakresie praw konsumenckich, a takze zmniejszenie deficytéw ich wiedzy
w r6znych obszarach ekonomicznych. Kampanie te sa prowadzone przede wszyst-
kim przez instytucje publiczne i podmioty niekomercyjne, a zdecydowanie rzadziej
przez podmioty komercyjne (np. banki, towarzystwa ubezpieczeniowe czy instytu-
¢je okotobankowe). Podmioty komercyjne rzadko prowadza rozbudowane kampanie
stuzace poszerzaniu wiedzy, cz¢sto jednak na ich stronach internetowych znalez¢
mozna zakladki edukacyjne (pytania i odpowiedzi w wybranych obszarach finan-
sowych, stowniczki finansowo-bankowe, broszury, porady ekspertéw online lub
takze r6znego typu kalkulatory do samodzielnych obliczen). Ze wzgledu na to, ze
bardzo wiele tych akcji wykorzystuje internet jako jeden z gléwnych kanatéw do-
tarcia do odbiorcy, zasieg tych kampanii moze nie obejmowac oséb o najnizszym
wyksztalceniu, ktdre, jak wskazuja badania, cz¢sto maja najwicksze deficyty wiedzy
i umiejetnosci w zakresie finanséw, ale tez rzadko korzystaja z internetu. Dodatko-
wo, wykorzystanie internetu zaktada aktywny udzial osoby edukowanej — wymaga
od niej umiejetnosci poszukiwania wiedzy, jej analizowania, a nast¢pnie wykorzy-
stania w praktyce.

Kampanie majace na celu wplyw na zachowania i postawy dotycza m.in. kwe-
stii takich, jak: promowanie racjonalnego zarzadzania pieniedzmi (np. oszcz¢dzania,
planowania wydatkéw), promowania korzystania z produktéw bankowych (np. po-
siadania konta, korzystania z karty platniczej) oraz rozwijania przedsi¢biorczosci
(np. zachecanie i utatwianie zakladania wiasnej dziatalnosci gospodarczej). Cz¢sto
sa to kampanie o charakterze ogélnopolskim, wykorzystujace media jako wazne 7ré-
dlo przekazu (np. serial telewizyjny zrealizowany we wspolpracy Narodowego Banku
Polskiego i Telewizji Polskiej ,, Spokojnie, to tylko ekonomia”). Koncentruja si¢ one
na ogélnym promowaniu danej postawy lub zachowania, nie zawsze dostarczajac
konkretnych wskazéwek, ktére utatwilyby wprowadzanie zalecen w zycie. Wiele
z tych akcji to kampanie krétkoterminowe (niektére majg charakter cykliczny), co
oznacza, ze czas ich potencjalnego oddzialywania jest stosunkowo krotki. Czesto je-
dynym elementem, ktéry ma szans¢ diuzszego wywierania wplywu na odbiorcg, jest
strona internetowa, ale jak juz wcze$niej wspomniano, korzystanie z niej wymaga
zaangazowania i wykazania si¢ pewna inicjatywa ze strony odbiorcy kampanii.

Trzecia grupe dzialani edukacyjnych kierowanych do oséb dorostych stanowia
projekty z pogranicza edukacji i doradztwa finansowego. Ten rodzaj dziatan oparty
jest o dziatalnos¢ sieci punktéw doradztwa lub pomocy, ktére daja mozliwos¢ zglo-
szenia si¢ osobisScie z konkretnym problemem. Wyr6zni¢ tu mozna akcje skupione
na pomocy w okreslonym obszarze (np. analizowanie uméw kredytowych) oraz ofe-
rujace ogélna pomoc w zarzadzaniu finansami (,,opiekun finansowy rodziny”). Akcje
te zawsze sa prowadzone w bezposrednim kontakcie (najcze¢sciej indywidualnym)
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z odbiorcami. W tabeli przedstawiono przyklady polskich kampanii edukacyjnych
w podziale wedlug gléwnego celu ich prowadzenia.

Tabela 6. Przyktady kampanii edukacyjnych skierowanych do os6b dorostych — Polska

Zamierzony cel Temat Przyklady kampanii/ stron internetowych Grupa docelowa
a. dostarczenie Edukacja www.finanseosobiste.pl, www.twojefinanse.net, Internauci
lub poszerzenie w zakresie praw Jak splaca¢, aby nie plakac¢. Jak unika¢ probleméw 0gol Polakow
wiedzy konsumenckich z zaciagni¢tym kredytem? (Stowarzyszenie
i umiejgtnosci Krzewienia Edukacji Finansowej)
ekonomicznych Warsztaty konsumenckie — Gdynia 55+ Osoby po 55 roku
(Stowarzyszenie Krzewienia Edukacji Finansowej) zycia
Budowanie Niezaleznosci Finansowej Kobiet Kobiety i dziewczgta
(Fundacja Kronenberga) ze Srodowisk
wykluczonych
finansowo
b. wplyw Promowanie Tydzier dla Oszczedzania — Swiatowy Dzieft 0gol Polakow
na zachowania oszczedzania Oszczedzania (Fundacja Kronenberga)
i postawy i inwestowania

Promowanie
przedsi¢biorczosci

Mikroprzedsi¢biorca Roku (Fundacja Kronenberga)

0got Polakow

Promowanie obrotu
bezgotéwkowego

Upowszechnianie obrotu bezgotéwkowego w Polsce
(Koalicja na Rzecz Obrotu Bezgotéwkowego
i Mikroplatnosci)

Ogot Polakéw

Promowanie kont

Bank dost¢pny (NBP i Stowarzyszenie Otwarte

Osoby starsze

bankowych Drzwi) i niepelnosprawne
c. dorazna pomoc | Zarzadzanie Przewodnik Domowych Finanséw (Partnerstwo Gospodarstwa
w rozwiazywaniu | budzetem na rzecz edukacji finansowej) domowe o niskich
probleméw domowym dochodach
z zakresu Pomoc przy Edukacja finansowa — zapobieganie nadmiernemu 0gol Polakow
finansow analizowaniu umoéw | zadluzeniu (Stowarzyszenie Krzewienia Edukacji

kredytowych Finansowej)

Zrédlo: Opracowanie wiasne

Inspiracje dla twércé6w nowych programéw edukacji ekonomicznej
w Polsce - przyklady dziatlan prowadzonych na swiecie

Zaprezentowane powyzej przyklady polskich programéw edukacji ekonomicznej
warto uzupelni¢ przykladami z krajow o wickszych doswiadczeniach w prowadze-
niu tego typu kampanii. Moga si¢ one bowiem sta¢ swego rodzaju inspiracja dla
kolejnych twoércow programoéw z zakresu edukacji finansowej Polakéw. Ponizej zo-
staly opisane wybrane dziatania edukacyjne realizowane na $wiecie. Zastawienie to
ujawnia duza réznorodnos¢ prowadzonych programéw, zwigzana ze specyficznymi
celami kazdego z tych przedsiewzigc.

Projekty edukacji ekonomicznej dla dzieci i mlodziezy

Projekt FinanzFiihrerschein — Finansowe prawo jazdy (Schuldnerhilfe, Aktion
Mensch e. V.) (Niemcy)

Projekt FinanzFiihrerschein (Iwanicz-Drozdowska, 2011) jest inicjatywa realizowa-
na przez dwie organizacje dziatajace na rzecz pomocy osobom zadtuzonym. Projekt
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skierowany jest do 0s6b mtodych — uczniéw i studentéw. Obejmuje kurs edukacyj-
ny z zakresu wiedzy ekonomicznej, ktéry zakonczony jest egzaminem, sprawdza-
jacym poziom zdobytej wiedzy. Osoby, ktére go zdadza, otrzymuja specjalny certy-
fikat — ,,finansowe prawo jazdy”. Program posiada trzy wersje, skierowane do réz-
nych grup wiekowych odbiorcéw: Kleiner FinanzFiihrerschein (,,male” prawo jaz-
dy — mlodziez w wieku 13-15 lat), FinanzFiihrerschein (mlodziez, 16-19 lat) oraz
FinanzFiihrerschein — Onlineshopping (wersja dotyczaca zakupdw przez internet,
skierowana do os6b w wieku 16-25 lat).

Dziatalnos¢ Council for Economic Education (CEE) (USA)
Niezwykle interesujacym przykladem kompleksowych i przydatnych dziatan jest
dziatalnos$¢ Council for Economic Education (CEE) (http:/www.councilforeconed.
org) — organizacji prowadzacej edukacje ekonomiczng dzieci i mtodziezy w Stanach
Zjednoczonych od ponad 60 lat. Dziatalno$¢ organizacji opiera si¢ przede wszyst-
kim na profesjonalnym szkoleniu nauczycieli, dostarczaniu konspektéw zajec¢ oraz
materialéw do wykorzystania w trakcie ich prowadzenia. Dydaktycy szkoleni sa po-
przez udzial w warsztatach (tradycyjnych), w ramach wspélpracy z réznymi lokal-
nymi organizacjami oraz online. W ostatnim czasie zostalo dodanych wiele modutéw
w Internecie (co uzasadniane jest mniejszymi kosztami, ktére musi ponie$¢ nauczy-
ciel — zar6wno finansowymi, jak i czasowymi). Zgodnie z danymi CEE, codziennie
strong¢ internetowq EcoEdLink (najbardziej popularne Zrédio na portalu organizacji)
odwiedza ponad 3 tysigce nauczycieli. Zakladka ta zawiera scenariusze 700 zajec lek-
cyjnych wraz z dokladnymi opisami kazdego elementu lekcji i materiatami do wy-
korzystania. Zamieszczono tam takze filmy do ogladania przez uczniéw online oraz
zakladke dla rodzicéw, ktéra zawiera wskazéwki jak przekazywad dzieciom wiedze
z zakresu ekonomii i finanséw oraz materialy do wydrukowania: zeszyty ¢wiczen
do wspélnego rozwigzywania z dzie¢mi (w wersjach: anglojezycznej i hiszpansko-
jezycznej). W 2012 roku organizacja przeszkolila 55 tysiecy nauczycieli, ktérzy ucza
Iacznie 5 milionéw uczniow.

Oprécz dziatalnosci edukacyjnej, organizacja zajmuje si¢ réwniez badaniami
i gromadzeniem wiedzy na temat aktualnego stanu edukacji finansowej, a takze
prowadzeniem corocznego ogdélnokrajowego konkursu National Economics Challen-
ge. Celem konkursu jest zach¢cenie mlodziezy do rozwijania wiedzy ekonomicznej
i znajomosci biezacej sytuacji gospodarczej oraz umiejetnosci pracy zespotowej.

Projekty edukacji ekonomicznej skierowane do oséb dorostych

Projekt DOLCETA - przykitad migdzynarodowej kampanii edukacyjnej

Kolejnym przyktadem niezwykle przydatnego zestawu materialéw edukacyjnych
jest program , Dolceta — Edukacja konsumencka online”. Jest to projekt finansowany
przez Komisje¢ Europejska (http://www.dolceta.eu/polska/index.php), w jego ramach
stworzono portal internetowy Dolceta, opracowany dla 27 panstw cztonkowskich
UE w 21 wersjach jezykowych. Jego zadaniem jest edukacja konsumentéw online.
Obecnie strona internetowa projektu zawiera dwa duze moduly: dla konsumentow
oraz dla nauczycieli. Kazdy z nich podzielony jest na dzialy, ktére zawieraja arty-
kuly i kursy online na tematy zwiazane z ekonomia. Modut skierowany do konsu-
mentéw zawiera nastepujace dzialy: (1) prawa konsumenta (np. umowa sprzedazy,
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sprzedaz na odleglos¢, oznaczanie cen, reklama, bezpieczenstwo produktéw i ustug,
rozstrzyganie sporéw, wspolny rynek UE, i inne) (2) ustugi (energia, transport,
ustugi pocztowe, telekomunikacja, woda i $cieki), (3) bezpieczefistwo produktéw,
(4) zrownowazona konsumpcja (5) ustugi finansowe (budzet domowy, rachunek
biezacy, platnosci gotéwkowe, kredyt konsumencki, kredyt hipoteczny, inwesty-
cje). Modul skierowany do nauczycieli zawiera dzialy: (1) edukacja konsumencka,
(2) edukacja finansowa (dochody i wydatki, oszcz¢dzanie i inwestowanie, pozycza-
nie, ubezpieczanie), (3) zrownowazona konsumpcja. Modut skierowany do nauczy-
cieli stuzy¢ ma dostarczeniu im wiedzy oraz materialéw potrzebnych do edukacji
konsumenckiej dzieci i mlodziezy. W module tym znajduja si¢, oprécz tekstéw o po-
trzebie edukacji i ogélnych sposobach przekazywania wiedzy z tych obszaréw, przy-
ktadowe plany lekcji na wybrane tematy oraz pomoce, ktére mozna wydrukowac
i wykorzystac¢ na zajeciach. Materialy dla nauczycieli uporzadkowano wedtug wieku
uczniéow (7-12, 13-15, 16-18 lat) oraz wykladanego przedmiotu (edukacja matema-
tyczna, polonistyczna, spoleczna, matematyka, podstawy przedsigbiorczosci, wiedza
o spoleczenstwie).

Wedlug przyjetych zalozen projekt Dolceta ma wplynaé pozytywnie na rozwi-
ni¢cie u dzieci i mlodziezy takich kompetencji, jak: umiejetnos¢ okreslania swoich
potrzeb, umiejetnos¢ poszukiwania i zdobywania informacji, rozumienie kwestii
finansowych (aby méc podejmowac racjonalne decyzje i skutecznie realizowac zato-
zone cele), umiejetnos¢ wyboru miedzy réznymi ofertami finansowymi, umiejetnosc
podejmowania racjonalnych i odpowiedzialnych decyzji, umieje¢tnos¢ poruszania si¢
w obszarze ustug finansowych, umiejetnos¢ przewidywania skutkéw podjetych de-
cyzji i dziatan (w celu oszacowania potencjalnego ryzyka, zagrozenia i zyskow).

Dziatania edukacyjne Australijskiej Gieldy Papierow Wartosciowych (Australian Se-
curities Exchange — ASX) (Australia)

Opisane powyzej dwa programy (dziatalno$¢ amerykanskiego Council for Econo-
mic Education oraz europejski program Dolceta) sa programami ukierunkowanymi
na edukacje ekonomicznag dzieci. Kolejny, opisany ponizej program, to przyklad edu-
kacji finansowej kierowanej do os6b dorostych. Australijska Gietda Papieréw War-
toSciowych prowadzi dziatalno$¢ edukacyjna w zakresie inwestowania na rynku fi-
nansowym (Iwanicz-Drozdowska, 2011). Na stronie internetowej tej instytucji zna-
lez¢ mozna darmowe kursy online, dzi¢ki ktérym obywatele moga poznac znaczenie
podstawowych poje¢ zwiazanych z inwestowaniem, ale takze uzyskacé wiedze, jak
inwestowac na rynku finansowym. Kursy obejmuja nastepujace dzialy tematyczne:
akcje, odsetki, papiery warto$ciowe, poreczenia i raty, opcje, kontrakty CFD notowa-
ne na ASX, kontrakty futures. Kursy, poza wiedzg teoretyczna, zawierajq interaktyw-
ne ¢wiczenia i mozliwo$¢ sprawdzenia poziomu zdobytej wiedzy.

Konto Pfiandungsschutzkonto (akcja z inicjatywy Rzqdu Federalnego) (Niemcy)

Wspomniany powyzej program edukacyjny realizowany w Australii ma na celu roz-
wijanie zaawansowanych umiejetnosci o charakterze ekonomicznym, z kolei rzad
Niemiec zdecydowat si¢ na bardziej podstawowa edukacje, kierowana do os6b prze-
jawiajacych znaczne deficyty w sferze wiedzy i umiejetnosci ekonomicznych. Pfin-
dungsschutzkonto to rachunek bankowy, ktéry nie moze zostac objety zajeciem, stwo-
rzony z mysla o osobach o niskich dochodach, korzystajacych z pomocy spotecznej
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i zasitkéw dla bezrobotnych. Powstatl on dzi¢ki ustawie z 2006 roku, majacej przeciw-
dziata¢ wykluczeniu finansowemu i zache¢cac obywateli do korzystania z ustug oraz
produktéw bankowych (tamze). Innym dzialaniem, ktére miato wplynac na poziom
ubankowienia os6b o najnizszych dochodach w Niemczech, byly zmiany w prze-
pisach prawnych, regulujacych kwestie zasitkow socjalnych i pomocy spolecznej.
Wprowadzono bowiem ustawe, zgodnie z ktérq zasitki nie mogly by¢ juz wyplacane
w formie gotéwki, ale tylko przelewane na konto odbiorcy (tamze).

Program Money Advice and Budgeting Service (Irlandia)

Irlandzki rzadowy program MABS (Money Advice and Budgeting Service) to inicjatywa

stuzaca zar6wno edukacji finansowej, jak i bezposSredniemu rozwiazywaniu proble-

mow finansowych oséb nadmiernie zadtuzonych (tamze). Impulsem do jego po-
wstania byl raport, przygotowany przez Agencje ds. Zwalczania Ubdstwa, dotyczacy
zjawiska zadluzenia oséb o niskich dochodach w instytucjach niebankowych udzie-
lajacych pozyczek. Program rozpoczatl si¢ w 1992 roku. Do 2005 roku w jego ramach
uruchomiono 65 centréw doradczych w calej Irlandii. Obywatele moga zasi¢gac

w nich porady w trudnej sytuacji finansowej oraz uzupeini¢ swoja wiedz¢ ekono-

miczna. W ramach programu, poza prowadzeniem punktéw doradztwa, stworzona

zostala takze strona internetowa, z ktorej czerpa¢ mozna wiedz¢ z obszaru finan-
s6w osobistych, a takze prowadzone sq dziatania edukacyjne dla miodziezy szkolnej

(np. program Get smart with your money). Program MABS ma siedem gléwnych celéw

dzialania:

1. Dostarczenie niezaleznego, bezposredniego i poufnego doradztwa w zakresie za-
rzadzania pieniedzmi i tworzenia budzetu przez osoby nadmiernie zadluzone.

2. Umozliwienie uzyskania wiedzy i wyksztalcenia umiejetnosci wymaganych
w celu uniknig¢cia problemu zadluzenia lub efektywnego rozwiazania istniejacego
problemu.

3. Identyfikacje i ulatwienie dost¢pu do tych ustug finansowych, ktére w najlepszy
sposdb zaspokoja potrzeby os6b nadmiernie zadtuzonych.

4. Wspdlprace z innymi instytucjami udzielajacymi wsparcia, aby stworzy¢ zinte-
growany system pomocy osobom nadmiernie zadtuzonym.

5. Wspieranie rozwoju spolecznosci lokalnych poprzez umozliwienie im planowania
i efektywnego wdrazania dziatah MABS.

6. Zapewnienie grupie docelowej réwnego dostepu do ustug $wiadczonych przez
MABS.

7. Promowanie zmian w zasadach i praktyce post¢powania na szczeblu lokalnym
lub narodowym, aby wyeliminowa¢ ub6stwo i problem nadmiernego zadtuzenia.
Kampanii edukacyjnych dotyczacych ekonomii jest na calym S$wiecie bardzo

duzo, powyzej wymieniono tylko kilka przyktadéw. Wydaje si¢ jednoczesnie, ze ist-

nieje kilka warunkoéw, ktérych spelnienie zwigksza szans¢ na stworzenie kampanii,
ktéra ma szans¢ by¢ skuteczna. Podstawowym warunkiem jest wybor grupy doce-
lowej — tworzenie kampanii do niejednorodnej grupy jest zdecydowanie trudniej-
sze niz przygotowanie projektu, ktéry ma zaspokoi¢ potrzeby grupy homogenicznej.

Wazne jest, aby etap projektowania dziatan poprzedzony byt badaniem potrzeb i ak-

tualnego stanu wiedzy grupy, do ktérej kampania ma by¢ kierowana. Niektére kam-

panie edukacji ekonomicznej sq poprzedzane pilotazem, co wydaje si¢ dobra prak-
tyka, jako ze umozliwia ich twércom przetestowanie i ewentualne zmodyfikowanie
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materiatéw i narzedzi, aby maksymalnie dopasowac je do mozliwosci i oczekiwan
odbiorcéw. Jezeli kampania ma stuzy¢ zmianie zachowan jej odbiorcéw, to przy jej
konstruowaniu warto skoncentrowac si¢ na dostarczeniu praktycznych wskazéwek
dzialan (aby osoby zmotywowane mogly przelozy¢ swoje checi na dziatanie). Nalezy
podkresli¢, ze kazda kampania powinna konczy¢ si¢ ewaluacja — zaréwno pod wzgle-
dem zasiegu, jak i skutecznosci dziatan. Etap ewaluacji powinien by¢ planowany juz
przy konstrukcji kampanii, co umozliwi wybér odpowiednich wskaznikéw do bada-
nia skuteczno$ci. Udostepnianie wynikéw ewaluacji innym inicjatorom kampanii
edukacyjnych umozliwi kumulacje¢ wiedzy i korzystanie z dobrych praktyk.

Ewaluacja dzialan edukacyjnych z obszaru wiedzy ekonomicznej

Ocena skuteczno$ci kampanii edukacyjnych pod réznymi wzgledami wydaje si¢ nie-
zwykle istotnym, cho¢ w Polsce rzadko praktykowanym elementem dzialan. Ewa-
luacja jest to proces systematycznej i ciaglej oceny wartosci konkretnego dziatania
badz programu, przeprowadzany z punktu widzenia zalozonych wczesniej kryteriow,
w celu rozwijania, usprawniania i lepszego przeprowadzania podobnego typu dzia-
fan w przysztosci. Dobrze przeprowadzona ewaluacja sktada si¢ z kilku etap6w i roz-
poczyna si¢ juz w momencie planowania kampanii edukacyjnej. Lyons ze wspolpra-
cownikami (2006) opracowali standardy dotyczace ewaluacji programéw edukacji
ekonomicznej wskazujac, iz przystepujac do planowania dzialan w edukacyjnych
nalezy od razu okresli¢, ktére elementy kampanii powinny podlega¢ ewaluacji. Na-
stepnie nalezy sformulowac pytania ewaluacyjne, czyli takie, na ktére odpowiedz
pozwoli stwierdzi¢, w jakim stopniu zostaly zrealizowane cele projektu. Na etapie
planowania kampanii nalezy takze podja¢ decyzje odnosnie kryteriow oceny, jakie
beda stosowane przy ewaluacji (np. liczba oséb, ktére kampania objeta swoim dzia-
faniem, wzrost wiedzy lub zmiana zachowain w wyniku kampanii, ocena kampanii
na wymiarze przydatnosci przez jej odbiorcéw). Elementem przygotowania kampa-
nii jest takze podjecie decyzji, w jaki sposob bedzie przeprowadzana ewaluacja (po-
miar iloSciowy vs jakoSciowy), jakie narzedzia beda wykorzystywane (np. ankieta
papierowa, ankieta internetowa) oraz na jakiej grupie bedzie przeprowadzona (wiel-
kos¢ grupy i jej charakterystyka). Idealny schemat ewaluacji zaklada, ze narzedzia
zostana opracowane przed realizacjq kampanii.

Istnieje kilka powoddéw, dla ktérych warto jest przeprowadzac ewaluacje kampa-
nii edukacyjnych. Przede wszystkim ewaluacja pozwala oceni¢ skuteczno$¢ przepro-
wadzonych dziatan. Dzi¢ki badaniom ewaluacyjnym zyskuje si¢ informacje pomoc-
ne przy tworzeniu kolejnych akcji edukacyjnych i wyeliminowaniu w nich popet-
nionych biedéw lub poprawie obszaréw, ktére okazaly si¢ niewystarczajacej jakosci.
Jezeli instytucja prowadzi wiecej niz jedna kampanie, ewaluacja kazdej z nich umoz-
liwia wyb6r akgji, ktére w najwickszym stopniu warto jest wspierac¢ (co jest wazne
takze ze wzgledow finansowych). Ewaluacja pozwala takze na modyfikowanie ko-
lejnych kampanii, kierowanych do danej grupy. Na przyklad jesli po kampanii okaze
sie, ze wsrod odbiorcéw nastapito wyrazne podniesienie poziomu wiedzy z okreslo-
nego obszaru, to projektujac kolejng kampani¢ mozna koncentrowac si¢ na innym,
waznym deficycie, a nie tym samym. Jezeli twércy kampanii upublicznialiby wyniki
swojej ewaluacji, umozliwiloby to ogdélng kumulacje¢ dobrej wiedzy i tworzenie listy
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dobrych praktyk w odniesieniu do kampanii edukacyjnych, ale tez do prowadzenia
dzialan ewaluacyjnych.

Lyons ze wspotpracownikami (2006) przeprowadzili takze analize, na podstawie
ktérej mozna wskazac najwigksze problemy zwigzane z ewaluacjq dziatan edukacyj-
nych w zakresie wiedzy ekonomicznej. Podstawowym z nich jest brak umiejetnosci
przeprowadzania jakichkolwiek dzialani ewaluacyjnych (nie tylko z zakresu edukacji
ekonomicznej) wsrdd osob, ktore projektuja i przeprowadzajq programy. Dotyczy to
szczeg6lnie tworzenia wlasnych narzedzi ewaluacyjnych. Cze¢stym biedem popet-
nianym przez tworcéw kampanii jest nieuwzglednianie procesu ewaluacji na etapie
konstruowania dziatan edukacyjnych — zaréwno w kontekscie planowania harmo-
nogramu, budzetu, jak i zasobéw ludzkich. Autorzy artykutu zaobserwowali takze
nieche¢ twoércow i realizatoréw kampanii do przeprowadzania ewaluacji — czgsto
jest ona uwazana za niepotrzebna, nie dajacqg wymiernych rezultatéw. Dodatkowo,
czesto osobami, ktére maja przeprowadzac ewaluacje, sa osoby prowadzace projekt,
ktére nie czuja si¢ komfortowo z tym zadaniem i uwazaja, ze lezy ono poza ich ob-
szarem obowiazkéw. Ponadto, ocenianie skutecznosci dziatan przez ich tworcow jest
niewatpliwym zaburzeniem obiektywizmu oceny.

Badania —iloSciowe i jako$ciowe — z osobami zaangazowanymi w proces edukacji
ekonomicznej pozwolily opracowac liste najczesciej wykorzystywanych wskaznikéw
uzywanych do ewaluacji skutecznosci programu (Lyons i in. 2006). Sa to m.in. (w ko-
lejnosci od najczesciej, do najrzadziej uzywanych): (1) liczba uczestnikéw programu,
(2) zmiany w poziomie wiedzy uczestnikéw programu, (3) zmiany w nastawieniu
(postawach) uczestnikéw, (4) zmiany w poziomie umiejetnosci uczestnikow, (5) za-
dowolenie z udzialu w programie, (6) potencjal zmian w zachowaniu (deklaracje
uczestnikéw), (7) rzeczywiste zmiany w zachowaniu, (8) zmiany w zakresie pewno-
$ci siebie uczestnikéw (w odniesieniu do konkretnego obszaru).

Podsumowanie

W kontekscie wynikéw badan ujawniajacych niski poziom wiedzy ekonomicznej Po-
lakéw wydaje sie¢ oczywiste, ze konieczna jest edukacja ekonomiczna spoteczefistwa.
Badania Maison (2013) pokazaly jednoznacznie, Zze wiedza ekonomiczna przeklada
sie na lepsze funkcjonowanie w zakresie gospodarowania pieni¢dzmi. Osoby o wyz-
szej wiedzy czesciej korzystaja z réznych produktéw finansowych (np. rachunkéw
bankowych, kart platniczych i kredytowych, bankowosci internetowej). Podobne
wyniki uzyskiwane byly przez badaczy zagranicznych (Hilgert, Hogarth i Beverley,
2003), ktoérzy wykazali pozytywna korelacje pomiedzy poziomem wiedzy ekonomicz-
nej a zachowaniami finansowymi w réznych obszarach.

Programy z zakresu edukacji ekonomicznej sa jednak w Polsce stosunkowo nowe,
trudno zatem jest ocenia¢ dlugofalowe skutki tego typu dzialan. Kraje Europy Za-
chodniej i Stany Zjednoczone maja wicksze doswiadczenia w tym zakresie, zaczely
takze prowadzi¢ badania monitorujace skutecznos$¢ dziatan edukacyjnych (Mar-
tin, 2007). Czerpiac z do$wiadczen innych krajow mozemy mie¢ pewnos¢, ze droga
ku poszerzeniu wiedzy ekonomicznej Polakéw nie moze by¢ samo przeprowadzenie
kampanii edukacyjnych. Aby byly one skuteczne, musza by¢ one dostosowane do po-
trzeb i mozliwosci odbiorcéw, a takze powinny wykorzystywac takie kanaty dotarcia,
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ktore pozwolg zwicgkszy¢ zainteresowanie uczestnikow. Dlatego zatem warto korzy-
sta¢ z pomysléw wypracowanych w innych krajach, poddajac je jednak krytycznej
analizie i dostosowujac do potrzeb i oczekiwan Polakéw i pami¢tajac o koniecznosci
ewaluacji prowadzonych dziatan.
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Przeglad programéw z zakresu edukacji ekonomicznej Polakow

W kontekscie wynikéw badan ujawniajacych niski poziom wiedzy ekonomicznej Polakow wydaje si¢
oczywiste, ze edukacja ekonomiczna spoleczenstwa jest konieczna. W artykule zaprezentowano prze-
glad realizowanych w Polsce programéw edukacji ekonomicznej kierowanych do réznych grup od-
biorcéw: dzieci, mlodziezy i oséb dorostych. Odwolano si¢ takze do wybranych doswiadczen innych
krajéw, prezentujac szereg inicjatyw promujacych wiedze ekonomiczng w jej réznych aspektach.
Jednoczesnie zwrécono uwage na koniecznosé ewaluacji podejmowanych dziatan. Zaprezentowane
w artykule inspiracje i wnioski moga przyczynic si¢ do tworzenia w Polsce kolejnych, by¢ moze coraz
bardziej skutecznych programoéow edukacyjnych.
Stowa kluczowe: edukacja ekonomiczna, wiedza ekonomiczna

An overview of Polish economic education programs

In the light of research results which reveal low level of economic knowledge among Poles, it seems
clear that the economic education of the society is necessary. The article presents an overview of Pol-
ish economic education programs targeted at different audiences: children, adolescents and adults.
The article also refers to specific experiences of other countries, presenting a series of initiatives
which promote economic knowledge in its various aspects. At the same time authors highlight the
need for evaluation of the actions undertaken. Inspirations and applications presented in the article
may contribute to the development of following, perhaps more effective educational programs in
Poland.
Keywords: economic education, economic knowledge
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