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W krajach Europy Zachodniej i w Stanach Zjednoczonych od wielu lat dostrzega 

si  znaczenie wiedzy ekonomicznej dla funkcjonowania spo ecze stw i konieczno  

edukacji ekonomicznej szerokiego grona odbiorców (Maison, 2013). Brak odpowied-

niej wiedzy i umiej tno ci poruszania si  w skomplikowanym wiecie Þ nansów mo e 

bowiem prowadzi  do problemów z codziennym zarz dzaniem swoimi pieni dzmi 

(np. do nadmiernego zad u ania si ).

Nie ulega w tpliwo ci, e wiedza ekonomiczna jest niezwykle wa na, jednak ba-

dania prowadzone zarówno w Polsce, jak i na wiecie, pokazuj , e wi kszo  ludzi 

uwa a tematy zwi zane z ekonomi  za nudne i nieinteresuj ce (Fundacja Kronenber-

ga, 2009). Powstaje zatem pytanie o to, w jaki sposób przekazywa  wiedz  ekonomicz-

n , aby zainteresowa  szerokie grono odbiorców. Jest to szczególnie wa ne z uwagi 

na fakt, i  zarówno obiektywny poziom wiedzy ekonomicznej Polaków, jak i ich samo-

ocena w tym zakresie s  stosunkowo niskie (Maison, Sek ci ska i Trzci ska, w opra-

cowaniu). Uzasadnione wydaje si  wi c podejmowanie dzia a  maj cych na celu sku-

teczn  edukacj  ekonomiczn  spo ecze stwa. Badania wskazuj  jednoznacznie, e 

programy edukacji ekonomicznej mog  przynosi  wymierne efekty w postaci zmian 

zachowania. Przyk adowo, Bernheim i Garret (1996) pokazali, i  osoby które wzi y 

udzia  w narodowym programie edukacji ekonomicznej (w miejscu pracy) posiada y 

wi ksze oszcz dno ci bie ce i cz ciej odk ada y pieni dze na emerytur . W odpo-

wiedzi na coraz wi ksze trudno ci ludzi z w a ciwym funkcjonowaniem w skompli-

kowanym wiecie Þ nansów (szczególnie w obliczu kryzysu) w wielu krajach, w tym 

równie  w Polsce, powstaj  ró nego rodzaju programy maj ce na celu szerzenie wie-

dzy ekonomicznej. W tym kontek cie pojawia si  pytanie, na ile podejmowane dzia-

ania s  rzeczywi cie skuteczne, a zatem czy zmieniaj  poziom wiedzy ekonomicznej 

spo ecze stwa i wp ywaj  na lepsze funkcjonowanie ludzi w wiecie  Þ nansów. Nie-

stety bardzo trudno jest na to pytanie odpowiedzie  jednoznacznie, gdy  wi kszo ci 

tych dzia a  nie towarzysz  systematyczne  monitoringi ich  efektów.  Problemem jest 
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równie  to, e bardzo trudno w obiektywny sposób oceni  skuteczno  takich dzia-

a , poniewa  ju  samo oszacowanie poziomu wiedzy jest bardzo z o onym zadaniem 

a jego wyniki w du ym stopniu zale  od wykorzystywanych wska ników (por. Ma-

ison, Sek ci ska i Trzci ska, w opracowaniu). Mimo braku wystandaryzowanych da-

nych na temat skuteczno ci prowadzonych dzia a  edukacyjnych, mo na si  jednak 

spodziewa , e jedne z nich s  bardziej, a inne mniej skuteczne.

Celem niniejszego artyku u jest przegl d realizowanych w Polsce programów 

edukacji ekonomicznej spo ecze stwa, wraz z odwo aniami do wybranych do wiad-

cze  innych krajów. Mog  si  one sta  inspiracj  do tworzenia w Polsce kolejnych, 

by  mo e bardziej skutecznych programów edukacyjnych.

Zapotrzebowanie Polaków na wiedz  ekonomiczn

Wyniki bada  obiektywnego poziomu wiedzy ekonomicznej Polaków wskazuj  

na du e deÞ cyty zarówno w obszarze wiedzy codziennej, jak i makroekonomii (Do-

murat, Macko, Przybyszewski i Tyszka, 2008; Maison, 2013). Wi kszo  Polaków ma 

jednak wiadomo , e wiedza ekonomiczna mo e by  im przydatna, chocia  nie 

zawsze chc  j  poszerza . Z bada  przeprowadzonych dla NBP z 2012 roku wynika, 

e 61% Polaków deklaruje zapotrzebowanie na wi ksz  wiedz  ekonomiczn  (uwa-

a j  za zdecydowanie potrzebn  lub raczej potrzebn ). Z drugiej strony du a gru-

pa badanych, bo a 34%, uwa a, e wi ksza wiedza ekonomiczna jest im raczej lub 

zdecydowanie niepotrzebna. Doro li Polacy deklaruj  najwi ksze zapotrzebowanie 

na wiedz  w nast puj cych obszarach: (1) ubezpieczenia i emerytury, (2) gospoda-

rowanie bud etem domowym, (3) podatki i system podatkowy oraz (4) korzystanie 

z kredytów i po yczek. Zapotrzebowanie na wiedz  ekonomiczn  deklaruj  cz ciej 

osoby m ode (poni ej 55 roku ycia) oraz dobrze wykszta cone. Warto zwróci  uwa-

g , i  wi ksze zapotrzebowanie na wiedz  ekonomiczn  deklaruj  osoby, które ju  

reprezentuj  jej wysoki poziom (Maison, Sek ci ska i Trzci ska, w opracowaniu). 

Badania przeprowadzone w 2012 roku dla Narodowego Banku Polskiego pokaza y, 

e chocia  Polacy deklaruj  ch  pog bienia swojej wiedzy z zakresu ekonomii to 

obszary, w których wyst puj  najwi ksze (obiektywne) braki wiedzy, nie s  to same 

z obszarami, w których deklarowane jest najwi ksze zapotrzebowanie na wiedz . 

Z analizy obiektywnych deÞ cytów (wyników testów wiedzy) wynika, e najwi ksze 

braki Polacy maj  w obr bie makroekonomii, podczas gdy w codziennym yciu naj-

bardziej brakuje im wiedzy i umiej tno ci bardziej podstawowych (np. dotycz cych 

korzystania z ubezpiecze , programów emerytalnych czy wr cz zarz dzania domo-

wym bud etem). Rodzi si  zatem pytanie, jakie problemy warto porusza  w kampa-

niach edukacyjnych – obie grupy deÞ cytów (deklarowane i obiektywne) wydaj  si  

bowiem równie wa ne. Podejrzewa  mo na, e konstruowanie kampanii odnosz -

cych si  do deklarowanych potrzeb mo e spotka  si  z wi kszym zainteresowaniem, 

a co za tym idzie z wi kszym zaanga owaniem odbiorców w kampani  (prawdopo-

dobnie ch tniej wezm  w niej udzia , lepiej zapami taj  przekazywan  wiedz ), gdy 

b d  czuli, e akcja rzeczywi cie odpowiada na ich potrzeby. Nie oznacza to jednak, 

e nale y rezygnowa  z kampanii dotycz cych deÞ cytów obiektywnych. W przypad-

ku takich kampanii pojawia si  jednak pytanie o to, jak przekaza  wiedz , któr  nie 

s  zainteresowani jej adresaci.
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Obecne ród a wiedzy ekonomicznej Polaków

Najcz ciej wskazywanym przez Polaków ród em wiedzy ekonomicznej jest telewi-

zja (badanie NBP 2012 – 52%, badanie Fundacji Kronenberga 2009 – 56%). W ostat-

nich latach ro nie znaczenie internetu jako wa nego ród a informacji z zakresu 

Þ nan sów i ekonomii – w 2009 roku korzysta o z niego ok. 18% doros ych Polaków 

(Fundacja Kronenberga, 2009), podczas gdy w 2012 roku wska nik ten osi gn  

ju  wynik 42% (NBP, 2012). Internet stanowi podstawowe ród o informacji przede 

wszystkim dla osób poni ej 35 roku ycia, osób z wy szym wykszta ceniem oraz osób 

o wysokim poziomie wiedzy ekonomicznej. Czerpanie wiedzy ekonomicznej z inter-

netu najcz ciej polega na odwiedzaniu portali z aktualno ciami oraz korzystaniu 

z wyszukiwarek internetowych, dzi ki którym wyszukiwane s  strony internetowe 

zawieraj ce potrzebne informacje. Jednocze nie, programy telewizyjne i internet s  

oceniane jako najbardziej wiarygodne, przydatne i zrozumia e (oba kana y uzyska y 

ponad 45% wskaza ). W ród róde  wiedzy ekonomicznej znalaz y si  tak e rozmo-

wy i kontakty z bliskimi, ze znajomymi, s siadami (24%) oraz artyku y i publikacje 

w prasie drukowanej (23%). Warto jednak zwróci  uwag  na do  wysoki odsetek 

osób, które nie korzystaj  z adnego ród a wiedzy – 25% Polaków deklaruje, e nie 

pozyskuje adnych informacji o zagadnieniach Þ nansowych. Jako najwa niejsz  

przyczyn  takiej sytuacji wskazuj  one brak zainteresowania tematami ekonomicz-

nymi (mamy zatem do czynienia z wa n  barier  motywacyjn  w poszerzaniu wie-

dzy ekonomicznej).

W zakresie korzystania ze róde  wiedzy ekonomicznej grup  wyró niaj c  si  

na tle spo ecze stwa s  osoby m ode (do 24 roku ycia). Osoby z tej grupy wiekowej 

podaj  jako najwa niejsze ród o wiedzy o Þ nansach i ekonomii internet – a 63% 

tej grupy wiekowej wykorzystuje internet przy poszukiwaniu wiedzy ekonomicznej. 

M odzi ludzie natomiast rzadziej ni  pozostali Polacy wykorzystuj  telewizj  jako 

ród o wiedzy ekonomicznej, a cz ciej ród em takiej wiedzy jest dla nich szko a. 

Dzieje si  tak prawdopodobnie ze wzgl du na obecny program nauczania, który obej-

muje podstawy przedsi biorczo ci, podstawy ekonomii itp.

Nale y zwróci  uwag , e Polacy s  w niewielkim stopniu sk onni do uczestnic-

twa w szkoleniach i warsztatach (nawet nieodp atnych). Tylko 16% z nich chcia oby 

korzysta  z takiej formy pozyskiwania wiedzy. Je eli ju  Polacy chc  poszerza  swoj  

wiedz  ekonomiczn , to wybieraj  takie sposoby, które nie wymagaj  szczególnego 

wysi ku (czasowego, Þ nansowego, czy intelektualnego), ograniczaj c do minimum 

swoje zaanga owanie (wymagane np. podczas szkole ).

Programy edukacji ekonomicznej

W dalszej cz ci artyku u zostan  zaprezentowane wybrane kampanie edukacyjne 

prowadzone w ostatnich latach w Polsce i na wiecie. Zosta y one omówione w po-

dziale na kategorie i wyró nione ze wzgl du na g ówn  grup  docelow  projektu: 

(1) dzieci i m odzie , (2) osoby doros e. Wzi to tu pod uwag  tylko niektóre pro-

wadzone kampanie edukacji ekonomicznej – na ca ym wiecie dzia a  takich jest 

bowiem tak du o, e dokonanie szczegó owej analizy uwzgl dniaj cej wszystkie ini-

cjatywy nie by oby mo liwe. W niniejszym artykule skupiono si  na kampaniach, 
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które trwaj  obecnie lub zosta y zako czone niedawno. Kolejnym wa nym determi-

nantem wyboru kampanii do analizy by o ich pozycjonowanie w wyszukiwarkach 

internetowych. Przyj to za o enie, e kampanie pojawiaj ce si  na pierwszych miej-

scach w wyszukiwarkach to kampanie o wi kszym potencjale oddzia ywania na spo-

ecze stwo, a zatem równocze nie o wi kszym znaczeniu.

Dzia ania edukacyjne skierowane do dzieci i m odzie y

W przypadku dzia a  edukacyjnych skierowanych do dzieci trudno jest rozdzieli  

jednoznacznie akcje dotycz ce obszarów makro, czy mikroekonomii – wi kszo  

kampanii kierowanych do dzieci koncentruje si  na zagadnieniach zwi zanych 

z podstawowymi zagadnieniami mikroekonomicznymi, jednak cz sto ukazane s  

one równie  w nieco szerszym, makroekonomicznym kontek cie. Wyró ni  mo na 

kampanie stricte edukacyjne kierowane do dzieci (przede wszystkim inicjatywy edu-

kacyjne realizowane we wspó pracy ze szko ami oraz ksi ki), istnieje tak e szereg 

inicjatyw i gier, które, mimo e nie s  nazywane wprost edukacyjnymi, maj  silny 

walor poznawczo-rozwojowy (np. gry online). Ze wzgl du na sposób dotarcia do od-

biorców kampanie skierowane do dzieci mo na podzieli  na: gry online, interak-

tywne strony edukacyjne, ksi ki oraz inicjatywy edukacyjne w szko ach i warsztaty 

pozaszkolne.

Gry online to formy, do których dziecko ma naj atwiejszy dost p (ze wzgl du 

na du  powszechno  komputerów i obycie dzieci w wirtualnym wiecie), a które 

jednocze nie s  zazwyczaj bardzo atrakcyjne dla dzieci. Wi kszo  gier online jest 

promowana jako forma rozrywki, a nie edukacji – gry ekonomiczne s  jednym z ty-

pów gier dost pnych na portalach z innymi grami, dzi ki czemu bardziej eksponowa-

ny jest ich walor rozrywkowy ni  edukacyjny. Du  zalet  gier online jest to, e ucz  

one rozumienia ró nych mechanizmów nie w formie t umaczenia, czy wyk adu, ale 

poprzez dzia anie (np. przez wirtualne prowadzenie Þ rmy czy restauracji, wirtualne 

inwestowanie, wirtualne zarz dzanie dru yn  sportow ). W tabeli 1 zaprezentowa-

no przyk ady gier online zawieraj cych elementy edukacji ekonomicznej.

Tabela 1. Przyk ady gier online do dzieci i m odzie y

Nazwa projektu edukacyjnego Kraj Opis gry

Gokart Manager

http://www.grydarmoweonline.pl/go-

kart-manager

Polska Gra polega na zarz dzaniu zespo em Formu y1 (rozdzielanie 

pracy mi dzy in ynierów, podpisywanie kontraktów z kierowcami 

i agencjami reklamowymi, ustalanie strategii na wy cigi). 

Fryzjer i mak  a

http://gryonline.focus.pl/game,4114.html

Polska Gra polega na prowadzeniu zak adu fryzjersko-kosmetycznego, 

tak, aby zdobywa  jak najwi cej klientów i rozw  a  biznes 

(zwi ksza  zyski).

Super City

http://gryonline.focus.pl/game,5291.html

Polska Gra polega na budowaniu i zarz dzaniu miastem, tak aby przynosi o 

ono jak najwi ksze dochody i mog o si  jak najszybciej rozw  a . 

US Debt

http://www.fupa.com/game/Education-

ß ash-games/us-debt-game.html

USA Gra polega na wydobywaniu USA z zad u enia lub umo liwienie 

krajowi przetrwania przez najbli sze 20 lat. Gra zaczyna si  

w 2010 roku i przedstawia ówczesny stan gospodarki ameryka skiej.

Celebrity Exclusive Ice-cream Stand

http://www.fupa.com/game/Adventure-

ß ash-games/celebrity-exclusive-ice-

cream-stand-gg4u.html

USA Gra polega na zarz dzaniu stoiskiem z lodami przeznaczonym 

dla celebrytów. Celem gry jest jak najszybsze obs u enie klientów, 

zwi kszanie zysków i rozbudowa biznesu. 

ród o: opracowanie w asne
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W internecie zdecydowanie mniej ni  gier online jest natomiast stron, które maj  

jednoznacznie edukacyjny charakter ekonomiczny. Warto zauwa y , e strony ty-

powo edukacyjne s  zdecydowanie bardziej powszechne w j zyku angielskim ni  

w j zyku polskim. Ucz  przede wszystkim poj  i bardzo prostych mechanizmów 

ekonomicznych (np. poprzez prezentacj  Þ lmików wyja niaj cych ró ne zagadnie-

nia, zagadki, kolorowanki, quizy). W poni szej tabeli przedstawiono przyk ady tego 

typu stron internetowych.

Tabela 2. Przyk ady interaktywnych stron edukacyjnych skierowanych do dzieci

Nazwa projektu 
edukacyjnego

Kraj Opis projektu

Ma y konsument

http://www.malykonsument. 

com.pl/

Polska Strona zawieraj ca interaktywny Przewodnik po wiecie ma ego konsumenta, 

obejmuj cy cztery obszary: pieni dze i planowanie wydatków, oszcz dzanie 

pieni dzy na konkretny cel, podejmowanie decyzji konsumenckich i unikanie 

wp ywu reklam w miejscu zakupów, po yczanie i oddawanie.

Rich kids – smart kids

http://www.richkidsmartkid.

com/

USA Strona zawieraj ca interaktywne Þ lmy oraz gry online, których bohaterami s  

myszy (Reno i Toki). W prosty sposób uczy dzieci takich poj , jak np. zysk, 

koszt, po yczka, inwestowanie, praca.

Greens$ Streets

http://greenstreetcommons.

com/

USA Interaktywna strona WWW, na której znajduj  si  gry dla dzieci ucz ce 

zarz dzania pieni dzmi w obszarach: ustalanie celów Þ nansowych, 

planowanie bud etu (na bie ce wydatki, na oszcz dno ci, 

na dobroczynno ), zarabianie pieni dzy, oszcz dzanie i wydawanie – 

podejmowanie decyzji, wspieranie dzia a  charytatywnych.

Kids Þ nance

http://www.kidsÞ nance.com/

USA Strona przeznaczona dla dzieci po wi cona pieni dzom – monetom, 

banknotom itp. Zawiera g ównie materia y do drukowania (zagadki s owne, 

krzy ówki, banknoty do projektowania itp.).

ród o: opracowanie w asne

Na rynku w Polsce i na wiecie dost pne s  tak e ksi ki dla dzieci i m odzie y 

t umacz ce zasady ekonomii i Þ nansów. Znale  mo na ró ne pozycje przyjmuj -

ce odmienne formu y przekazywania wiedzy – od bliskich formie podr cznikowej, 

po ksi ki przygodowe, których w tkiem przewodnim s  zagadnienia ekonomicz-

ne. W poni szej tabeli przedstawiono przyk ady takich ksi ek polsko- i angielsko-

j zycznych.

Tabela 3. Przyk ady ksi ek o zagadnieniach ekonomicznych skierowanych do dzieci

Tytu  i autor ksi ki J zyk

„Max i Tomek na drodze do bogactwa” (Akademia M odego Inwestora) polski

„Pestka, Drops, Cukierek” Grzegorz Kasdepke, Ryszard Petru polski

„Rozmowy z u yciem g owy, czyli ekonomia dla dzieci” Anna Garboli ska polski

„Pieni dze nie rosn  na drzewach. Wszystko o zarz dzaniu swoimi pieni dzmi” Paul Mason polski

„Pieni dze na stó . O Þ nansach na weso o.” Alvin Hall polski

„ wiat pieni dza”, Patrycja Krzanowska, Katarzyna Michalska polski

„Money Sense for Kids” Hollis Page Harman angielski

„The Everything Kids’ Money Book: Earn it, save it, and watch it grow!” Brette McWhorter Sember angielski

„Why Alex Thinks This Economy Stinks! / ¡Por qué Alex piensa que esta economía apesta!: A Children’s 

Bilingual Book / Un cuento bilingüe para niños” Mayra Ottati Stern

angielski/ 

hiszpa ski

ród o: opracowanie w asne
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Wiele kampanii edukacyjnych skierowanych do dzieci jest prowadzonych w szko-

ach lub we wspó pracy z nimi. Cz  z nich jest kierowana do nauczycieli, a cz  

bezpo rednio do uczniów. Pierwsza grupa to akcje, które maj  na celu wsparcie na-

uczycieli w codziennym prowadzeniu lekcji. Kampanie te skupiaj  si  na szkoleniu 

nauczycieli oraz dostarczaniu im materia ów, które b d  mogli oni wykorzysta  pro-

wadz c lekcje z przedsi biorczo ci i ekonomii lub innych przedmiotów (wplataj c 

w nie zagadnienia ekonomiczne). W tabeli 4 zaprezentowano przyk ady tego typu 

przedsi wzi .

Tabela 4. Przyk ady inicjatyw edukacyjnych prowadzonych we wspó pracy ze szko ami – 

dzia ania skierowane do nauczycieli

Nazwa projektu edukacyjnego Kraj

Od Grosika do Z otówki (Fundacja Kronenberga) Polska

Moje Þ nanse (Fundacja Kronenberga, NBP, Fundacja M odzie owej Przedsi biorczo ci) Polska

Moje pierwsze pieni dze (Stowarzyszenie Krzewienia Edukacji Finansowej) Polska

Program edukacji konsumentów Þ nansowych „W doros e ycie bez d ugów”

(Fundacja Rozwoju Spo ecze stwa Informacyjnego „Teraz edukacja”, NBP)
Polska

CEE (Council for Economic Education) – EcoEdLink

http://www.councilforeconed.org
USA

Jump $tart Coalition for Personal Financial Literacy

http://jumpstart.org/home.html
USA

Projekt DOLCETA

http://www.dolceta.eu/polska/
Polska/UE

ród o: opracowanie w asne

Drug  grup  inicjatyw edukacyjnych s  dzia ania skierowane bezpo rednio 

do uczniów. Ró ne instytucje i fundacje organizuj  w szko ach (a czasem te  poza 

nimi): (1) dodatkowe zaj cia na tematy ekonomiczne (prowadzone przez osoby spo-

za szko y, nauczyciel pe ni tylko funkcj  opiekuna grupy), w tym tak e wycieczki 

np. do banku, na Gie d  Papierów Warto ciowych, (2) konkursy i olimpiady, w któ-

rych uczniowie mog  sprawdzi  swoj  wiedz  (a cz sto musz  j  zdoby  lub po-

szerzy  przygotowuj c si  do wzi cia udzia u w projekcie) oraz (3) akcje zach caj -

ce uczniów do dzia ania na podstawie posiadanej wiedzy, np. promuj ce przedsi -

biorczo  (zak adanie sklepiku szkolnego, prowadzenie ró nego typu zbiórek itp.), 

promuj ce oszcz dzanie pieni dzy. Przyk ady inicjatyw edukacyjnych kierowanych 

do uczniów zaprezentowano w poni szej tabeli.

Tabela 5. Przyk ady inicjatyw edukacyjnych – dzia ania skierowane bezpo rednio do uczniów

Nazwa projektu edukacyjnego

a. dodatkowe zaj cia 

na tematy ekonomiczne

Banki w Akcji – dzie  przedsi biorczo ci (Fundacja Kronenberga)

Ekonomiczny Uniwersytet Dzieci cy (Polskie Towarzystwo Ekonomiczne)

b. konkursy i olimpiady Mistrzostwa Polski M odych Ekonomistów 

(Stowarzyszenie Krzewienia Edukacji Finansowej)

Olimpiada Wiedzy Ekonomicznej (Polskie Towarzystwo Ekonomiczne)

c. akcje zach caj ce uczniów 

do dzia ania

SKO – Szkolne Kasy Oszcz dno ci (akcja PKO BP)

Konkurs na Najlepsze M odzie owe Miniprzedsi biorstwo 

(Fundacja M odzie owej Przedsi biorczo ci)

ród o: opracowanie w asne
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Dzia ania edukacyjne skierowane do doros ych

Dzia ania edukacyjne skierowane do ogó u doros ych Polaków mo na podzieli  

na trzy grupy w zale no ci od tego, jakie cele maj  by  poprzez nie zrealizowane, 

a mianowicie: (1) dostarczenie lub poszerzenie wiedzy i umiej tno ci ekonomicz-

nych, (2) wp ywanie na zachowania i postawy, (3) dora na pomoc w rozwi zywaniu 

problemów z zakresu Þ nansów.

Programy poszerzaj ce wiedz  i umiej tno ci ekonomiczne to wszystkie dzia a-

nia edukacyjne, których celem jest przede wszystkim zwi kszanie wiadomo ci oby-

wateli w zakresie praw konsumenckich, a tak e zmniejszenie deÞ cytów ich wiedzy 

w ró nych obszarach ekonomicznych. Kampanie te s  prowadzone przede wszyst-

kim przez instytucje publiczne i podmioty niekomercyjne, a zdecydowanie rzadziej 

przez podmioty komercyjne (np. banki, towarzystwa ubezpieczeniowe czy instytu-

cje oko obankowe). Podmioty komercyjne rzadko prowadz  rozbudowane kampanie 

s u ce poszerzaniu wiedzy, cz sto jednak na ich stronach internetowych znale  

mo na zak adki edukacyjne (pytania i odpowiedzi w wybranych obszarach Þ nan-

sowych, s owniczki Þ nansowo-bankowe, broszury, porady ekspertów online lub 

tak e ró nego typu kalkulatory do samodzielnych oblicze ). Ze wzgl du na to, e 

bardzo wiele tych akcji wykorzystuje internet jako jeden z g ównych kana ów do-

tarcia do odbiorcy, zasi g tych kampanii mo e nie obejmowa  osób o najni szym 

wykszta ceniu, które, jak wskazuj  badania, cz sto maj  najwi ksze deÞ cyty wiedzy 

i umiej tno ci w zakresie Þ nansów, ale te  rzadko korzystaj  z internetu. Dodatko-

wo, wykorzystanie internetu zak ada aktywny udzia  osoby edukowanej – wymaga 

od niej umiej tno ci poszukiwania wiedzy, jej analizowania, a nast pnie wykorzy-

stania w praktyce.

Kampanie maj ce na celu wp yw na zachowania i postawy dotycz  m.in. kwe-

stii takich, jak: promowanie racjonalnego zarz dzania pieni dzmi (np. oszcz dzania, 

planowania wydatków), promowania korzystania z produktów bankowych (np. po-

siadania konta, korzystania z karty p atniczej) oraz rozw  ania przedsi biorczo ci 

(np. zach canie i u atwianie zak adania w asnej dzia alno ci gospodarczej). Cz sto 

s  to kampanie o charakterze ogólnopolskim, wykorzystuj ce media jako wa ne ró-

d o przekazu (np. serial telewizyjny zrealizowany we wspó pracy Narodowego Banku 

Polskiego i Telewizji Polskiej „Spokojnie, to tylko ekonomia”). Koncentruj  si  one 

na ogólnym promowaniu danej postawy lub zachowania, nie zawsze dostarczaj c 

konkretnych wskazówek, które u atwi yby wprowadzanie zalece  w ycie. Wiele 

z tych akcji to kampanie krótkoterminowe (niektóre maj  charakter cykliczny), co 

oznacza, e czas ich potencjalnego oddzia ywania jest stosunkowo krótki. Cz sto je-

dynym elementem, który ma szans  d u szego wywierania wp ywu na odbiorc , jest 

strona internetowa, ale jak ju  wcze niej wspomniano, korzystanie z niej wymaga 

zaanga owania i wykazania si  pewn  inicjatyw  ze strony odbiorcy kampanii.

Trzeci  grup  dzia a  edukacyjnych kierowanych do osób doros ych stanowi  

projekty z pogranicza edukacji i doradztwa Þ nansowego. Ten rodzaj dzia a  oparty 

jest o dzia alno  sieci punktów doradztwa lub pomocy, które daj  mo liwo  zg o-

szenia si  osobi cie z konkretnym problemem. Wyró ni  tu mo na akcje skupione 

na pomocy w okre lonym obszarze (np. analizowanie umów kredytowych) oraz ofe-

ruj ce ogóln  pomoc w zarz dzaniu Þ nansami („opiekun Þ nansowy rodziny”). Akcje 

te zawsze s  prowadzone w bezpo rednim kontakcie (najcz ciej  indywidualnym) 
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z odbiorcami. W tabeli przedstawiono przyk ady polskich kampanii edukacyjnych 

w podziale wed ug g ównego celu ich prowadzenia.

Tabela 6. Przyk ady kampanii edukacyjnych skierowanych do osób doros ych – Polska

Zamierzony cel Temat Przyk ady kampanii/ stron internetowych Grupa docelowa

a. dostarczenie 

lub poszerzenie 

wiedzy 

i umiej tno ci 

ekonomicznych

Edukacja 

w zakresie praw 

konsumenckich

www.Þ nanseosobiste.pl, www.twojeÞ nanse.net, Internauci

Jak sp aca , aby nie p aka . Jak unika  problemów 

z zaci gni tym kredytem? (Stowarzyszenie 

Krzewienia Edukacji Finansowej)

Ogó  Polaków

Warsztaty konsumenckie – Gdynia 55+ 

(Stowarzyszenie Krzewienia Edukacji Finansowej)

Osoby po 55 roku 

ycia

Budowanie Niezale no ci Finansowej Kobiet 

(Fundacja Kronenberga)

Kobiety i dziewcz ta 

ze rodowisk 

wykluczonych 

Þ nansowo

b. wp yw 

na zachowania 

i postawy

Promowanie 

oszcz dzania 

i inwestowania

Tydzie  dla Oszcz dzania – wiatowy Dzie  

Oszcz dzania (Fundacja Kronenberga)

Ogó  Polaków

Promowanie 

przedsi biorczo ci

Mikroprzedsi biorca Roku (Fundacja Kronenberga) Ogó  Polaków

Promowanie obrotu 

bezgotówkowego

Upowszechnianie obrotu bezgotówkowego w Polsce 

(Koalicja na Rzecz Obrotu Bezgotówkowego 

i Mikrop atno ci)

Ogó  Polaków

Promowanie kont 

bankowych

Bank dost pny (NBP i Stowarzyszenie Otwarte 

Drzwi)

Osoby starsze 

i niepe nosprawne

c. dora na pomoc 

w rozwi zywaniu 

problemów 

z zakresu 

Þ nansów

Zarz dzanie 

bud etem 

domowym

Przewodnik Domowych Finansów (Partnerstwo 

na rzecz edukacji Þ nansowej)

Gospodarstwa 

domowe o niskich 

dochodach

Pomoc przy 

analizowaniu umów 

kredytowych

Edukacja Þ nansowa – zapobieganie nadmiernemu 

zad u eniu (Stowarzyszenie Krzewienia Edukacji 

Finansowej)

Ogó  Polaków

ród o: Opracowanie w asne

Inspiracje dla twórców nowych programów edukacji ekonomicznej 
w Polsce – przyk ady dzia a  prowadzonych na wiecie

Zaprezentowane powy ej przyk ady polskich programów edukacji ekonomicznej 

warto uzupe ni  przyk adami z krajów o wi kszych do wiadczeniach w prowadze-

niu tego typu kampanii. Mog  si  one bowiem sta  swego rodzaju inspiracj  dla 

kolejnych twórców programów z zakresu edukacji Þ nansowej Polaków. Poni ej zo-

sta y opisane wybrane dzia ania edukacyjne realizowane na wiecie. Zastawienie to 

ujawnia du  ró norodno  prowadzonych programów, zwi zan  ze specyÞ cznymi 

celami ka dego z tych przedsi wzi .

Projekty edukacji ekonomicznej dla dzieci i m odzie y

Projekt FinanzFührerschein – Finansowe prawo jazdy (Schuldnerhilfe, Aktion 

Mensch e. V.) (Niemcy)

Projekt FinanzFührerschein (Iwanicz-Drozdowska, 2011) jest inicjatyw  realizowa-

n  przez dwie organizacje dzia aj ce na rzecz pomocy osobom zad u onym. Projekt 
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skierowany jest do osób m odych – uczniów i studentów. Obejmuje kurs edukacyj-

ny z zakresu wiedzy ekonomicznej, który zako czony jest egzaminem, sprawdza-

j cym poziom zdobytej wiedzy. Osoby, które go zdadz , otrzymuj  specjalny certy-

Þ kat – „Þ nansowe prawo jazdy”. Program posiada trzy wersje, skierowane do ró -

nych grup wiekowych odbiorców: Kleiner FinanzFührerschein („ma e” prawo jaz-

dy – m odzie  w wieku 13–15 lat), FinanzFührerschein (m odzie , 16–19 lat) oraz 

FinanzFührerschein – Onlineshopping (wersja dotycz ca zakupów przez internet, 

skierowana do osób w wieku 16–25 lat).

Dzia alno  Council for Economic Education (CEE) (USA)

Niezwykle interesuj cym przyk adem kompleksowych i przydatnych dzia a  jest 

dzia alno  Council for Economic Education (CEE) (http://www.councilforeconed.

org) – organizacji prowadz cej edukacj  ekonomiczn  dzieci i m odzie y w Stanach 

Zjednoczonych od ponad 60 lat. Dzia alno  organizacji opiera si  przede wszyst-

kim na profesjonalnym szkoleniu nauczycieli, dostarczaniu konspektów zaj  oraz 

materia ów do wykorzystania w trakcie ich prowadzenia. Dydaktycy szkoleni s  po-

przez udzia  w warsztatach (tradycyjnych), w ramach wspó pracy z ró nymi lokal-

nymi organizacjami oraz online. W ostatnim czasie zosta o dodanych wiele modu ów 

w Internecie (co uzasadniane jest mniejszymi kosztami, które musi ponie  nauczy-

ciel – zarówno Þ nansowymi, jak i czasowymi). Zgodnie z danymi CEE, codziennie 

stron  internetow  EcoEdLink (najbardziej popularne ród o na portalu organizacji) 

odwiedza ponad 3 tysi ce nauczycieli. Zak adka ta zawiera scenariusze 700 zaj  lek-

cyjnych wraz z dok adnymi opisami ka dego elementu lekcji i materia ami do wy-

korzystania. Zamieszczono tam tak e Þ lmy do ogl dania przez uczniów online oraz 

zak adk  dla rodziców, która zawiera wskazówki jak przekazywa  dzieciom wiedz  

z zakresu ekonomii i Þ nansów oraz materia y do wydrukowania: zeszyty wicze  

do wspólnego rozwi zywania z dzie mi (w wersjach: angloj zycznej i hiszpa sko-

j zycznej). W 2012 roku organizacja przeszkoli a 55 tysi cy nauczycieli, którzy ucz  

cznie 5 milionów uczniów.

Oprócz dzia alno ci edukacyjnej, organizacja zajmuje si  równie  badaniami 

i gromadzeniem wiedzy na temat aktualnego stanu edukacji Þ nansowej, a tak e 

prowadzeniem corocznego ogólnokrajowego konkursu National Economics Challen-

ge. Celem konkursu jest zach cenie m odzie y do rozw  ania wiedzy ekonomicznej 

i znajomo ci bie cej sytuacji gospodarczej oraz umiej tno ci pracy zespo owej.

Projekty edukacji ekonomicznej skierowane do osób doros ych

Projekt DOLCETA – przyk ad mi dzynarodowej kampanii edukacyjnej

Kolejnym przyk adem niezwykle przydatnego zestawu materia ów edukacyjnych 

jest program „Dolceta – Edukacja konsumencka online”. Jest to projekt Þ nansowany 

przez Komisj  Europejsk  (http://www.dolceta.eu/polska/index.php), w jego ramach 

stworzono portal internetowy Dolceta, opracowany dla 27 pa stw cz onkowskich 

UE w 21 wersjach j zykowych. Jego zadaniem jest edukacja konsumentów online. 

Obecnie strona internetowa projektu zawiera dwa du e modu y: dla konsumentów 

oraz dla nauczycieli. Ka dy z nich podzielony jest na dzia y, które zawieraj  arty-

ku y i kursy online na tematy zwi zane z ekonomi . Modu  skierowany do konsu-

mentów zawiera nast puj ce dzia y: (1) prawa konsumenta (np. umowa sprzeda y, 
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 sprzeda  na odleg o , oznaczanie cen, reklama, bezpiecze stwo produktów i us ug, 

rozstrzyganie sporów, wspólny rynek UE, i inne) (2) us ugi (energia, transport, 

us ugi pocztowe, telekomunikacja, woda i cieki), (3) bezpiecze stwo produktów, 

(4) zrównowa ona konsumpcja (5) us ugi Þ nansowe (bud et domowy, rachunek 

bie cy, p atno ci gotówkowe, kredyt konsumencki, kredyt hipoteczny, inwesty-

cje). Modu  skierowany do nauczycieli zawiera dzia y: (1) edukacja konsumencka, 

(2) edukacja Þ nansowa (dochody i wydatki, oszcz dzanie i inwestowanie, po ycza-

nie, ubezpieczanie), (3) zrównowa ona konsumpcja. Modu  skierowany do nauczy-

cieli s u y  ma dostarczeniu im wiedzy oraz materia ów potrzebnych do edukacji 

konsumenckiej dzieci i m odzie y. W module tym znajduj  si , oprócz tekstów o po-

trzebie edukacji i ogólnych sposobach przekazywania wiedzy z tych obszarów, przy-

k adowe plany lekcji na wybrane tematy oraz pomoce, które mo na wydrukowa  

i wykorzysta  na zaj ciach. Materia y dla nauczycieli uporz dkowano wed ug wieku 

uczniów (7–12, 13–15, 16–18 lat) oraz wyk adanego przedmiotu (edukacja matema-

tyczna, polonistyczna, spo eczna, matematyka, podstawy przedsi biorczo ci, wiedza 

o  spo ecze stwie).

Wed ug przyj tych za o e  projekt Dolceta ma wp yn  pozytywnie na rozwi-

ni cie u dzieci i m odzie y takich kompetencji, jak: umiej tno  okre lania swoich 

potrzeb, umiej tno  poszukiwania i zdobywania informacji, rozumienie kwestii 

Þ nan sowych (aby móc podejmowa  racjonalne decyzje i skutecznie realizowa  za o-

one cele), umiej tno  wyboru mi dzy ró nymi ofertami Þ nansowymi, umiej tno  

podejmowania racjonalnych i odpowiedzialnych decyzji, umiej tno  poruszania si  

w obszarze us ug Þ nansowych, umiej tno  przewidywania skutków podj tych de-

cyzji i dzia a  (w celu oszacowania potencjalnego ryzyka, zagro enia i zysków).

Dzia ania edukacyjne Austral  skiej Gie dy Papierów Warto ciowych (Australian Se-

curities Exchange – ASX) (Australia)

Opisane powy ej dwa programy (dzia alno  ameryka skiego Council for Econo-

mic Education oraz europejski program Dolceta) s  programami ukierunkowanymi 

na edukacj  ekonomiczn  dzieci. Kolejny, opisany poni ej program, to przyk ad edu-

kacji Þ nansowej kierowanej do osób doros ych. Austral  ska Gie da Papierów War-

to ciowych prowadzi dzia alno  edukacyjn  w zakresie inwestowania na rynku Þ -

nansowym (Iwanicz-Drozdowska, 2011). Na stronie internetowej tej instytucji zna-

le  mo na darmowe kursy online, dzi ki którym obywatele mog  pozna  znaczenie 

podstawowych poj  zwi zanych z inwestowaniem, ale tak e uzyska  wiedz , jak 

inwestowa  na rynku Þ nansowym. Kursy obejmuj  nast puj ce dzia y tematyczne: 

akcje, odsetki, papiery warto ciowe, por czenia i raty, opcje, kontrakty CFD notowa-

ne na ASX, kontrakty futures. Kursy, poza wiedz  teoretyczn , zawieraj  interaktyw-

ne wiczenia i mo liwo  sprawdzenia poziomu zdobytej wiedzy.

Konto Pfändungsschutzkonto (akcja z inicjatywy Rz du Federalnego) (Niemcy)

Wspomniany powy ej program edukacyjny realizowany w Australii ma na celu roz-

w  anie zaawansowanych umiej tno ci o charakterze ekonomicznym, z kolei rz d 

Niemiec zdecydowa  si  na bardziej podstawow  edukacj , kierowan  do osób prze-

jawiaj cych znaczne deÞ cyty w sferze wiedzy i umiej tno ci ekonomicznych. Pfän-

dungsschutzkonto to rachunek bankowy, który nie mo e zosta  obj ty zaj ciem, stwo-

rzony z my l  o osobach o niskich dochodach, korzystaj cych z pomocy spo ecznej 
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i zasi ków dla bezrobotnych. Powsta  on dzi ki ustawie z 2006 roku, maj cej przeciw-

dzia a  wykluczeniu Þ nansowemu i zach ca  obywateli do korzystania z us ug oraz 

produktów bankowych (tam e). Innym dzia aniem, które mia o wp yn  na poziom 

ubankowienia osób o najni szych dochodach w Niemczech, by y zmiany w prze-

pisach prawnych, reguluj cych kwestie zasi ków socjalnych i pomocy spo ecznej. 

Wprowadzono bowiem ustaw , zgodnie z któr  zasi ki nie mog y by  ju  wyp acane 

w formie gotówki, ale tylko przelewane na konto odbiorcy (tam e).

Program Money Advice and Budgeting Service (Irlandia)

Irlandzki rz dowy program MABS (Money Advice and Budgeting Service) to inicjatywa 

s u ca zarówno edukacji Þ nansowej, jak i bezpo redniemu rozwi zywaniu proble-

mów Þ nansowych osób nadmiernie zad u onych (tam e). Impulsem do jego po-

wstania by  raport, przygotowany przez Agencj  ds. Zwalczania Ubóstwa, dotycz cy 

zjawiska zad u enia osób o niskich dochodach w instytucjach niebankowych udzie-

laj cych po yczek. Program rozpocz  si  w 1992 roku. Do 2005 roku w jego ramach 

uruchomiono 65 centrów doradczych w ca ej Irlandii. Obywatele mog  zasi ga  

w nich porady w trudnej sytuacji Þ nansowej oraz uzupe ni  swoj  wiedz  ekono-

miczn . W ramach programu, poza prowadzeniem punktów doradztwa, stworzona 

zosta a tak e strona internetowa, z której czerpa  mo na wiedz  z obszaru Þ nan-

sów osobistych, a tak e prowadzone s  dzia ania edukacyjne dla m odzie y szkolnej 

(np. program Get smart with your money). Program MABS ma siedem g ównych celów 

dzia ania:

1. Dostarczenie niezale nego, bezpo redniego i poufnego doradztwa w zakresie za-

rz dzania pieni dzmi i tworzenia bud etu przez osoby nadmiernie zad u one.

2. Umo liwienie uzyskania wiedzy i wykszta cenia umiej tno ci wymaganych 

w celu unikni cia problemu zad u enia lub efektywnego rozwi zania istniej cego 

problemu.

3. IdentyÞ kacj  i u atwienie dost pu do tych us ug Þ nansowych, które w najlepszy 

sposób zaspokoj  potrzeby osób nadmiernie zad u onych.

4. Wspó prac  z innymi instytucjami udzielaj cymi wsparcia, aby stworzy  zinte-

growany system pomocy osobom nadmiernie zad u onym.

5. Wspieranie rozwoju spo eczno ci lokalnych poprzez umo liwienie im planowania 

i efektywnego wdra ania dzia a  MABS.

6. Zapewnienie grupie docelowej równego dost pu do us ug wiadczonych przez 

MABS.

7. Promowanie zmian w zasadach i praktyce post powania na szczeblu lokalnym 

lub narodowym, aby wyeliminowa  ubóstwo i problem nadmiernego zad u enia.

Kampanii edukacyjnych dotycz cych ekonomii jest na ca ym wiecie bardzo 

du o, powy ej wymieniono tylko kilka przyk adów. Wydaje si  jednocze nie, e ist-

nieje kilka warunków, których spe nienie zwi ksza szans  na stworzenie kampanii, 

która ma szans  by  skuteczna. Podstawowym warunkiem jest wybór grupy doce-

lowej – tworzenie kampanii do niejednorodnej grupy jest zdecydowanie trudniej-

sze ni  przygotowanie projektu, który ma zaspokoi  potrzeby grupy homogenicznej. 

Wa ne jest, aby etap projektowania dzia a  poprzedzony by  badaniem potrzeb i ak-

tualnego stanu wiedzy grupy, do której kampania ma by  kierowana. Niektóre kam-

panie edukacji ekonomicznej s  poprzedzane pilota em, co wydaje si  dobr  prak-

tyk , jako e umo liwia ich twórcom przetestowanie i ewentualne zmodyÞ kowanie 
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materia ów i narz dzi, aby maksymalnie dopasowa  je do mo liwo ci i oczekiwa  

odbiorców. Je eli kampania ma s u y  zmianie zachowa  jej odbiorców, to przy jej 

konstruowaniu warto skoncentrowa  si  na dostarczeniu praktycznych wskazówek 

dzia a  (aby osoby zmotywowane mog y prze o y  swoje ch ci na dzia anie). Nale y 

podkre li , e ka da kampania powinna ko czy  si  ewaluacj – zarówno pod wzgl -

dem zasi gu, jak i skuteczno ci dzia a . Etap ewaluacji powinien by  planowany ju  

przy konstrukcji kampanii, co umo liwi wybór odpowiednich wska ników do bada-

nia skuteczno ci. Udost pnianie wyników ewaluacji innym inicjatorom kampanii 

edukacyjnych umo liwi kumulacj  wiedzy i korzystanie z dobrych praktyk.

Ewaluacja dzia a  edukacyjnych z obszaru wiedzy ekonomicznej

Ocena skuteczno ci kampanii edukacyjnych pod ró nymi wzgl dami wydaje si  nie-

zwykle istotnym, cho  w Polsce rzadko praktykowanym elementem dzia a . Ewa-

luacja jest to proces systematycznej i ci g ej oceny warto ci konkretnego dzia ania 

b d  programu, przeprowadzany z punktu widzenia za o onych wcze niej kryteriów, 

w celu rozw  ania, usprawniania i lepszego przeprowadzania podobnego typu dzia-

a  w przysz o ci. Dobrze przeprowadzona ewaluacja sk ada si  z kilku etapów i roz-

poczyna si  ju  w momencie planowania kampanii edukacyjnej. Lyons ze wspó pra-

cownikami (2006) opracowali standardy dotycz ce ewaluacji programów edukacji 

ekonomicznej wskazuj c, i  przyst puj c do planowania dzia a  w edukacyjnych 

nale y od razu okre li , które elementy kampanii powinny podlega  ewaluacji. Na-

st pnie nale y sformu owa  pytania ewaluacyjne, czyli takie, na które odpowied  

pozwoli stwierdzi , w jakim stopniu zosta y zrealizowane cele projektu. Na etapie 

planowania kampanii nale y tak e podj  decyzj  odno nie kryteriów oceny, jakie 

b d  stosowane przy ewaluacji (np. liczba osób, które kampania obj a swoim dzia-

aniem, wzrost wiedzy lub zmiana zachowa  w wyniku kampanii, ocena kampanii 

na wymiarze przydatno ci przez jej odbiorców). Elementem przygotowania kampa-

nii jest tak e podj cie decyzji, w jaki sposób b dzie przeprowadzana ewaluacja (po-

miar ilo ciowy vs jako ciowy), jakie narz dzia b d  wykorzystywane (np. ankieta 

papierowa, ankieta internetowa) oraz na jakiej grupie b dzie przeprowadzona (wiel-

ko  grupy i jej charakterystyka). Idealny schemat ewaluacji zak ada, e narz dzia 

zostan  opracowane przed realizacj  kampanii.

Istnieje kilka powodów, dla których warto jest przeprowadza  ewaluacj  kampa-

nii edukacyjnych. Przede wszystkim ewaluacja pozwala oceni  skuteczno  przepro-

wadzonych dzia a . Dzi ki badaniom ewaluacyjnym zyskuje si  informacje pomoc-

ne przy tworzeniu kolejnych akcji edukacyjnych i wyeliminowaniu w nich pope -

nionych b dów lub poprawie obszarów, które okaza y si  niewystarczaj cej jako ci. 

Je eli instytucja prowadzi wi cej ni  jedn  kampani , ewaluacja ka dej z nich umo -

liwia wybór akcji, które w najwi kszym stopniu warto jest wspiera  (co jest wa ne 

tak e ze wzgl dów Þ nansowych). Ewaluacja pozwala tak e na modyÞ kowanie ko-

lejnych kampanii, kierowanych do danej grupy. Na przyk ad je li po kampanii oka e 

si , e w ród odbiorców nast pi o wyra ne podniesienie poziomu wiedzy z okre lo-

nego obszaru, to projektuj c kolejn  kampani  mo na koncentrowa  si  na innym, 

wa nym deÞ cycie, a nie tym samym. Je eli twórcy kampanii upublicznialiby wyniki 

swojej ewaluacji, umo liwi oby to ogóln  kumulacj  dobrej wiedzy i tworzenie listy 
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dobrych praktyk w odniesieniu do kampanii edukacyjnych, ale te  do prowadzenia 

dzia a  ewaluacyjnych.

Lyons ze wspó pracownikami (2006) przeprowadzili tak e analiz , na podstawie 

której mo na wskaza  najwi ksze problemy zwi zane z ewaluacj  dzia a  edukacyj-

nych w zakresie wiedzy ekonomicznej. Podstawowym z nich jest brak umiej tno ci 

przeprowadzania jakichkolwiek dzia a  ewaluacyjnych (nie tylko z zakresu edukacji 

ekonomicznej) w ród osób, które projektuj  i przeprowadzaj  programy. Dotyczy to 

szczególnie tworzenia w asnych narz dzi ewaluacyjnych. Cz stym b dem pope -

nianym przez twórców kampanii jest nieuwzgl dnianie procesu ewaluacji na etapie 

konstruowania dzia a  edukacyjnych – zarówno w kontek cie planowania harmo-

nogramu, bud etu, jak i zasobów ludzkich. Autorzy artyku u zaobserwowali tak e 

niech  twórców i realizatorów kampanii do przeprowadzania ewaluacji – cz sto 

jest ona uwa ana za niepotrzebn , nie daj c  wymiernych rezultatów. Dodatkowo, 

cz sto osobami, które maj  przeprowadza  ewaluacj , s  osoby prowadz ce projekt, 

które nie czuj  si  komfortowo z tym zadaniem i uwa aj , e le y ono poza ich ob-

szarem obowi zków. Ponadto, ocenianie skuteczno ci dzia a  przez ich twórców jest 

niew tpliwym zaburzeniem obiektywizmu oceny.

Badania – ilo ciowe i jako ciowe – z osobami zaanga owanymi w proces edukacji 

ekonomicznej pozwoli y opracowa  list  najcz ciej wykorzystywanych wska ników 

u ywanych do ewaluacji skuteczno ci programu (Lyons i in. 2006). S  to m.in. (w ko-

lejno ci od najcz ciej, do najrzadziej u ywanych): (1) liczba uczestników programu, 

(2) zmiany w poziomie wiedzy uczestników programu, (3) zmiany w nastawieniu 

(postawach) uczestników, (4) zmiany w poziomie umiej tno ci uczestników, (5) za-

dowolenie z udzia u w programie, (6) potencja  zmian w zachowaniu (deklaracje 

uczestników), (7) rzeczywiste zmiany w zachowaniu, (8) zmiany w zakresie pewno-

ci siebie uczestników (w odniesieniu do konkretnego obszaru).

Podsumowanie

W kontek cie wyników bada  ujawniaj cych niski poziom wiedzy ekonomicznej Po-

laków wydaje si  oczywiste, e konieczna jest edukacja ekonomiczna spo ecze stwa. 

Badania Maison (2013) pokaza y jednoznacznie, e wiedza ekonomiczna przek ada 

si  na lepsze funkcjonowanie w zakresie gospodarowania pieni dzmi. Osoby o wy -

szej wiedzy cz ciej korzystaj  z ró nych produktów Þ nansowych (np. rachunków 

bankowych, kart p atniczych i kredytowych, bankowo ci internetowej). Podobne 

wyniki uzyskiwane by y przez badaczy zagranicznych (Hilgert, Hogarth i Beverley, 

2003), którzy wykazali pozytywn  korelacj  pomi dzy poziomem wiedzy ekonomicz-

nej a zachowaniami Þ nansowymi w ró nych obszarach.

Programy z zakresu edukacji ekonomicznej s  jednak w Polsce stosunkowo nowe, 

trudno zatem jest ocenia  d ugofalowe skutki tego typu dzia a . Kraje Europy Za-

chodniej i Stany Zjednoczone maj  wi ksze do wiadczenia w tym zakresie, zacz y 

tak e prowadzi  badania monitoruj ce skuteczno  dzia a  edukacyjnych (Mar-

tin, 2007). Czerpi c z do wiadcze  innych krajów mo emy mie  pewno , e drog  

ku poszerzeniu wiedzy ekonomicznej Polaków nie mo e by  samo przeprowadzenie 

kampanii edukacyjnych. Aby by y one skuteczne, musz  by  one dostosowane do po-

trzeb i mo liwo ci odbiorców, a tak e powinny wykorzystywa   takie kana y dotarcia, 
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które pozwol  zwi kszy  zainteresowanie uczestników. Dlatego zatem warto korzy-

sta  z pomys ów wypracowanych w innych krajach, poddaj c je jednak krytycznej 

analizie i dostosowuj c do potrzeb i oczekiwa  Polaków i pami taj c o konieczno ci 

ewaluacji prowadzonych dzia a .

Li teratura

Bernheim B. D., Garrett D. M. (1996): The determinants and consequences of Þ nancial education in the 

workplace: evidence from a survey of households. „Working Papers” 96007, Starnford University, Depart-

ment of Economics

Domurat A., Ko odziej S., Macko A., Tyszka T. (2008): Wiedza ekonomiczna polskiego spo ecze stwa. 

Wy sza Szko a Przedsi biorczo ci i Zarz dzania im. L. Ko mi skiego, Warszawa

Fundacja Kronenberga (2009): Edukacja Þ nansowa Polaków. Raport z badania ilo ciowego

Garboli ska A. (2012): Rozmowy z u yciem g owy, czyli ekonomia dla dzieci. Novae Res, Gdynia

Hall A. (2012): Pieni dze na stó . O Þ nansach na weso o. Burda Ksi ki, Warszawa

Harman H. P. (2005): Money Sense for Kids. Barron’s Educational Series, Inc., New York

Hilgert M. A., Hogarth J. M., Beverly S.G. (2003): Household Þ nancial management: The connection 

between knowledge and behavior. „Federal Reserve Bulletin”, 89 (7)

Iwanicz-Drozdowska M. (2011): Edukacja i wiadomo  Þ nansowa. Do wiadczenia i perspektywy. OÞ -

cyna Wydawnicza Szko a G ówna Handlowa, Warszawa

Kasdepke G. (2013): Pestka, Drops, Cukierek. Liczby kultury. Narodowe Centrum Kultury, Warszawa

Krzanowska P., Michalska K. (2014): wiat pieni dza. Fundacja wiat Pieni dza, Jas o

Lyons A. C., Palmer L., Jayaratne K. S. U., Scherpf E. (2006): Are We Making the Grade? A National 

Overview of Financial Education and Program Evaluation. „The Journal of Consumer Affairs”, 40

Maison D. (2013): Polak w wiecie Þ nansów. PWN, Warszawa

Maison D., Sek ci ska K., Trzci ska A. (w opracowaniu): Poziom wiedzy ekonomicznej Polaków na tle 

wiedzy mieszka ców innych krajów – przegl d bada .

Martin M. (2007): A Literature Review of the Effectiveness of Financial Education. „Federal Reserve 

Bank of Richmond Working Paper”, No. 07–03

Mason P. (2012): Pieni dze nie rosn  na drzewach. Wszystko o zarz dzaniu swoimi pieni dzmi. Wydaw-

nictwo Debit, Bielsko-Bia a

McWhorter Sember B. (2008): The Everything Kids’ Money Book: Earn it, save it, and watch it grow! 

Adams Media, Avon, Massachusetts

NBP (2012): Raport ko cowy z badania wiadomo ci i wiedzy ekonomicznej Polaków

Ottati Stern M. (2012): Why Alex Thinks This Economy Stinks! / ¡Por qué Alex piensa que esta economía 

apesta! CreateSpace Independent Publishing Platform

Wrzosek B., Arkusz M. (2012): Max i Tomek na drodze do bogactwa. Akademia M odego Inwestora, 

Warszawa

Strony internetowe:
Akademia M odego Inwestora. http://www.inwestorgieldowy.com/dla-dzieci/edukacja-Þ nanso-

wa-dzieci_37.html (otwarto: luty, 2013)

Celebrity Exclusive Ice-cream Stand, http://www.fupa.com/game/Adventure-ß ash-games/cele-

brity-exclusive-ice-cream-stand-gg4u.html (otwarto: luty, 2013)

Council for Economic Education. About Council for Economic Education http://www.councilfo-

reconed.org/about/ (otwarto: luty, 2013)

Dolceta. Czemu s u y edukacja Þ nansowa. http://www.dolceta.eu/polska/Mod7/-Czemu-sluzy-

-edukacja-Þ nansowa-.html (otwarto: luty, 2013)

Ekonomiczny Uniwersytet Dzieci cy. http://www.uniwersytet-dzieciecy.pl/ (otwarto: luty, 2013)

Finanse Osobiste – porady Þ nansowe, http://www.Þ nanseosobiste.pl/, (otwarto: sierpie , 2014)

Fryzjer i mak  a , http://gryonline.focus.pl/game,4114.html (otwarto: luty, 2013)

Fundacja Kronenberga. Edukacja Þ nansowa. http://www.citibank.pl/poland/kronenberg/po-

lish/6557.htm (otwarto: luty, 2013)



139

Gokart Manager, http://www.grydarmoweonline.pl/go-kart-manager (otwarto: luty, 2013)

Greens$ Streets, http://greenstreetcommons.com/ (otwarto: luty, 2013)

Jump $tart Coalition for Personal Financial Literacy, http://jumpstart.org/home.html, (otwarto: 

luty, 2013)

Kids’ Finance. http://www.kidsÞ nance.com/ (otwarto: luty, 2013)

Koalicja na Rzecz Obrotu Bezgotówkowego i Mikrop atno ci, http://zbp.pl/dla-bankow/zespoly-

-rady-i-komitety/podaj-nazwe/obrot-bezgotowkowy/koalicja, (otwarto: sierpie , 2014)

Konkurs na Najlepsze M odzie owe Miniprzedsi biorstwo, Fundacja M odzie owej Przedsi -

biorczo ci, http://www.miniprzedsiebiorstwo.junior.org.pl/pl/Konkurs-Produkcik (otwarto: sierpie , 

2014)

Ma y konsument, http://www.malykonsument.com.pl/ (otwarto: luty, 2013)

Olimpiada Wiedzy Ekonomicznej (Polskie Towarzystwo Ekonomiczne), http://owe.pte.pl/, 

(otwarto: sierpie , 2014)

Przewodnik domowych Þ nansów, https://www.kampaniespoleczne.pl/pliki/plik_20100915152727_

190.pdf, (otwarto: sierpie , 2014)

Rich kid – Smart kid. http://www.richkidsmartkid.com/index.html/ (otwarto: luty, 2013)

Stowarzyszenie Krzewienia Edukacji Finansowej. http://www.skef.pl/ (otwarto: luty, 2013)

Super City, http://gryonline.focus.pl/game,5291.html (otwarto: luty, 2013)

Szkolne Kasy Oszcz dno ci. http://www.pkobp.pl/uczniowie-i-studenci/szkolne-kasy-oszczedno-

sci/ (otwarto: luty, 2013)

Twoje Finanse, http://twojeÞ nanse.pl/, (otwarto: sierpie , 2014)

US Debt, http://www.fupa.com/game/Education-ß ash-games/us-debt-game.html (otwarto: lu-

ty, 2013)

Przegl d programów z zakresu edukacji ekonomicznej Polaków

W kontek cie wyników bada  ujawniaj cych niski poziom wiedzy ekonomicznej Polaków wydaje si  

oczywiste, e edukacja ekonomiczna spo ecze stwa jest konieczna. W artykule zaprezentowano prze-

gl d realizowanych w Polsce programów edukacji ekonomicznej kierowanych do ró nych grup od-

biorców: dzieci, m odzie y i osób doros ych. Odwo ano si  tak e do wybranych do wiadcze  innych 

krajów, prezentuj c szereg inicjatyw promuj cych wiedz  ekonomiczn  w jej ró nych aspektach. 

Jednocze nie zwrócono uwag  na konieczno  ewaluacji podejmowanych dzia a . Zaprezentowane 

w artykule inspiracje i wnioski mog  przyczyni  si  do tworzenia w Polsce kolejnych, by  mo e coraz 

bardziej skutecznych programów edukacyjnych.

S owa kluczowe: edukacja ekonomiczna, wiedza ekonomiczna

An overview of Polish economic education programs

In the light of research results which reveal low level of economic knowledge among Poles, it seems 

clear that the economic education of the society is necessary. The article presents an overview of Pol-

ish economic education programs targeted at different audiences: children, adolescents and adults. 

The article also refers to speciÞ c experiences of other countries, presenting a series of initiatives 

which promote economic knowledge in its various aspects. At the same time authors highlight the 

need for evaluation of the actions undertaken. Inspirations and applications presented in the article 

may contribute to the development of following, perhaps more effective educational programs in 

Poland.

Keywords: economic education, economic knowledge


