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Badanie wplywu profilu sensorycznego na akceptacje barwy
wybranych produktow zbozowych wsrod mieszkancow Poznania

Streszczenie

Celem rozwazan jest analiza wptywu profilu sensorycznego barwy produktow
zbozowych na akceptacj¢ sensoryczng ich barwy. Sposrod badanych produktow
wybrano makarony, chrupki i pieczywo chrupkie z dodatkiem sktadnikéw bioak-
tywnych.

Badania wykonano metoda ilo$ciowej analizy opisowej czyli profilowania sen-
sorycznego i oceny konsumenckiej. W ocenie konsumenckiej wzigto udziat 156 osob,
w wieku 25-55 lat. Analiz¢ profilowania sensorycznego wykonywal 10-osobowy,
specjalnie wyszkolony w tym celu zespot. W badaniach tych zastosowano 10-centy-
metrowa skale graficzng o charakterze hedonicznym.

Na podstawie uzyskanych wynikow stwierdzono, ze pozadana barwa zaleza-
ta od rodzaju produktu zbozowego. W przypadku oceny makarondéw stwierdzono
najmniejsze oczekiwania wobec probek o wysokiej intensywnosci deskryptorow
barwy szarej, a najwigkszg wobec probek o najwigkszej intensywnosci deskrypto-
row barwy kremowej. Natomiast w ocenie pieczywa chrupkiego stwierdzono, ze
konsumenci w najmniejszym stopniu pozadali barwy brunatnej wobec produktow
0 wysokiej intensywnosci, a w najwiekszym — kremowej. Barwa zotta w najwigk-
szym stopniu pozadana jest w produktach zbozowych typu chrupki. Konsumenci
W najmniejszym stopniu pozadaja w tego typu produktach deskryptoréw barwy
brunatne;j.

Stowa kluczowe: produkty zbozowe, pozadalnos$¢ barwy, produkty bioaktywne.

Kody JEL: L66, Q18

Wstep

Na rynku spotykamy coraz szersza game¢ produktéw zbozowych zawierajacych sktad-
niki bioaktywne. Zywno$¢ ta wptywa na poprawe zdrowia cztowieka i zapobiega wyste-
powaniu chordb cywilizacyjnych, takich jak: otytos¢, cukrzyca, choroby krazenia, cho-
roby nowotworowe i inne (Adamska, Ostrowska 2010, s. 156-167; Dziedzic i in. 2010,
s. 1-7; Gorecka 1 in. 2009, s. 75-83). Skutecznos¢ tego typu produktéw zalezy jednak
w duzej mierze od czestosci ich spozycia, ktora zwigzana jest bardzo czesto z ich jako$cia
sensoryczng. Badania przeprowadzone wsrdd studentéw Politechniki Poznanskiej 1 0s6b
z chorobg Le$niowskiego-Crohna wykazaly, ze znaczna cz¢$¢ konsumentow z tej grupy
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z regionu Wielkopolski deklaruje uzaleznienie checi zakupu produktow zawierajacych
sktadniki bioaktywne od preferowanych przez nich niezmienionych waloréw sensorycz-
nych tych produktow (Szymandera-Buszka i in. 2011, s. 316-322; Szymandera-Buszka
i1in. 2014, s. 763-770). Nalezy zwroci¢ uwagg, ze jednym z pierwszych wrazen odbie-
ranych przez konsumenta jest barwa produktu. Barwa produktu jest waznym atrybutem,
ktory moze determinowac jego zakup i regularne spozywanie (Lawless, Heymann 1999;
Hulten i in. 2011). Nalezy ona do czynnikow decydujacych o pierwszym zainteresowaniu
produktem czy wyréznieniu go sposrod innych (Barytko-Pikielna, Matuszewska 2009).
Wrazenia barwne produktow zywno$ciowych nalezg takze do gtéwnych cech, ktore wpty-
wajg na postrzeganie przez konsumentoéw jakosci produktow zywnosciowych (Hutchings
2005, s. 198-208). Marketingowe przygotowanie produktow moze wzmocni¢ pozycje
rynkowg produktu, zapewni¢ akceptacje wsrod klientow, a w efekcie stabilizacje rynku
kategorii produktow zywnosciowych, w tym produktéw pochodzenia roslinnego. Nie bez
znaczenia jest roOwniez wymiar spoteczny projektu, w ramach ktérego przeprowadzono
badania, uwzgledniajacy poprawe zdrowia i jakosci zycia konsumentéw. Dlatego celem
pracy jest ocena profilu barwy produktéw zbozowych z dodatkiem sktadnikoéw bioaktyw-
nych i powigzanie go z pozadalnoscig barwy tych produktow.

Material i metody

Badania wykonano w 2014 roku metoda ilosciowej analizy opisowej, czyli profilowania
sensorycznego i oceny konsumenckiej. W ocenie konsumenckiej wzigto udziat 156 osdb,
z czego kobiety stanowity 54%. Oceniajacy byli w wieku 25-55 lat, grupa oséb w wieku 25-
35 lat stanowita 48%. Dobor grupy byt losowy. W badaniach zastosowano 10-centymetrowa
skale graficzng o charakterze hedonicznym z oznaczeniami brzegowymi niepozadana — bar-
dzo pozadana. Konsumenci oceniali barwe i 0golng pozadalno$¢. Analize profilowania sen-
sorycznego wykonywat 10-osobowy, specjalnie wyszkolony w tym celu zespot (Barytko-
Pikielna, Matuszewska 2009; PN-ISO 11035). Oceniano 3 deskryptory barwy (kremowa,
z6lta, szara, brunatna), ktore zostaly wybrane w badaniach wstepnych. Intensywnos¢ kazdej
noty okreslano przy uzyciu 10-centymetrowej skali liniowej z odpowiednimi oznaczeniami
brzegowymi niewidoczny — bardzo intensywny. Wszystkie proby oceniono w 2 niezalez-
nych powtorzeniach.

Badania oceny profilowej oraz konsumenckiej wykonano w laboratorium sensorycznym,
spetniajacym wymagania zawarte w normie PN-ISO 8589. Uzyskane wyniki poddano ana-
lizie wariancji jednoczynnikowe;j (Statistica Soft Ware 7,0) z wykorzystaniem testu Tukeya.
Hipotezy testowano na poziomie istotnosci 0=0,05.

Wyniki

Na podstawie uzyskanych wynikow badan stwierdzono, ze rodzaj obecnych deskryp-
torow barwy w produktach zbozowych wplywa na pozadalno$¢ sensoryczng ich barwy.
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Stwierdzono takze istotny wptyw rodzaju produktu zbozowego na stopien pozadalnosci
barwy zwiazanej z rodzajem analizowanych deskryptoréw. Uzyskane wyniki pozwalaja
na okreslenie profilu sensorycznego konsumentow Wprowadzone do badanych produktow
zbozowych sktadniki bioaktywne powodowaly zmiang ich profilu barwy z kremowej na
brunatng lub szarg, co zwigzane bylo z rodzajem dodatku. W przypadku oceny makaronow
stwierdzono najmniejsza pozadalnos¢ produktow o barwie szarej. Badani konsumenci, nie-
zaleznie od wieku, deklarowali znaczny spadek pozadalno$ci barwy makaronow wraz ze
wzrostem intensywnosci w tych produktach barwy szarej. Zjawiska te dotyczyly wszystkich
grup wiekowych badanych konsumentow. Zauwazono takze mniejsza pozadalno$¢ wobec
probek o wysokiej intensywnosci barwy brunatnej. Najwyzsza pozadalno$¢ wsrod makaro-
now stwierdzono w produktach o najwigkszej intensywnosci barwy kremowej, a najmnie;j-
szej — barwy szare;.

Wykres 1

Charakterystyka deskryptorow sensorycznych i pozadalnosci barwy makaronow
z dodatkiem sktadnikéw bioaktywnych
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Zrodto: badania wlasne.

Na podstawie oceny pieczywa chrupkiego zaobserwowano odmienne zaleznosci zacho-
wania konsumentéw wobec pozadalnosci barwy. Stwierdzono, ze najmniejsza pozadalno-
$cig charakteryzowaty si¢ probki chleba chrupkiego z dodatkiem sktadnikow powodujacych
przejscie barwy w kierunku brunatnej. Im wyzsza byta intensywnos$¢ tej barwy, tym mniej-
sza pozadalnos¢ produktu ze wzgledu na jego barwe. W przypadku badania pozadalnosci
barwy chleba chrupkiego stwierdzono, ze badani konsumenci s3 w stanie zaakceptowac
w tego typu produktach barwe szara, ktéra w makaronach nie byta pozadana.
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Wykres 2

Charakterystyka deskryptorow sensorycznych i pozadalnosci barwy pieczywa

chrupkiego z dodatkiem skladnikéw bioaktywnych
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Zrodto: jak w wykresie 1.

Wykres 3

Charakterystyka deskryptoréw sensorycznych i pozadalno$ci barwy chrupek

z dodatkiem skladnikéw bioaktywnych
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Zrédto: jak w wykresie 1.
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Na podstawie oceny konsumenckiej i profilowania chrupek stwierdzono najwigksza poza-
dalno$¢ probek o barwie zottej. Im wyzsza intensywno$¢ barwy zoltej, tym wicksza pozadal-
nos$¢ wsrod konsumentéw. Na podstawie uzyskanych wynikow badan mozna stwierdzi¢, ze
najmniej korzystne w odbiorze ankietowanych konsumentow byty probki o barwie brunatne;.
Badani konsumenci w najmniejszym stopniu byli w stanie zaakceptowa¢ zmiang barwy chru-
pek w tym kierunku. Stwierdzono takze mniejszg pozadalnos$é¢ chrupek o barwie szare;.

Biorge pod uwage fakt, ze wielu konsumentow deklaruje potrzebe obecnosci na rynku
produktow zawierajacych sktadniki bioaktywne (Szymandera-Buszka i in. 2011; Szymandera-
Buszka i in. 2014) nalezy zwroci¢ wigksza uwage na podnoszenie wiedzy i $wiadomosci kon-
sumentow w zakresie pozytywnego odbioru nowych cech sensorycznych produktow zawiera-
jacych sktadniki bioaktywne, jak réwniez wprowadzania zmian w produktach zawierajacych
zwigzki bioaktywne na poziomie akceptowalnym przez konsumenta. Wazne jest znalezienie
rownowagi mi¢dzy nadawaniem zywnosci cech prozdrowotnych a dopracowaniem ich jakosci
sensorycznej w taki sposob, by odbiorcy chetnie po nie siegali. Efekty tych dziatan przyczynia
sie rowniez do poprawy jakosci produktow rolno-spozywczych przez wspieranie ich wytwa-
rzania metodami integrowanymi, ekologicznymi, tradycyjnymi i regionalnymi.

Podsumowanie

Na podstawie uzyskanych wynikow badan stwierdzono, ze pozadalnos¢ barwy zalezata
od rodzaju produktu zbozowego. W przypadku oceny makaronow stwierdzono najmniejsza
pozadalno$¢ probek o wysokiej intensywnosci deskryptorow barwy szarej, najwicksza wo-
bec probek o najwigkszej intensywnosci deskryptorow barwy kremowej. Natomiast w oce-
nie pieczywa chrupkiego stwierdzono wsrod konsumentéw w najmniejszym stopniu po-
zgdalno$¢ wobec produktow o wysokiej intensywnos$ci barwy brunatnej, a w najwigkszym
— kremowej. Barwa zo6lta w najwigkszym stopniu pozadana jest w produktach zbozowych
typu chrupki. Najmniejsza pozadalno$¢ barwy we wszystkich analizowanych produktach
zbozowych stwierdzono wobec deskryptorow barwy brunatne;.

Biorac pod uwage fakt, ze barwa produktu jest waznym atrybutem, ktory moze determi-
nowac jego regularne spozywanie, nalezy zwroci¢ wigksza uwage na dziatania marketingo-
we, producentéw zywnosci zawierajacej sktadniki bioaktywne, skierowane na podnoszenie
swiadomosci konsumentéw w zakresie nowych cech sensorycznych tego typu produktow.

Badania zostaty dofinansowane w ramach projektu badawczego POIG 01.01.02-00-061/09
- UE Innowacyjna Gospodarka Narodowej Strategii Spojnosci.
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Surveying the Impact of the Sensory Profile on Acceptance
of the Colour of Selected Cereal Products among Poznan Inhabitants

Summary

An aim of considerations is to analyse the impact of the sensory profile of the
colour of cereal products on the sensory acceptance of their colour. Among the
products surveyed, there were selected pasta, crisps, and crispbread with an addi-
tion of bioactive components.

The surveys were carried out by the method of quantitative descriptive analysis,
or the sensory profiling and consumer evaluation. In the consumer evaluation, there
were participating 156 people aged 25-55. The analysis of sensory profiling was
carried out by a 10-person, specially trained for this purpose team. In the surveys,
there was applied the 10-centimetre graphic scale of the hedonic nature.

On the basis of the obtained results it was stated that the desired colour de-
pended on the type of cereal product. In case of assessment of pastas, there were as-
certained the lowest expectations towards the samples of high intensity of descrip-
tors of grey, while the highest towards the samples of the highest intensity of the
descriptors of cream colour. On the other hand, in assessment of crispbread, it was
ascertained that consumers desired in the least degree brown towards the products
with high intensity, and in the highest degree — cream colour. Yellow in the highest
degree is desired in cereal products of the crisps type. Consumers in the least degree
desire the descriptors of brown in such products.

Key words: cereal products, colour desirability, bioactive products.

JEL codes: L66, Q18
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HN3y4yenue BIAMSIHUS CEHCOPHOTO Npo¢ /i Ha 000peHne BeTa
U30paHHBIX 36PHOBBIX IPOAYKTOB cpenu kuteser IlozHann

Pe3rome

Llens paccyxaeHUI — IPOBECTH AHAIM3 BIMSHUS CEHCOPHOTO MPOMIIISA [BETA
3EpHOBBIX TIPOIYKTOB Ha CEHCOPHOE 0/I00peHNe UX BeTa. B umcne nccieayembix
MPOJYKTOB BHIOpAM MaKapOHbI, XPYCTAIINE XJIEObI U XpycTAIHe Xae0600ymod-
HbIE U3JIEHUS C 00ABIEHNEM OMOAKTHBHBIX KOMIIOHEHTOB.

HUccnenoBanust mpoBesy o METOY KOJIMYECTBEHHOTO OMUCATEIbHOTO aHAJIN3a,
T.€. CEHCOPHOTrO MPO(MIMPOBAHHUS, U MOTPEOMTEIBCKON OLCHKH. B OIleHKe mpu-
HsU ygactue 156 genoBek B Bo3pacte 25-55 yeT. AHaiu3 ceHCOpHOTro npodu-
JMPOBAHUS TPOBOIIII cocTosmuit w3 10 JHI, creruansHo T 9TOTO 00yJIEHHBIH
KOJUIEKTUB. B MccienoBanusx NpuMeHUIN rpa@uueckyo mkany aiHoi B 10 oM
TeIOHIMYHOTO XapaKTepa.

Ha ocHoBe nony4eHHbIX pe3ysibTaTOB KOHCTATUPOBAJIH, UTO JKeJIaTeIbHbIN LIBET
3aBHCEN OT BU/a 3¢PHOBOTO IPOIYKTa. B ciiydae OlEeHKH MakapOHOB KOHCTaTHPO-
BaJIM CaMbI€ HU3KHEC OXUJAAHHSI B OTHOLICHHUU o6pa3u013 C BBICOKOM MHTEHCHUBHO-
CTBIO JICCKPHUIITOPOB CEPOTO IIBETA, CaMbIC JKE BBICOKHE — [0 OTHOIICHHIO K 00-
pasmaM ¢ BBICOKOW WHTEHCHBHOCTBIO JECKPHITOPOB KpeMoBoro mBera. C apyroit
CTOPOHBI, B OLICHKE XPYCTAIMX XJICOOOYIOUHBIX M3MEIUIA KOHCTATHPOBAIHU, YTO
MOTPEOUTENN B CaMOM HU3KOH CTETICHH JKeNalli KOPUIHEBOTO IBETA TI0 OTHOIIIE-
HUIO K TIPOIYKTaM C BBICOKOW MHTEHCHBHOCTHIO, @ B CAMOM BBICOKOW — KPEMOBOTO.
JKEnTolii LBET B caMOM BBICOKOH CTENEHHU ABIAETCA KeIaTeIbHbIM B 36PHOBBIX MPO-
JIyKTax THIA XPyCTAMmMX xae6uoB. [lorpedurenn B caMoil HU3KOH CTETIEHH JKEMatoT
B IIPOIYKTaX TaKOro pojia AECKPUITOPOB KOPUYHEBOTO I[BETA.

KiroueBble ci10Ba: 3epHOBBIE MPOIYKTHI, JKEJNATEILHOCTh 11BETa, OMOAKTHUBHBIE
TPOIYKTHI.

Konsr JEL: L66, Q18
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