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1. WSTEP I METODOLOGIA BADAN

Artykut prezentuje analizg nauczania papieza Franciszka dotyczacego zadan
informacyjnych mediéw od czasu inauguracji jego pontyfikatu?. Autor podjat
probe rozwigzania problemu badawczego, ktory przybrat forme¢ nastgpujacych
pytan badawczych: Czy w oredziach papieza Franciszka, zredagowanych z oka-
zji Swiatowych Dni Srodkéw Spotecznego Przekazu, zostat podjety temat zadan
informacyjnych $rodkéw komunikowania masowego?’ Jak rozumie komunika-
cje W swym nauczaniu papiez Bergoglio? Czy prezentowane wnioski dotyczace

! Publikacja powstata na bazie pracy licencjackiej zatytutowanej Zadania mediow w ujeciu Bene-
dykta XVI i Franciszka. Analiza zawartosci Oredzi na Swiatowy Dzier Srodkéw Spolecznego Przekazu
(2006-2017), napisanej i obronionej przez autora niniejszego artykulu na kierunku dziennikar-
stwo 1 komunikacja spoteczna, na Wydziale Teologicznym Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszyn-
skiego w Warszawie 19 VI 2018 r.

2 W pracy autor jako synonimiczne traktuje nastepujgce terminy: ,,zadania mediow”, media tasks,
,,zadania srodkow komunikowania masowego”.

3 Ilekro¢ w artykule pojawia si¢ stowo ,,oredzie”, to oznacza Oredzie na Dzien Srodkow Spotecz-
nego Przekazu.
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zadan mediow roznig si¢ badz sa zgodne z pogladami wspdiczesnych medio-
znawcow? Jak zadanie informacyjne jest interpretowane w oredziach?

Na podstawie tych pytan sformulowano nastepujaca ogolnag hipotezg badaw-
cza: W nauczaniu papieza Franciszka, wyrazonym w oredziach na Swiatowy Dzien
Srodkéw Spotecznego Przekazu w latach 2014-2017, obecne jest zagadnienie za-
dania informacyjnego mediéw oraz zagadnienia dotyczace komunikacji. Przedsta-
wione zadania medidw sa zgodne z obecnym stanem nauki. Zadania informacyjne
wpisuja sie w proces komunikacji.

Material badawczy niniejszego artykulu stanowia oredzia papieskie na Swia-
towy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu z lat 2014-2017. Metoda badawcza,
ktora postuzyt si¢ autor, jest metoda syntezy i analizy, metoda analizy zawarto-
$ci wraz z interpretacja hermeneutycznag.

W podjetych badaniach wykorzystano polskg literatur¢ naukowsa dotyczaca za-
dania informacyjnego medioéw. Publikacje polskich medioznawcow tworzyty pod-
stawe w charakterystyce zadan informacyjnych w czeSci teoretycznej prezentowa-
nego artykutu.

Nieustanny rozw¢j mediow wplywa na to, iz prezentowany temat jest ciagle
aktualny. Latwos¢ w przekazie informacji oraz wzajemnym kontaktowaniu si¢
dzigki nowym mediom, wptywa na znaczenie omawianego zagadnienia. Stanowi-
sko Kos$ciota w kwestii rozumienia zadan informacyjnych mediow, ktére jest wy-
razone poprzez nauczanie papieza, z racji kontekstu spotecznego, w ktorym ulegaja
nasileniu procesy mediatyzacji*, moze nabiera¢ nowego, waznego znaczenia.

2. CHARAKTERYSTYKA ZADAN INFORMACYJNYCH MEDIOW

Jak zauwaza Walery Pisarek, informowanie (W najszerszym sensie) rozumie si¢
jako kazdy przeptyw danych miedzy nadawca a odbiorcg. Tak ujete przekazywanie
informacji jest synonimem komunikowania’.

Maciej Mrozowski, dokonujgc syntetycznej typologii zadan mediow i odpo-
wiadajacych im funkcji w spoteczenstwie, przy zadaniach informacyjnych wskazat
najwazniejsze funkcje. W te grupe wpisuja si¢: dostarczanie wiadomosci o wydarze-
niach i sytuacji w kraju oraz na §wiecie; przedstawianie relacji zwigzanych z piasto-
waniem wiadzy; utatwianie rozwoju, przystosowania si¢ i postepu®.

Informowanie w ujgciu najszerszym mozemy rozumiec jako kazdy przeptyw da-
nych migdzy nadawca a odbiorca. Takie ujecie zadania informacyjnego stanowi sy-
nonim komunikowania. Sens wezszy bedzie definiowat informowanie jako proces
zamierzony, bezposredni, gdzie jedynym badz gldéwnym celem wypowiedzi jest

4 R. Le$niczak, Polish political and religious leaders on the migrant crisis and terrorist attacks in
2015 — reality versus mediatized communication, Revista Romand de Jurnalism si Comunicare 1 (57)
2018, 5-19; A. Hess, Spoleczni uczestnicy medialnego dyskursu politycznego w Polsce: mediatyza-
cja i strategie komunikacyjne organizacji pozarzqdowych, Krakow 2013, 84-98.

5 W. Pisarek, Wstegp do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008, 17-18.

¢ M. Mrozowski, Media masowe, Warszawa 2001, 115.
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przekaz odbiorcy okreslonych danych o rzeczywistosci tak, aby je poznat. Wa-
sko rozumiane zadania mediow w tej grupie ostro przeciwstawia si¢ innym funk-
cjom wypowiedzi — przede wszystkim stanowiacej (sprawczej) oraz naklaniajacej
(perswazyjnej), kreatywnej czy fatycznej. W precyzyjnie informacyjnych wypo-
wiedziach nadawca nie ma zadnych zamiaréw wplywania na postawy i zachowania
odbiorcoHw’.

Krzysztof Kaszewski zaznacza, ze praktyka komunikacyjna pokazuje jed-
nak, ze przekazy czysto informacyjne to zjawisko stosunkowo rzadkie. Stwo-
rzenie wypowiedzi majacej na celu wylacznie przekazanie danych o §wiecie wy-
maga wigkszej uwagi 1 wysitku, gdyz trzeba oczysci¢ komunikat z wszystkich
elementow przeszkadzajacych idei informowania, ktore pojawiajg si¢ czesto i spon-
tanicznie. Wskazuje on, ze model idealny (w sensie najwezszym) zawiera wymog,
aby przekazywane dane o rzeczywisto$ci w petni jg odzwierciedlaly i nie zawiera-
ty zadnych $ladéw subiektywnosci (ocen, interpretacji itp.)®. Warto zwrdci¢ jednak
uwage, ze wielu medioznawcow podwaza zasadno$¢ dziennikarstwa pozbawione-
go jakiejkolwiek oceny faktow i zasadnos$¢ tzw. modelu ,,dziennikarstwa obiek-
tywnego”? oraz postulat oddzielenia informacji od komentarza zawartej w Rezolu-
cji 1003 Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Europy z 1 lipca 1993 r. w sprawie
etyki dziennikarskiej'.

Etymologicznie informacja moze oznaczac ,,odcisnigcie w”. Jest jakim$ odwzoro-
waniem czegos, wierng kopia tego, czego dotyczy. W przypadku mediéw masowych,
przekazywanie informacji najczesciej dotyczy wydarzen, faktow, osob, co ogolnie
mozemy okresli¢ terminem ,,wiadomosci”. Przekazywanie informacji, czyli wiado-
mosci, jest powinnoscia kazdego medium publicznego, spotecznego, obywatelskie-
go, komercyjnego. Zadanie to spoczywa na radiu, telewizji, internecie, prasie''.

Jak zauwaza Adam Lepa, media, realizujac zadania informacyjne, dostarczajg
odbiorcy najnowszych wiadomosci na temat tego, co dzieje si¢ na $wiecie. Informu-
ja o polityce, réwniez o tragicznych wydarzeniach (np. kataklizmach, wypadkach,
konfliktach zbrojnych). Przekazuja informacje dotyczace nowych odkry¢, réznych
problemow dotyczacych ludzi. Oprocz wiadomosci (czyli tzw. newsow), media za-
pewniajg informacj¢ dotyczacg kultury i nauki. Dzigki temu istnieje mozliwo$¢ do-
wiedzenia si¢ o osiagnigciach w zakresie danej dziedziny'2.

7K. Kaszewski, Media o sobie, Warszawa 2018, 18-19.

8 Tamze, 19.

?N. Gonzilez Gaitano, Obiettiva, imparziale, neutrale e veritiera. L’informazione giornalisti-
ca tra modello e realta, Problemi dell’informazione 29.3 (2004), 405—413; R. Leéniczak, Dziennikarz i in-
formacja — integralny model formacji dziennikarskiej, L. 6dzkie Studia Teologiczne 20 (2011), 185.

0R. Lesniczak, The Professional formation of journalists in Europe. Analysis of journalists’ ob-
ligations according to the regulations stated in the editorial guidelines of press agencies and journals,
and in the ethical codes of UNESCO and the European Union, Acta Universitatis Lodziensis. Folia Lit-
teraria Polonica 28.2 (2015), 83-84.

L. Dyczewski, Kryteria rzetelnej informacji, w: Jaka informacja?, red. L. Dyczewski, Lublin—
Warszawa 2009, 27.

12 A. Lepa, Media w swiecie stowa, Czgstochowa 2011, 15.
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Media realizujg potrzebe¢ oraz prawo czlowieka do informowania i bycia infor-
mowanym. Wedtug Lepy, odbiorca srodkéw komunikowania masowego oczekuje
od nich przede wszystkim informacji najnowszej i prawdziwej. Z kolei, oczekiwania
dotyczace rozrywki, ksztatcenia (dydaktyki), kultury znajduja sie¢ na dalszym mie;j-
scu. Opisywane kwestie zwigzane z informowaniem nabieraja szczegdlnego znacze-
nia w spoteczenstwie poinformowanym (spoteczenstwie informacji)'®. ,,Ma to by¢
spoteczenstwo, w ktorym cztowiek bedzie miat zagwarantowany dostep do kazdej
informacji, niezb¢dnej w jego aktywnosci zawodowej, spolecznej i politycznej
oraz w realizowaniu wtasnych potrzeb i zainteresowan”'.

LInformowanie, czyli przekazywanie wiadomosci, jest jednym z podstawo-
wych zadan kazdego medium”'®, Zygmunt Bauer zwraca uwage, ze przekazywanie
wiadomosci, powiadamianie towarzyszy kazdemu komunikowaniu si¢ za pomoca
jakiego$ jezyka. Ten proces obejmuje nie tylko fakty i zdarzenia, ale rowniez prze-
kazywanie wiadomosci o naszych stanach psychicznych, emocjach, sposobach pa-
trzenia na rzeczywisto$¢'®.

Podsumowaniem zadan informacyjnych mediow moze by¢ stwierdzenie, iz in-
formowanie stanowi podstawe badz punkt wyjscia do realizacji wickszos$ci z przypi-
sywanych mediom masowym funkcji. Od samego przedmiotu informowania zalezg
jego okreslone spoteczne konsekwencje. Jezeli jest nim wiedza dotyczaca okre-
slonych faktow oraz zdarzen, biezacych badz historycznych, stuzy ono zazwyczaj
szeroko rozumianemu edukowaniu odbiorcow. Edukacja zwigzana jest zazwyczaj
z poszerzeniem horyzontoéw, ktore to z kolei sg czgsto odpowiedzialne za stworzenie
sprzyjajacych warunkow ewentualnego przysztego rozwoju danej jednostki, a takze
catego spoteczenstwa. Informacja dotyczaca wystepujacych w otoczeniu czlowie-
ka prawidlowosci, czy tez zachodzacych migdzy konkretnymi jego elementami re-
lacji wptywac¢ moze réwniez pobudzeniu réznorodnych motywacji i aspiracji. Te
ostatnie sg czgsto uznawane za fundamentalne kryterium zaistnienia réznych form
rozwoju badz tez — bardziej ogdlnie — wszelkiego rodzaju aktywnosci'”.

Warto doda¢, iz kazdy cztowiek ma prawo do poszukiwania i otrzymywania
informacji. Z tego tez wynika dazenie do prawdy. ,,Prawo do informac;ji jest pra-
wem niezbednym i koniecznym. Poszczegdlne osoby i cate spotecznosci majg pra-
wo do informacji, dlatego media maja obowiazek informowania o tym, co ludzie
chcg wiedzie¢ i co wiedzie¢ powinni”!®, Kazdy cztowiek ma prawo do prawdy
oraz prawo do informacji. Prawa te naleza do wartosci ogolnoludzkich. Jest to nie-
zbedne do tego, aby cztowiek mogt zy¢ i rozwijaé sie wiasciwie'.

13 A. Lepa, Pedagogika mass mediow, £.6dz 2000, 46-47.

14 Tamze, 46—47.

15 7. Bauer, Gatunki dziennikarskie, w: Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chu-
dzinski, Krakow 1996, 114.

16 Tamze, 114-115.

17 A. Koztowska, Oddzialywanie mass mediéw, Warszawa 2006, 78—79.

18'S. Mordarski, Media w dzialaniu. Funkcjonowanie srodkow spolecznego przekazu w swietle
nauczania Kosciofa, Sandomierz—Krakow 2007, 283-284.

1 Tamze, 283-286.
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3. ZADANIA INFORMACYJNE MEDIOW
W UJECIU PAPIEZA FRANCISZKA

W tresci oredzi Franciszka dostrzegalna jest refleksja papieska odnoszaca si¢
do zadan informacyjnych medidw oraz szereg postulatow dotyczacych sposobu re-
alizacji zadan interpretacyjnych mediéw we wspotczesnym kontekscie spoteczno-
-kulturowym.

Zadania informacyjne zawarte w Oredziu na 51. Swiatowy Dzien Srodkéw Spo-
fecznego Przekazu, dotycza mozliwosci natychmiastowego dzielenia si¢ informacja-
mi i rozpowszechniania ich na szeroka skale. Jest to mozliwe dzieki dostepowi do $rod-
kéw przekazu poprzez rewolucje technologiczng. Jednak to od tych, ktorzy przekazuja
informacj¢ zalezy, jaka bedzie tres¢ komunikatow. Papiez, uzywajac jezyka obrazo-
wego”, zaznacza, ze to od whascicieli i nadawcow zalezy, co dociera do wspodtczesne-
go odbiorcy mediow. Cztowiek ciagle przetwarza komunikaty docierajace do niego.
Jednakze akcent jest potozony na materiat, ktory jest mu dostarczany?!.

W swym pierwszym oredziu na Swiatowy Dziefn Srodkéw Spotecznego Prze-
kazu papiez Bergoglio zwrocit uwage na kulture spotkania. Media mogg pomdc
cztowiekowi, poczu¢ sie blizej drugiego, dostrzec jedno$¢ rodziny ludzkiej. Do-
bra komunikacja pomaga ludziom by¢ blizej siebie, dazy do lepszego zrozumie-
nia oraz bycia zjednoczonym??. , Komunikacja moze budowaé mosty, sprzyjac
spotkaniu i integracji, ubogacajac w ten sposob spoteczenstwo”?. Wskazany zo-
stal niesamowity rozwdj medidw, co najwyrazniej wida¢ na przyktadzie internetu.
Dzieki temu mozna zaoferowac wigksze mozliwos$ci spotkania i solidarnosci migedzy
wszystkimi. Papiez okreslit, iz jest to rzecz dobra, Bozy dar*.

Kultura spotkania nastepuje dzieki komunikacji konstruktywnej, ktora odrzu-
ca uprzedzenia wobec drugiego cztowieka. Tak wykorzystywane media mogg uczy¢
cztowieka postrzegania rzeczywistosci ze $wiadoma ufnoscig. Nalezy przerwac
btedne koto niepokoju oraz spiralg Igku. Sa one wynikiem nawyku koncertowania si¢
na ,,zlych wiadomosciach”. Nie chodzi tutaj o dezinformacje, czyli sytuacje pomija-
nia dramatu cierpienia badz uleganie naiwnemu optymizmowi®. Papiez Franciszek

20 _Juz nasi starozytni ojcowie w wierze mowili o ludzkim umysle jako o kamieniu mtynskim,
ktory jest poruszany przez wod¢ i nie mozna go zatrzymacé. Jednak ten, kto odpowiada za mtyn, moze
zdecydowaé czy mle¢ w nim pszenice, czy tez kakol”. Franciszek, Oredzie na 51. Swiatowy Dzier
Srodkéw Spolecznego Przekazu 2017 r. ,, Przekazujemy nadzieje i ufno$¢ w naszych czasach”, nr 1
(brak numeracji w dokumencie, autor wprowadzil numeracj¢ wedtug akapitow).

21 Por. tamze.

2 Por. Franciszek, Oredzie na 48. Swiatowy Dzier Srodkéw Spolecznego Przekazu 2014 r. ,, Prze-
kaz w stuzbie kultury spotkania”, nr 2 (brak numeracji w dokumencie, autor wprowadzit numeracje
wedhug akapitow).

2 Franciszek, Oredzie na 50. Swiatowy Dzier Srodkéw Spolecznego Przekazu 2016 r. ,, Komu-
nikacja i mitosierdzie — owocne spotkanie”, nr 3 (brak numeracji w dokumencie, autor wprowadzit
numeracj¢ wedtug akapitow).

2 Por. Franciszek, Oredzie na 48. Swiatowy..., art.cyt., nr 2.

2 Por. Franciszek, Oredzie na 51. Swiatowy..., nr 2; O , Kulturze spotkania” zob. réwniez: Fran-
ciszek, Oredzie na 48. Swiatowy..., art.cyt.
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chciatby, ,,aby$Smy wszyscy starali si¢ przezwyci¢zy¢ to czgsto nas ogarniajgce uczu-
cie niezadowolenia i zrezygnowania, pograzajace w apatii, rodzace Ieki lub wra-
zenie, ze zhu nie mozna postawic¢ granic”?®. W oredziu zwrdcono uwage na system
komunikacji, ktory kieruje si¢ zasada, iz dobra wiadomo$¢ nie pociagnie odbiorcow,
czyli nie jest newsem; przez co dramat cierpienia i pojawiajace si¢ zto zamieniane
sa w widowisko. Prowadzi¢ to moze do znieczulenia sumienia badz pograzenia si¢
w rozpaczy. Dlatego papiez apeluje do przedstawiania wersji faktow, ktore beda
naznaczone logika ,,dobrej nowiny”?’.

Dla ludzi wierzacych rzeczywisto§¢ winna by¢ odczytywana w mocy Jezu-
sa Chrystusa. Sam Zbawiciel jest dobra nowing. W Chrystusie Bog stat si¢ bliski kaz-
demu cztowiekowi. Przez Misterium Smierci i Zmartwychwstania, nastapito zjed-
noczenie ludzkich dramatow. Dzigki nadziei, ktorg dat Jezus, zycie cztowieka, ze
wszystkimi trudno$ciami, nabiera innego sensu. ,,W tym $wietle kazdy nowy dramat
zachodzacy w dziejach staje si¢ rowniez scenerig mozliwej dobrej nowiny, poniewaz
mito$¢ potrafi znalez¢ droge bliskosci i serca zdolne si¢ wzruszac¢, oblicza zdolne
nie ulega¢ zniecheceniu, rece gotowe do budowania?®. Sposdb komunikowania po-
winien ksztattowa¢ ufnos¢ w moc wiary oraz logike paschalng. Dzigki temu moz-
liwe jest dziatanie, w wielu formach komunikacji, z przekonaniem, ze mozna do-
strzec i ukaza¢ dobra nowing, ktora jest obecna w danej historii i zyciu cztowieka.
Przez Ewangelie, ktora jest zasiana w ludzkich sercach, mozliwe jest gltoszenie
Dobrej Nowiny ciggle na nowo. Zywe , kanaty” to cztowiek tworzacy komunikaty
w dzisiejszym systemie medialnym?.

Wiasciwie rozumiana komunikacja, ma by¢ postrzegana jako zdobycz bar-
dziej ludzka niz technologiczna: ,,To nie technologia decyduje o tym, czy komuni-
kacja jest autentyczna, czy tez nie, ale serce cztowieka i jego umiejetnos¢ dobre-
go korzystania ze $rodkow, jakimi dysponuje™’. W procesie komunikacji papiez
Franciszek wskazat na potrzebe odzyskania poczucia refleksji i spokoju, co wigze
si¢ z postawg zamilkniecia i stuchania. Proces komunikacji wymaga akceptacji dru-
giego, przez co dana osoba moze w pelni wyrazi¢ siebie. ,, Ten, kto przekazuje,
staje si¢ bowiem bliznim’' — wskazuje papiez. W opisywanym postgpowaniu ,,nie
chodzi o to, bym uznal, Ze drugi cztowiek jest do mnie podobny, ale o to, zebym
ja potrafit sta¢ si¢ podobny do niego. Przekazywac, znaczy zatem uzmystawia¢ so-
bie, Ze jestesmy istotami ludzkimi, dzieémi Boga™*. Bliskos$¢ jest istotnym czyn-
nikiem komunikacji®.

Rozwdj komunikacji wraz z jej narzedziami i miejscami, do ktérych dociera,
powoduje poszerzenie horyzontéw wielu osob. ,,Jest to dar od Boga, a takze wielka

2 Franciszek, Oredzie na 51. Swiatowy. .., art.cyt., nr 3.
27 Por. tamze, nr 4.

28 Tamze, nr 7.

2 Por. tamze, nr 11-12.

3 Franciszek, Oredzie na 50. Swiatowy..., art.cyt., nr 10.
31 Franciszek, Oredzie na 48. Swiatowy. .., art.cyt., nr 5.
32 Tamze.

33 Por. tamze.
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odpowiedzialno$¢™. Ten aspekt komunikacji papiez okresla jako blisko$¢; uzywa-
jac nawet wskazania na moc*.

Jako w pehi ludzkie formy komunikacji papiez wymienia e-maile, sms-y, sie-
ci spotecznosciowe, czaty. Media spoteczno$ciowe mogg utatwiac relacje oraz pro-
pagowaé dobro: ,,Srodowisko cyfrowe jest przestrzenia, miejscem spotkania, gdzie
mozna wyrazi¢ serdeczno$¢ albo zrani¢, przeprowadzi¢ pozyteczng dyskusje lub do-
kona¢ linczu moralnego™®. Sie¢ internetowa moze by¢ miejscem budowania praw-
dziwego spoleczenstwa obywatelskiego. Dostep do sieci cyfrowych zaktada od-
powiedzialnos¢ za druga osobg. Chociaz jej nie widzimy, jest to realny czlowiek,
majacy swoja godnos¢, ktory musi by¢ respektowany. Sie¢ dobrze wykorzystywana,
moze przyczynic¢ sie do rozwoju zdrowego spoteczenstwa’’.

Papiez zwraca uwage na element wystuchiwania, ktory odwotuje si¢ do komu-
nikacji i wymaga bliskos$ci. Dzigki niemu mozna przyja¢ wtasciwa postawe, opusz-
czajac spokojng sytuacj¢ widza, uzytkownika, konsumenta’®.

Gwattowna agresja w komunikacji nastepuje w sytuacji, gdy jej dominujacym
celem jest naklonienie do konsumpcji badZz manipulacja osobami. Polaczeniu po-
winno towarzyszy¢ prawdziwe spotkanie. Czlowiek w procesie przekazu potrzebuje
kochania i bycia kochanym, czutosci, wyjscia z zamknigcia w sobie. Przekaz bedzie
autentyczny, jesli komunikator bgdzie zaangazowany?’.

W Oredziu na Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu w 2015 . zo-
stal podjety temat rodziny*’. Rodzina jest srodowiskiem, gdzie cztowiek uczy si¢
komunikowa¢ w bliskos$ci. Jest podmiotem, ktéry komunikuje (,,wspolnota porozu-
miewajaca si¢”’). Nowoczesne media okazujg si¢ dzisiaj niezbedne w codziennym
zyciu, szczegblnie dla ludzi mlodych. Moga one jednak utrudnia¢ proces komuni-
kacji w rodzinie oraz pomig¢dzy rodzinami. Dzieje si¢ tak w sytuacji, gdy staja si¢
sposobem ucieczki od shuchania, izolacji od wspdtobecnosci fizycznej; milczenie
i oczekiwanie zostaje zanegowane. Srodki komunikowania masowego pomagaja ro-
dzinie, jesli zapewniajg kontakt, sprzyjajg przebaczeniu, czynig mozliwe spotkanie
na nowo. Wazne staje si¢ nauczenie dzieci zycia w srodowisku komunikacji zgodnie
z zatozeniami godnosci osoby ludzkiej oraz dobra wspolnego®!.

»Wyrazanie radosci ze spotkania jest w pewnym sensie archetypem i sym-
bolem wszelkiego przekazu, ktérego uczymy si¢, zanim jeszcze przyjdziemy

34 Franciszek, Oredzie na 50. Swiatowy..., art.cyt., nr 11.

35 Por. tamze.

3 Tamze, nr 10.

37 Por. tamze.

3 Por. tamze, nr 8.

% Por. Franciszek, Oredzie na 48. Swiatowy..., art.cyt., nr 6-7.

4 Przekaz o rodzinie jako uprzywilejowanym miejscu spotkania w bezinteresownej mitosci. Org-
dzie ukazalo si¢ w kontekscie przezywanego Nadzwyczajnego Synodu o Rodzinie (5-19.10.2014)
oraz zapowiadanego Zwyczajnego Synodu o Rodzinie (4-25.10.2015).

4 Por. Franciszek, Oredzie na 49. Swiatowy Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu 2015 r. ,, Prze-
kaz o rodzinie jako uprzywilejowanym miejscu spotkania w bezinteresownej mitosci”, nr 10, 12 (brak
numeracji w dokumencie, autor wprowadzil numeracj¢ wedtug akapitow).
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na $wiat™*2. Papiez wskazuje, iz przekaz jest jak dialog. Pierwszym $rodowiskiem,
gdzie cztowiek uczy sie komunikacji, jest rodzina. W niej uczymy si¢ podstawowe;j
formy komunikacji, jakg jest modlitwa. W rodzinie, wskazuje papiez Franciszek,
uczymy si¢ religijnego wymiaru komunikowania, ktéry w chrze$cijanstwie jest
przeniknigty mito$cig Boga, ktéra cztowiek otrzymuje i moze dawa¢ innym. Po-
przez rodzing dziecko poznaje stowa, uczy si¢ jezyka ojczystego, do§wiadcza wie-
zi z poprzednimi pokoleniami. Mozliwo$¢ dawania, dzigki temu, co otrzymali$my,
jest pozytywnym sprzezeniem. Dzigki niemu rodzina potrafi przekazywaé infor-
macje 1 komunikowaé si¢. Papiez zaznacza, iz to co nast¢puje w rodzinie, jest
to wzor wszelkiego przekazu®.

Charakteryzujac rodzine, wskazany zostat aspekt, iz przebaczenie jest dynamika
komunikacji. Rodzina, ktora nie jest idealna, powinna nie ba¢ si¢ niedoskonatosci,
kruchosci, a nawet sporow. Jej zadaniem jest stawianie im czota w sposob konstruk-
tywny. Wlasnie w rodzinie, mimo ograniczen i grzechow, istnieje wzajemna mitosc.
Przez to rodzina jest szkota przebaczenia. Zaznaczony zostal aspekt komunikacji,
»ktéra szwankuje, ktora si¢ przerywa, a ktorg, poprzez wyrazong i przyjeta skruche,
mozna naprawié¢ i rozwija¢”* — zaznacza ore¢dzie. Dziecko, ktore wzrasta w rodzi-
nie, gdzie uczy si¢ stucha¢ innych, w spoteczenstwie bedzie si¢ komunikowac po-
przez dialog i pojednanie. Rodzina w catej réznorodnosci jest wzorem komuniko-
wania, w mocy tamania schematow. Przekazywanie informacji winno niwelowac
réznice, przez mito$¢ dazy¢ do otwarcia, dzielenie si¢ z innymi. Komunikacja po-
winna integrowa¢, dgzy¢ do akceptacji innych, bez wytaczania innych®.

Istotnym celem misji Kosciota w aspekcie mediow w zyciu cztowieka, moga
by¢ stowa, iz ,,rewolucja w dziedzinie srodkéw przekazu i informacji jest wielkim
i ekscytujacym wyzwaniem, ktore wymaga §wiezej energii i nowej wyobrazni, by
przekazywa¢ innym pigkno Boga™®. Papiez zwrocit uwage na potrzebe otwarto-
sci Kosciotow rowniez w srodowisku digitalnym. Celem tego jest umozliwienie do-
stepu osobom niezaleznie od tego, w jakiej sytuacji si¢ znajdujg. Dzieki temu moz-
liwe jest rowniez, aby Ewangelia mogta ,,przekroczy¢ prog swigtyni i wychodzic¢
wszystkim naprzeciw”’. Komunikacja pomaga nada¢ ksztalt realizacji powota-
nia misyjnego Kos$ciota. Sieci spotecznosciowe sg w dzisiejszych czasach jednym
z miejsc, w ktorych na nowo trzeba odkry¢ pigkno wiary, spotkania z Chrystusem.
Natomiast §wiadectwo chrzescijanskie ma by¢ wyrazem checi dania samego siebie
innym, a nie bombardowaniem wiadomos$ciami religijnymi. Ko$cidét w swiecie ko-
munikacji musi by¢ obecny i czujny, aby rozmawia¢ ze wspotczesnym cztowiekiem.
Wspodlnota Kosciota, ktora towarzyszy w drodze, potrafi wyruszy¢ z kazdym, a osta-
tecznym celem jest spotkanie z Chrystusem®*.

4 Tamze, nr 3.

# Por. Franciszek, Oredzie na 49. Swiatowy. .., art.cyt., nr 4-5.
4 Tamze, nr 7.

4 Por. tamze, nr 7-8.

4 Franciszek, Oredzie na 48. Swiatowy. .., art.cyt., nr 10.

47 Tamze, nr 8.

“ Por. tamze, 8-10.
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W oredziu, ktére ukazato sic w czasie Roku Swietego Milosierdzia®, papiez
zwrdcil uwage na spotkanie migdzy komunikacja a mitosierdziem: ,,W $wiecie po-
dzielonym, rozdrobnionym, spolaryzowanym mitosierne komunikowanie si¢ ozna-
cza przyczynianie si¢ do dobrej, wolnej i1 solidarnej blisko$ci migdzy dzie¢mi Bozy-
mi i braémi w cztowieczenstwie”°, Bedzie ono owocne na tyle, na ile rodzi bliskos¢,
ktora jest troska, daje pocieszenie, uzdrowienie®'.

Papiez Franciszek analizuje kondycje wspotczesnych przemian zachodzacych
w $wiecie mediow oraz samego procesu komunikacji spotecznej. Proces ten uka-
zany jest dwojako — jako Bozy dar oraz odpowiedzialnos¢. W oredziach na Swia-
towy Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu zwrdocono uwage na dynamiczny roz-
woj oraz nowe formy komunikacji, czyli sieci spoteczno$ciowe, ktore odgrywaja
znaczaca role w srodowisku cyfrowym. W tekstach oredzi zaznaczono problemy
i zjawiska zwigzane z komunikacja spoleczng. Na takim tle wskazane zostaty po-
stulaty wprowadzenia konstruktywnej komunikacji. ,,Celem zatem nie jest sama ko-
munikacja, [...] ale prawdziwa komunikacja interpersonalna, dzigki ktorej cztowiek
spotyka drugiego cztowieka jako bliskiego sobie, bo takiego samego w naturze” .
W procesie komunikowania chodzi bowiem nie tylko o przekaz faktow, ale o co$
znacznie wiecej: o przekaz samego siebie drugiemu cztowiekowi. Spotkanie z czto-
wiekiem nie moze zosta¢ podporzadkowane technologii, ale rzeczywistemu do-
swiadczeniu blisko$ci z osobg™.

Waznym postulatem papieza jest formowanie Swiadomego uzytkownika nowych
mediow. Ma by¢ on $wiadom technologicznego wymiaru nowych mediow oraz wyz-
szego ich stopnia — teologicznego i ludzkiego. Media sg narzgdziem komunikacji i jej
winny stuzy¢. Papiez zaleca jednocze$nie edukacje medialng rodzin i w rodzinach.

Komunikacja spoleczna, wedtug papieza Franciszka, jest osiggnigciem bardziej
ludzkim niz technologicznym. W takim aspekcie znaczaca rolg odgrywa samo czlo-
wieczenstwo uczestnikow procesu. Zwrdcona jest uwaga na role wysluchania
jako elementu poprawnej komunikacji. Przybiera ona forme¢ zrozumienia sytuacji
drugiej osoby, a nie tylko przyjecia komunikatu o danej sytuacji. Chodzi o postawe
dostrzezenia i uszanowania drugiego czlowieka. Papiez poprzez oredzia prezento-
wat zagrozenia komunikacji spolecznej. Wskazywat na m.in. komercjalizacj¢ proce-
su przekazu wiadomosci, wypaczenie wartosci czy celu informowania. Jednoczesnie
ukazywat perspektywe konstruktywnej komunikacji. Ma ona by¢ oparta na auten-
tycznej kulturze spotkania, gdzie logika dobrej nowiny przenika postrzeganie pro-
cesOwW komunikacyjnych oraz wptywa na postawe bliskosci i czutosci cztowieka

4 Nadzwyczajny Jubileusz Milosierdzia trwat od 8 XII 2015 do 20 X1 2016 r.

50 Franciszek, Oredzie na 50. Swiatowy..., art.cyt., nr 11.

51 Por. tamze.

52 J. Kotkowski, Rzeczywistos¢ komunikacji spolecznej w oredziach papieza Franciszka na Swia-
towy Dzier Srodkéw Spolecznego Przekazu, w: TI'vmanimapnuii xopnyc, red. B.1. Bounmap et alt.,
Binaunsg 2017, 64.

3 Por. tamze, 62-64.

4 Por. T. Goban-Klas, Franciszek w erze komunikacji mediow naszych czasow, w: Sztuka komuni-
kacji wedtug Franciszka, red. M. Laskowska, K. Marcynski, Warszawa 2016, 24-25.
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do blizniego. ,,Komunikacji nie mozna zanegowac, ale mozna jg tworczo wyko-
rzysta¢ w dziatalnosci pastoralnej Kosciota jako narzgdzia dialogu ze $wiatem”.
Kosciol ma by¢ obecny w sferze medidow, aby rozmawiac ze wspdtczesnym cztowie-
kiem. Celem takiej komunikacji jest doprowadzenie do osobistego spotkania z Je-
zusem Chrystusem. Konstruktywna komunikacja moze pomoc wytworzy¢ odpo-
wiednig przestrzen, w ktorej uda si¢ znalez¢ satysfakcjonujace rozwigzania dotad
nierozwigzywalnych problemow.

4. WERYFIKACJA HIPOTEZ BADAWCZYCH
— WNIOSKI I ICH INTERPRETACJA

Zadania informacyjne $rodkéw komunikowania masowego sg przedstawio-
ne w kontekscie wspolczesnej kultury popularnej. Zjawisko globalizacji, ktore-
go symptomem jest zalew informacji, ,,szum medialny”, tabloidyzacja mediow,
a przez to brak poglebionej analizy; to dominujaca kultura, w ktorej zyja spote-
czenstwa. Papiez dostrzega to, niejako wychodzac naprzeciw odbiorcom i $wiatu,
w ktorym funkcjonuja®.

Oredzia na Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu i media tasks
w nich zawarte wpisujg si¢ w aktualne wydarzenia. Tematyka dokumentéw nawig-
zuje do chrzescijanskich jubileuszy badz zagadnien o znaczeniu powszechnym. Po-
step technologiczny jest okazja do zawarcia takiej tematyki w orgdziach®®.

Papiez Franciszek opisuje swiat mediow jako element szeroko rozumianej kul-
tury wspotczesnej. Wraz z postepujaca globalizacjg nastgpuje poszerzenie mozliwo-
$ci nawigzywania i utrzymywania kontaktow, komunikowania si¢, wymiany infor-
macji. Mediow nie nalezy postrzega¢ jako technik i narzgdzi porozumiewania sig.
Sa one najlepsza formg przekazu informacji, tworzg tym samym kulture masowa.

W Katechizmie Kosciota Katolickiego czytamy: ,,We wspolczesnym spote-
czenstwie srodki spotecznego przekazu odgrywaja wyjatkowo wazng role w infor-
mowaniu, rozwoju kultury i ksztatceniu. Rola ta wzrasta w zwigzku z postgpem
technicznym, bogactwem i rozmaito$cig przekazywanych wiadomosci, wptywem
wywieranym na opini¢ publiczng”®. Zadania informacyjne $rodkéw komuniko-
wania masowego przedstawione w orgdziach nawigzuja do nauczania catosciowe-
go Kosciota®, Ko$ciot §wiadom rozwoju mediow i ich odzialywania na wspotczesne-
go cztowieka, dostrzega konieczno$¢ wykorzystania ich w misji przekazu Ewangelii,
propagowaniu kultury®'.

53 J. Kotkowski, art.cyt., 68.

% Por. tamze, 65-68.

57 Por. Franciszek, Posynodalna Adhortacja Apostolska o gloszeniu Ewangelii we wspolczesnym
Swiecie ,, Evangelii gaudium”, nr 68-70.

58 J. Chyta, Ewangelizacja cyfrowego kontynentu, Kultura — Media — Teologia 6 (2015), nr 3 (22), 69.

% KKK 2493.

0 O wiasciwym postugiwaniu si¢ mediami mozna przeczytaé w Katechizmie Kosciola Katolickie-
go (dalej: KKK) w punktach 2493-2499.

o Tamze, 225.
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Papiez Franciszek umiejscowia zadania informacyjne w catoSciowym procesie
komunikowania. Personalizm chrzescijanski jest waznym kierunkiem filozofii wspot-
czesnej w analizie postulatow. ,, Tym, co wspolne we wszystkich dokumentach papie-
skich opracowanych na kolejne Swiatowe Dni Srodkéw Spotecznego Przekazu w tej
dekadzie jest podkreslanie samej ludzkiej osoby jako najwazniejszej w kazdego ro-
dzaju komunikacji — tej zwyklej, codziennej w §wiecie rzeczywistym, i tej, ktora do-
konuje si¢ za pomoca Srodkow spotecznego przekazu™.

W zadaniach, ktére przedstawiaja oredzia na Swiatowy Dzien Srodkéw Prze-
kazu, wazne jest zaznaczenie, iz wlasnie ze wzglgdu na ludzkg godnos¢ wszystkich
uczestnikow komunikacji spotecznej trzeba dba¢ o wlasciwe wykorzystywanie me-
diéw. Stuzy¢ powinny one przez to budowie wi¢zi miedzy jednostkami, spotecz-
no$ciami i kulturami. Warto$¢ informacji ukazywana jest w kontekscie odbiorcy.
Dzigki temu komunikacja staje si¢ bardziej ztozona i glebsza. Cztowiek jako twor-
ca 1 odbiorca przekazoéw oraz uczestnik wszystkich rodzajow komunikacji spotecz-
nej jest ukazany jako najistotniejszy aspekt we wszelkiej komunikacji®.

Obecny papiez duza cze¢s¢ zadan informacyjnych mediow umiejscawia w kon-
tekscie nowych mediow. Franciszek widzi, iz Zyjemy na etapie szybkiego rozwo-
jumedidéw cyfrowych oraz technologii informacyjno-komunikacyjnych. Obecna kul-
tura ulegta catkowitej przemianie. Dostrzegalny jest coraz wickszy wplyw na ludzkie
zycie srodkow spolecznego przekazu. Kosciot wskazuje wielkie dobrodziejstwa,
ktore niesie rozwoj nowych mediow, szczegodlnie zwigzanych ze sferg internetu.

Papiez Franciszek w sieciach spoteczno$ciowych upatruje mozliwosci dotar-
ciazoredziem chrze$cijanskimaz po krance ziemi. Jest to kolejny element w zadaniach
informacyjnych. Zauwaza, iz gloszenie Ewangelii zobowigzuje do rzeczywistych,
szczerych relacji ludzkich. Celem tego winno by¢ doprowadzenie do autentyczne-
go spotkania z Bogiem. Papiez Bergoglio podaje wytyczne, ktorymi winni kierowaé
si¢ katolicy w ewangelizacji za pomocg mediéow. Sa nimi: ,,obecnos¢; zachowanie
stylu ewangelicznego, w tym, co dla mtodych stato si¢ srodowiskiem zyciowym;
rozbudzanie pytan o sens istnienia oraz wskazywanie drogi prowadzacej do Tego,
ktory jest odpowiedzig na wszystkie pytania — Jezusa Chrystusa”®. Szeroko pojete
media masowe, w tym szczegolnie Internet, postrzegane sg jako narzedzia ztozonej
dziatalnos$ci, zatem same w sobie nie moga by¢ oceniane moralnie jako dobre lub
zte. Ocenie moralnej podlega natomiast metoda wykorzystania ich przez cztowieka.
Papiez Franciszek ktadzie nacisk na konieczno$¢ stuzenia prawdziwym warto$ciom.
Zjawisko usuwania ich z etycznego kanonu medialnego przyczynia si¢ do mani-
pulacji spoteczenstwem i zaprzeczenia podstawowej funkcji, jaka jest dostarczanie
prawdziwych informacji®.

2 P, Bojko, Media i komunikacja w oredziach papieskich na Swiatowe Dni Srodkéw Spoleczne-
go Przekazu (2011-2016), Nauczyciel i Szkota 2017, nr 64, 62.

% Por. tamze, 51, 56, 61-62.

8 M. Pisarek, Mozliwosci i ograniczenia ewangelizacyjnego wykorzystania mass mediow w §wietle
nauczania papieza Franciszka, https://depot.ceon.pl/bitstream/handle/123456789/4349/Mo0%C5%BC-
liwo%C5%9Bci%20i%200graniczenia%20ewangelizacyjnego%20wykorzystania%20mass%20medi-
%C3%B3w-1.pdf?sequence=3 (dostep: 02.05.2018), 7 (numeracja wprowadzona przez autora).

% Por. tamze, 5-10.
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W dokonanej analizie dostrzegalne jest, iz papiez, piszac o zadaniach mediow,
nie czyni tego z pozycji eksperta medioznawstwa badz socjologii. Prezentacja
dokonywana jest w kluczu teologii. W wypowiedziach nie ma odniesien do stanowisk
znanych medioznawcdw. Prezentowane zadania rozpatruje biskup Rzymu w kontek-
Scie aktualnych zjawisk spotecznych, zwigzanych z mediami. Jednakze nie podaje
on wynikéw badan socjologicznych badz nie czyni odniesien do publikacji nauko-
wych z zakresu socjologii czy nauk o mediach i komunikowaniu.

Tres¢ oredzi na Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu, odpowiada
podstawowym zatozeniom katolickiej nauki spotecznej: ,,W promowaniu auten-
tycznej kultury wierni §wieccy powinni przyktada¢ wielka wage do srodkow ma-
sowego przekazu, a przy korzystaniu z nich uwzglednia¢ przede wszystkim tre-
$ci docierajace do ludzi w wyniku ich niezliczonych wyboréw: wybory te, chociaz
r6znig si¢ w przypadku poszczegoélnych osob czy grup, wszystkie majg moralny
ciezar 1 pod tym katem powinny by¢ oceniane. Do dokonania wtasciwego wybo-
ru konieczna jest znajomosc¢ zasad porzadku moralnego i wierne wcielanie ich w zy-
cie”®, Media mogg by¢ narzedziem solidarnosci, ktora jest wynikiem prawdziwej
informacji oraz wymiany mysli. Poznanie drugiego cztowieka oraz poszanowanie
to kolejne elementy w komunikacji. Zadania te wpisuja si¢ w dorobek nauki spo-
tecznej Kosciota®”: ,,Stuzba osobie przez budowanie wspolnoty ludzkiej, opartej
na solidarnos$ci, sprawiedliwosci 1 mitosci oraz na upowszechnianiu prawdy o ludz-
kim zyciu i o jego koncowym spetnieniu w Bogu — to podstawowy wymog etyczny
dla $rodkéw spotecznego przekazu™s,

Papiez Franciszek wskazuje w oredziach na media spolecznosciowe. Wcigz ro-
$nie zainteresowanie takimi formami komunikacji: ,,Z dnia na dzien przybywa co-
raz wigcej uzytkownikow, co w kontekscie duszpasterstwa nalezy interpretowac, iz
w internecie jest coraz wigcej cztowieka. To wystarczajacy argument dla Ko$ciota,
przemawiajgcy za tym, by bardziej angazowac si¢ w ewangelizacje za posrednic-
twem social media”®.

Nowe media maja duzy wpltyw na odbiorceg, dlatego Koscidt chce wykorzy-
sta¢ te wlasciwos¢ dla dobra cztowieka. Media spotecznosciowe moga by¢ prze-
kaznikiem warto$ci. Sama obecno$¢ w serwisach spoteczno$ciowych nakta-
nia do refleksji nad sobg, rowniez nad relacjami z innymi, ktdrzy tworza spotecznosé
internetowa. Poprzez media spolecznosciowe Kosciot towarzyszy cztowiekowi. Jak
zauwaza Andrzej Adamski: ,,dzieki obecnosci kaplanéw w blogosferze wierni maja
szans¢ na poznanie swych pasterzy od nieco innej, bardziej ludzkiej strony, za$ du-
chowni dzieki komentarzom i mailom majg mozliwos¢ lepiej pozna¢ sposob mysle-
nia i zyciowe problemy swoich wiernych. W ten sposob przestrzen wirtualna sta-
nie si¢ przestrzenig spotkania. Bedac za$ miejscem spotkania, bedzie mogta stac
si¢ miejscem preewangelizacji, a to z kolei moze doprowadzi¢ do odnalezienia si¢

% Kompendium nauki spolecznej Kosciola, nr 560.

7 Tamze, nr 560-562.

 Tamze, nr 562.

% M. Laskowska, Nowe media w duszpasterstwie, w: Media w duszpasterstwie, red. M. Przybysz,
T. Wielebski, Warszawa 2014, 211.
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w zywej i prawdziwej wspolnocie Kosciota””. Jednakze do tego zadania wezwani sg
wszyscy cztonkowie wspolnoty koscielnej”.

Koscidt poprzez media spotecznosciowe ma okazje wprowadzac tad informa-
cyjny oraz poznawczy. Prawdziwa informacja oraz wiedza stanowig fundament
fadu etycznego oraz aksjologicznego. Wykorzystanie nowych mediow przez Kosciot
zwicksza Swiadomo$¢ prawd chrzescijanstwa. Wielu uzytkownikoéw internetu szu-
ka odpowiedzi na trudne pytania wtasnie w sieci internetowej. Otwartos¢ Koscio-
la oraz zaangazowanie chrzescijan mogg pomoc przede wszystkim ludziom poszu-
kujacym, ktorzy oczekuja w chwilach trudnych pomocy ze strony Kosciota’.

Papiez Franciszek zwraca uwage na nowe media, gdyz jesteSmy obecnie Swiadka-
mi rekonfiguracji procesu komunikacji spotecznej. Na takie przemiany wplywa szereg
zjawisk, do ktorych nalezy zaliczy¢ digitalizacje, szeroko rozumiang konwergencje
medidow, wzrost znaczenia informacji, dynamiczny rozw¢j internetu oraz wzrost zna-
czenia sieci spotecznos$ciowych. ,,Media staja si¢ intersfera, czyli rzeczywistoscia,
przenikajaca wszystkie dziedziny ludzkiego Zycia””. Internet ze swa interaktywno-
$cia, pospolitoscig, multimedialnoscig bez watpienia dokonuje podstawowej zmiany
w zyciu czlowieka oraz dzialaniu swiata. Nowe media dostarczyly nowg jakos¢ ko-
munikacji, przekazywania informacji. Nie chodzi tu tylko o aspekt technologiczny, ale
réwniez o nastgpstwa spoteczne i kulturowe. Jestesmy $wiadkami przeobrazenia ,,no-
wych mediéw” w ,,nowe nowe media”. Internet jako narzedzie komunikacji o niespo-
tykanych dotad mozliwosciach, sprawia, ze media spotecznosciowe sa tatwo dostepne.
Umozliwia to dzielenie si¢ na biezaco z gronem oséb, badz nawet z calym $wiatem
informacjami, mys$lami, zdarzeniami, w ktorych bierzemy udziat™.

Nauczanie papieza Bergoglio odzwierciedla rowniez pozytywna postawe Ko-
$ciota wobec mediow. Waznym punktem w pontyfikacie papieza Franciszka odno-
$nie do srodkow komunikowania masowego byto ustanowienie 27 czerwca 2015 1.
Sekretariatu ds. Komunikacji’®. Papiez Franciszek zwraca uwage na ,.kulture spo-
tkania”. Wtasnie Internet stwarza duze mozliwosci solidarnosci migedzyludzkiej,
i jest to dobra rzecz, ,,Bozy dar”. Obecny biskup Rzymu ten aspekt nauczania po-
twierdza przez konkretny styl i gesty. Obrazuja one relacjg Ko$ciola z mediami.
Jako przyktady wymienia si¢ spotkania z dziennikarzami, wizyty apostolskie
wraz z konferencjami prasowymi oraz przemowienia skierowane do réznych insty-
tucji i stowarzyszen medialnych’.

0 A. Adamski, Ksigdz w blogosferze, Kultura — Media — Teologia 1 (2010), nr 2, 108.

"I M. Laskowska, art.cyt., 211-214, 223-224.

72 Tamze, 225.

" A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym swiecie, Warszawa 2012, 346.

™ Tamze, 346-349.

5 Zadaniem tej jednostki jest koordynowanie dziatalnosci komunikacyjnych wszystkich waty-
kanskich mediow: Papieskiej Rady ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Biura Prasowego Stolicy Apo-
stolskiej, Watykanskiego Serwisu Internetowego, Radia Watykanskiego, Watykanskiego O$rodka Tele-
wizyjnego, L’Osservatore Romano, Drukarni Watykanskiej, Serwisu Fotograficznego, Libreria Editrice
Vaticana. Por. K. Marcynski, Komunikacja religijna i media, Krakow 2016, 109.

6 K. Marcynski, dz.cyt., 108—110.
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Zadania przedstawione w Oredziach na Swiatowe Dni Srodkéw Spoteczne-
go Przekazu wpisuja si¢ w przestanie doktryny Kosciota katolickiego na temat
medidw. Fundamentem tej nauki jest ,,gloszenie priorytetu wymiaru etycznego
jako podstawowego kryterium oceny wszelkich przekazow medialnych. Elemen-
tami sprzyjajacymi tworzeniu jednos$ci, a wiec integrujacymi ludzkos¢, sa wiec
prawda, dobro, piekno, a takze wolno$¢ podporzadkowana odpowiedzialno-
$ci 1 autentycznej trosce o wszechstronny rozwdj odbiorcow””’. Wsrod szczego-
towych przestanek wymienia si¢ rowniez intencje¢ stuzby dobru wspdlnemu, two-
rzenia wspoélnoty ogdlnoludzkiej, a dzigki temu dgzenia do rozwoju i postepu’.

Jak zauwaza Robert Necek, papiez Franciszek ma $wiadomo$¢, iz media sg
elementem sktadowym ludzkiego zycia oraz majg wymiar kulturowy, ulatwiaja bo-
wiem kontakt miedzy ludzmi oraz skracaja dzielacy ich dystans. To dzigki §rodkom
komunikowania masowego odbiorcy weryfikuja swoja wiedzg o §wiecie i1 zyciu.
Swiat mediow jest wezwany do troski o uczestnikow przekazu informacji. Wezwa-
niem jest postulat dazenia do prawdy, bez niej bowiem nie ma komunikacji”.

5. PODSUMOWANIE

Papiez Franciszek, poprzez orgdzia na Swiatowy Dzien Srodkéw Spoleczne-
go Przekazu, wypowiada si¢ na temat zadan informacyjnych. Czyni to, umieszczajac
to w szerokim aspekcie komunikowania.

W artykule dokonano prezentacji zadan informacyjnych srodkéw komunikowa-
nia masowego. Zostaly one zawarte w orgdziach na Swiatowy Dzien Srodkéw Spo-
tecznego Przekazu w latach 2014-2017. Analiza dotyczyta nauczania Franciszka.
Prezentowane zadania informacyjne mediow zostatly porownane z prezentowany-
mi media tasks w polskiej literaturze medioznawcze;j.

Prezentowany material stanowi probe odpowiedzi na postawione pytania badaw-
cze. Przedstawiona analiza materiatu pozwolila na dokonanie weryfikacji hipotezy
badawczej. Wykazano, iz papiez w swym nauczaniu, poprzez doroczne or¢dzia po-
dejmuje temat zadan informacyjnych mediéw. Publikacja ukazuje, w jaki sposob
na temat zadan informacyjnych $rodkow spotecznego komunikowania wypowia-
da si¢ Kosciot, za posrednictwem oredzi papieskich na Swiatowy Dzien Srod-
koéw Spotecznego Przekazu. Zaprezentowane w pracy media tasks stanowia element
dorobku nauki o komunikowaniu oraz nauczania Ko$ciota.

Zyjemy w epoce cigglego rozwoju mediéw, a przez to przeptyw informacji jest
jeszcze bardziej wzmozony. Swiat $rodkéw spolecznego komunikowania wply-
wa na szereg zmian zwigzanych z cztowiekiem. Przez to temat mediéw i fundamen-
talnych zadan informacyjnych wplywa na aktualno$¢ nauczania Kosciota w kate-

" G. Lecicki, Integracyjna oraz dezintegrujqca funkcja mediow w spoleczenstwie informacyjnym,
Kultura — Media — Teologia 2 (2011), nr 4, 47.

8 Tamze, 47-48.

" R. Necek, Edukacja medialna w nauczaniu spolecznym papieza Franciszka, Krakow 2016, 43,
53-56.
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gorii nauk o mediach czy teologii Srodkéw spotecznego przekazu. Konkluzje, ktore
ptyna z analizy pytan badawczych moga stanowi¢ réwniez odpowiedz na obecne
zjawiska epoki medialne;j.

BIBLIOGRAFIA
Zrédla

Franciszek, Oredzie na 48. Swiatowy Dzier Srodkéw Spolecznego Przekazu 2014 r. ,, Przekaz w stuzbie
kultury spotkania”, 1’ Osservatore Romano (wydanie polskie) 35 (2014), nr 2 (360), 6-8.

Franciszek, Oredzie na 49. Swiatowy Dzieri Srodkéw Spolecznego Przekazu 2015 r. ,, Przekaz o rodzi-
nie jako uprzywilejowanym miejscu spotkania w bezinteresownej mitosci”, L’ Osservatore Roma-
no (wydanie polskie) 36 (2015), nr 34 (370-371), 15-17.

Franciszek, Oredzie na 50. Swiatowy Dzieri Srodkéw Spolecznego Przekazu 2016 r. ,, Komunika-
¢ja i milosierdzie — owocne spotkanie”, 1’Osservatore Romano (wydanie polskie) 37 (2016),
nr 2 (380, 8-10.

Oredzie na 51. Swiatowy Dzier Srodkéw Spolecznego Przekazu 2017 r. ,, Przekazujmy nadzieje i ufnosé
w naszych czasach”, L’ Osservatore Romano (wydanie polskie) 38 (2017), nr 2 (390), 7-8.
Franciszek, Posynodalna Adhortacja Apostolska o gloszeniu Ewangelii we wspolczesnym swiecie

., Evangelii Gaudium ”, Watykan 2013.
Katechizm Kosciola Katolickiego, Poznan: Pallottinum 2002.
Kompendium Nauki Spotecznej Kosciola, Kielce: Jednos¢ 2005.

Literatura przedmiotowa

Adamski A., Ksigdz w blogosferze, Kultura — Media — Teologia 1 (2010), nr 2, 99—111.

Adamski A., Media w analogowym i cyfrowym swiecie, Warszawa: Dom Wydawniczy Elipsa 2012.

Bauer Z., Gatunki dziennikarskie, w: Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzinski,
Krakow: Oficyna Cracovia 1996, 107-132.

Bojko P., Media i komunikacja w oredziach papieskich na Swiatowe Dni Srodkéw Spolecznego Przeka-
zu (2011-2016), Nauczyciel i Szkota 2017, nr 64, 51-64.

Chyta J., Ewangelizacja cyfrowego kontynentu, Kultura — Media — Teologia 6 (2015), nr 3 (22), 67-79.

Dyczewski L., Kryteria rzetelnej informacji, w: Jaka informacja?, red. L. Dyczewski, Lublin—Warsza-
wa: Wydawnictwo Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego 2009, 25-32.

Goban-Klas T., Franciszek w erze komunikacji mediow naszych czasow, w: Sztuka komunikacji wedlug
Franciszka, red. M. Laskowska, K. Marcynski, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN 2016,
15-32.

Gonzélez Gaitano N., Obiettiva, imparziale, neutrale e veritiera. L informazione giornalistica tra mo-
dello e realta, Problemi dell’informazione 29.3 (2004), 405-413.

Hess A., Spoteczni uczestnicy medialnego dyskursu politycznego w Polsce: mediatyzacja i strategie komu-
nikacyjne organizacji pozarzgdowych, Krakow: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego 2013.

Kaszewski K., Media o sobie, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe Semper 2018.

Kotkowski J., Rzeczywistos¢ komunikacji spolecznej w oredziach papieza Franciszka na Swiatowy
Dzieri Srodkéw Spolecznego Przekazu, w: Tymanirapuuii kopryc, red. Bormap B. L. i in., Binaums:
Hinan-JIT/ZT 2017, 61-69.

Koztowska A., Oddzialywanie mass mediow, Warszawa: Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie 2006.

Laskowska M., Nowe media w duszpasterstwie, w: Media w duszpasterstwie, red. M. Przybysz, T. Wie-
lebski, Warszawa: Wydawnictwo Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego 2014, 199-230.

Lepa A., Pedagogika mass mediow, £.6dz: Archidiecezjalne Wydawnictwo Lodzkie 2000.



150 MAREK WERESA [16]

Lepa A., Media w $wiecie stowa, Czestochowa: Edycja Swietego Pawta 2011.

Lesniczak R., Dziennikarz i informacja — integralny model formacji dziennikarskiej, Lodzkie Stu-
dia Teologiczne 20 (2011), 181-205.

Lesniczak R., Polish political and religious leaders on the migrant crisis and terrorist attacks in 2015 reality
versus mediatized communication, Revista Romana de Jurnalism si Comunicare 1 (57) 2018, 5-19.

Leéniczak R., The Professional formation of journalists in Europe. Analysis of journalists’ obligations
according to the regulations stated in the editorial guidelines of press agencies and journals,
and in the ethical codes of UNESCO and the European Union, Acta Universitatis Lodziensis.
Folia Litteraria Polonica 28.2 (2015), 67-88.

Lecicki G., Integracyjna oraz dezintegrujgca funkcja mediow w spoleczenstwie informacyjnym, Kultu-
ra— Media — Teologia 2 (2011), nr 4, 45-54.

Marcynski K., Komunikacja religijna i media, Krakow: Wydawnictwo Petrus 2016.

Mordarski S., Media w dziataniu. Funkcjonowanie Srodkow spolecznego przekazu w swietle naucza-
nia KoSciota, Sandomierz—Krakow: Wydawnictwo Diecezjalne i Drukarnia w Sandomierzu 2007.

Mrozowski M., Media masowe, Warszawa: Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR 2001.

Necek R., Edukacja medialna w nauczaniu spotecznym papieza Franciszka, Krakow: Wydawnic-
two Salwator 2016.

Pisarek M., Mozliwosci i ograniczenia ewangelizacyjnego wykorzystania mass mediow w $wietle
nauczania papieza Franciszka, https://depot.ceon.pl/bitstream/handle/123456789/4349/Mo-
%C5%BCliwo%C5%9Bci1%20i%200graniczenia%?20ewangelizacyjnego%20wykorzystania%20
mass%20medi%C3%B3w-1.pdf?sequence=3 (dostep: 02.05.2018).

Pisarek W., Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne 2008.

MEDIA INFORMATION TASKS AS UNDERSTOOD BY POPE FRANCIS

CONTENT ANALYSIS OF THE POPE’S MESSAGES FOR THE WORLD DAY
OF SOCIAL COMMUNICATION (2014-2017)

Summary

The article presents the analysis of Pope Francis’ teaching regarding media information tasks. The
research was carried out on the basis of the Pope’s messages for the World Day of Social Communi-
cation in the years 2014-2017. The analysis was conducted in the context of media-related literature.
Media information tasks are a response to contemporary social phenomena related to media develop-
ment, particularly of social media. The article shows relevance of the Church teaching in the field of
social media theology.

Key words: media information tasks, Pope’s messages, World Day of Social Communications, Pope
Francis
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