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KULTURA POPULARNA A KULTURA MEDIALNA -
WYBRANE PROBLEMY TEORII I RZECZYWISTOSCI

Streszczenie: Spotykane w literaturze przedmiotu oraz w dyskursie publicznym pojmowanie kul-
tury popularnej jako synonimu kultury masowej jest - w moim przekonaniu - nie do przyjecia.
Nie mozna zaprzeczy¢, ze takie podejscie moze prowadzi¢ do ,,uporzadkowania” obrazu zjawisk
kulturowych poprzez wskazanie ich obszarow ,,pozytywnych” - kultura elitarna (wysoka) i ob-
szarow ,negatywnych” - kultura ludowa/masowa (niska). Jednakze nie da si¢ tez zaprzeczyc,
Ze jest to czarno-bialy obraz, ktory w zasadzie wyklucza optymistyczng refleksje wobec kultury
popularnej, stanowiacej fenomen rzeczywistosci spolecznej wspotczesnego swiata.

Dzisiejszy uczestnik kultury bardziej wybiera niz odbiera przekazywane komunikaty. W ta-
kiej perspektywie kultura popularna jest zrodtem emancypacji, poniewaz istnieje wiele ,kultur
prawomocnych” oraz sposobow odczytania komunikatow kultury ,,popularnej”. Jakkolwiek jed-
nak by byto, granice miedzy kulturg elitarna (wyzsza) a kulturg popularna (nizsza) ulegaja pro-
cesualnemu zacieraniu, zmianie i ponownemu nakresleniu. W takim duchu argumentuje miedzy
innymi Jerzy Szacki, ktory stwierdza lapidarnie i dosadnie zarazem, ze ,popularng bywa nie tyl-
ko ewidentna tandeta, elitaryzm zas nie stanowi zadnej gwarancji poziomu”.

Czlowiek wspolczesny zyje i funkcjonuje w $wiecie dynamicznego rozwoju mediow elektro-
nicznych, co umozliwia wptyw odbiorcow na roznorodne tresci i formy przekazu kulturowego.
Swiat medialny tworzy zasadnicze ramy dyskursu publicznego, w ktorym coraz bardziej popu-
larne staje si¢ okreslenie homo medius.

Slowa kluczowe: kultura popularna, kultura medialna, demokratyzacja kultury, homo medius,
ambiwalentne skutki kultury popularnej i kultury medialne;j.

Kwestie terminologiczne

Kultura w sensie ogdlnym, a takze (i w zwigzku z tym) kultura popular-
na i kultura medialna to przestrzen refleksji i analiz pedagogicznych, a nade
wszystko powazny temat edukacji kulturalnej. W rozwazaniach akademickich
zwyklo si¢ ujmowac¢ dwie, zasadniczo odmienne, tradycje rozumienia kultury:
w literackiej wersji - kultura to ideat sztuki i literatury, studiowanie doskonato-
$ci; w humanistycznej wersji - kultura jest catosciowym sposobem zycia, zespotem
praktyk, myslenia i dzialania, jakie cechuja roznorodne grupy ludzkie rozsiane po
ziemskim globie'.

U 'W.J. Burszta, Swiat jako wiezienie kultury. Pomyslenia, Warszawa 2008, s. 9.
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Kultura popularna. Witold Jakubowski zauwaza, ze ,kultura maso-
wa ma dzi$ znaczenie przede wszystkim historyczne i mozna tu dzi§ wyodrebnié
dwa pojecia: kulture masowa [...] oraz zréznicowana Kulture popularna, bardziej
charakteryzujaca wspoélczesnos¢ [podkr. - T. P.]. Podziat ten ilustruje w pewnym
sensie odmiennosc¢ spoleczenstw lat pie¢dziesiatych [ XX wieku] od obecnych. [...]
Dzisiejszy uczestnik kultury bardziej wybiera niz odbiera przekazywane komunika-
ty [podkr. T. P.]. [...] W takiej perspektywie kultura popularna jest zr 6 dltem
emancypacji, istnieje bowiem wiele «kultur prawomocnych» oraz sposobow
odczytania komunikatéw kultury popularnej™?.

Granice miedzy kultura elitarna (wyzsza) a kultura popularna (nizsza) ulegajq
procesualnemu zacieraniu, zmianie i ponownemu nakresleniu. Zwraca na to uwage
miedzy innymi Dominic Strinati’. W podobnym duchu argumentuje Jerzy Szacki,
ktory stwierdza lapidarnie i dosadnie zarazem, zZe ,,popularna bywa nie tylko ewi-
dentna tandeta, elitaryzm zas$ nie stanowi zadnej gwarancji poziomu”*. Natomiast
D. Strinati pisze, Ze , kultura masowa jest kultura popularng tworzona przez maso-
wa technike przemystowa i sprzedawana dla zysku masowej publicznosci”. John
Street definiuje kultur¢ popularng chyba najprosciej jak to tylko mozliwe, twier-
dzac, iz kultura popularna jest forma rozrywki skierowana do duzej liczby osob,
w odréznieniu od kultury wysokiej, ktora ma charakter ekskluzywny, a dostepnosé
do jej wytworow jest ograniczona®.

Pozostawiajac tymczasem niejako na uboczu inne definicje kultury popular-
nej warto przywota¢ w tym miejscu Marka Krajewskiego spostrzezenia na temat
podstawowych trudnos$ci ze zdefiniowaniem tego pojecia. Badacz ten wymienia
nastepujace determinanty: 1) wszechstronnos¢ zjawiska, roznorodnos¢ form kul-
tury popularnej i ogromne zroznicowanie wewnetrzne; 2) stosunkowo krotki okres
wystepowania tego fenomenu spolecznego; 3) niezwykla dynamika rozwoju i stala
zmiennos$¢ natury i desygnatow, regul i modeli urzeczywistniania tego zjawiska;
4) brak wyraznych granic od innych rodzajow kultury; 5) trudnosci w konceptuali-
zowaniu tego, czym jest kultura popularna z powodu braku woli badania naukowe-
go tego fenomenu i chyba wigkszych sktonnos$ci do oceniania go, w konsekwencji
czego otaczana jest ona sagdami potocznymi’.

2 W. Jakubowski, Edukacja w swiecie kultury popularnej, Krakow 2006, s. 21-22.

3 D. Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, [thum.] W.J. Burszta, Poznan 1998, s. 47.

* J. Szacki, Czterdziesci piec lat pézniej, [w:] Kultura masowa, [wybor, thum., przedmowa]
Cz. Mitosz, Krakow 2002, s. 9.

> D. Strinati, dz. cyt., s. 22.

6 J. Street, Politics & Popular Culture, Philadelphia 1997, s. 3-4, cyt. za: D. Hejwosz, Popkul-
turowe rekonstrukcje polityki. Miedzy Barackiem Obamaq a Bono, [w:] Kultura popularna - tozsamosé
- edukacja, [red.] D. Hejwosz, W. Jakubowski, Krakow 2010, s. 128.

" M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2003, s. 15-16.
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Marek Krajewski, analizujac w innym miejscu® czynniki narodzin kultury po-
pularnej, ukazuje takze (dyskontujac przy tym dorobek innych uczonych) proces
jej umasowienia, ktorego rezultatem jest wyodrebnienie kultury masowej wiasnie.
Ow proces trwatl od konica XIX wieku do lat 60. XX wieku. Kultura popularna stata
sie¢ procesualnie bardziej powszechna, dostepna i potrzebna, przy czym proces ten
zawsze byl zalezny przede wszystkim od pochodzenia klasowego, dochodéw, plci
i wieku. Kultura popularna staje si¢ wowczas kultura powszechng i ,jednoczesnie
ujednolicona i ujednolicajaca”.

Po uwzglednieniu powyzszych uwag, zwlaszcza za$ po przyjeciu zalozenia, ze
nie mozna utozsamia¢ kultury masowej i kultury popularnej, a takze zatozenia, iz
pojecia te czesciowo nakladaja si¢, a czesciowo krzyzuja, mozna przyjac, ze kultu-
re popularng stanowia ,tresci, ktore - niezaleznie od srodka przekazu - sg tatwe
w odbiorze, czegsto bardzo skonwencjonalizowane, oraz ktore zawieraja wyrazne
elementy rozrywkowe i tym samym przyciagaja liczna publicznos¢™.

W podsumowaniu tego fragmentu artykulu mozna (a nawet trzeba) stwier-
dzi¢ obiektywnie, ze zadna proba zdefiniowania kultury popularnej nie jest w pelni
satysfakcjonujaca, ale jednoczes$nie kazda zawiera ziarno prawdy o niej. Wobec
powyzszego wypada przedstawic jako dopetnienie tego szkicu pewien rys, nie rosz-
czacy sobie prawa do bycia ostatecznym. Trzeba mianowicie - proponuje M. Kra-
jewski - postawi¢ pytanie o to, na czym polega i z czego wynika popularnos¢ pew-
nych zjawisk, oséb, miejsc czy dziet i co jest tej popularnosci uwarunkowaniem.
Jedna z mozliwych odpowiedzi moéwitaby, ze te zjawiska, osoby, miejsca i dziela
sq popularne, poniewaz ,dostarczajq zréznicowanych przyjemnosci, zréznicowa-
nym pod wzgledem spolecznie istotnych cech (ple¢, wiek, miejsce zamieszkania,
wyksztalcenie, miejsce zajmowane w spotecznych hierarchiach itp.) jednostkom™°.
Zatem popularne moze stac sie to, co pozwala na samorealizacj¢ jednostkom roz-
nigcym si¢ pomiedzy soba potrzebami, pragnieniami czy aspiracjami. Méwiac jesz-
cze inaczej - to, co jest polisemiczne (wieloznaczne), albo jeszcze inaczej - to, co
jest otwarte na wielos¢ odczytan negocjowanych, ergo takich, ktore nie do konca sa
niezgodne z intencjami nadawcow.

Zadna sposrod przywolanych dotad definicji kultury popularnej nie odzwier-
ciedla wspotczesnie dobrze tego, co sugeruje M. Krajewski. Jednak pewne za-
doscuczynienie w tej kwestii stanowi - jak sie wydaje - ujecie, ktore przedstawil
Wojciech Jozef Burszta. Mysliciel ten uwaza mianowicie, iz: ,,Kultura popularna
nie jest dzi$ [...] przyktadem eksploatacji i technicznej reprodukcji, ale spetnia
potrzeby i pragnienia zgodne z szczegdlnym, wszelako jednak autentycznym gu-
stem. Wszyscy mamy dzi$ autonomi¢ w wyborze, ktore z kulturowych reprezentacji
uzna¢ za wiasne. Wypada zgodzi¢ si¢ ze Swingewoodem, ze odmiennos¢ gustow

8 Tamze, s. 71-94.
% M. Golka, Socjologia kultury, Warszawa 2007, s. 146.
10" M. Krajewski, dz. cyt., s. 35-37.
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i zroznicowanie publicznosci wynika z cech kapitalizmu konsumenckiego; kultura
jest uwarstwiona, a stad i konsumpcja wielce zroznicowana”!'.

Konkludujac ten fragment artykulu mozna stwierdzié¢, ze definiowanie kultury
popularnej wydaje si¢ problematyczne z powodu przynajmniej trzech podstawo-
wych wzgledow'?:

e po pierwsze dlatego, iz rzeczywistos¢ spoleczna wspolczesnie ulega szybkie-

mu procesowi mediatyzacji, a to oznacza, ze niemal kazdy przejaw kultury
i kazde dzialanie, aby mie¢ znaczenie i wywier¢ wplyw, musi by¢ transmitowa-
ne, prezentowane, promowane itp. za pomocq masowych srodkéw przekazu;
¢ po drugie dlatego, ze kultura popularna powstata duzo wczesniej przed wy-
nalezieniem i upowszechnieniem $rodkow masowej komunikacji, ktore czy-
ni si¢ medium dystrybucji dziet roznego rodzaju kultur (kultury popularnej
nie zrodzity mass media, za ich sprawa ulegla ona zaledwie umasowieniu);
e po trzecie dlatego, iz nie kazdy rodzaj i typ dziet kultury popularnej (kon-
certy, przedstawienia, festyny, cyrk, spotkania z gwiazdami itp.) bywa przez
mass media transmitowany.

Kultura medialna. Pojecie to, wedle Piotra Zawojskiego', na dobre
juz zadomowilo si¢ w jezyku wspotczesnym. Dotyczy to dyskursu publicznego, jak
rowniez (tu jednak chyba w mniejszym stopniu) literatury przedmiotu. W litera-
turze przedmiotu, ktora rozpatruje przede wszystkim rozmaite aspekty dynamiki
rozwoju nowych technologii i nowych mediow komunikacyjnych, dominuje pojecie
Lkultura mediow”'. Jest to zrozumiate, jednakze zdefiniowanie pojecia ,kultura
medialna” wydaje sie conditio sine qua non oczyszczenia pola problemowego w celu
polepszenia wyrazistosci dalszego toku wywodow. Tym bardziej, ze podczas studio-
wania literatury czy uczestnictwa (juz to biernego, juz to czynnego) w dyskursie
publicznym mozna zauwazy¢ przypadki zamiennego uzywania poje¢ ,kultura me-
diow” i ,kultura medialna”.

Eric W. Rothenbuhler' pisze, ze dominujacym nurtem kultury popularne;j jest
kultura mediow jako seria regularnych, zrutynizowanych praktyk komunikacyjno-
-estetycznych, z trudem dajacych si¢ racjonalizowad, lecz bez trudu nadawanych.
Podstawa kultury mediow jest przekaz audiowizualny (obraz i dzwigk), co oddzia-
tuje przede wszystkim na sfer¢ emocjonalng odbiorcy.

1"W.J. Burszta, Roznorodnosé i tozsamosé. Antropologia jako kulturowa refleksyjnosé, Poznan
2004, s. 36.

12 M. Krajewski, dz. cyt., s. 22-23.

13 Zob.: P. Zawojski, Cybernetyka jako nowy paradygmat kultury medialnej. Rozwazania teore-
tyczne, |w:] Nowa audiowizualnos¢ - nowy paradygmat kultury?, [red.] E. Wilk, 1. Kolasinska-Paster-
czyk, Krakow 2008.

4 Zob.: L. Putka, Kultura mediow i jej spektakle na tle przemian komunikacji spotecznej i litera-
tury popularnej, Wroctaw 2004.

15 Zob.: E.-W. Rothenbuhler, Komunikacja rytualna. Od rozmowy codziennej do ceremonii me-
dialnej, [ttum.] J. Baranski, Krakow 2003, s. 99-120.
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Do tej wlasnie podstawy nawigzuje wielki kanadyjski ,prorok ery telewizji”
Marshall McLuhan, ktory juz w 1964 roku w pracy ,,Understanding Media” okre-
$lit media - o czym przypomina Tomasz Goban-Klas - jako rozszerzenie ludzkich
zdolnosci: tak jak kolo jest przedluzeniem nogi, ksiazka za$ przedluzeniem wzro-
ku, a ubranie przedtuzeniem skoéry - tak obwod elektryczny jest przedluzeniem
centralnego uktadu nerwowego. To jest niezwykle trafne spostrzezenie, poniewaz
komunikacyjne mass media sa dzi$ faktycznym przedtuzeniem ludzkich efektorow
i receptorow stuzacych do emitowania i odbierania przekazow'®.

Na rozwdj kultury medialnej - czytamy w innym miejscu - wplynal niewatpli-
wie dynamiczny rozwdj srodkéw masowego przekazu, przede wszystkim mediéw
elektronicznych, zwlaszcza takich, jak: telewizja, Internet, telefonia komoérkowa,
kino domowe DVD czy komputer. To dzieki takim wlasnie gadzetom tworzy sie
globalna wspodlnota, a odleglosci pomiedzy krajami i ludzmi niemalze znikajq, tym
bardziej, ze cztowiek wspolczesny nie jest juz tak bardzo jak ongi$ zainteresowany
wszechswiatem, lecz nade wszystko wplywem procesow w nim zachodzacych na
ludzka egzystencje. Procesy globalizacyjne wywieraja zatem przemozny wplyw na
rozwoj kultury w ogole, ergo na rozwoj kultury medialnej takze!.

Kultura wspotczesna w ogole, a kultura popularna i kultura medialna w szcze-
golnosci, sgq kulturami przedmiotéw, ktore poprawiaja jakos¢ zycia cztowieka. ,,Oto-
czeni przez nasze rzeczy - pisze Grant McCracken - nieustannie doswiadczamy
tego, kim jestesmy oraz kim chcieliby$my by¢”'8. Stusznie zatem Janusz Baran-
ski podkresla to, iz rzeczy faktycznie wiaza nas z przesztoscia, ale jednocze$nie
w wiekszym lub mniejszym stopniu ,wyrazaja one nasze plany, pragnienia, aspi-
racje”, zwlaszcza wtedy, ,,gdy pozbywamy si¢ na przykiad tych starych, a nabywa-
my nowe”". Krotko mowiac, nasze dzisiejsze uczestnictwo w kulturze jest nie do
pomyslenia bez zakotwiczenia w nowych technologiach i to w zakresie, jakiego nie
znaly dotychczasowe dzieje gatunku ludzkiego. Nieco szerzej bedzie jeszcze o tym
mowa w konteks$cie przemystu kulturowego.

Natomiast tu i teraz, na podstawie uwag przedstawionych wyzej, zasadne wy-
daje si¢ przyjecie tych sposobow definiowania kultury medialnej, w ktérych akcent
polozony jest na obraz rzeczywisto$ci prezentowany przez nowe media komunika-
cyjne®. Nie trzeba chyba nikogo do tego specjalnie przekonywaé, albowiem taka

1 T. Goban-Klas, Spoteczeristwo medialne, Warszawa 2005, s. 21-22.

17" http://www.edukateria.pl/praca/kultura-medialna [dostep: 08.11.2011].

18 G. McCracken, cyt. za: J. Baranski, Swiat rzeczy. Zarys antropologiczny, Krakow 2007, s. 81.

19 Tamze, s. 82.

20 Pojecie ,kultura medialna” rozumiane jest nieraz opacznie lub pozostaje niezrozumiane
w ogole. Kultura medialna to jednak raczej umiejetnos¢ kulturalnego wygtaszania swoich pogla-
dow przed kamera. Zachowania chamskie i prostackie nie przystoja wypowiadajacym si¢ przed
kamera wilasnie dlatego, ze to jest definicja kultury medialnej. Tymczasem dyskurs to nie obrzuca-
nie blotem i miesem przez media, lecz dialog: http://o-mediach.de/Kultura_medialna.php [dostep:
08.11.2011].
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dziatalnos$¢ volens nolens wptywa na $wiadomos¢ odbiorcéw, oddziatuje na ich
Swiatopoglad, jak rowniez - jesli juz nie przede wszystkim - na ich system warto-
sci. W tym wilasnie tkwi istota realnego oddzialywania mediow komunikacyjnych
na przekonania i aktywnosc¢ ludzi, na ich stan psychiczny, dokonywane przez nich
wybory i - wreszcie - to, co jest zapewne najwazniejsze w podjetej tu problematyce,
na ich styl zycia. Mozna nawet zasadnie stwierdzi¢, zZe tresci upowszechniane przez
mass media ksztaltuja tez przyszte oczekiwania odbiorcéw, poprzez ich przyzwy-
czajenia wywotane stosowanymi formami przekazu.

,Kultura medialna” jest pojeciem dwuatrybutowym, poniewaz jego tres¢ two-
rzy ,to wszystko, co wlaczamy do desygnatéw pojec: «kultura» i «media ». Pojecie
«kultura medialna» obejmuje takze warstwe §wiadomosci spolecznej, ktora wyraza
oceny, opinie, poglady i postawy wobec mediéw, a takze wiedze, umiejetnosci i na-
wyki charakteryzujace zbiorowos$¢ zgodnie z funkcjonujacym systemem wartosci”.
Jakby tego bylo jeszcze mato ,to takze ideologie, zinstytucjonalizowane zbiorowo-
$ci spoteczne, a takze mate grupy, ktore zapewniaja odpowiedni klimat emocjonal-
ny”. Koniec koncoéw - to ,,specyficzny jezyk, swoista tonacja uczuciowo-emocjonal-
na, specyficzne formy zachowania, specyficzny system wartosci”?'.

Wyzej zostalo juz zaznaczone, ze nie mozna utozsamiaé¢ kultury masowej
z kultura popularna, natomiast w tym miejscu nalezy stwierdzié, iz nie mozna utoz-
samia¢ kultury medialnej z kulturg masowa. Problem ten dotyczy zwlaszcza ,sze-
rokiego ogotu” ludzi, ktorzy - jak zauwaza Piotr Guzdek?®® - utozsamiajac kulture
medialng z kulturg masowa, oceniaja ja jako kulture nieelitarng, wrecz prostacka;
jako kulture obrazkowa, serialowa, z tabloidyzacja zycia spotecznego. W wyniku
takiej oceny rowniez media i cala mediosfera sq postrzegane nieraz jako rzeczywi-
sto$¢ pozbawiona zakotwiczenia aksjologicznego, relatywizmu moralnego i chaosu
etycznego. Wystarczyloby jednak spojrze¢ na kulture medialna przez pryzmat sa-
mego pojecia kultury, by wyzwoli¢ si¢ z obaw przed mediatyzacjq zycia i przekonac
si¢ do kulturotworczego zaangazowania odbiorcéw mediow, a takze ich tworcow.

Kultura popularna i medialna jako obszar demokratyzacji kultury

Préba catosciowego ujecia problematyki kultury popularnej i medialnej
w kontekscie demokratyzacji tych zjawisk mogtaby stanowi¢ obszerne oddzielne
studium?. W daleko idacym uproszczeniu, ukierunkowanym na potrzeby niniej-

2 M. Wronska, Kultura medialna w kontekscie edukacyjnym, [w:] Kultura popularna - tozsa-
mos¢ - edukacja..., dz. cyt., s. 199.

22 P. Guzdek, Kultura medialna, http://interia360.pl/artykul/kultura-medialna,35626 [do-
step: 08.11.2011].

2 Swiat mediow - stwierdza Jerzy Jastrzebski - robi si¢ coraz wiekszy, coraz bardziej
skomplikowany i roznorodny. Coraz trudniej go zatem opisaé, rozpoznac i zrozumie¢. Hipotezy
i diagnozy obcigzone sa wzrastajgcym ryzykiem, a uogdlnienia notorycznie nie przystaja do wielo-
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szego artykulu, mozna jednak przyjac za najistotniejszy udziat kultury popularne;j
i kultury medialnej w dwoch najwazniejszych zasadach demokracji, a mianowicie
zasadzie wolnosci oraz zasadzie pluralizmu. Przy czym z zasada wolnosci mediow
laczy sie przede wszystkim aktywnosc¢ (badz to czynna, badz to bierna), a szczegol-
nie upodmiotowienie obywateli; z pluralizmem zas$ - mozliwo$¢ dotarcia réznorod-
nych mediow do roznych zbiorowosci odbiorcow.

Wypada tu jeszcze dodac, iz rzeczywisto$¢ zycia spolecznego w odniesieniu
do procesu upowszechnianiu kultury ukazuje, ze zasada wolnosci jest immanentnie
zwiazana z zasada pluralizmu. Przejawem tego sq przynajmniej trzy podstawowe
procesy, towarzyszace zwykle popularyzacji kultury, ktore mozna uznac za wyraz
jej demokratyzacyjnych przemian. Na obszarze kultury popularnej wskazuje na to
Katarzyna Baginska®* piszac, ze:

Primo - poszerzenie grupy uczestnikow kultury (wlasciwie nieograniczone)
o dotychczas wykluczonych, ktore pojawito si¢ w czasie umasowienia kultury.

Secundo - rosnaca swoboda udzialu w kulturze i wolnos¢ w odczytywaniu jej
tresci. Przestaje obowiazywac jeden preferowany sens przekazu i dopuszcza sie wie-
los¢ sposobow odczytan, uzaleznionych od indywidualnych uwarunkowan odbiorcy
(wiedzy, wrazliwosci, doswiadczen itp.).

Tertio - coraz wiekszy wplyw odbiorcow na tresci i formy przekazu kulturowego.
Dotychczasowi bierni odbiorcy staja sie uczestnikami i wspolautorami procesu ko-
munikacji (maja coraz wigksza swobode¢ i szersze mozliwosci dysponowania prze-
kazami i wplywania na ich tres¢).

Nawiazujac do zasady pluralizmu, ,Strategia Panstwa Polskiego w dziedzinie
mediow elektronicznych na lata 2005-2020" stwierdza, ze o pluralizmie mediow
zaswiadczaja trzy determinanty: 1) réznorodno$¢ zrodet informacji i programu,

postaciowej i wieloksztaltnej rzeczywistosci, ktora wymyka sie probom catosciowego ogladu i kon-
ceptualizacji na poziomie wyzszym niz wnioski z potocznych, jednostkowych doswiadczen. Pewne
spostrzezenia jednak maja charakter na tyle powszechny, ze stosunkowo tatwo oparte na nich sady
uzyskuja powszechna aprobate, cho¢ nie zawsze pozostajg w catkowitej zgodzie z empiria, bo na
obszarze masowej komunikacji nic nie jest jednoznaczne i oczywiste” [podkr. T. P.)]: J. Jastrzebski,
Misja, ,czwarta wladza” czy biznes? O potréjnej naturze mediow, [W:] Media a demokracja, [red.]
L. Pokrzycka, W. Mich, Lublin 2007, s. 21.

2 K. Baginska, Kultura popularna jako wyraz demokratyzacji kultury. Rozwazania w kontekscie
ewolucji medium telewizyjnego, [W:| Kultura popularna w spoteczenstwie wspotczesnym. Teoria i rzeczy-
wistosé, [red.] J. Drozdowicz, M. Bernasiewicz, Krakow 2010, s. 161-162. Warto przypomnie¢, ze
zasada pluralizmu mediéw wywodzi si¢ z art. 10 Konwencji o ochronie praw cztowieka i podstawo-
wych wolnosci (Dz.U. 1993 nr 61 poz. 284). ,Szanuje si¢ wolnos$¢ i pluralizm mediow” - stwierdza
art. 11 pkt 2 Karty Praw Podstawowych Unii Europejskiej (Dz.Urz. UE 2010/C 83/02). W zwiazku
z tym - jak pisata Beata Klimkiewicz w 2006 r. - na przyktad w Polsce media emituja 15 programow
naziemnych, 28 satelitarnych i 199 kablowych. Ponadto istnieja dwie cyfrowe platformy satelitarne
oferujace zaréwno polskojezyczne wersje programéw zagranicznych, jak i programy zagraniczne
w jezykach oryginalnych. Polska posiada 233 naziemnych i 4 kablowych nadawcow radiowych:
B. Klimkiewicz, Zderzenie standardow racjonalnosci? Pluralizm mediow w europejskiej polityce me-
dialnej, ,Global Media Journal-Polish Edition” No. 1, Spring 2006.
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2) powszechnos¢ i dostepnos¢ finansowa podstawowych ustlug medialnych oraz
3) jakos¢ i r6znorodnos¢ oferty - réznorodnosé gatunkow i tresci, pluralizm opinii
i stanowisk, réznorodnos¢ oséb i grup (jej celem jest stuzenie wszystkim grupom
spolecznym), roznorodnos¢ ,geograficzna” (elementy kultur lokalnych, regional-
nych i narodowych), a takze pluralizm zrodet informacji i programu?.

Kultura popularna, twierdzi w zwiazku z powyzszym Beata Trzop, obejmuje
,wartosci, produkty kultury, co do ktorych ludzie maja pewien wybor - manifestuja
si¢ w niej referencje kulturowe ogdtu spoteczenstwa Iub jego poszczegdlnych klas
z wyjatkiem elit. Jest wigc na wskro§ demokratyczna”. A nieco dalej dodaje, jak
gdyby w opozycji (przynajmniej czesciowej) do samej siebie: ,Jednym z podsta-
wowych kryteriow wyodrebnienia kultury popularnej jest kryterium popularnosci,
gdyz to «kultura przeznaczona» dla wszystkich [podkr. - T. P.], cechuje ja dostep-
nos¢ inicjacyjna i tatwo$¢ osiagania komunikacyjnych kompetencji, kultura otwarta
i w pewnym sensie uniwersalna”?.

Jeszcze dalej w tej sprawie idzie cytowany juz wezesniej D. Strinati. Mysliciel
ten, przedstawiajac liste najistotniejszych cech postmodernizmu w rozdziale swo-
jej ksiazki (zatytutowanym: ,Postmodernizm i kultura popularna”) stwierdza, ze
,postmodernizm opisuje wylonienie si¢ porzadku spotecznego, w ktorym znacze-
nie i wladza mass medidéw oraz kultury popularnej sa tak wielkie, Zze nadaja ksztatt
innym formom stosunkow spolecznych, a nawet rzadza nimi. Idea jest taka, ze
znaki kultury popularnej i obrazy w mediach coraz mocniej zdominowuja nasze
rozumienie rzeczywistosci i sposob, w jaki okreslamy samych siebie oraz otacza-
jacy nas swiat. [...] Dawniej mass media byly traktowane jako zwierciadto odbija-
jace spoteczna rzeczywistos¢. Obecnie rzeczywistos¢ moze by¢ okreslona dzieki
zewnetrznym odbiciom tego zwierciadla. [...] Ujmujac rzecz najprosciej [...] - kon-
kluduje D. Strinati - media sg rodzajem zwierciadla, ktore w sposob dos¢ wierny
odbija spoteczng rzeczywistos¢”?’.

Nie moze by¢ inaczej, skoro rzeczywistos¢ spoteczna od dawna przejawia si¢
réwniez w tym, co M. Golka nazywa ,uczestnictwem w kulturze” i co na pod-
stawie sugestii wielu badaczy wzbogaca dodatkowymi okresleniami. Tak wzboga-
cone uczestnictwo w kulturze ,,przejawia nastepujace cechy: 1) w jakim$ stopniu
dotyczy kazdego czlowieka; 2) ,stwarza” ono czlowieka, ale jednoczesnie sprawia,
ze kultura sie¢ tworzy, przeksztalca oraz trwa; 3) jest splotem percepcji, ekspresji
i przeobrazen kultury; 4) trudno w nim rozgraniczy¢ role czynne i bierne; 5) za-
wiera polaczenie elementow intelektualnych (mysli) i emocjonalnych (wzruszen)
oraz innych aktéw psychicznych; 6) jest efektem procesu wychowania i ksztalcenia;

% Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Strategia panstwa polskiego w dziedzinie mediow
elektronicznych na lata 2005-2020, Warszawa 2005, s. 27 i n.: http://www.krrit.gov.pl/Data/Fi-
les/_public/pliki/publikacje/strategie/strategia_050826.pdf [dostep: 14.11.2011].

26 B. Trzop, Typy kultury popularnej na tamach czasopism kobiecych, Zielona Gora 2005, s. 18.

27 D. Strinati, dz. cyt., s. 179.
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7) jego rozwoj odbywa si¢ stopniowo ze wzgledu na pokonywanie trudnosci inte-
lektualnych i emocjonalnych; 8) jest to forma interakcji spolecznej - bezposredniej
i posredniej; 9) wpltywa na umiejetnos¢ widzenia $wiata (glownie spotecznego) -
np. wyrabia stosunek do rzeczywistosci spotecznej; 10) przebiega w roznych for-
mach - tzw. uktadach kultury”?®.

Nie ulega zadnej watpliwosci, Ze uczestnictwo w kulturze ,,w jakim$ stopniu
dotyczy kazdego czltowieka”. Jesli jednak chodzi o kulture popularna i kultur¢ me-
dialng we wspolczesnej rzeczywistosci demokratycznej, to wyszczegdlnione wyzej
cechy rowniez w wiekszym lub mniejszym stopniu przystaja do tych fenomenow
spolecznych. Nie rozwodzac si¢ nad interpretacjq wyzej wymienionych cech wy-
starczy tylko stwierdzi¢, ze te najbardziej istotne zostaly w tresci tego fragmentu
opracowania zaznaczone.

Kultura popularna i kultura medialna - co warto ponownie podkresli¢ - jest
otwarta i w pewnym sensie uniwersalna. Nie oznacza to jednak, jakoby 6w uni-
wersalizm kulturowy prowadzit w sposob nieuchronny do catkowitego zatracenia
tozsamosci narodowej czy grupowej. Aby jednak do tego nie doszlo, nalezy prze-
jawiac stalg troske o zachowanie systemow wartosci stanowiacych podstawe tozsa-
mosci danych zbiorowosci spotecznych. ,, Tylko tam, gdzie rzeczy moga by¢ widziane
i slyszane przez wielu w roznorodnosci aspektow, nie zmieniajac swojej tozsamosci
[podkr. - T. P.], tak ze zgromadzeni wokot nich wiedza, iz maja do czynienia z toz-
samoscia w catkowitej réznorodnosci moze pojawiac si¢ prawdziwie i wiarygodnie
rzeczywistos¢ swiatowa”?’.

Nie da si¢ jednak zaprzeczy¢, ze nowe wolne, pluralistyczne i wielokulturowe
spoleczenstwa budza wsrod wielu ludzi niepewnosé, a nawet niepokdj, gdyz wsze-
dzie tam, gdzie zanikaja tradycyjne kulturowe elementy odniesienia, istnieje zagro-
zenie dla tozsamosci. Dotyczy to przede wszystkim najwazniejszych elementow
odniesienia naszej tozsamosci, takich jak: narod, terytorium, ideologia polityczna,
przynalezno$¢ religijna, rodzina czy zawod. Jesli te tradycyjne wzorce przynalezno-
$ci zmieniajq si¢ albo tracq dotychczasowe znaczenie i rozpadaja si¢, a nastgpnie
lacza ze soba, to powstajg wowczas nowe formy kultury. Rzec mozna - jednost-
ki staja sie zwolna nomadami poszukujacymi nowych punktéw odniesienia, ktore
maja coraz bardziej zindywidualizowane podstawy?°.

Powyzszy akapit zawiera, przynajmniej implicite, pierwiastki ambiwalentnych
skutkow kultury popularnej i kultury medialnej. Bedzie o tym szerzej w dalszej
czesci artykutu. Przedtem jednak warto cho¢by w skrécie przywotaé Marka Kra-
jewskiego stosunek do analizy kultury popularnej w perspektywie jej gtéwnego zro-

2 M. Golka, dz. cyt., s. 123.
¥ H. Arendt, Kondycja ludzka, Warszawa 2000, s. 64.
30°S. Martinelli, M. Taylor [red.], Uczenie sie miedzykulturowe. Pakiet szkoleniowy nr 4, Publi-

kacje Rady Europy, 2002, s. 13, za: M. Chutnik, Szok kulturowy - przyczyny, konsekwencje, przeciw-
dziatanie, Krakow 2007, s. 37-38.
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dta, a wiec ,przemystu kulturowego™?!. Mysliciel ten - dyskontujac dorobek innych
uczonych, zwtaszcza Theodora Adorna - twierdzi, Ze tego typu ujecia kultury po-
pularnej nie da si¢ dzi$ utrzymac z kilku waznych powodéw.

Po pierwsze dlatego, ze potrzeby zawsze sg autentyczne. Po drugie dlatego, ze
kultura popularna nie zawsze jest wytwarzana przez przemyst kulturowy. Po trzecie
dlatego, ze przemyst kulturowy nie wytwarza tylko dziet poslednich, ale wspoélcze-
$nie tworzy i upowszechnia dzieta lokowane w kulturze kanonicznej. Po czwarte
dlatego, ze nie jest do konca jasne, czy produkcje kultury popularnej zawsze rodza
apatie i zgode, nigdy zas sprzeciw wobec systemu. Po piate wreszcie, warto zasta-
nowi¢ si¢ rowniez nad tym, czy wspolczesnie mamy do czynienia z jednym prze-
mystem kulturowym, czy tez z wieloma, produkujacymi wartosci ze soba sprzeczne
(réznorodnos¢ kanaldéw komunikacji: Internet, radio, telewizja oraz dost¢pnosc
narzedzi tworzenia i upowszechniania dziet kultury: samplery, kamery wideo, pro-
gramy graficzne itp.). Warto wiec zastanowi¢ si¢ nad tym, czy wraz z przeksztal-
ceniem si¢ kultury popularnej w kulture dominujaca nie jest ona jednoczesnie Zro-
dlem strategii wladzy, ale tez taktyka oporu wobec niej*.

Jesli tak jest, a przeciez mozna skutecznie broni¢ hipotezy, ze jest tak wlasnie,
to mamy tu do czynienia z kolejnym argumentem na rzecz demokratyzacji kultury
popularnej i medialnej. Coz tedy mogloby bardziej zaswiadczac¢ o determinantach
demokratycznych przemian, jesli nie mozliwo$¢ skutecznego wptywania ludzi na
zachowania i poczynania wtadzy, jako i mozliwos¢ taktyk oporu wobec niej?

Mozna zatem stwierdzi¢, bez obawy popelnienia jakiego$ wickszego bledu,
ze ,gadzety popkultury”: karta kredytowa, pilot, ksigzka i czytanie, T-shirt, kino
domowe DVD, telefon komoérkowy, stuchawki, kaseta magnetofonowa, komputer
czy joystick®* nie maja w tych procesach znaczenia nadzwyczajnego. Co wiecej,

3t Jest on [przemyst kulturowy] postrzegany jako odpowiedzialny za przeniesienie zasad
produkcji ekonomicznej w dziedzing kultury, a tym samym winny jest utowarowienia tej ostatniej,
[...] ktorej konsekwencja jest uczynienie gtownym kryterium wartos$ci dzieta jego zdolnos¢ do gene-
rowania zyskow. Proces ten jest jednoznaczny z pozbawieniem kultury emancypacyjnych wtasno-
$ci czy krytycznych potencji - poniewaz jej wytwarzanie odzwierciedla zasady, na ktorych opiera
sie system, to ona sama staje sie jego integralna czescig. Ekspansja kultury popularnej oznacza
w konsekwencji zastgpowanie naturalnych, rzeczywistych potrzeb ludzi potrzebami sztucznymi
[...]. Méwiac jeszcze inaczej, przemyst kulturowy wytwarza nie tylko substytuty dziet, ale tez sub-
stytuty obywateli - bierne, nieswiadome, oglupione i pozbawione krytycyzmu masy, niezdolne do
jakiejkolwiek aktywnosci wymierzonej w system”: M. Krajewski, dz. cyt., s. 27.

32 Tamze, s. 28-30.

3 Zob. np.: Gadzety popkultury. Spoteczne Zycie przedmiotow, [red.] W. Godzic, M. Zakowski,
Warszawa 2007. ,Kultura materialna - zauwaza Maciej Zakowski - byla jak dotad domeng przede
wszystkim etnografii i antropologii kultury, gdzie nadawanie rzeczom sensu jest jednak ttumaczone
z perspektywy funkcjonalnej badz strukturalnej, przez co bada si¢ przede wszystkim zasady, na
jakich dany przedmiot tej kultury funkcjonuje w spotecznosciach oraz jak wptywa na ich spojnosc
i stabilno$¢. W odniesieniu do wspolczesnej kultury popularnej stosuje si¢ wobec przedmiotow zasade
neutralnosci [podkr. T. P.], tj. uznaje sie, Ze sa one po prostu elementem kolorowego i zroznicowa-
nego spotecznego krajobrazu. A poniewaz istota nowoczesnego spoleczenstwa jest wtasnie wysoki
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jak wspomniano wyzej, niektérzy teoretycy stoja na stanowisku, ze w odniesieniu
do wspotczesnej kultury popularnej i medialnej, zamiast ,,przemystu kulturowego”,
mamy dzi$ do czynienia z zasada neutralnosci stosowana wobec przedmiotow.

Ambiwalentne skutki kultury popularnej i medialnej

Rozszerzajacy si¢ wplyw odbiorcéw na roznorodne tresci i formy przekazu
kulturowego stat si¢ mozliwy dopiero w $wiecie dynamicznego rozwoju nowych
mediow elektronicznych. Wspoétczesne media - pisze Marta Wronska** - tworza
zasadnicze ramy dyskursu publicznego, w ktorym popularne staje si¢ okreslenie
homo medius, gdyz cziowiek wspolczesny zyje i funkcjonuje w $wiecie medialnym.
Rowniez Denis McQuail stwierdza expressis verbis: ,,Przed wynalezieniem mediow
audiowizualnych doswiadczenie kulturowe bylo zaposredniczone przez kontakt
osobisty, obrzedy religijne, ceremonie publiczne lub [...] teksty drukowane. Zapo-
sredniczone doswiadczenie kulturowe dostepne jest wlasciwie wszystkim w ogrom-
nej liczbie roznych form, ktore moga zmieniaé swoje znaczenie i wage”*. Media
przynosza jednak ludziom ambiwalentne skutki - sq wielka szansg a jednoczesnie
stanowia powazne zagrozenie.

Przy probie zdefiniowania kultury popularnej i kultury medialnej zostato za-
znaczone miedzy innymi to, iz: 1) kultura popularna nie jest synonimem kultury
masowej, lecz kultura, ktorej uczestnik bardziej wybiera niz odbiera przekazywane
komunikaty, 2) na rozwoj kultury medialnej, ktora (w odroznieniu od kultury po-
pularnej) wyraza oceny, opinie, poglady, postawy, a nawet zachowania wobec me-
diow, wplynat w pierwszej kolejnosci dynamiczny rozwoj mediow elektronicznych.
Ten wyjatkowo krotki fragment, przypominajacy niektére roznice pomigdzy kultu-
ra popularng a kultura medialna, zawiera takze inny walor, a mianowicie - ukazuje
ewidentne zwiazki pomiedzy omawianymi kulturami. Stad wtasnie mozna wypro-
wadzi¢ chyba trafna supozycje, ze niektorzy autorzy (Swiadomie czy nieswiadomie)
uzywaja zamiennie pewnych pojec.

Do pewnego stopnia czyni tak wlasnie Roman Konik?®, ktory przedstawiajac
argumenty innych uczonych (od Fryderyka Nietzschego po prace Umberta Eco)
w nurcie krytyki kultury masowej, pisze miedzy innymi, Ze:

poziom ztozonosci i zroznicowania [...], przyjmuje si¢ mnogos¢ przedmiotow, jakimi otoczona jest
jednostka, jako cos poniekad neutralnego”: tamze, s. 7.

3 M. Wronska, Kultura medialna w kontekscie edukacyjnym, [w:] Kultura popularna - tozsa-
mos¢ - edukacja, [red.] D. Hejwosz, W. Jakubowski, Krakéw 2010, s. 199.

3 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, [thum.] M. Bucholc, A. Szulzycka, Warsza-
wa 2007, s. 127.

3¢ R. Konik, Eco-logia kultury masowej. Przewodnik po kulturze popularnej wedlug estetyki
Umberta Eco, Wroctaw 2003, s. 42-45.
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¢ kultura popularna prowadzi do szczegolnej selekcji przy doborze odbiorcow
wedle wypadkowej ,,sredniego gustu”, co eliminuje w $wiecie kultury nowe
prady, ktoére nie sq zwigzane z komercja i nie przystaja do aktualnej ,,mody”;

¢ kolejnym zarzutem stawianym kulturze popularnej jest oskarzenie mass me-
diéw o prowokowanie zywych emocji, zamiast ich symbolizowania;

e krytycy kultury masowej oskarzaja mass media o traktowanie produktéw
kultury na zasadzie rynkowej, podlegajacym prawom zapotrzebowania i po-
dazy, w rezultacie czego odbiorca otrzymuje tylko to, na co jest najwicksze
zapotrzebowanie;

¢ medialne $rodki przekazu zréwnuja dobra kultury wysokiej z produktami
kultury niskiej (media w jednym serwisie informacyjnym podajq obok siebie
relacje z wernisazy malarskich i kolejnym $lubie uwielbianego gwiazdora),
co nie sprzyja zdrowej gradacji w zyciu spolecznym;

¢ mass media tworza modele prostych mitow uniwersalnych (np. bohaterow
kultury masowej), co redukuje do minimum indywidualnos$¢ i konkretnos¢
naszych wyobrazen;

e ewolucja komunikowania spotecznego catkowicie zmienita dotychczasowy
model wiezi spotecznej (wyrugowanie z zycia kontaktow personalnych: twa-
rza w twarz na rzecz komunikacji zbiorowej), co rozbija podstawowe wigzi
spoleczne, jakimi sa: rodzina, sasiedztwo, panstwo;

¢ szybki rozwoj nowych form komunikacji prowadzi do powstania spoleczen-
stwa mas, w ktérym nieliczna elita posiadajaca srodki komunikacji sprawnie
i dowolnie manipuluje (najskuteczniejsze formy manipulacji, to: reklama,
propaganda, akcje promocyjne itp.), zmierzajac tym samym do systemu to-
talitarnego;

e kulture popularna charakteryzuje utylitaryzm (masowa konsumpcja dobr
kulturalnych odbywa si¢ na trzech poziomach: tanio, duzo i szybko);

e wspolczesna kultura popularna, ktora pozostaje pod przemoznym protek-
toratem wplywowych koncernow, stata sie zrédlem kolosalnych dochodéw
ekonomicznych (ranking najbogatszych ludzi §wiata zwigzany jest w duzej
mierze ze $wiatem kultury masowej, ale czesto ludzie ci nie sa zwiazani ze
swiatem kultury lub maja do niej stosunek ambiwalentny).

Przyktad ten dowodzi, jak trudno jest dokona¢ zadowalajacej prezentacji de-
finicji, istoty oraz roznic pomiedzy kulturg masowa, kultura popularna i kultura
medialng. Nie oznacza to bynajmniej, Ze sprawa ta uchodzi za beznadziejng w zu-
pelnosci. Wrecz przeciwnie, (co zresztg zostalo juz stwierdzone wczesniej) powin-
na stanowic¢ i faktycznie przeciez stanowi zachete do dalszych wnikliwych docie-
kan myslicieli. Za cenna egzemplifikacje owej dociekliwosci moze uchodzi¢ Leona
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Dyczewskiego punkt widzenia problematyki ,,aktywnosci i zniewolenia odbiorcow
medialnych w Polsce po roku 1989”7,

Oto najwazniejsze zmiany, wedle L. Dyczewskiego, $cisle zwiazane z proble-
mem wolnosci odbiorcow medialnych:

1. Gwaltowny wzrost podmiotéw medialnych zarowno w sektorze prywatnym
jak i spotecznym (np. nowe gazety, kolorowe tygodniki i miesi¢czniki, stacje radio-
we i kanaly telewizyjne) i szybkie tempo ich rozwoju (np. naktad ,,pisemek koloro-
wych” dla mtodziezy przekracza obecnie 40 min egzemplarzy, dla kobiet - 20 min).

2. Szerokie otwarcie si¢ na zagraniczne podmioty medialne, co spowodowato
pojawienie si¢ licznych podmiotow medialnych zagranicznych, ktore szybko zdomi-
nowaly polskie podmioty medialne (w 2008 roku tylko koncerny niemieckie wyda-
waly w Polsce tacznie 135 tytulow prasowych).

3. Weszly w uzycie nowe technologie i rozwinety si¢ nowe formy uatrakcyjnia-
nia przekazéw medialnych, a tym samym korzystanie z mediéw stato si¢ bardziej
przyjemne.

4. Media komercyjne, rozwijajac si¢ dynamicznie, zmuszajq do rywalizacji me-
dia publiczne, zwlaszcza o jak najwicksza liczbe¢ odbiorcow.

5. Tresci i formy przekazow medialnych staly sie zréznicowane i bardziej atrak-
cyjne, swobodne w zakresie moralnosci, przez co majq wicksza site przyciagania
i oddziatywania na odbiorcow.

6. Procesualnie dochodza nowe media, coraz doskonalsze, utatwiajace poru-
szanie si¢ w czasie i przestrzeni (w posiadaniu np. bezprzewodowego Internetu
przez 2,8 osoby na 100 mieszkancow w lipcu 2009 roku wyprzedziliSmy Niemcy
-2,3/100 i Francje - 1,6/100.

7. W spoleczenstwie przybylo emerytéw, rencistow i bezrobotnych, ktorzy
znaczng czes¢ czasu wolnego poswiecaja uczestnictwie w kulturze medialne;.

8. Osoby pracujace zawodowo, czesto przeciazone jej rygorami, odreagowuja
po pracy poprzez korzystanie z mediow.

9. Dzieci i mlodziez na skutek nowoczesnych trendow wychowania maja duzo
wieksza wolno$¢ w dysponowaniu wlasnym czasem, a korzystajac z mediow odcia-
7aja w ten sposob przepracowanych rodzicow?®.

Wymienione wyzej zjawiska wzmacniajace kontakt z mediami przyczyniajq si¢
do upowszechniania kultury medialnej, poniewaz daja ogromne mozliwosci pozna-
wania swiata i ludzi. Nalezy jednak obiektywnie stwierdzi¢, ze wigkszos¢ spote-
czenstwa polskiego (co w pewnym stopniu dotyczy takze piszacego niniejszy arty-
kut) nie jest odpowiednio przygotowana do uzytkowania nowoczesnych mediow.

31 L. Dyczewski, Wolny rynek uaktywnit czy zniewolit odbiorcéw medialnych?, [w:] Demokra-
tyczne przemiany polskich mediow w latach 1989-2009, [red.] K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman,
B. Nierenberg, J. Marszatek-Kawa, Torun 2010, s. 51-59.

3 Wigcej o roli mass mediow w rozwoju moralnym cztowieka zob.: T. Zasepa, Media, czfo-
wiek, spoteczenstwo. Doswiadczenie europejsko-amerykanskie, Czestochowa 2002, s. 227-297.
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Generalnie - brakuje jeszcze specyficznej kultury korzystania z nich. U znacznej
czesci spoteczenstwa odnotowuje sie bezkrytyczny stosunek do mediéw i duza swo-
bode korzystania z nich, a to - w przekonani L. Dyczewskiego - powoduje wiele
negatywnych zjawisk:

1. Zniewalanie ,,zakupowe” - media weszly na state do budzetu zakupow ro-
dzinnych oraz indywidualnych, a ich niezwykle szybkie unowocze$nianie wymusza
na przecietnym uzytkowniku ciagla ich wymiane (posiadanie najnowszego modelu
,komorki” czy laptopa stato si¢ w Polsce sprawg prestizowa, a komputer i cyfrowy
aparat fotograficzny weszly juz na stale do repertuaru prezentow urodzinowych czy
imieninowych dla dzieci). Oszczedza si¢ na odzywianiu, rekreacji i leczeniu, ale
kupuje si¢ coraz nowsze gadzety medialne.

2. Zniewalanie czasowe - media mocno naruszyly istniejaca wczesniej struk-
ture czasu. Wedlug sondazu Osrodka Badania Opinii Publicznej, Polacy w pierw-
szym potroczu 2009 roku poswiecili na ogladanie telewizji Srednio 3 godziny
i 42 minuty dziennie, tj. prawie 13 minut wigcej w poréwnaniu do analogicznego
okresu poprzedniego roku. Poswigcajac mediom niemal wszystek czas wolny, nie
starcza go juz niestety na rozwijanie hobby, zainteresowan, na aktywny wypoczy-
nek, sport i rekreacje.

3. Zniewalanie zmiennos$cia - wspoiczesnych odbiorcéw cechuje gonitwa za
niebywala roznorodnoscia i zmiennoscia tresci i form przekazéw medialnych. Swo-
istym symbolem owej gonitwy jest pilot telewizyjny, ktorego wiele oséb ,nie wy-
puszcza z rak”, zmieniajac nieustannie ogladane programy. Nie ma w tym postawy
poznawania i przezywania, by co$ lepiej zrozumie¢, w cos si¢ zaangazowac i za
co$ wzia¢ odpowiedzialnos¢. Postawe wielu dzisiejszych uzytkownikow mediow
charakteryzuje uwalnianie si¢ od aksjologii. Ale jak dlugo czlowiek moze zy¢ bez
refleksji nad tym, co postrzega i czyni, do czego dazy, co wybiera i co realizuje?

4. Zniewalanie obcoscia - w polskich mediach, zaréwno komercyjnych, jak
i publicznych, dominuja tresci i formy obce przynajmniej z dwoch powodow: primo
- spoteczenstwo polskie na o$ciez otwarto si¢ na wszystko, co zachodnie; secundo -
w polski system medialny weszli bardzo liczni obcy nadawcy, ktérzy obficie karmiag
Polakow swoimi tresciami i formami.

5. Zniewalanie nierealnoscia - normalnos¢ jest stabo obecna w mediach, po-
niewaz nawet w relacjonowaniu wydarzen dominuje spektakularnos$¢ i gwiazdor-
stwo, reklamy przekonuja, ze szczescie przychodzi wraz z zakupem i konsumpcja
wlasciwych towaréw i ustug, a dorostos¢ w przekazach medialnych najczesciej prze-
jawia sie w piciu alkoholu czy aktywnosci seksualnej. Falszuje sie rzeczywistos¢
poprzez zageszczenie aktow przemocy (podczas gdy w zyciu morderstwa stanowia
0,1% ogodlnej przestepczosci, to w kinie jest ich co najmniej dwukrotnie wigcej).
Jednak nierealno$¢ najbardziej jest obecna w Internecie, gdzie wszystko moze by¢
nierealng rzeczywistos$cia, nawet wspolpartner internetowego kontaktu.
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6. Zniewalanie do biernosci - mimo roznych form wprowadzania interaktyw-
nosci w mediach masowych (telewizja, radio, prasa) wciaz dominuje przekaz jed-
nokierunkowy. Tym sposobem media i tresci przez nie przekazywane nie sq agora
dyskusji kilku podmiotéw wokot problemu, sprawy, wydarzen czy ludzi, lecz sprzy-
jajq raczej gnusnosci.

7. Zniewalanie duchowe - media nie tylko demonstrujac to, co widzimy i sty-
szymy, ale takze ksztaltuja w nas sposob widzenia i styszenia. Media, jak zauwaza
trafnie Juliusz Braun: ,interpretujq swiat, wplywaja na styl mys$lenia i zachowa-
nia ludzi”*. One pokazuja gtownie wojny, rewolucje, bunty, demonstracje, walki
uliczne, napady, obrazy ludobdjstwa, smiertelnego gltodu, suszy i innych plag, nie-
szczescia rodzinne, dewiacje, przemoc, tamanie norm moralnych, lekcewazenie
miejscowych obyczajow i zwyczajow, organizujac i ksztattujac zycie indywidualne,
rodzinne i spoteczne.

To, zapewne przesadnie przydlugie, zapozyczenie od L. Dyczewskiego ma
i ten (nie czesto przeciez spotykany) walor, iz w calej swojej rozciagtosci ukazuje
najbardziej istotne korzysci i zagrozenia wspolczesnej kultury medialnej, przy tym
sgq one tak komunikatywne, ze kazda proba komentarza wydaje si¢ tu zbyteczna.

Uwagi koncowe

1. W nawiazaniu do opinii sformutowanej przez Joachima Lelewela, ze ,,0 kul-
turze wiadomosci powinny by¢ historii istota” mozna stwierdzi¢, iz analiza rze-
czywistosci spolecznej oznacza dzisiaj badanie skutkéw nowego statusu kultury
popularnej i kultury medialnej. Rzecz bowiem w tym, ze w konsekwencji rozwoju
tych wiasnie fenomenow swiat spoleczny ulega narastajacej popularyzacji i media-
lizacji*’, zorganizowanej wokot procesow konsumpcji.

2. Ze wzgledu na wielofunkcyjno$¢ mass medidéw jednostki i zbiorowosci moga
czerpa¢ wielowymiarowe korzysci z ich wykorzystywania. Identyfikacja zbiorowo-
$ci korzystajacych intensywnie z nowych mediow i tych, ktére prawie nigdy z nich
nie korzystaja ukazuje, ze wsrod pierwszych wiekszos¢ uczestnikow przynalezy do
warstw srednich i wyzszych, a wsrdd tych drugich przewazaja cztonkowie warstw
nizszych oraz zbiorowos$ci zmarginalizowanych*.

3. Najbardziej rozpowszechniona i najpopularniejsza kultura symboliczna
naszej epoki ptynie ku nam obficie poprzez media. W tej sytuacji niewiele sensu

39 J. Braun, Potega czwartej wladzy, Warszawa 2005, tekst na oktadce ksiazki.

40 Zwraca na to uwage: Z. Bauman, Socjologia i ponowozytnosé, [w:] Racjonalnosé wspotcze-
snosci. Miedzy filozofiq a socjologiq, [red.] H. Kozakiewicz, E. Mokrzycki, M.J. Siemek, Warszawa
1992, s. 24-30.

" Demokracja a nowe Srodki komunikacji spotecznej, [red.] nauk. J. Adamowski, Warszawa
2004, s. 73.
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miataby hipoteza, ze powodz te mozna jakos zatamowac - nie ma tez sensu teza,
ze dominujaca wspolczesnie kultura to ,zdeformowane przez handel poklosie czy-
stego niegdys ziarna”.

Konstatacji takiej w calej jej rozciagtosci utrzymaé niepodobna. Dzi$ trudno
jest nawet odroznic gust elitarny od masowego, zwlaszcza z tej przyczyny, ze niemal
kazdy znajduje co$ atrakcyjnego posrod rozlicznych elementéw popularnej kultury
medialnej*>. Obecnie ,popularna bywa nie tylko ewidentna tandeta, elitaryzm za$
nie stanowi zadnej gwarancji poziomu”.
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POPULAR CULTURE AND MEDIA CULTURE
SELECTED ISSUES ON THEORY AND REALITY

Summary: The equation of the term ,,popular culture” with ,mass culture”, as seems has become
common practice not only within the framework of public discourse but in specialized publi-
cations as well, in my opinion misses the point. Though it can hardly be denied that such an
approach may facilitate the (simplified) labeling of cultural phenomena by pigeonholing them
into ,,positive” and ,,negative” categories - upper class high brow culture (whatever this means)
versus lower-class mass- or popular-culture, it is equally obvious that such an approach reduces
a complex issue to an oversimplified black- and- white picture, which, from its outset, excludes
to a certain degree the positive assessment of popular culture, which, after all, constitutes an
important element of today’s social reality.

Today’s culture consumers rather tend to select emitted messages actively than to receive
them passively. By adopting this point of view, popular culture presents itself as a source of
emancipation, as there exist as many distinct forms of received cultural patterns as there are
various ways to interpret messages conveyed by means of popular culture. Likewise it can be ob-
served, that there does not exist a fixedly defined line to separate superior forms of culture form
its inferior manifestations, but there prevails a continuous shifting of boundaries that underlie
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permanent changes, eradications and new definitions. A similar opinion expresses- among oth-
ers- Jerzy Sacki, who coined the phrase that ,while the term popular does not necessarily in-
clude only trash elitism does not necessarily exclude it”.

Modern man lives in a world of tremendously fast developing electronic media which gives
the recipient the possibility at hand to control content and form of cultural transmissions. To-
day’s media-world decisively shapes the framework of public discourse and ,homo medius” has
become its integral part.

Key words: popular culture, media culture, democratization of culture, ,homo medius”, ambigu-
ous effects of popular and media culture.



