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ierunek studiéw dziennikarstwo i komuni-
kacja spoteczna (dalej: DIKS) od lat cie-

szy si¢ duza popularnoscig wsrdd absolwentow
szkot $rednich. Co prawda w ostatnich trzech
latach liczba studiujacych ten kierunek nieznacz-
nie si¢ zmniejszyta (z 18 832 w 2013 roku do
17 202 0s6b w 2015 r."), niemniej DIKS zajmo-
wat drugie miejsce (po prawie) wsrdd progra-
mow studiow z najwyzszym odsetkiem osob wy-
bierajacych dany kierunek w ramach pierwszej
tury rekrutacji na studia (95%). Co wigcej, 72%
ankietowanych studiujgcych DIKS deklarowato,
ze byt to dla nich kierunek pierwszego wyboru?.
Te dane inspirujg do zbadania zrodet owe;j
popularno$ci oraz okreslenia specyfiki studen-

tow, sposrod ktdrych — przynajmniej potencjalnie
— beda si¢ rekrutowac przyszli polscy dziennika-
rze. Jak dotad przeprowadzono tylko kilka badan
o charakterze naukowym, ktore dostarczalyby
petniejszego obrazu motywacji, oczekiwan i pla-
néw przysztych pracownikow mediow i zawo-
dow zwigzanych z komunikacjg spoteczna.
Jednym z nich byta analiza zapatrywan
studentéw 1 wyktadowcow na obowigzujgce
standardy ksztatcenia studentow DIKS. W ra-
mach projektu pt. ,,Ksztalcenie dziennikarzy
w Polsce. Nowe potrzeby — nowe standardy”,
zrealizowanego w 2009 roku przez zespdt pod
kierunkiem Stawomira Gawronskiego*, prze-
prowadzono ankiete wsrod studentow z dzie-

' GUS postuguje sie podgrupa kierunkéw: dziennikarstwo i informacja. Zob. Szkolnictwo wyzsze w Polsce —

raport GUS, https://www.nauka.gov.pl/g2/oryginal/2013_07/0695136d37bd577c8ab03acc5¢c59alf6.pdf [dostep:
12.06.2016]; Szkoty wyzsze i ich finanse w 2013 r., http://stat.gov.pl/files/gfx/portalinformacyjny/pl/defaultak-
tualnosci/5488/2/10/1/szkoly wyzsze i ich finanse w_ 2013 r..pdf [dostep: 12.06.2016]; Szkoty wyzsze i ich
finanse w 2014 r., http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/edukacja/edukacja/szkoly-wyzsze-i-ich-finanse-w-2014-r
-,2,11.html [dostep: 12.06.2016]; Szkoty wyzsze i ich finanse w 2015 r., http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/
edukacja/edukacja/szkoly-wyzsze-i-ich-finanse-w-2015-r-,2,12.html [dostep: 12.06.2016].

2 Odsetek dla kierunku prawo wynosit 97%. Na trzecim miejscu byt kierunek gornictwo (geologia): 94%,
a na kolejnych: gospodarka przestrzenna (93%) oraz finanse i rachunkowo$¢ (92%). Zob. Szkolnictwo wyzsze
w Polsce — raport GUS, https://www.nauka.gov.pl/g2/oryginal/2013 _07/0695136d37bd577c8ab03acc5c59alfo.
pdf [dostep: 12.06.2016].

3 M. Jelonek, P. Antosz, A. Balcerzak-Raczynska, Przyszle kadry polskiej gospodarki. Edukacja a rynek pracy,
Tom 1V, Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci, Warszawa 2014, s. 28.

* Wiecej o projekcie [w:] S. Gawronski, System ksztalcenia dziennikarzy w Polsce. Opinie i oczekiwania stu-
dentow, ,,Studia Medioznawcze” 2010, nr 4, s. 11-21.
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wigciu polskich uczelni, ktore mialy uprawnie-
nia do prowadzenia studiow II stopnia na kie-
runku DIKS. Az 42% respondentéw uwazato,
ze w procesie ich edukacji akademickiej zde-
cydowanie za duzo jest teorii, a 37,3% raczej
zgodzito si¢ z tym twierdzeniem. Blisko poto-
wa studentow (44,7%) uwazata, ze w planach
studiow brakuje przedmiotow praktycznych®.
Badaniem ankietowym obj¢to rowniez 87 na-
uczycieli akademickich pracujacych na kie-
runku DIKS. Co ciekawe, takze wyktadowcy
wskazali, ze obowigzujace programy studiow
sa zbyt teoretyczne, i tym samym za celowe
uznali wprowadzenie wickszej liczby zajec
praktycznych. Za najefektywniejsze formy
zaje¢ praktycznych uznali warsztaty 1 ¢wicze-
nia. Za niezb¢dne uznali réwniez prowadzenie
praktyk zawodowych, najlepiej ,,w naturalnym
srodowisku™®.

Zrédtem interesujacych informacji o moty-
wacjach mtodych ludzi do zdobycia i1 podjecia
pracy, oczekiwaniach wobec przysztych pra-
codawcow oraz cechach pracy, ktorg chcieliby
wykonywa¢, sg tez badania prowadzone przez
instytucje panstwowe, agencje badajace rynek
pracy oraz uczelnie.

Dla przyktadu, z raportu ,,Motywacje mlo-
dych” wydanego w 2015 roku wynika, ze po-
kolenie obecnych dwudziestolatkow motywuja
do zdobycia i podjecia pracy przede wszystkim:
potrzeby finansowe (67%), mozliwos¢ nauki
1 zdobywania nowych doswiadczen (56%) oraz
che¢ usamodzielnienia si¢ (38%)’. Wymarzona
praca to taka, ktéra pokrywa si¢ z ich zainte-
resowaniami, pozwala zachowaé réwnowage
W zyciu osobistym i zawodowym, jest zgodna

> Tamze, s. 17.
¢ Tamze, s. 30.

z profilem studiéw oraz umozliwia realizacje
wlasnych pasji. Tym, co dziata zache¢cajaco do
wyboru okreslonego zajecia jest tez elastycz-
no$¢ pracy, dofinansowanie studiow oraz moz-
liwos¢ prezentacji wiasnych pomystow. Wazne
dla obecnych studentdw jest rowniez wysokie
wynagrodzenie, prestiz i mocna pozycja rynko-
wa firmy oraz zatrudnienie na umowe o pracg®.

Badania prowadzone przez Glowny Urzad
Statystyczny (dalej: GUS) oraz Polska Agencje
Rozwoju Przedsigbiorczosci (dalej: PARP) do-
starczajg bardziej szczegélowej wiedzy o stu-
dentach DIKS. Z raportu opracowanego przez
GUS w 2013 roku wynika, ze 85% studentow
I stopnia na kierunku DIKS kontynuowato stu-
dia na tym samym kierunku w ramach studiow
uzupetniajacych magisterskich. Ten wskaznik
jest traktowany przez GUS jako miara zadowo-
lenia ze studiowanego kierunku’. Tymczasem
z badan PARP z tego samego roku wynikato, ze
jedynie 40% ankietowanych studentow DIKS
deklarowato che¢ kontynuowania studidow na
tym samym kierunku'®. Badania PARP poka-
zaly rowniez, ze poréwnaniu z rokiem 2010
zauwazono wzrost niezadowolenia z wyboru
kierunku studiow o 7 punktéw procentowych
(z 11% do 18%), przy czym odsetek zadowolo-
nych w 2013 roku wynosit 70%. Wzrost nieza-
dowolenia byl zaobserwowany gldwnie wsrod
studentow DIKS ze szkot niepublicznych — az
40% z nich deklarowato, Zze nie wybratoby jesz-
cze raz tej samej uczelni'!,

Wedtug raportu PARP z 2013 roku w ciggu
trzech lat odnotowano spadek w odsetku stu-
dentéw DIKS wysoko oceniajacych pozytywny
wplyw kierunku ksztatcenia na szans¢ znalezie-

7 Motywacje miodych. Wyniki badania. Oczekiwania Igrekéw. Rynek pracy oczami studenta. Zbior praktyk
i komentarzy eksperckich, s. 4, http://motywacjemlodych.pl/raport/mm2015.pdf [dostep: 20.12.2016].

8 Tamze, s. 8-10.

? Szkolnictwo wyzsze w Polsce — raport GUS, dz. cyt.

10 M. Jelonek, P. Antosz, A. Balcerzak-Raczynska, Przyszie kadry polskiej gospodarki..., dz. cyt., s. 33.

' Tamze, s. 17.
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nia dobrej pracy (z 66% do 45%)'? oraz w odset-
ku studentow, ktorzy sadza, ze wiedza 1 umie-
jetnosci zdobyte w ramach studiéw pozwolg im
na znalezienie pracy nie tylko dobrej, ale tez
zgodnej z ukonczonym kierunkiem (z 59% do
49%)". Jednoczesnie 63% ankietowanych uwa-
zato, ze studia na DIKS nauczyty ich praktycz-
nego wykorzystywania zdobytej wiedzy'*.

Ocena przydatnosci studiow na kierunku
DIKS do wykonywania zawodu dziennikarza
byta takze jedng z kwestii podjetych w badaniu
przeprowadzonym wsrod studentéow kierunku
DIKS w ramach mig¢dzynarodowej inicjatywy
badawczej zatytutowanej ,,Journalism Students
Around the Globe” koordynowanej przez Fol-
kera Hanuscha z Uniwersytetu Wiedenskiego
i Claudi¢ Mellado z Pontificia Universidad
Catolica de Valparaiso w Chile. Miato ono
shuzy¢ takze poznaniu motywacji i oczekiwan
w zakresie wyboru zawodu, juz posiadanego
doswiadczenia zawodowego, oczekiwan wobec
mediéw i1 oceny ich dziatalnosci, dostrzeganych
zagrozen dla dziennikarstwa oraz postaw wo-
bec standardow zawodowych. Projekt zostat
zainicjowany w 2013 roku i uczestnicza w nim
badacze z 28 panstw, w tym z Polski'°.

W niniejszym artykule zaprezentowano wy-
niki ktore dostarczaja odpowiedzi na nastepu-
jace pytania: (1) Jakimi motywacjami kierujg
si¢ studenci DIKS przy wyborze tego kierunku
studiow? (2) Jak studenci DIKS oceniajg studia
dziennikarskie 1 ich przydatnos¢ dla przysziej

12 Tamze, s. 36.
13 Tamze, s. 38.
14 Tamze, s. 35.

pracy w zawodzie dziennikarza? (3) Jak wielu
studentow kierunku DIKS zamierza podja¢ pra-
c¢ w zawodzie dziennikarza? (4) Jak studenci
DIKS ocenig swoje mozliwosci znalezienia pra-
cy w mediach i utrzymania si¢ z niej? W cen-
trum zainteresowania badawczego znajda si¢
wiec kwestie, ktore majg wymiar zarowno prak-
tyczny (informacje takie wydaja si¢ by¢ wazne
dla uczelni, ktore taki kierunek prowadza)'®, jak
1 naukowy: badania nad studentami dostarcza-
ja wiedzy o modelach i kulturach dziennikar-
stwa oraz o charakterystyce przyszlych poko-
len dziennikarzy, a takze pozwalaja dostrzegaé
zmiany zachodzace w postawach i zachowa-
niach kolejnych pokolen ludzi mediow!'”.

Metodologia badania

Material badawczy byt zbierany w latach 2013—
2014, za$ jego analiza zostata przeprowadzona
w latach 2015-2016. Badanie ankietowe w$rod
studentow zrealizowano w Polsce na siedmiu
uczelniach: szesciu publicznych i1 jednej nie-
publicznej. Uczelnie publiczne zostaly wybra-
ne na podstawie dwoch kryteriow: liczby stu-
dentéw na kierunku DIKS oraz zréznicowania
potozenia geograficznego uczelni (rézne miasta
z rdznych regiondéw kraju). Wybrane uczelnie
roznity si¢ takze stazem w zakresie prowadze-
nia odrebnego kierunku DIKS, cho¢ wczesniej
dziennikarstwo stanowito tam specjalno$¢ w ra-
mach innych kierunkéw (zazwyczaj politologii
lub filologii polskiej).

15 Sa to badacze z Argentyny, Australii, Brazylii, Chile, Chin, Cypru, Ekwadoru, Egiptu, Filipin, Francji,
Grecji, Hiszpanii, Indii, Iraku, Irlandii, Kuby, Malezji, Meksyku, Niemiec, Nigerii, Polski, Rosji, RPA, Szwajca-
rii, Tajlandii, USA, Wegier i Wtoch. Polsk¢ w projekcie reprezentuje grupa badaczy z Uniwersytetu im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu: prof. UAM dr hab. Agnieszka Stepinska, dr Ewa Jurga-Wosik, dr Barttomiej Secler,
dr Dominika Narozna i mgr Kinga Adamczewska (wiecej o projekcie: http://www.jstudentsproject.org/).

16 Raporty z wynikami poszczegdlnych uczelni zostaly opracowane przez zespot badawczy i rozestane do
dziekan6éw lub dyrektorow instytutow uczestniczagcych w badaniu. Staly si¢ one podstawa do dyskusji podczas
specjalnej sesji zorganizowanej w ramach [V Kongresu Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej 16 wrze-

$nia 2016 r. w Poznaniu.

17 F. Hanusch et al., Journalism students’ motivations and expectations of their work in comparative perspec-
tive, ,,JJournalism & Mass Communication Educator” 2014, s. 1-20.
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Zgodnie z wymogami okreslonymi w pla-
nie badan, uczelni niepublicznych powinno
by¢ wiecej, ale dwie inne wybrane do bada-
nia uczelnie, tj. Szkota Wyzsza Psychologii
Spotecznej (Poznan i Warszawa) oraz Wyzsza
Szkota Umiejetnosci Spotecznych (Poznan)
odmowily udzialu w badaniu lub nie odpo-
wiedziaty na zaproszenie. Z uwagi na fakt, ze
zdecydowana wigkszo$¢ studiujacych DIKS to
studenci szkot publicznych, podj¢to decyzje,
by nie uzupetnia¢ proby innymi uczelniami
niepublicznymi'®.

Ostatecznie badanie zostato przeprowadzo-
ne wsrod studentéw nastepujacych uczelni:
(1) Uniwersytetu Warszawskiego (Wydziat
Dziennikarstwa i Nauk Politycznych), (2) Uni-
wersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Tabela 1. Charakterystyka proby badawczej

(Wydzial Nauk Politycznych 1 Dziennikarstwa),
(3) Uniwersytetu Wroctawskiego (Wydziat
Filologiczny), (4) Uniwersytetu Marii Curie-
-Sktodowskiej w Lublinie (Wydziat Politologii),
(5) Uniwersytetu Jagiellonskiego (Wydziat Za-
rzadzania i Komunikacji Spotecznej), (6) Uni-
wersytetu Slaskiego (Wydziat Nauk Spotecz-
nych), (7) Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej (Wy-
dziat Nauk Spotecznych i Dziennikarstwa).
Wielko$¢ proby badawczej zostata okreslo-
na na podstawie trzech parametrow: liczebnosci
populacji, poziomu ufnosci (95%) oraz pozio-
mu akceptowanego bledu statystycznego (4%).
Jak wskazano wcze$niej, pod koniec wrzesnia
2013 roku DIKS studiowato 18 832 0s6b". Mi-
nimalna proba dla wskazanych wyzej parame-
trow wynosila zatem 582 respondentdw, a osta-

Nazwa Rok Liczba Liczba Procent Procent
uczelni uruchomienia | studentéw | ankietowanych | kobiet wsrod studentow
studiow na kierunku (N=602) ankietowanych studiow
na kierunku DIKS I stopnia wsrod
DIKS ankietowanych
Uniwersytet 1995 503 134 78,7 100
Jagiellonski
Uniwersytet 2000 800 102 67,6 65,
Wroctawski
Dolnoslaska Szkota 2001 557 38 58,3 66,7
Wyzsza
Uniwersytet Marii
Curie-Sktodowskiej 2003 524 26 63,6 100
Uniwersytet 2006 1305 134 76,3 59,2
Warszawski
Uniwersytet
im. Adama Mickiewicza 2008 1352 179 68,7 47,5
w Poznaniu
Uniwersytet Slaski 2012 697 46 47,8 100

Zrédto: dane z roku akademickiego 2013/2014 podane przez poszczegdlne wydziaty/uczelnie

18 Wedtug danych GUS z 2013 roku, czyli roku planowania badan, 13 380 osob studiowato dziennikarstwo
i informacj¢ na uczelniach publicznych, zas 5452 o0s6b na uczelniach niepublicznych. Zob. Szkoly wyzsze i ich

finanse w 2013 r., dz. cyt.
1 Tamze.
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tecznie ankiete wypehito 602 studentow?’. Jako
metodg¢ okreslania proby przyjeto proporcjonal-
ne losowanie warstwowe?'.

Badaniem mieli zosta¢ objeci studenci
I i II stopnia studiéw w trybie stacjonarnym
i niestacjonarnych. Niemniej, trzy uczelnie
przeprowadzity ankiet¢ wylacznie wérdd stu-
dentow studiéw I roku (zob. tabela 1.). Tym
samym w calej probie dominowali studen-
ci studiéw I stopnia (67,4%). Najliczniejsza
grupe stanowili ankietowani z drugiego roku
studiow — 35,8%, a nastgpnie w kolejnosci:
z pierwszego — 23,7% oraz trzeciego — 9,4%.
Z kolei osoby studiujace na I roku SUM sta-
nowily 11% proéby, za§ na II roku — 20,1%.
Zardéwno w catej probie (68,3%), jak i1 na po-
szczegoOlnych uczelniach na kierunku DIKS,
wsrod studentow jest wigeej kobiet (poza Uni-
wersytetem Slaskim). Te dane odzwierciedlaja
liczby wskazane w raporcie GUS: w 2013 roku

kobiety stanowity 68% wszystkich studentow
na kierunku DIKS?2,

Fakt, ze zdecydowana wigkszo$¢ studentow
to sluchacze studiow I stopnia przetozyt si¢ na
odpowiedzi na pytanie dotyczace wczesniej-
szych studiow: jedynie 27,5% obecnych studen-
tow DIKS studiowato przedtem inny kierunek.
Badanie pozwolito okresli¢ kierunki, z ktérych
wywodza si¢ ci, ktorzy podjeli studia na DIKS.
Jako studiowane wcze$niej najczesciej wskazy-
wano bliskie dziennikarstwu nauki polityczne,
filologie polska, filologie angielska, prawo oraz
stosunki miedzynarodowe.

Motywacje wyboru kierunku studiow
Warto zauwazy¢, ze dotad niewiele uwagi po-
$wiecono badaniom motywacji i aspiracji pol-
skich studentoéw DIKS?*, podczas gdy to zagad-
nienie podejmowano w odniesieniu do studen-
tow innych kierunkéw?**. W tych badaniach pod

20'W kilku przypadkach zatozona i rzeczywista liczba respondentéow byta inna: w przypadku UAM zalozona
proba to 117 osob, zas rzeczywista — 179, w przypadku DSW zatozona — 70, rzeczywista — 38, za§ w przypadku
Uniwersytetu Wroctawskiego zalozona — 105, rzeczywista — 102. Nizsze liczby oznaczaja, ze uczelnie nie dostar-
czylty zaktadanej liczby wypetionych ankiet, za§ w przypadku UAM dodatkowe ankiety zostaty wydrukowane
dla studentow z poszczegodlnych grup zajeciowych tak, by w ramach danej grupy, w ktorej rozdano ankiety, kazdy
mial mozliwo$¢ ja wypetié. Odstepstwo od zakladanej tacznej proby wynosi 3% — ankiete wypetito 20 oséb
wigcej niz wynosita wyliczona statystycznie proba.

21 Obliczenie wielkos$ci proby zostato przeprowadzone z wykorzystaniem systemu dostgpnego na: http://www.
surveysystem.com/sscalc.htm.

22 Szkoly wyzsze i ich finanse w 2013 r, dz. cyt.

2 Prowadzone byly natomiast badania dotyczace uzytkowania mediow i wptywu mediow — zob. T. Gac-
kowski, M. Laczynski, »Agenda-setting« w glowach studentow Uniwersytetu Warszawskiego — z jakich mediow
korzystajq studenci i co z nich zapamietujq? [w:] Zawartos¢ mediow, czyli rozwazania nad metodologiq badan
medioznawczych, red. T. Gackowski, Warszawa 2011, s. 91-113. Pewnej wiedzy o motywacjach studentow DIKS
dostarczyly m.in. najnowsze badania nad polskimi dziennikarzami, wérod respondentow byli bowiem przedstawi-
ciele najmtodszego pokolenia dziennikarzy bedacy wcigz studentami. Zob. A. Stepinska, Sz. Ossowski, Three ge-
nerations of Polish journalists: Professional roles and identities, “Journalism Studies” 2012, nr 5-6, s. 857-867,
R. Smolak, Motywy wyboru zawodu dziennikarskiego [w:] Zmiana w dziennikarstwie w Polsce, Rosji i Szwecji.
Analiza porownawcza, red. B. Dobek-Ostrowska, P. Barczyszyn, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego,
Wroctaw 2016, s. 93-98.

24 Zob. m.in. P. Gorski, Aspiracje zawodowe studentow socjologii i zarzqdzania AGH w swietle badan an-
kietowych, ,,Nierd6wnosci spoteczne a wzrost gospodarczy” 2013, z. 33, s. 31-42; tenze, Aspiracje zawodowe
przysziych inZynierow — na podstawie badan przeprowadzonych w Akademii Gorniczo-Hutniczej w Krakowie,
»Nauka i Szkolnictwo Wyzsze” 1999, nr 13, s. 89-102; W. Jarecki, Motywacje przy podejmowaniu studiow wyz-
szych ekonomicznych, ,,Annales. Etyka w zyciu gospodarczym” 2015, vol. 18, nr 3, s. 133-141; B. Stawecki,
A. Wach-Kakolewicz, Chcemy pracy! — Motywacje i oczekiwania studentow wobec uczelni ekonomicznych, ,,Edu-
kacja Ekonomistow i Menedzerow: Problemy, innowacje, projekty” 2012, nr 3 (25), s. 149-165.
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pojeciem motywacji*® rozumiano przyczyny stu-
diowania danego kierunku (czyli najpierw decyzji
o studiowaniu, a nastepnie o wyborze kierunku)*®
lub cele studiowania (akademickie, zawodowe,
towarzyskie, osobiste)”’. Zaktadano przy tym, ze
motywacja jest tym wyzsza, im wigksza warto$¢
celu dziatania i im wyzsze osobiste mozliwosci
jednostki, a takze wspoOlwystepujace z dziata-
niem zaangazowanie emocjonalne?®.

W przypadku projektu ,,Journalism Students
Around the Globe” czynnikami motywujacymi
do podje¢cia studiow na kierunku DIKS mogly
by¢: (1) praktyczne aspekty pracy dziennikarza,
(2) idealistyczne wzorce dziennikarstwa (pet-
nione funkcje, sluzba publiczna), (3) zaintere-
sowania 1 osobiste cele jednostek. Ta koncepcja
byta zaczerpnigta z prowadzonych wcze$niej
badan nad motywami wyboru i wykonywania
zawodu dziennikarza® oraz badan nad studen-
tami w Danii, Finlandii, Norwegii i Szwecji*.
Pytanie zawarte w ankiecie polegato na ocenie
przez respondentow waznosci (na skali od 1 —
,zupehie niewazne” do 5 —,,niezwykle wazne™)
poszczegbdlnych aspektdw, jako czynnikow, kto-
re motywowaly ich do wyboru kierunku DIKS.
Na pytanie odpowiadali wszyscy ankietowani,
bez wzgledu na wybrang specjalno$¢ 1 plany
dotyczace przyszlej kariery zawodowe;.

Tabela 2. zawiera $rednie (M) 1 odchylenie
standardowe (SD) odpowiedzi w catej probie

oraz w$rdd dwoch grup: studentéw deklaruja-
cych che¢ podjecia pracy w zawodzie dzien-
nikarza 1 studentéw zainteresowanych inng
praca. Dane pokazuja, ze zaréwno w catlej
probie, jak i w kazdej z wyodrebnionych grup
dominujace byly motywacje osobiste: moz-
liwo$¢ wykazania si¢ kreatywnoscig i wy-
korzystania wilasnego talentu oraz poznania
nowych ludzi. Wazna role odgrywaja takze
kwestie praktyczne — atrybuty przypisane do
zawodOw zwigzanych z mediami i komunika-
cja, czyli niezaleznos$¢, intensywnos$¢ i dyna-
mika zycia zawodowego. Drugorzedna role
odgrywaja motywacje o charakterze spotecz-
nym: pomaganie innym, mozliwo$¢ wptywu
na biezace sprawy, praca na rzecz wolnosci
1 demokracji.

Warto jednak zauwazy¢, ze ci, ktorzy za-
deklarowali che¢ pracy w mediach sg w wigk-
szym stopniu motywowani idealistycznym wy-
obrazeniem o pracy: w tej grupie wyzsze niz
wsrdd pozostatych studentow DIKS byty oceny
waznosci takich kwestii, jak mozliwos¢ kon-
troli osrodkow wtadzy, praca na rzecz wolno-
$ci 1 demokracji, walki z niesprawiedliwoscia,
pomagania innym i wplywu na biezace sprawy.
Ta grupa wyrdzniala si¢ takze stabszg motywa-
cjg finansowa 1 wigkszg waga przywigzywang
do prestizu zawodu dziennikarskiego 1 wiasnej
przyjemnosci z pisania.

2 Wiele teorii probuje wyjasnia¢ mechanizmy motywacyjne lezace u podstaw aktywnosci cztowieka prowadzace
do osiagnigcia okre§lonych celow. Wiecej o tym m.in. P.G. Zimbardo, R.L. Johnson, V. McCann, Psychologia. Kluczo-
we koncepcje, tom 2, Warszawa 2011, s. 62-63; E. Aronson, T.D. Wilson, R.M. Alert, Psychologia spoteczna. Serce

i umyst, Poznan 1997, s. 680.

26'W. Jarecki, Motywacje przy podejmowaniu studiéw..., dz. cyt.
21 B. Stawecki, A. Wach-Kakolewicz, Chcemy pracy! — Motywacje..., dz. cyt.
2 W. Lukaszewski, D. Dolinski, Mechanizmy lezgce u podstaw motywacji [w:] Psychologia. Podrecznik aka-

demicki, tom 2, red. J. Strelau, Gdansk 2000.

2 D.H. Weaver, The global journalist: News people around the world, Cresskill, NJ 1998; The global journa-
list in the 21* century, ed. D. H. Weaver i L. Willnat, Routledge 2012.
30 J.F. Hovden et al., The Nordic journalists of tomorrow. An exploration of first year journalism students in

Denmark, Finland, Norway and Sweden, ,,Nordicom Review” 2009, 30, nr 1, s. 149-165. Wiecej o tradycjach
badan nad motywacjami studentéw dziennikarstwa w r6znych panstwach [w:] F. Hanusch et al., Journalism stu-
dents’ motivations..., dz. cyt.
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Tabela 2. Motywacje wyboru kierunku studiow*

Lacznie (1) Studenci (2) Studenci
(N =602) wybierajacy wybierajacy
. race dziennikarza inne zawod
ROREIE b Q(N = 279) (N = 315) '
M SD M SD M SD
PRAKTYCZNE
Intensywne zycie zawodowe 3,76 1,139 3,82 1,136 3,70 1,140
Zréznicowana praca 3,93 1,002 4,0 1,020 3,87 1,021
Zarobki 3,87 1,007 3,68 1,019 4,04 0,965
Pewnos¢ pracy 3,13 1,171 2,96 1,131 3,27 1,188
Niezaleznos$é 4,14 0,882 4,24 0,839 4,06 0,911
Prestiz zawodu dziennikarza 3,09 1,272 3,43 1,179 2,79 1,278
OSOBISTE
Mozliwos¢ wykorzystania swojego talentu 4,35 0,805 4,42 0,755 4,28 0,842
Mozliwo$¢ wykazania si¢ kreatywnoscia 4,42 0,794 4,42 0,808 4,43 0,783
Mozliwos$¢ spotkania réznych ludzi 4,21 0,949 4,34 0,892 4,10 0,981
Przyjemnos¢ z pisania 3,76 1,187 4,04 1,162 3,52 1,208
Mozliwo$¢ podrozowania 3,43 1,167 3,58 1,099 3,30 1,211
Mozliwos$¢ bycia stawnym 2,45 1,129 2,49 1,112 2,41 1,144
IDEALISTYCZNE
Mozliwo$¢ wpltywu na biezace sprawy 3,51 1,036 3,68 0,976 3,37 1,030
Mozliwo$¢ walki z niesprawiedliwoscia 3,49 1,189 3,63 1,151 3,36 1,210
Praca na rzecz wolnosci i demokracji 3,06 1,156 3,26 1,020 2,88 1,123
Mozliwo$¢ kontroli o§rodkow wiadzy 2,82 1,177 3,01 1,196 2,66 1,136
Pomoc w budowaniu narodu 2,90 1,232 2,99 1,190 2,81 1,264
Mozliwo$¢ pomagania ludziom 3,79 1,134 3,94 1,099 3,67 1,151
Mozliwo$¢ pomagania osrodkowi 2,40 1,162 2,35 1,166 2,44 1,159
wladzy w realizacji swoich celow

* $rednie odpowiedzi na skali od 1 (,,zupetnie niewazne™) do 5 (,,niezwykle wazne™)

Zrodto: opracowanie wlasne

Ocena jakoSci studiow i znaczenia
edukacji dla wykonywania zawodu
dziennikarza

Respondentéw zapytano takze o oceng pozio-
mu akademickiego ksztalcenia dziennikarzy
w Polsce. Wsréd odpowiedzi najwigcej wskazan
zdobyta opinia, ze ten poziom jest akceptowalny
(42,9% badanych). Z kolei 5,7% uwaza, ze jest
on bardzo niski, a 3% wystawia mu bardzo dobra
note. Pordwnywalna liczba respondentow, czyli
okoto jednej czwartej, wyraza si¢ o nim albo do-
brze (24,9%), albo ocenia go jako niski (23,5%).

Warto przy tym zauwazy¢, ze studenci pla-
nujacy kariere w dziennikarstwie sg bardziej

krytyczni niz pozostali studenci DIKS: 6,9%
tej podgrupy ocenia poziom ksztatcenia dzien-
nikarzy jako bardzo niski, podczas gdy wsrod
pozostalych ten odsetek wynosi 4,7%. Jedno-
czesnie roznica w odsetku ocen bardzo dobrych
jest niewielka: takg oceng wystawia 3,2% przy-
sztych dziennikarzy i 2,8% pozostatych studen-
tow DIKS.

Stosunkowo niskiej ocenie poziomu aka-
demickiego ksztatcenia dziennikarzy w Pol-
sce towarzyszy niewielkie przekonanie wsrod
studentow DIKS, ze ukonczenie studidow na
dziennikarstwie i komunikacji spotecznej jest
konieczne, by wlasciwie wykonywaé¢ zawdd
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dziennikarza. Tylko 9,8% badanych stoi na
takim stanowisku, podczas gdy jedna piata
(20,6%) badanych zdecydowanie temu zaprze-
cza. Zblizone sg natomiast proporcje wypowie-
dzi respondentdéw (okoto jednej trzeciej), ktorzy
zgadzaja si¢ (35,9%) 1 tych, ktérzy si¢ nie zga-
dzaja (33,7%) z tezg postawiong w pytaniu.

Tabela 3. Ocena poziomu edukacji przysztych
dziennikarzy

Poziom edukacji Procent odpowiedzi
Bardzo wysoki 3,0
Wysoki 249
Akceptowalny 42.9
Niski 23,5
Bardzo niski 5,7

Zrbdlo: opracowanie wlasne

Nalezy podkresli¢, ze takze w tym zakre-
sie studenci deklarujacy cheé podjecia pracy
dziennikarza ro6znig si¢ (cho¢ nieznacznie) od
studentéw zainteresowanych innymi branzami
zwigzanymi z komunikowaniem spotecznym.
Wsrod przysztych dziennikarzy wyzszy jest
odsetek tych, ktorzy zdecydowanie uwazaja,
ze wyksztalcenie dziennikarskie jest wazne dla
wykonywania zawodu (10,5% w porownaniu
do 9,2% wérod tych, ktorzy rozwazaja podje-
cie pracy w zawodzie innym niz dziennikar-
stwo) oraz tych, ktorzy sg sktonni zgodzi¢ si¢
z tezg zawartag w pytaniu (40,4% w poroOwnaniu
z 32,3% wsrdd tych, ktorzy tym zawodem nie
sg zainteresowani).

Respondenci, ktorzy uwazali, ze ukonczenie
studiow nie jest konieczne, byli proszeni o uza-
sadnienie swojej opinii. Z wypowiedzi zawar-
tych w ankiecie wynika, ze cz¢$¢ z nich uwa-
za ten kierunek za hobbystyczny, prowadzacy
do samorozwoju 1 poszerzajacy perspektywe
swiatopogladowa. Jednym z argumentoéw byto
twierdzenie o zbytniej ogdlnosci wiedzy prze-
kazywanej w toku edukacji akademickiej. Ar-
gumentowano takze, ze dziennikarze winni by¢
ekspertami w zakresie waskiej specjalizacji,

czego nie moze im zagwarantowa¢ wskazany
kierunek studiow. Wielu respondentdéw sadzito,
ze rozsadniej jest ukonczy¢ inny fakultet (naj-
czesciej wymieniano filologie polska, politolo-
gie czy histori¢), a warsztatu nauczy¢ si¢ pod-
czas pracy w instytucjach medialnych.

Poza tym ankietowani wskazywali, ze
studia nie ksztaltuja umiejetnosci przydat-
nych do wykonywania zawodu dziennika-
rza. Znaczna cz¢$¢ respondentow postuluje
mozliwo$¢ zwigkszenia zaje¢ praktycznych
w ofercie programowej studiow. Twierdzono
roOwniez, ze program ksztatcenia na kierunku
DIKS posiada kilka zblizonych tematycznie
przedmiotow. W odpowiedziach pojawity
si¢ rOwniez propozycje skrdcenia czasu stu-
diéw oraz postulaty o rozszerzenie kierunku
o nowe specjalizacje, dzigki ktérym studenci
beda mogli wypetni¢ niezagospodarowana ni-
sze¢ na rynku pracy.

Znaczna cze$¢ ankietowanych stoi na sta-
nowisku, ze aby zosta¢ dobrym dziennikarzem,
trzeba miec¢ talent oraz predyspozycje, a tego —
w ich opinii — nie da si¢ wyuczy¢ w toku studiow
akademickich. Jako najwazniejsze umiejgtnosci
zwigzane z zawodem dziennikarza wymieniaj:
analityczny umyst, komunikatywno$¢, zdolno-
sci pisarskie oraz umiejetnos¢ przekazywania
informacji. Jedna osoba wyrazita do$¢ osobli-
wy poglad, ze w: ,,(...) XXI wieku kazdy moze
zosta¢ dziennikarzem. Wszystko opiera si¢ na
sposobie moéwienia oraz wygladzie”. Czeg$¢
z respondentdw wierzy jednak w to, ze cigzka
praca mozna osiggna¢ sukces w tym zawodzie.
W kilkunastu wypowiedziach pojawily si¢ row-
niez argumenty, ze wielu znanych dziennikarzy
nie ukonczyto kierunkowych studiow, nie jest
to zatem wymog konieczny, by dobrze wyko-
nywac ten zawod.

Dotychczasowe doswiadczenia
zawodowe studentow

w organizacjach medialnych

Badanie pozwolito stwierdzi¢, jak wielu spo-
$rod studentdw miato juz stycznos$¢ z prakty-
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ka zawodowg z zakresu dziennikarstwa. War-
to przy tym podkresli¢, ze studia na kierunku
DIKS majg profil praktyczny, co oznacza, ze
ponad potowa programu studidw okreslonego
w punktach ECTS obejmuje zaj¢cia praktycz-
ne ksztaltujace te umiejetnosci i kompetencje
— W tym umiejetnosci uzyskiwane na zajeciach
warsztatowych, ktore sa prowadzone przez oso-
by posiadajace doswiadczenie zawodowe zdoby-
te poza uczelnig®'. Profil prowadzonego ksztatce-
nia wplywa na wymagania dotyczace minimum
kadrowego, a takze na okres obowigzkowych
praktyk studenckich: obecnie jest to 12 tygodni.
W okresie prowadzonych badan okres ten wyno-
sit 6 tygodni.

W catlej probie 27,1% studentow miato juz
doswiadczenie pracy w mediach poza kampu-
sem, 14,3% — w mediach uczelnianych, 33,2%
pracowato w niepelnym wymiarze, podczas gdy
10,5% — w pelnym wymiarze w organizacjach
medialnych®?. Wida¢ przy tym wyraznie, ze te
liczby rosng wraz z uplywem czasu spedzonego
na studiach. Tabela 4. prezentuje procentowo

odpowiedzi reprezentantow poszczegdlnych lat
studiow.

Nauwagg zastuguje relatywnie niski odsetek
studentéw zaangazowanych w dzialalno$¢ me-
didw studenckich, w poréwnaniu z odsetkiem
0sob realizujacych bezptatne praktyki lub staze
w mediach poza uczelnig. Ten problem dotyczy
przede wszystkim rocznikdw konczacych studia
(III rok studidow I stopnia oraz Il roku SUM). Na
wszystkich uczelniach bioragcych udziat w bada-
niu dzialaja media studenckie (tytuly prasowe,
internetowe stacje radiowe, a w przypadku kil-
ku uczelni takze redakcje przygotowujace pro-
gramy telewizyjne). Istniejg zatem mozliwosci
do takiej aktywnosci. Studenci zdajg si¢ jednak
kierowa¢ mysleniem, ze wspolpraca z organiza-
cjami medialnymi moze zaowocowac propozy-
cja zatrudnienia. Zmiana wymiaru obowigzko-
wych praktyk z 6 do 12 tygodni, wprowadzona
kilka lat temu, moze jednak zacheci¢ studentow
do wspotpracy z mediami uczelnianymi z uwa-
gi na ograniczony w wielu miastach dostep do
innych mediow przyjmujacych praktykantow.

Tabela 4. Posiadane dos§wiadczenia zawodowe studentow DIKS (procent odpowiedzi ,,tak™)

Studia I stopnia Studia II stopnia
I rok IT rok III rok I rok
(N =138) (N =209) (N =55) (N=64)

Media poza uczelnig 174 24.9 418 26.6
(bezptatnie)
Media uczelniane 8,7 13,4 10,9 21,9
M.edla poza uczplmq 15.9 282 38.2 50,0
(niepelny wymiar)
Media poza uczelnig (etat) 4,3 8,1 73 9.4

Zrédlo: opracowanie wlasne

31 Ustawa z dnia 11 lipca 2014 r. 0 zmianie ustawy — Prawo o szkolnictwie wyzszym oraz niektorych innych

ustaw, Dz.U. z 2014 poz. 1198.

32 Te formy nie muszg sie¢ wyklucza¢ — dana osoba mogta wskaza¢ wszystkie swoje dotychczasowe doswiad-

czenia zawodowe.
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Plany zawodowe studentow DIKS

W ankiecie zawarto kilka pytan, ktore mialy nie
tylko poszerzy¢ wiedz¢ zespotu badawczego
na temat planow zawodowych studentéw 1 ich
oczekiwan, ale tez sprawdzi¢ stopien spojnosci
odpowiedzi. Na pytanie dotyczace preferowa-
nego obszaru dziatalno$ci zawodowej po stu-
diach 46,8% ankietowanych wskazalo dzienni-
karstwo, 22,4% wybrato public relations badz
komunikacje¢ w biznesie, a 17% ankietowanych
rozwazalo podjecie dziatalno$ci zawodowej
w reklamie. Kolejne 11% respondentow zade-
klarowato aktywno$¢ w innej branzy, natomiast
niecate 3% zamierza kontynuowaé karier¢ na-
ukowg lub nauczycielska.

Tabela 5. Preferowane obszary dziatalno$ci
zawodowej

Procent odpowiedzi
Dziennikarstwo 46,8
Public relations / 22,4
komunikacja w biznesie
Reklama 17
Nauka / edukacja 2,8
Inne 11

Zrbdlo: opracowanie wlasne

Natomiast na prosb¢ o wskazanie na skali
od 1 (,,zdecydowanie nie”’) do 5 (,,zdecydowa-
nie tak’) odpowiedzi na pytanie: ,,Czy chciatby
Pan/Pani po studiach podja¢ prace dziennika-
rza?” sposrod ankietowanych 22,4% odpowie-
dzialo, ze jest absolutnie przekonanych o checi
rozwijania kariery dziennikarskiej. Natomiast
27,5 % badanych bierze to pod uwage, podczas
gdy 7,3% ankietowanych studentow nie zamie-
rza w przyszto$ci wigzac si¢ z dziennikarstwem,
za$ dla 15,1% jest to malo realne. Pozostate
27,7% ankietowanych wcigz nie wie, czy jest
tym zawodem zainteresowana (tabela 6.).

Mozna zatem zauwazy¢, ze pytanie pozwala-
jace oceni¢ na skali swdj stosunek do ewentualnej
pracy w zawodzie dziennikarza wykazato, ze tych
najbardziej zdecydowanych jest jedynie potowa
sposrod pierwotnie deklarujacych zainteresowanie

tym obszarem aktywno$ci zawodowej. Niemniej,
po zsumowaniu odpowiedzi ,,zdecydowanie tak”
i ,,prawdopodobnie tak™ (49,9%) oraz ,,zdecydo-
wanie nie”, ,raczej nie” 1 ,,nie wiem” (51,1%)
otrzymujemy strukture wynikow zblizong do
proporcji odpowiedzi na pytanie o preferowane
obszary dziatalno$ci zawodowej (dziennikarstwo:
46,8% iinne: 53,2% — zob. tabela 5.).

Tabela 6. Czy zamierza Pan/Pani podja¢
w przyszlosci prace w zawodzie dziennikarza?

Procent odpowiedzi
Zdecydowanie tak 22,4
Raczej tak 27,5
Nie wiem 27,7
Raczej nie 15,1
Zdecydowanie nie 7,3

Zrbdlo: opracowanie wiasne

Jednoczesnie studenci wykazujg wiele obaw
co do kwestii pozyskania w przysztosci pracy
w zawodzie dziennikarza: 42% ankietowanych
nie jest pewna, czy po ukonczeniu studiow uda
im si¢ zdoby¢ prace w tej profesji, dla 12,4%
z nich wydaje si¢ to mato prawdopodobne,
a tylko 9,3% jest przekonanych, ze beda ja wy-
konywa¢. Opcje ,,raczej tak” wybrato 20,0%
respondentow (tabela 7.).

Ostrozno$¢ w ocenie mozliwosci zdobycia
pracy w zawodzie nie przektada si¢ jednak na
ocen¢ mozliwosci finansowego utrzymania si¢
z pracy dziennikarza. Ponad potowa ankietowa-
nych jest przekonana, ze pracujac jako dzienni-
karz, bedzie w stanie si¢ samodzielnie utrzymy-
wac (,,zdecydowanie tak” — 11,2%, ,,raczej tak”
—41%). Z kolei jedna trzecia badanych (33,2%)
nie jest juz tego tak pewna, a 8,5% uwaza taka
sytuacje za mato prawdopodobna (tabela 7.).

Ponadto respondenci zostali zapytani o to,
w jakich organizacjach/podmiotach chcieliby
pracowaé w przysztosci. Tabela 8. prezentuje
procentowy rozktad odpowiedzi na to pytanie.
Wyniki wyraznie wskazuja, ze studenci DIKS
chcieliby pracowa¢ w tradycyjnych mediach
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Tabela 7. Oczekiwania studentow wobec pracy w zawodzie dziennikarza (procent odpowiedzi)

Czy sadzi Pan/Pani, Ze po ukonczeniu Czy sadzi Pan/Pani, ze bedzie
studiéw zdobedzie Pan/Pani prace W stanie si¢ utrzymac z pracy
w zawodzie dziennikarza? w zawodzie dziennikarza?

Zdecydowanie tak 9,3 11,2
Raczej tak 20 41
Nie wiem 42 33,2
Raczej nie 12,4 8,5
Zdecydowanie nie 2,7 1,5
fako drtemnikary 134 46

Zrodto: opracowanie wlasne

Tabela 8. Preferowane typy mediéw jako miejsca przysziej pracy (procent odpowiedzi)

] Cala préba Studenci wybierajacy zawod Studenci wybierajacy
Typ medium (N = 602) dziennikarza (N = 282) inny zawéd (N = 320)
Agencja informacyjna 2,7 3,6 1,9
Gazeta codzienna 2,7 5,7 0
Magazyn (tygodnik, 11,7 20,6 3,8
miesigcznik)
Media online 5,5 5,7 5.3
Telewizja 21,5 33,1 11,3
Radio 10,3 19,6 2,2
Film 5,0 2,8 6,9
Agencja reklamowa 1,3 1,1 1,6
Agencja PR 17,7 0,7 32,6
Instytucje rzadowe 2,5 0,4 4.4
Uniwersytet 1,7 0 3,1
Freelancer 8,2 5,3 10,7
Inne 9.3 1,4 16,3

Zrédto: opracowanie wtasne

elektronicznych (telewizja, radio), w prasie dru-
kowanej o charakterze magazynu oraz w agen-
cjach PR. Media online, z ktérych sami korzy-
staja, poszukujac informacji i rozrywki*’, nie sg
dla nich wymarzonym miejscem pracy.

Pytanie o plany zawodowe pozwolito wyod-
rebni¢ grupe zainteresowang dziennikarstwem

1 poznac wigcej szczegdtow o ich wyobrazeniach
na temat przysztoSci w zawodzie. Tych, ktorzy
zadeklarowali zainteresowanie przysztg praca
dziennikarska zapytano takze o preferencje tema-
tyczne, tj. jakimi obszarami chcieliby zajmowac
si¢ jako dziennikarze? Tabela 9. zawiera procen-
towe wskazania odpowiedzi na to pytanie.

33 W Polsce dostep do komputera i internetu ma okoto 70% spoteczenstwa, przy czym az 97,5% obywateli
w wieku 26-24 (czyli wlasnie studenci) aktywnie korzysta z sieci. Zob. D. Batorski, Technologie i media w do-
mach i zyciu Polakow. Diagnoza Spoleczna 2015, Warunki i jakos¢ zZycia Polakow — raport, ,,Contemporary

Economics” 2015, nr 9 (4), s. 380.



Agnieszka Stepinska, Dominika Narozna, Barttomiej Secler, Ewa Jurga-Wosik

Tabela 9. Preferencje studentow w zakresie podejmowanej tematyki w przysztej pracy dziennikarza
(procent odpowiedzi)*

Weale Malo Lacznie | Bardzo | Niezwykle | Lacznie
Tematyka niezainte- | zaintereso- | (1 +2) |zaintereso- | zaintereso- | (3 +4)
resowany wany NIE wany wany TAK
(&) 2

Polityka 28,3 19,4 47,7 17,4 7,2 24,6
Ekonomia i gospodarka 27,5 35,1 62,6 9,4 3,7 13,1
Wydarzenia zagraniczne 6,8 13,3 20,1 36,9 12,3 49,2
Sport 29,9 18,7 48,6 12,0 23,4 35,4
Przestgpstwa i1 prawo 18,2 20,4 38,6 24,1 11,4 35,5
Nauka 10,2 21,6 31,8 23,6 11,2 34,8
Srodowisko 21,8 23,0 44,8 19,3 8,4 27,7
Rozwoj 8,6 14,8 23,4 26,4 23,2 49,6
Lifestyle 7,7 10,3 18,0 28,4 35,3 63,7
Rozrywka 4,5 9,2 13,7 30,2 39,7 69,9
Kultura 2,5 5,7 8,2 26,1 51,4 77,5
Podroze 4,5 8,0 12,5 29,5 41,5 71,0

* Pomini¢to odpowiedzi ,,Srednio zainteresowany”

Zrbdlo: opracowanie wiasne
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Wykres 1. Preferencje studentow w zakresie podejmowanej tematyki w przysztej pracy dziennika-
rza ($rednie)

Zrbdlo: opracowanie wlasne

Z kolei wykres 1. zawiera $rednie z odpo-  zaliczy¢ mozna tematyke typu soft news: kulturg,
wiedzi na to samo pytanie okres$lanej na skali od  podrdze, rozrywke oraz styl zycia, podczas gdy
1 (,,zdecydowanie nie”) do 5 (,,zdecydowanie ankietowani przejawiajg niski stopien zaintereso-
tak”). Oba zestawienia ujawniaja, ze do obszarow  wania obszarami tematycznymi typu hard news:
najwiekszych zainteresowan studentow DIKS  ekonomig i gospodarkg oraz polityka.



Studenci dziennikarstwa i komunikacji spotecznej w Polsce...

Warto tez zauwazyc¢, ze zblizone procentowo
sg do siebie grupy, ktore sg zainteresowane lub
niezainteresowane takimi obszarami jak sport,
przestepstwa 1 prawo oraz nauka. Studenci za-
interesowani sg takze wydarzeniami zagranicz-
nymi — tak zadeklarowata blisko potowa ankie-
towanych. Jest to jedyna kategoria tematyczna
zaliczana do hard news, ktoéra wzbudzila takie
zainteresowanie. Wynik ten mozna jednak taczy¢
z wysokim stopniem che¢ci opisywania podrozy
1 wydarzen kulturalnych, niekoniecznie za$ trak-
towac go jako wyjatek w kategorii hard news.

Whioski

Badania przeprowadzone ws$rod studentéw
DIKS na siedmiu polskich uczelniach pozwa-
laja na sformulowanie charakterystyki adeptow
dziennikarstwa 1 innych zawodow zwigzanych
z komunikowaniem spotecznym w zakresie
ich motywacji i planow zawodowych. Mozna
uzna¢, ze wielu z nich podejmuje studia, by tg
drogg rozwija¢ swoje zainteresowania (domi-
nacja celow osobistych), majac jednoczesnie
okreslong wizje swojej pracy zawodowej zwia-
zanej z tymi zainteresowaniami (aspekty prak-
tyczne pracy 1 idealistyczne wyobrazenia o roli
mediéw i dziennikarzy). Taka postawa, zdaniem
Wojciecha Jareckiego, wplywa na ,,wigksze za-
angazowanie w studiowanie 1 aktywne zdoby-
wanie wiedzy, to znaczy nie ograniczajacej si¢
jedynie do tej przekazywanej w trakcie zajec™.
Wa istocie, studenci DIKS juz od pierwszego roku
studiéw podejmuja wspolprace z organizacjami
medialnymi, co utatwia im na wejscie na rynek
pracy — blisko potowa ankietowanych studentow
I roku I stopnia i blisko 80% studentow II roku
SUM ma juz doswiadczenie zawodowe (prace
w pelnym lub niepetnym wymiarze) w organiza-
cjach medialnych poza uczelnia.

Obecne zainteresowania studentow prze-
ktadaja si¢ na tematyke, ktorg chcieliby si¢
zajmowaé w przyszle] pracy dziennikarskiej,
tj. kultura, podrozami, rozrywka i stylem zycia.
W znacznie mniejszym stopniu adepci dzienni-
karstwa sg zainteresowani tematyka gospodar-
czg 1 polityczng. Sport i nauka oraz przestgp-
czo$¢ 1 prawo to obszary, ktore uzyskuja naj-
wyzsze skrajne odpowiedzi — podobny odsetek
wykazuje bardzo duza i bardzo malg cheé po-
dejmowania tej tematyki. Wér6d wymarzonych
miejsc adeptow dziennikarstwa pierwsze miej-
sce zajmujg tradycyjne media elektroniczne (te-
lewizja 1 radio), za§ wsrod tych, ktorzy swoja
przyszto$¢ wiaza z dziatalno$cig poza dzienni-
karstwem najbardziej preferowanym miejscem
pracy jest agencja public relations oraz — co
cieckawe — telewizja. W tej drugiej grupie re-
latywnie duza jest takze grupa zainteresowana
innymi typami podmiotéw niz wskazane w an-
kiecie oraz dziatalnos$cig na wlasng rgke (tzw.
freelancerzy).

Cho¢ czes¢ studentdéw jest krytyczna w od-
niesieniu do jakosci ksztalcenia przysztych
dziennikarzy, to blisko polowa ankietowanych
uwaza proces ksztalcenia na tych studiach za
akceptowalny. Tylko niespeina jedna dziesigta
respondentow stoi na stanowisku, ze bezwzgled-
nie konieczne jest ukonczenie tego kierunku do
wlasciwego wykonywania zawodu. Ankietowa-
ni uwazaja, ze tej profesji mozna nauczyc¢ si¢
przede wszystkim droga praktycznego dzia-
tania. W ankietach wyrazaja czesto poglad, ze
wiedza zdobywana na studiach dziennikarskich
jest zbyt ogdlna, a dobrzy dziennikarze powinni
by¢ ekspertami w danej dziedzinie (w ankietach
pojawiaja si¢ takze postulaty tworzenia waskich
specjalizacji) oraz wykazywac si¢ talentem i za-
angazowaniem.

3*'W. Jarecki, Motywacje przy podejmowaniu studiow..., dz. cyt., s. 135-136.
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O ile studenci zdajg sobie sprawe z trudnosci
na rynku pracy, o tyle pozostaja optymistyczni
w swoich przewidywaniach dotyczacych wy-
grodzenia w tym zawodzie. Warto przy tym za-
uwazy¢, ze zaroOwno bezpieczenstwo zatrudnie-
nia i oczekiwane wynagrodzenie wydaje si¢ by¢
istotniejsze dla tych, ktérzy planuja prace poza
dziennikarstwem, podczas gdy dla adeptow

35 Motywacje miodych, dz. cyt.

dziennikarstwa wigksze znaczenie ma mozli-
wos$¢ pelnienia misji spotecznej oraz prestiz za-
wodu dziennikarza. Tym, co faczy wszystkich
badanych studentow DIKS jest natomiast waga
przywigzywana do niezaleznos$ci oraz mozliwo-
$ci wykazania si¢ kreatywno$cia, co potwierdza
spostrzezenia autoréw raportu poswieconego
motywacjom i aspiracjom pokolenia Y.



