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Akademicki charakter miasta jako determinanta jakoSci zycia
— postawy i opinie mieszkancow wybranych miast

Streszczenie

W gospodarce opartej na wiedzy akademicki charakter miasta jest jego atutem,
ktory umiejetnie wykorzystany ksztattuje wizerunek i stanowi o potencjale jego
rozwoju. O ile fakt funkcjonowania w miescie szkot wyzszych coraz czesciej doce-
niaja wladze miasta i przedsigbiorcy podejmujac decyzje o wzajemnej wspotpracy,
to rodzi si¢ pytanie o postawy i opinie mieszkancow wobec akademickiego charak-
teru miasta i postrzeganych z tego tytutu korzysci, zwlaszcza w kontekscie jakosci
zycia. Ich prezentacja, na podstawie przeprowadzonych badan pierwotnych, sta-
nowi cel niniejszej publikacji. Generalnie wigkszo$¢ ankietowanych mieszkancow
miast akademickich w Polsce pozytywnie ocenia fakt funkcjonowania szkot wyz-
szych w miescie swojego zamieszkania, glownie w aspekcie mozliwosci rozwoju
miasta i jego wizerunku, w mniejszym stopniu w odniesieniu do jakos$ci wlasnego
zycia. Jednak wiedza respondentow na temat spoteczno-gospodarczego i kulturo-
wego wplywu szkél wyzszych na rozwoj miasta i jako$¢ zycia mieszkancoéw oraz
konkretnych przyktadow tego wplywu jest bardzo ograniczona. Po czgsci wyni-
ka to z braku ich zainteresowania tymi problemami, ale rowniez jest rezultatem
niedostatecznych dziatan informacyjno-promocyjnych realizowanych przez szkoty
wyzsze we wspotpracy z wladzami i biznesem. Artykut ma charakter badawczy.

Stowa kluczowe: miasta akademickie, jako$¢ zycia, opinie mieszkancow.

Kody JEL: Al4, 123,131

Wstep

Zgodnie z ustawg o samorzadzie gminnym, nadrzednym celem wtadz miasta jest za-
spokajanie potrzeb wspdlnoty poprzez kreowanie okreslonych warunkow jakosci zycia
(Ustawa... 2001). Nie sposéb jednak nie zgodzi¢ si¢ z pogladem Ch. Landary, iz o suk-
cesie miasta, poza jego wladzami, stanowig takze mieszkancy, ich zachowania, inteligen-
cja, wyksztatcenie, kreatywnosc¢, pragnienia i motywacje (Landary 2013). Mieszkancy sa
bowiem podstawowym zasobem miasta, a miasto to przede wszystkim miejsce zycia lu-
dzi oferujace im okreslone korzysci wynikajace ze sposobu i stanu realizacji przypisanych
miastu funkcji zarowno endogenicznych, jak i egzogenicznych (Szymanska 2001). Wsrod
nich, obok funkcji gospodarczej, administracyjnej, kulturalnej, politycznej czy turystycznej,
wymieni¢ nalezy edukacyjng i naukowg (Mandal 2013), ktore sa zwigzane z dziatajagcym
w miescie szkolnictwem, zwlaszcza szkolnictwem wyzszym. Szkoly wyzsze reprezentu-
jac sektor ustug wyzszego rzedu nie sa wprawdzie niezbgdne dla funkcjonowania miasta,
jak ustugi podstawowe czy przemysl, ale sg istotnym czynnikiem wspomagajagcym rozwoj
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miast, wykraczajac zasiegiem dziatalnosci poza jego granice. We wspotczesnej gospodarce
coraz istotniejszym z punktu widzenia rozwoju miasta i jego wizerunku jest bowiem ,,wy-
posazenie” miasta w instytucje ustugowe, do ktorych naleza m.in. szkoly wyzsze. Ich ranga,
tradycje historyczne i ciggto$¢ rozwoju majg istotny wptyw na rozwoj gospodarczy i spo-
teczno-kulturalny miasta (i regionu) oraz jego struktur¢ funkcjonalng (Poptawski 2007).
Korzysci z funkcjonowania osrodkow akademickich w danym miescie mozna rozpatrywac
takze w kontekscie mozliwosci ustawicznego ksztatcenia i rozwoju kapitalu intelektual-
nego, ale rowniez innowacyjnosci i potencjatu miasta wynikajacego ze wspodtpracy nauki
z wladzami samorzagdowymi i biznesem (Domanski 2011), jak i przyciggania przez miasta
akademickie tzw. segmentu kreatywnego. Tworza go ludzie wykonujacy zawody oparte na
wiedzy, kreatywni i zaangazowani, ktorych praca i styl zycia stymuluja rozwdj gospodar-
czy miasta (Bakowska 2011). Szkoty wyzsze to rowniez miejsca pracy zwigzane nie tylko
z ksztalceniem studentdw, ale takze szeroko rozumiang ich obshuga.

Akademicki charakter miasta jest wigc jednym z istotnych czynnikéw kreujacych konku-
rencyjnos$¢ i wizerunek miasta, wptywajacym rowniez na jakos$¢ zycia mieszkancow. Wage
ostatniego z wymienionych aspektow podkresla K. Lynch twierdzac, iz miasto to nie tylko
»forma i aktualnie wypelniane funkcje, ale takze idee i wartosci, jakie ludzie z nim tacza”
(Purchala 2011, s. 8). Stad znajomos¢ postaw, opinii i oczekiwan mieszkancow, w tym tak-
ze tych odnoszacych si¢ do akademickiego charakteru miasta, stanowi wazne informacje
w ksztaltowaniu dziatan marketingowych miasta, m. in. zwigzanych z marketingiem we-
wnetrznym, aktywizowaniem spotecznosci lokalnych oraz promocja dorobku miasta i bu-
dowaniem jego marki (Domanski 2014; Szromnik 2011).

W $wietle przedstawionych rozwazan celem opracowania jest charakterystyka postaw
1 opinii mieszkancow na temat akademickiego charakteru miasta, w kontekscie jakosci zycia
w miescie, na podstawie wynikow przeprowadzonych przez autorow badan pierwotnych.
Badania z wykorzystaniem kwestionariusza ankiety bezposredniej zrealizowano w okresie:
pazdziernik 2014 — czerwiec 2015 na losowo dobranej probie 1086 dorostych mieszkancow
7 miast akademickich'.

Postawy i opinie mieszkancow wobec akademickiego charakteru
miasta ich zamieszkania — wyniki badan

Szkoty wyzsze stanowig element infrastruktury funkcjonalnej oraz uktadu przestrzen-
nego charakteryzujacego dane miasto i jego dominujace funkcje, ktore to czynniki kreuja

! Badania te przeprowadzono w ramach badan statutowych Katedry Marketingu. W sktad zespotu badawczego, poza autora-
mi, wchodzity takze dr hab. prof. US Jolanta Witek oraz prof. dr hab. Anna Dabrowska. Gtownym celem badan byta ocena
jakoscei zycia mieszkancow miast akademickich. Badania przeprowadzono w Warszawie, Krakowie, Poznaniu, Wroctawiu,
Katowicach, Czgstochowie i Szczecinie. W badaniach wykorzystano losowy - warstwowy dobor jednostek do proby. Zaktadana
struktur¢ proby ustalono na podstawie danych statystycznych zamieszczonych w Banku Danych Lokalnych na stronie
http://www.stat.gov.pl. Ze wzgledu na rozbieznosci wystgpujace migdzy wytypowana a uzyskana struktura proby, dokonano jej
wazenia ze wzgledu na plec, wiek i wyksztalcenie. Z uwagi na ograniczenia co do objetoscei artykutu, zaprezentowano w nim
jedynie wybrane wyniki badan.
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okreslone warunki zycia mieszkancow. Generalnie oceniajac wybrane aspekty jakosci zycia
w miescie, wigkszo$¢ badanych osob odpowiedziala, iz jest zadowolona z obecnego miej-
sca zamieszkania (69,3%), ma poczucie przynaleznosci do swojego miasta (66,3%) 1 wiaze
z nim swoja przysztos¢ (64,1%), chociaz juz nieco mniej odczuwa dumg z bycia mieszkan-
cem obecnego miasta (57,5%).

Az 70% ankietowanych uwaza, iz akademicki charakter miasta ma pozytywny wptyw na
jego rozwoj. W tym w opinii 30% jest to wptyw silny i pozytywny, a 40% jest zdania, Ze jest
on pozytywny, ale raczej niewielki. Tylko dla przecigtnie co siddmego mieszkanca fakt ten
nie ma wigkszego znaczenia (por. wykres 1).

Wykres 1

Opinie respondentéw na temat wplywu akademickiego charakteru miasta
na jego rozwoj (w %)

Trudno powiedzie¢

17 Bardzo duzy pozytywny

wplyw
30

Nie ma wigkszego
znaczenia

13

Pozytywny, ale raczej
niewielki wptyw
40

Zrodto: badania wlasne.

Mniej 0sob uznato akademicki charakter miasta za wazny z punktu widzenia jakosci wia-
snego zycia — 42,1% odpowiedzi, w tym tylko 20,6% badanych zadeklarowato, iz jest to
dla nich bardzo wazne. 29,7% respondentow odpowiedziato, ze fakt funkcjonowania szkot
wyzszych w miescie ich zamieszkania jest dla nich nieistotny z punktu widzenia wlasnego
zycia. Akademicki charakter miasta ma znaczenie przede wszystkim dla 0sob z wyzszym wy-
ksztatceniem, pracujacych na stanowiskach umystowych, kadry zarzadzajacej, pracujacych na
wiasnych rachunek oraz uczniéw i studentéw. Podobnie pozytywne opinie na temat wplywu
szkolnictwa wyzszego na rozwdj miasta i jako$¢ zycia mieszkancow wyrazajg przede wszyst-
kim osoby z przynajmniej srednim wyksztatceniem, gtdéwnie w wieku 26-35 lat.
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Chociaz potrzeby i oczekiwania mieszkancow oraz ich opinie na temat miasta zamiesz-
kania sg zroznicowane, to generalnie przecigtny poziom satysfakcji respondentow z funk-
cjonowania szkot wyzszych w miescie byt wyzszy niz przecigtny poziom satysfakeji z wa-
runkow zycia w miescie ogolem — odpowiednio 3,68 pkt. i 3,18 pkt. w skali 1-5, gdzie
5 oznaczato najwyzszg ocene. Przy tym najlepiej w ocenie warunkow zycia w miescie wy-
padta dostepnos¢ infrastruktury handlowo-ustugowej (Srednia ocena 3,99 pkt.). Powyzej
$redniej oceniono takze mozliwo$¢ korzystania z komunikacji miejskiej oraz infrastruktu-
re sportowo-rekreacyjng miasta. Najnizej ocenione zostaty: stan drog, parkingi i miejsca
postojowe oraz tatwo$¢ przemieszczania si¢ po miescie samochodem (oceny w przedziale
2,4-2,6 pkt.), a wiec te aspekty zycia w miescie, ktore sa problemami mieszkancow wiekszo-
$ci duzych miast wynikajace z procesow urbanizacji oraz zageszczenia liczby mieszkancow
i zabudowy.

Mimo deklarowanego przez wickszo$¢ respondentdw pozytywnego postrzegania
akademickiego charakteru miasta zamieszkania i zadowolenia z funkcjonowania w nim
uczelni, znaczna cz¢$¢ mieszkancow posiada jedynie bardzo ogolne wyobrazenie na temat
dziatalnosci szk6t wyzszych i wynikajacych z tego korzysci. Swiadezy o tym m in. fakt, ze
wigcej ankietowanych nie potrafito wyrazi¢ swojej opinii na temat przedstawionych w ta-
beli 1 sformutowan odnoszacych si¢ do akademickiego charakteru miasta, niz zgadzato
si¢ z nimi (przeciwne opinie wyrazato jedynie od 4% do 9% o0sob). Czg$ciowo moze to
wynika¢ z przywigzywania przez wickszos$¢ badanych relatywnie mniejszej uwagi do wy-
ksztatcenia, jako aspektu jakosci zycia, niz do zdrowia, rodziny, dzieci, warunkéw miesz-
kaniowych i pracy zawodowej (jedynie 15% respondentow zaliczylo wyksztatcenie do
pieciu najwazniejszych dla nich obszarow zycia). Ale takie odpowiedzi $wiadczg rowniez
o niedostatecznych dziataniach informacyjnych czy tez promocyjnych realizowanych za-
réwno przez szkoty wyzsze, jak i wladze miasta, a dotyczacych edukacyjnej i naukowej
funkcji miasta, wspotpracy nauki z wtadzami samorzadowymi i biznesem oraz wynikaja-
cych z niej korzysci dla miasta i1 jego mieszkancow. Generalnie najwigcej 0sob (48,6%)
zgodzito si¢ z twierdzeniem, ze fundusze unijne pozyskiwane dzigki uczelniom i zwigza-
nym z nimi instytucjom wplywaja na rozwoj miasta oraz ze wtadze lokalne powinny by¢
zaangazowane w rozwoj szkolnictwa wyzszego w miescie (46,6%). Ponad 40% zgadza
si¢, 1z szkoly wyzsze maja pozytywny wpltyw na wizerunek miasta i rozwoj kultury, jak
rowniez stanowig zrodto wykwalifikowanych kadr dla rynku pracy. Ale juz tylko co trze-
cia ankietowana osoba uwaza, ze pracownicy uczelni stanowia zaplecze eksperckie dla
prorozwojowych inicjatyw wladz miasta.

Ponad potowa badanych mieszkancow miast akademickich nie potrafita rowniez oceni¢
wspOlpracy nauki z biznesem i wladzami miasta, jak i podac przyktadow takiej wspotpracy.
Po czgscei dlatego, ze nie byli tym zainteresowani, ale rowniez z uwagi na to, iz nic o takiej
wspotpracy nie wiedzieli lub nie styszeli (por. tabela 2). Podobny brak wiedzy/informacji
dotyczyt imprez i przedsigwzie¢ stanowigcych rezultat aktywnosci akademickiej, jak m.in.:
festiwale nauki, juwenalia, zawody sportowe, teatr akademicki, sport akademicki — jedynie
13% respondentow wskazato, ze takich dziatan w ich miescie jest wiele i potrafito wymienic¢
ich przyktady.
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Tabela 1

Postawy respondentéw wobec wybranych aspektéw funkcjonowania szko6l wyzszych
w miescie zamieszkania (w %)

31

Zdecy‘- Raczej Ani si¢ Raczej Zdecy.-
Lp. Wyszczegodlnienie dgwame si¢ zga- zgac.lzqm, si¢ nie do.wal.ne
si¢ zga- ani nie si¢ nie
dzam zgadzam
dzam zgadzam zgadzam

1. | Szkoly wyzsze w miescie stanowig o jego

potencjale 154 27,9 51,2 3,0 2,5
2. | Szkoty wyzsze w miescie s zrodlem wy-

kwalifikowanych kadr dla rynku pracy 16,3 26,3 48,7 5,3 34
3. | Pracownicy uczelni stanowia zaplecze eks-

perckie prorozwojowych inicjatyw wtadz

miasta 10,2 24,5 56,9 5,1 3,3
4. | Szkoty wyzsze pozytywnie wplywaja na

rozw0j kultury w miescie 14,2 26,8 53,5 2,6 3,9
5. | Szkoty wyzsze w mies$cie maja pozytywny

wplyw na wizerunek miasta 19,7 24.4 49,1 2,7 4,1
6. | Wihadze lokalne powinny si¢ angazowac

w rozwo0j szkolnictwa wyzszego w miescie 22,5 24,1 46,5 3,0 3,9
7. | Fundusze unijne pozyskiwane przez uczel-

nie i zwigzane z nimi instytucje wplywaja

na rozwoj miasta 22,8 25,8 47,0 2,1 23

Zrddto: badania wiasne.

Tabela 2

Opinie respondentéw na temat wspolpracy nauki z wladzami miasta i biznesem
w mieScie ich zamieszkania (w %)

Lp.

Wyszczegodlnienie

%

1.

W moim miescie jest realizowanych wiele wspolnych przedsiewzig¢ stanowiacych rezul-
tat wspotpracy szkot wyzszych z przedsiebiorstwami

9,3

W moim miescie jest niewiele wspolnych przedsigwzigé stanowiacych rezultat wspotpra-
cy szkot wyzszych z przedsigbiorstwami

19,2

Nie styszatem o wspolpracy szkot wyzszych z biznesem/ten problem mnie nie interesuje

71,5

W moim miescie jest realizowanych wiele wspolnych przedsigwzig¢ stanowiacych rezul-
tat wspotpracy szkot wyzszych z wtadzami miasta

7,0

W moim miescie jest realizowanych niewiele wspdlnych przedsigwzigé stanowigcych
rezultat wspoltpracy szkol wyzszych z wladzami miasta

20,2

Nie styszatem o wspotpracy szkot wyzszych z wladzami miasta/ten problem mnie nie
interesuje

72,8

W moim miescie jest realizowanych wiele przedsiewzie¢/imprez stanowigcych rezultat
aktywnosci spotecznosci akademickiej (np. festiwal nauki, juwenalia, zawody sportowe,
teatr akademicki)

13,2

8.

Lokalne wladze sg zaangazowane w rozwdj szkolnictwa wyzszego w miescie

16,9

Zrodto: jak w tabeli 1.
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Zastanawiajace sg rowniez opinie badanych na temat innych aspektow akademickiego
charakteru miasta. Chociaz blisko 70% 0s6b jest zadowolonych z zamieszkania w obecnym
miescie, to jedynie 36% uwaza swoje miasto za miasto europejskie i tylko 39% podziela
opinig, ze ich miasto jest atrakcyjne dla studentow (por. wykres 2). Jeszcze mniej uznaje, iz
jest to miasto z dobrymi perspektywami dla mtodych ludzi, jak rowniez ,,zyczliwe” dla os6b
starszych (po 25% odpowiedzi). Czg¢sciowo odpowiedzi takie wynikaja z braku poczucia
wplywu na to, co si¢ dzieje w miescie (odczucia takie wyrazala przecigtnie co czwarta an-
kietowana osoba), jak i niskiej oceny zaangazowania wladz miasta w jego rozwdj i dzialania
na rzecz poprawy jakosci zycia mieszkancow ($rednia ocena tego aspektu wyniosta 2,9 pkt.
w skali 1-5, gdzie 5 bylo najwyzszg oceng). Ale jednoczes$nie badani mieszkancy miast aka-
demickich sg mato zaangazowani w jakiekolwiek dzialania na rzecz lokalnych spotecznosci
czy miasta, na przyktad w dziatalno$¢ spoteczna, udzial w konsultacjach zorganizowanych
przez wiadze miasta czy gtosowanie w sprawie budzetu obywatelskiego.

Wykres 2

Postawy respondentéw wobec twierdzenia o atrakcyjnosci miasta zamieszkania
dla studentéw (w %)

Zdecydowanie si¢
zgadzam
11

Raczej si¢ nie zgadzam

Raczej si¢ zgadzam
28

Ani si¢ zgadzam, ani nie
zgadzam
53

Zrodto: jak w wykresie 1.

Podsumowanie
Wedtug R. Floridy (2013), motorem rozwoju miast stata si¢ obecnie wiedza. Elementem

srodowiska i infrastruktury ulatwiajacej przeptyw wiedzy, generujacym pomysty, zrodtem
innowacyjnosci i zmian sg funkcjonujace w miescie szkoty wyzsze wspotpracujace z wia-
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dzami samorzadowymi i biznesem. Swiadczy o tym m.in. ranking miast z najwigkszym
potencjatem rozwoju (Ranking Miast Uczacych si¢ 2015), w ktorym w pierwszej dziesigt-
ce znalazly si¢ miasta stanowigce osrodki akademickie i to nie tylko te znane i duze, jak
Warszawa, Poznan czy Krakow, ale takze mniejsze (co nie znaczy, ze mniej dynamiczne),
jak np. Rzeszow (2. miejsce w rankingu) czy Kielce (Lipinski 2015).

Szkoty wyzsze sa nie tylko zrodlem wykwalifikowanych kadr dla rynku pracy, zapleczem
eksperckim dla prorozwojowych inicjatyw wiadz miasta i biznesu, ale takze stymulatorem zy-
cia kulturalnego, pracodawcg, elementem struktury miast ksztattujacym ich wizerunek i jakos¢
zycia mieszkancow. Coraz bardziej fakt ten doceniaja wladze samorzadowe uwzgledniajac
rozwdj szkolnictwa wyzszego i wzajemna wspotpracg w opracowywanych strategiach rozwo-
ju miasta czy regionu. Zwlaszcza, ze — jak zauwaza T. Domanski (2011) — miasta i regiony sa
coraz czesciej postrzegane przez pryzmat szkot wyzszych, ktorych dziatalnos¢ stanowi ele-
ment pozycjonowania miast i regiondw oraz ich przewagi konkurencyjne;.

Jak wynika z przeprowadzonych badan pierwotnych, wigkszos¢ ankietowanych miesz-
kancoéw miast akademickich pozytywnie ocenia fakt funkcjonowania w miescie szkot wyz-
szych, przede wszystkim z punktu widzenia mozliwosci rozwoju miasta i jego wizerunku,
w mniejszym stopniu w konteks$cie wptywu na jako§¢ wlasnego zycia. Aspekt ten ma zna-
czenie glownie dla 0sob wyksztatconych, pracujacych na stanowiskach umystowych, kadry
zarzadzajacej 1 specjalistow, pracujacych na wlasnych rachunek oraz uczniow i studentow.

Znacznie mniej osob zna konkretne przyktady pozanaukowej dziatalnosci szkot wyz-
szych czy ich wspotpracy z wladzami miasta i biznesem. Zastanowienie budzi fakt, ze cho-
ciaz wigkszos¢ ankietowanych jest zadowolonych z zamieszkania w danym miescie akade-
mickim, to relatywnie niewiele 0sob uznaje swoje miasto za miasto europejskie, atrakcyjne
dla studentow i z dobrymi perspektywami dla mtodych ludzi.

Akademicki charakter miasta jest bez watpienia jego atutem. Ale wyniki badan wska-
zuja, ze edukacyjna i naukowa funkcja miasta wynikajgca z funkcjonowania w nim szko6t
wyzszych powinna by¢ wspomagana dziataniami marketingu terytorialnego, zwtaszcza
promujacymi/informacyjnymi skierowanymi nie tylko do potencjalnych i obecnych studen-
tow ale takze mieszkancow i biznesu, a podkreslajacymi osiagniecia szkot wyzszych oraz
mozliwosci 1 rezultaty wspolpracy z innymi podmiotami na rzecz rozwoju gospodarczego
i spoteczno-kulturowego miasta i regionu. Jak podkresla T. Domanski (2014) — stojace przed
miastami europejskimi, w tym takze polskimi, wyzwania strategiczne odnoszace si¢ do mo-
delu przysztego rozwoju, wymagaja umiejetnego wykorzystania dorobku szkét wyzszych
w dzialaniach marketingowych miast dla wykreowania konkurencyjnosci i silnej marki mia-
sta nie tylko w kraju ale roéwniez za granica, co bedzie miato dtugookresowe konsekwencje
takze dla jakos$ci zycia w danym miescie.
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The Academic Character of the City as a Determinant of Quality
of Life — Attitudes and Opinions of Residents of the Selected Cities

Summary

In the knowledge-based economy, the academic character of the city is its
advantage which competently used shapes the image of the city and sets the
potential for its development. Whilst the fact that higher education institutions
operate in the city is increasingly appreciated by the municipal authorities and
entrepreneurs, who make decisions on mutual cooperation, the question arises
what the attitudes and opinions of citizens are regarding the academic character
of the city and the perceived advantages from this fact, especially in terms of
quality of life. Their presentation based on an extensive primary research is the
goal of this publication. Generally, the majority of residents of the surveyed
academic cities in Poland appreciates that the functioning of higher education
schools in the city where they live, mainly in the context of the possibilities for
development of the city and its image, and to a lesser extent in relation to the
quality of their own lives. However, the respondents’ knowledge of the socio-
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economic and cultural impact of higher schools on the development of the city
and the quality of life of residents and specific examples of this impact is very
limited. In part, this is due to their lack of interest in these problems, but it is
also the result of insufficient information and promotion activities carried out
by higher education schools in cooperation with the authorities and business.
The article is of the research nature.

Key words: academic cities, quality of life, the opinions of residents.

JEL codes: A14, 123,131

AKalIeMI/I‘-IeCKI/lﬁ XapaKTep ropoia Kaxk onpeacjimre/ib kKadecrea
JKU3HH — OTHOIIEHNE 1 MHEHHS ;KUTeJIel I/I36paHHbIX ropoaoB

Pe3rome

B sKxoHOMUKE, 0CHOBaHHOM Ha 3HAHMSAX, AKaIeMUUECKII XapaKTep ropoja — ero
KO3BIPb, KOTOPBIH, YMENO HCTIONB30BAHHbIN, ()OPMHUPYET HMUJDK 1 ONIPEEISAET MO-
TeHIMa ero pa3suths. Eciu dakT QyHKIMOHUPOBAHMS B TOPOJE BY30B BCE Yallle
OLICHMBAIOT JIOJKHBIM 00pa3oM TOpPOJICKHE BIACTH M MPEANPHHUMATENH, TPUHHU-
Masi peleHHs] 0 B3aMMOCOTPYJHHYECTBE, TO BO3HUKAET BONPOC 00 OTHOLICHUM
U MHCHUAX JKHTENEeH HAacueT aKaJeMHYECKOTO XapaKTepa ropoia W BOCHPHHNMA-
€MBIX OT 3TOTO BBITOJl, 0COOEHHO B KOHTEKCTE KadecTBa >KM3HU. VX mpes3eHTanus,
Ha OCHOBE TIPOBEJCHHBIX TIEPBUYHBIX HCCIIEOBAHUHN, IPECTABISIET LETb JaHHOH
nyOnukaruy. B obmiem, OONBIIMHCTBO ONPOIICHHBIX JKUTENEH aKaJieMHYeCKHX
ropozoB B [lomnbine MONOXHUTENPHO ONEHUBAET (haKT IEHCTBHUSA BY30B B TOpOJE,
B KOTOPOM OHH ITPOKUBAIOT, B OCHOBHOM B KOHTEKCTE BOSMOXKHOCTEN Pa3BUTHSI TO-
poZIa M ero MUK, B MEHBIIEH )K€ CTEIIEHH T10 OTHOLICHHIO K KadeCTBY COOCTBEH-
HOI ku3HH. OJHAKO 3HAHUS PECHOHIEHTOB HACUET COLUATIBbHO-IKOHOMUYECKOTO
U KyJBTYPHOTO BIMSIHHS BY30B Ha Pa3BUTHE TOPOJA U KauecTBO JKM3HM KUTEIEH,
a Takke KOHKPETHBIX MPUMEPOB 3TOTO BIMSHMSA BeChbMa OTpaHMuYeHbl. YacTHYHO
3TO BBITEKAET U3 OTCYTCTBHUS X 3aMHTEPECOBAHHOCTHU B 3THX MPOOIEMax, HO U 3TO
pe3ynbTar HEeA0CTATOYHBIX WH(OPMAIMOHHO-TIPONATaHANCTCKUX JIeUCTBHIL, OCYy-
IIECTBIIAEMBIX By3aMH B COTPYJHHYECTBE C OpraHaMH BIAcTu u OuzHecoM. Crarhs
UMeeT UCCIIeI0BATeNIbCKHI XapaKTep.

KimoueBnle c1oBa: AKaJEMUYCCKHE ropo/ia, Ka4€CTBO KNU3HU, MHCHUSA JKUTEIICH.

Konnr JEL: A4, 123,131
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